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Onsog

Fonksiyonlart itibariyle sosyallesmeye ve demokratiklesmeye
katki saglayan yerel medya, toplumun her katmaninda ve bilimsel
cevrelerde 6nemi giderek artan sekilde degerlendirmelere ve
incelemelere konu olmaktadir. Ancak yerel medya var oldugu
glinden bu yana her zaman biiyiik sorunlarla karsi karsiya
kalmigtir. Demokrasinin vazgegilmezlerinden olan medya,
ozellikle yerel diizeyde, yerel unsurlar1 ve sorunlari ortaya
koyan, gerceklestirdigi haber ve yorumlarla yerel yonetimlerin
dikkatini ¢geken, yore halki ile yerel yoneticiler arasinda koprii
islevi goren, katilimc1 demokrasinin gelismesinde 6nemli katki
saglayan bir misyona sahiptir.

Dogal olarak yerel medyanin sorunlarinin tespiti ve ¢6ziim
onerilerinin gelistirilmesi 6nem ve gereklilik arz etmektedir. Bu
calismanin konusu yerel medya kavrami ve Tiirkiye’deki yerel
Medya sorunlari olarak degerlendirilmis bu konu iizerinden
bilimsel ¢ercevede arastirilmisgtir.

Kitle iletisim araclarinin merkezinde muhabirler yer alirken,
haberin tliretiminden tiiketimine kadar olan siire¢te medyanin
diger calisanlar1 da goérev almaktadir. Gazetedeki grafik
tasarimcidan editore, televizyon kanalindaki kameramandan
spikere, radyodaki dj’den sorumlu miidiire kadar tiim ¢aliganlar
yerel medyanin i¢indedir ve onlarin yerel medya sorunlarina
yaklasimlar1 énemlidir ve dikkate alinmalidir. Dolayisiyla



medyanin kendisinden beklenen islevleri yerine getirmesinde
en temel ve belki de en 6nemli unsurlardan biri, bu sektorde
calisanlardir.

Yerel medya, tek bir basin-yayim kurulusu tarafindan ayni
logoyla tek bir yerlesim biriminde basilan, yayinlanan, ayni
zamanda yerlesim biriminde dagitilan, izlenen, dinlenen;
gazete, dergi, biilten, internet sitesi, radyo ve televizyon
yayinlarint yapan kuruluslari1 kapsamaktadir. Yerelde yayin
yapan internet siteleri her ne kadar yarel logolarla yayin yapsada
erisim olarak diinyanin her yerinden takip edilebildigi i¢in
yerelin disinda da degerlendirilebilir.. Yasadigimiz ¢cagda
medya kitle iletisim araglarinin yerini almistir. Medyanin
temelini de gazeteler olusturmaktadir. Dolayisiyla medya ve
gazete i¢ i¢edir ve dogrudan dogruya baglantilidir. Gazeteler
yazili basmin biiyiik bir kismin1 olusturur. Yazilt basin da
medyanin temelini olusturur. Bu nedenle gazeteler medya
icin biliylik dnem tagir. Ancak degisen ve gelisen teknoloji ile
birlikte medyada da gelismeler olmus, internet gazeteciligi,
sosyal medya mecralar1 gibi iletisim araglar1 giinimiiz de
sik¢a kullanilmaktadir. Dijitallesmenin yanisira yapay zekanin
habercilikte ve yaymcilikta kullanilmaya baslamastyla bam
basgka bir boyut kazanmustir.
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GIRIS

Tiirkiye’de yillarca birgok maddi ve manevi olumsuzlukla
bogusan yerel gorsel-isitsel medya profesyonelleri, aslinda
demokrasinin gelismesine katkida bulunan 6nemli kurumlardir.
Yerel medya, bolgenin ekonomik, kiiltiirel ve sosyal gelismelerini
yerel niifusa aktaran ve yerel toplumun ekonomik, kiiltiirel,
sosyal ve politik 6zelliklerini yansitan bir ayna gibidir. Dogal
olarak, yerel medya demokrasisinin temeli, halkin sesi ve bilgi
kaynagidir (Gezgin, 2007: 1). Ulkemizde medya, kiiltiiriin
kurulmasi ve yayginlastirilmasinda ve diizgiin isleyisinde
o6nemli bir rol oynamustir.

Tirkiye’deki farkli fikir ve diisiinceler, yerel medyadaki
kiiltiir, sosyal barig ve parlamenter sistemin koklerinin ¢ok
partili olarak gelistigini ve katilimc1 demokrasinin genisledigini
aciklamaktadir (Girgin, 2001: 145). Gazeteciler Merkezli diger
medya caliganlar da tiiketicilere yonelik haber tiretme siirecinde
yer almaktadir. Grafik tasarimcidan editdre, televizyon
kameramanindan konusmactya, radyo direktoriine kadar,
tlim ¢alisanlar yerel medyaya ve sorunlaria yaklasiyor, yerel
medya 6nemlidir ve dikkate alinmalidir. Bu nedenle, medyada
kendilerinden beklenen islevleri yerine getirmede en temel
ve belki de en onemli faktorlerden biri bu sektdrde galisan
kisilerdir.
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Ancak, Tiirkiye’deki yerel medya uzun zamandir beklenen
islevleri yerine getirmekte zorlanmaktadir (Nalcioglu, 2007:
214). Cok fazla yerel gazete ve ¢ok fazla yerel radyo ve
televizyon istasyonu olmasina ragmen, yerel medyanin beklenen
islevselligi tam olarak gergeklesmemistir.

Yagsadigimiz ¢agda medya kitle iletisim araclarinin yerini
almistir. Medyanin temelini de gazeteler olusturmaktadir.
Dolayisiyla medya ve gazete i¢ igedir ve dogrudan dogruya
baglantilidir. Gazeteler yazili basinin biiylik bir kismini
olusturur. Yazili basin da medyanin temelini olusturur. Bu
nedenle gazeteler medya icin biiyiilk 6nem tagimaktadir.

Yerel medyanin Bati’daki ortaya ¢ikisiyla yazili basinin
tesekkiil etmesi ayn1 doneme rastlamaktadir. Baglangigta
yerel olan basin, diinyanin birgok yonden gelismesiyle zaman
icerisinde bu gelismeleri takip ederek 6nce ulusal daha sonra
da evrensel bir hal almistir. Yerel ve bolgesel basin, Birlesik
Krallik’taki ulusal basinin merkezindedir. Fransa, Amerika
Birlesik Devletleri (ABD), Almanya ve diger bir¢cok bati
iilkesinde basinin ortaya ¢ikisi ve gelisimi yakin zamanda
baskentler ve metropoller, uzak sehirlerle baglamis ve gelismistir.
(Dagtas, 2000: 47).

Haberlesme insanin hayatindaki en 6nemli unsurlardan
biridir. Insanligin tarihsel gelisimine baktigimizda, insanlarin
iletisim siireclerini iginde yasadiklari ortam seviyesiyle sinirlt
bir seviyede yiiriittiikklerini goriiyoruz. Baska bir deyisle, iletisim
stirecinin sinirlari iginde insanlarin iletigim siirecini ilk kez yerel
diizeyde baglattiklar1 sdylenebilir. Bu gercegin sonucu olarak
, iletisimin stil ve ortamlar diger bir deyisle yerel diizeyde
iletisim olgusu agisindan en eski 6zellige sahip olmasidir (Vural,
1999: 5).

Tirkiye’de yerel medya ve sorunlar1 adli ¢alismamizin
birinci boliimiinde yerel medya kavrami 6nemi ve fonksiyonlari
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ve tarihsel geligimi tizerinde durulmustur. Caligmamizin ikinci
boéliimiinde yerel medyanin sorunlari ayri ayri incelenmistir.
Calismamizin son boliimiinde Aksaray i Yerel Medya Sorunlari
Uzerine medya calisanlariyla derinlemesine gdriisme teknigi
kullanilarak ¢esitli konulardaki goriisleri degerlendirilmistir






BIRINCI BOLUM

YEREL MEDYA KAVRAMI VE
TURKIYE’DE YEREL MEDYA'NIN
TARIHSEL GELISIMI

1.Yerel Medya Kavramt

Yerel medya, gazeteleri, dergileri, haber biiltenlerini,
radyo ve televizyon yayinlarini ve yalnizca tek bir medya
araciligryla ayni ad1 tasiyan tek bir sehirde basim veya yayin
yapan kuruluslari igermektedir.

Yerel medya, yaygin medya kadar genis bir kitleye hitap
etmeyen, il, il¢e ve beldelerde giinliik, haftalik ya da araliklarla
cikan, ait oldugu bolgenin gelismelerini, haberlerini, sorunlarini
dile getiren bir yayin kurulusu olarak tanimlanabilir. Bu
tanimdan da anlasilabilecegi gibi yerel medya yaygin medyanin
tilke genelinde gerceklestirdigi faaliyetleri bir bolgede ya da
ilde gergeklestirmektedir.
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Yerel medya, tek bir basin-yayin kurulusu tarafindan ayni
isimle tek bir yerlesim biriminde basilan ya da yayinlanan ve
yalnizca o yerlesim biriminde dagitilan, izlenen ya da dinlenen
gazete, dergi, biilten, radyo ve televizyon yayinlarini ve bunlari
yapan kuruluglar1 kapsamaktadir.

‘Media’ asli Latince olan ¢ogul bir kelimedir. Tekili ise
‘medium’ dur. Medium temelde; ara, orta gibi anlamlara
gelmektedir. Toplumun tiimiiniin ya da 6nemli bir b&liimiiniin
alict1 konumunda oldugu kitlelere yonelik iletisim “kitle
iletisimi”, bunu saglayan araclar (gazete, televizyon, radyo,
kitap, bilgisayar, sinema, dergiler, afisler v.s) ise kitle iletisim
araclari olarak adlandirilmaktadir (Girgin, 2008:65).

Giliniimiizde kitle iletisim araglar1 yerine medya kavrami da
kullanilmaktadir. Medya kavrami i¢inde yer alan ilk iletisim
arac1 giiniimiizde yazili basin olarak da adlandirilan gazetelerdir.
Bu ¢erceveden bakildiginda medyanin ilk iletisim araci olan
gazetenin tarihi nem arz etmektedir. Gazetenin ilk ortaya ¢ikist
nerede ve ne zaman yayimlandigi belli degildir. Bir taraftan ilk
gazetenin M.O. 2800°de Siimerler, daha sonra M.O. 1500’ lerde
Misir’da pismis topraktan kil tabletler olarak ¢ikarildigi bilgisi
verilirken (Sahin, 2005:1), diger taraftan M.S. I1. asirda Cin’de
kullanilan matbaanin, daha sonra Kore, Uygur ve Japonlar
tarafindan kullanildigina isaret edilerek, gazetenin ilk
onciisiiniin Cin’de Tang hanedan1 (618-906) olduguna ve devlet
memurlarinin yonetimin emirlerinden haberdar kilinmalari igin
cogaltilan “haber yapraklar1” ile gazetenin basladig1 bilgisi
verilmistir (Girgin, 2008: 55).

Bati’da yerel medyanin tarihsel gelisim siirecine
baktigimizda, yazili basinin basinla ayni zamanda oldugunu
goriiyoruz. Basin aslen yerel olarak dogdu ve sanayilesme
ve teknolojinin gelismesiyle ulusal ve uluslararasi bir boyut
kazandi. Yerel ve bolgesel basin, Birlesik Krallik’taki ulusal
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basinin merkezindedir. Fransa, Amerika Birlesik Devletleri
(ABD), Almanya ve diger bir¢ok bati tilkesinde basinin ortaya
cikis1 ve gelismesi yakin zamanda baskentler ve metropoller,
uzak sehirler ve paralel kalkinma ile baglamistir (Dagtas, 2000
:38).

Insanhigin tarihsel gelisimine baktigimizda, insanlarin
iletisim siireclerini iginde yasadiklari ortam seviyesiyle sinirlt
bir seviyede yiiriittiiklerini gorityoruz. Diger bir deyisle, iletisim
siirecinin sinirlar1 dahilinde insanlarin iletisim siirecini ilk kez
yerel diizeyde baglattiklar1 s6ylenebilir. Bu gergegin sonucu,
iletisimin stilleri ve ortamlar1 ve yerel diizeyde iletisim olgusunu,
diger bir deyisle, yerel diizeydeki en eski 6zelligi sunmasidir
(Vural, 1999: 5). Tarihsel arastirmalar medyanin esasen yerel
bir fenomen oldugunu da ortaya koymaktadir.

Basmin gercek anlamda ortaya ¢ikisi yazi ve kagidin
bulunmasi, matbaanin icadi ile teknik agidan kolayliklarla
birlikte 17. Asirda Avrupa“da baslamistir. Stireli yayinlarin ilk
ormegi de Hollanda"nin Anvers sehrinde, 1605 May1s aymdan
itibaren yayinlanmaya baslamistir (inugur, 2005:7).

Hollanda XVII. asirda 6zgiir basinin adeta siginma yeri
olmustur. Ozellikle ticaret alaninda ileri bir diizeye ulasan
bu tilkede basimevleri bir hayli gelismis ve ¢esitli dillerde de
gazeteler basilmaya baslanmigtir. XIV. Louis’nin Katolik ve
monarsist yonetiminden kagan liberal ve Protestan muhalefet
Hollanda’ya yerlesmesinden dolay1 bu iilkede basilan gazetelerin
Fransa“ya gizlice girisi onlenememistir (Jeanneney, 1998:26).

Almanya’da XVII. Asrin basinda birgok basimevinin ¢aligir
durumda oldugu bilinmektedir. Otuz yil savaslart (1618-
1648) boyunca savasanlar halka kendi amag ve isteklerine
uygun askeri haberler ulastirabilmek igin bu basimevlerinden
fazlastyla yararlanmislar, Alman, Cek ve Isveg dillerinde gesitli
gazeteler yayimlamiglardir. Hatta o donemde kurulmus bazi
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gazeteler yaymlarii giiniimiize kadar siirdiirmiislerdir. 1615°de
Frankfurt’da (Francfurter Post Zeitung) adinda bir gazete
giinliik olmasa da diizenli araliklarla yayimlanmaya baslamistir.
1648’den sonra barig donemi basladigindan gazetelerin sayisi
cogalmis, 6zglir her sehir en az bir gazeteye sahip olma ¢abasina
girismistir (Inugur, 2005:74).

[k giinliik gazete 1660 yilinda Leibzig’de bir matbaaci
tarafindan (Leibziger Zeitung) adiyla yayinlanmaya baslamigsa
da uzun omiirli olamamuistir. Kaldi ki bu gazetenin en belirgin
niteligi ticari biilten olmasidir ve bu yoniiyle giinlilk gazete
niteliginde degildir. XVII. asirda Almanya’da edebi basin
gelismis, Ozellikle edebi yonii agir basan dergiler, haber
gazeteciliginden daha ileri bir diizeye ulagmistir. Genis bir
kitleye hitap etmek amaciyla 1668’de (Les Pansees Comiques
et Serieuses) adl1 bir dergi yaymlanmistir (Inugur, 2005:86).

Fransa“da 30 May1s 1631%“de asil meslegi doktorluk olan
Théophraste Renaudot tarafindan, ilk gazete sayilan “La
Gazette” yayimlanmistir. Diizenli bir bicimde haftada bir
yayimlanan La Gazette, dnceleri 4 sayfa, daha sonra 8 sayfa
olarak ¢ikmistir. Cumartesi gilinleri yayimlanan gazetenin ilk
5 sayisina, sira numarasi yerine A“dan E*“ye kadar harfler
konulmustur (Girgin, 2008:96).

Gazetenin ilk boliimiinde dis, ikinci bolimiinde ise ig
haberler yer almistir. Renaudot gazetesini yayimlarken,
gergegin aranmasinda kimseye bag egmemeyi, temel ilke olarak
benimsedigini duyurmustur Dolayisiyla diinyada medyanin
tarihi kitap ile baslamis, sonrasinda gazete ve dergi basimai ile
devam ederek ger¢eklesmistir.

Bilinen en eski dergi ise 1665 yilimin basinda, Paris“te
¢ikarilan “Journal des Savants”dir. Bu dergiyi, yine ayni1 yil
Londra*“da yayimlanan “Philosophical Transactions” izlemistir.
1700Ti yillarda giinliik gazete yayimlama deneyimi daha
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da gelismis ve 1800“lerde yeni teknik buluslarla, 6zellikle
gazetecilikte yiiksek tirajlara ulasilmistir (Oral,1968: 95).

Gazete kelimesinin koken itibariyle Italyanca veya Fransizca
oldugu yoniinde bilgiler s6z konusudur. Bugiin biitlin diinyanin
kabul ettigi “gazete” kelimesinin Venedik“te el yazisi kiigiik
ilanlar1 almak i¢in 6denen “Gazetta” ad1 verilen glimiis paradan
geldigi yaygin sekilde diisiiniilmektedir. Gerek kitap gerekse
gazete gibi olgularin ortaya ¢ikisinda insanoglunun i¢inde var
olan bilinmeyeni bilme, 6grenme, anlama diirtiileri yatmaktadir.
Temelde bilgi edinme, ¢cevresinde olup bitene hakim olma, gibi
arzular insanoglunun hem hayatini idame ettirebilmesini, hem
de dogasi geregi diger insanlarla birlikte yasamasini zorunlu
kilmistir. Dogal olarak birlikte yagsamanin getirdigi bir olgu olan
iletisim de kaginilmaz olmaktadir. (Girgin, 2001:28).

Iletisime ihtiyac1 olan kisinin gec¢misine baktigimizda;
zamanla magaralarin duvarlarina resimler ¢izdi, ceylan, papiriis
iizerine yazdi ve kagit ve damgalama teknigini kullanilmistir.
Hizla gelisen teknoloji, iletisim alanina radyo, telefon,
televizyon, internet gibi yeni araglar ekledi ve yerel olarak
baglatilan iletisim artik kiiresel boyuta ulagmistir. Aslinda,
haber merakinin iletisim teknolojilerinin bu hizli gelisiminin
merkezinde oldugu sdyleyebilmektedir.

Hizla geligen teknoloji, bu insan merakindan dolay1 iletigim
alanini da etkilemistir ve kiiresel uydu iletisimi yoluyla bir iletisim
ag1 tarafindan kapsanmaktadir. Diinyay1 “kiiresel bir koye”
doniistiiren medya, birgok {ilkenin sosyal, politik, ekonomik
yapilarini ve hatta kiiltiirel degerlerini degistirmektedir.

Haberlesme ihtiyact i¢indeki insanin iletisim tarihine
baktigimizda; zaman i¢inde magara duvarlarina resimler
¢izmis, ceylan derilerine, papiriislere yazilar yazmig, kagidi ve
damga teknigini kullanmistir. insanoglu, matbaay1 kesfedince,
diistincelerini uzak mekanlara ve gelecek kusaklara aktarma
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sansin1 yakalamistir. Hizla gelisen teknoloji iletisim alanina
radyo, telefon, televizyon, internet gibi yeni araglarin eklenmesini
saglamis ve yerel olarak baglayan iletisim artik glinlimiizde
kiiresel boyuta ulasmustir. Iletisim teknolojilerindeki bu hizl
gelisimin temelinde de insanoglunun 6ziindeki haber alma
merakinin yattig1 soylenebilir.

Hizla gelisen teknoloji insanoglundaki bu merak duygusu
nedeniyle iletisim alanini da etkilemis, uydu haberlesmeleri
sayesinde diinya bir iletisim agiyla kaplanmistir. Diinyay1 adeta
kiiresel bir kdye™ doniistliren kitle iletisim araclar1 pek ¢ok
lilkenin toplumsal, siyasal, ekonomik yapilarini ve hatta kiiltiirel
degerlerini de degisime ugratmustir.

Yerel basin kavramu ile ilgili literatiirde farkli tanimlar
yapilmistir. Ancak, tiim bu programlarin ortak noktasi, il
diizeyinde dar bir cografi alanda yerel yazili, gorsel veya
isitsel yaymdir. Ulkemizin yerel basini; Kamu sektdriinde
Anadolu basini, gazeteciligin uygulandigi ortamlarda, politik
baglamlarda ve bazen de medyaya bagli medya platformlarinda
yerel basin veya ulusal basin olarak tanimlanmaktadir (Vural,
2007: 400). Baska bir tanimda, yerel basin iilkenin farkl
bolgelerinde, 6zellikle biiyiik sehirlerin disindaki yerlesim
bolgelerinde, haber, giinliik, haftalik veya daha fazla yazili
basin olarak sunulmaktadir (Unal 1996: 1065).

1.1.Yerel Medyanin Onemi

Gelisen diinya ve iletisim teknolojisinin siirekli gelismesiyle
insanlarin neden bu kadar ¢ok ihtiya¢ duyduklari sorusu da
giindeme gelmektedir. Oskay baz1 gazete okuyuculari igin
sunlari soyliiyor;

Biiyiik sehirde yayinlanan gazetelerde haber okumak bu
insanlara bilinmeyenlerle dolu kentsel ¢evreyi tanima hissi
veriyor; sehir korkusunu azaltiyor (Oskay, 1992: 86).
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Insanlarin bilgi ihtiyaglarmin temeli, yakin cevrelerinde
neler olup bittigini bilme arzusudur. Bu arzu farkinda olma
ve kendilerini ve sevdiklerini tehdit edebilecek gelismelere
kars1 hareket etme arzusundan kaynaklanmaktadir. Bu nedenle,
bilginin degeri profesyonel gazetecilik olaylarina atfedilse
de, hedef kitlenin cografi yakinligi 6nemli bir faktor olarak
kabul edilmektedir. Insanlar kendileriyle gelisen eylemleri ve
sohbetleri 6grenmek istiyorlar. Ciinkii bu gelismeler hayatlarini
cok uzakta olanlardan daha hizli etkiliyor. Insanlar1 etkileyen en
yakin olaylar, yasadiklar1 mahallelerde ve sehirlerde meydana
gelen olaylardir (Seker, 2007: 11). Yerel medya, bir sehirdeki
yerel sorunlarin ¢dziimiinde ve sehri ulusal diizeyde tanimak igin
son derece dnemlidir. Gliniimiizde yerel medya, yerel degerleri
korumak, onlar1 hayatta tutmak ve gelecek nesillere farkli
degerleri aktarmak i¢in 6nemli arag ve bir gii¢ teskiletmektedir.

Bir sehirdeki yerel sorunlarin dile getirilmesinde ve sehrin
ulusal diizeyde taninmasinda yerel medya son derece dnem
tasir. Icinde yasadigimiz ¢agda, yerel degerlerin korunmast,
yasatilmas1 ve sonraki kusaklara ve bambagka mekanlara
aktarilmasi acgisindan yerel medya 6nemli bir ara¢ ve dnemli
bir giictiir. (Seker, 2007: 11).

Mabhalle, semt veya kent 6lgeginde dnemli olabilen, insanlarin
hayatlarini etkileyebilen olaylarin bir boliimii, daha uzakta
yasayanlar i¢in ayn1 etkiyi gostermeyeceginden haber degeri
tasimaz. Ama bazi olaylar ise mahalle, semt, kent sinirlamasini
asip, yakin kentlerde ve kimi zaman bir iilkede yasayan tiim
insanlar1 etkileyebilecek boyuta ulasir. Hatta bazi olaylar iilke
sinirlarini da asip, baska iilkelerdeki insanlar i¢in haber degeri
tagtyabilmektedir.

Yerel medya halkin sesidir. Demokrasilerde, ifade 6zgiirliigi
ve idarenin kamu kontrolil yalnizca 6zgiir iletisim ortaminda
garanti edilir. Iletisim araglaridan biri yerel medyadir. Ciinkii

1
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bu yaklasimin uygulandig: alanlar en kiigiik somiirgelerdir
ve iilke geneline yansir. Bu baglamda, yerel medya, bireyin
sosyallesmesi, siyasi farkindalik ve demokratik bir kiiltiiriin
kurulmasi i¢in biiylik 6nem tagimaktadir. Bati toplumlarinda
yerel medyanin gelisimi, demokratiklesme ve sosyallesmenin
bir 6l¢iisii olarak goriilmektedir. Ciinkii yerel medya da ulusal
medya i¢in lokomotif gorevi gormektedir(Yagbasan, 2003:
291-308).

1.2.Yerel Medyanin Fonksiyonlart ve Ogellikleri

19. ylizyilin ortalarindan beri var olan yerel gazetelerin
seckinlerden ve siyasi topluluktan geldigi sOyleniyor. Yerel
basii bir Batili kurum olarak tanimlayan Alkan (1998: 58),
Orta Cag boyunca siirdiiriilen sehir devletlerinin tiim alanlarinda
kendi kendine yeterli olmasi gereken feodal yapinin gazetelere
yol agtigini savunuyor. Tiirk hitkiimetinin elinde yerel bir basin
merkezi olusturulmali ve bdylece iilkenin merkezini nasil
aktardig agiklanmalidir (Girgin, 2001: 166).

Yerel gazeteler bazen kamu gorevlileri i¢in bir kullanim
ve propaganda araci olarak goriilmektedir, ancak aslinda yerel
yonetimler ve hiikkiimetler arasinda bir kopriidiir. Yerel niifusun
ana iletisim araci olan yerel basin ayni zamanda bdlgedeki
baymdirlik, yatirim ve uygulamalarin denetgisidir. Yogun bir
kiiresellesme doneminde, yerel kalma egilimi de gelismektedir.
Bireyler “zorunlu diinya vatandaglar1” haline geldikge, yerel
baglariin kaybinin yalnizliga yol acacagini fark etmeye
baslamiglardir (Gezgin, 2007: 125).

Demokrasi yerel faktorler tarafindan giiclendirildiginden
ve yerel medya yerel halkin ve yerel yonetimlerin iletisiminde
onemli bir rol oynadigi i¢in bu fenomen 6nemli bir katki olarak
kabul edilebilir ve tiim islevleri listlenebilir.
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Yerel medyanin yerel unsurlar1 ve yerel sorunlari ortaya
¢ikarmasi ve halki bu konular hakkinda egitmesi gerekir. Bagka
bir deyisle, farkindalik yaratmaktadir (Sozen, 2004: 109).
Medya, kamu idarelerine fikir, goriis ve elestiri iletmek ve
kamudan kamuya mesaj iletmek agisindan demokratik sistemin
diizgiin isleyisinde 6nemli oyunculardan biridir (Seker, 2007:
75).

Yerel basinin iglevleri ii¢ ana baslik altinda toplanabilir
(Demir, 2004: 156). Birincisi, yerel medyanin ydnetilen bir
iligki baglaminda kamu hizmetlerini ve kamuoyunu diizgiin
bir sekilde duyurmaya ¢alismasidir. Ayrica, kamu gézetimi ve
yoneticilerin egitimi de yerel basinin sorumluluklarindan biridir.
Ikincisi, sehirlerdeki yerel kamu hizmetlerinin duyurulmasi
yoluyla yerel basin mensuplartyla diyalog kurmak yerel basinin
onemli bir islevidir. Son olarak, egitim islevi; Yerel basinin
sosyal kimligi ile 5nem kazaniyor. Yerel basinin bir diger dnemli
islevi, ulusal iradenin adil ve kesin bir yansimasi i¢in gerekli
olan demokratik bir kiiltiirlin yaratilmasidir.

Kiiresellesmenin de etkisiyle kii¢iik yerlesim alanlarindaki
insanlar ulusal ve uluslararas1t medyay takip ederek tiim
gelismeleri takip edebilmektedir. Bu insanlar diinyada olup
bitenlerin bir kisminm1 kendi degerleriyle harmanlayarak
demokrasi, insan haklar1 ve 6zgiirliikler gibi kavramlar1 yeniden
anlamlandirmaktadir. Kitle iletisim araglarindan beslenerek
gerceklesen anlamlandirma hem ydneten hem de yonetilen
kesimde ilgi, katilim, beklenti, denetlenebilirlik gibi konularda
demokrasi kiiltiirinlin yerlesmesine zemin hazirlamaktadir.
Bdylece yerel basin bireyin yerel hayattaki en biiyiik rehberi
olarak onun sosyallesmesine dnemli 6l¢tide katki saglamaktadir.
Yerel basin, bireye ,,yasadig1 yerin bir parcasi™ oldugu hissi
vermektedir. Ote yandan yerel basin; ydrede yasayan insanlarin
kiiltiirel kimligini korumak ve sonraki kusaklara aktarmak,
onlara vatandas hak ve sorumluluklarini hatirlatarak sahip
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¢ikmalarini saglamak, biitiin bunlarin yaninda yasanilan yere
sahip cikarak saygin bir konum elde etmek gorevini de iistlenir
(Girgin, 2001:141-142).

Fakat en temel islevi noktasinda elbette haber vermek,
boylelikle de bireyi iginde yasanilan ¢evre, toplum, iilke ve
de uluslararas: ortamdaki gelisen olaylara iligkin aydinlatarak,
onun, kanaatlerini slirdiirmesini, giiglendirmesini ya da
degistirmesini saglamaktir. Bunu gergeklestirmenin temel
kosulu da, 6ncelikle bireyin bilgi edinme, haber alma, 6zglirce
diisiinme haklarini kullanabilmesidir.

1.2.1. Halkt Haberdar Etme

Haber ve bilgi medyanin en temel iglevi olarak kabul edilir.
Kitle iletisim araclarimin ortaya ¢ikmasina yol agan bilgi gorevi,
17. ylizyilin baslarinda yayinlanan ilk gazeteden bu yana kitle
iletisim araglarinin ana iglevi haline geldi ve kitle iletisim
araclarinin ana islevi olmaya devam etti (Giiz 2005: 14).

Toplumun en 6nemli pargasi olan insanin diinyada olup
bitenden haber haber alma istegi gazetelere ayri bir nem
yiiklemistir. Onceleri yalniz haber alma bakimindan gazete
okuyanlar, zamanla radyodan haberleri dinlemeye, sonralar1 da
televizyondan haberleri izlemeye baslamiglardir. Gliniimiizde
bunlarin yani sira internet habercilig ve sosoyal medya lizerinden
halkin haber alma ihtiyaci ve halki haberdar etme islevi yerine
getirilmektedir.

1.2.2. Kamuoyu Olusturma

Kamuoyu, basin islevlerinde son derece 6nemli bir
olgudur. Medya, kamuoyu olusturma gorevi ile ilgili oldugunu
diisiindiikleri konulara gore kendi giindemlerini olustururken,
konustuklar1 kisilerin giindemlerini de organize edebilirler.
Yerel medya, bulunduklar1 bodlgedeki yerel halk i¢in bir
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kamuoyu olusturma goérevini de yerine getirmeye ¢aligmaktadir.
Bolgedeki kitle iletisim araglar1 olmasinin yani sira, yerel medya
daha ¢ok sosyal, politik, ekonomik, kiiltiirel, sanatsal ve sportif
konularla ilgilenmektedir. Bolge konularina ve gelismelerine
duyarsiz kalmasi diisiiniilemez. Bu nedenle, yerel medya,
yerel kitlenin egitiminde rol oynarken yerel izleyici i¢in yerel
giindemi hazirlamaktadir.

Yerel kamuoyu ulusal ve uluslar aras1 kamuoyunun bir
parcasidir. Bir baska deyisle uluslar arasi ve ulusal diizeyde
olugsan kamuoyunun i¢inde yerel kamuoyunu olusturan ayni
kitle yer almaktadir. Ancak yerel kamuoyu, bunlardan farkli
ve bagimsiz olarak daha dar alanda, daha lokal Slgiilerde
yorede yasayanlarin birbirlerinden ve yorelerindeki hemen her
gelismeden dogrudan ve hayli yiiksek oranda etkilenmeleri ile
olusan bir ortaklik, biitiinliik ve yararlanma grubudur (Vural,
1999:85). Bu kamuoyunun sinirlar1 ve hareket alani bellidir,
beklentiler son derece somut olarak ortadir, etkilenme diizeyi
az ya da ¢ok hemen hemen esit diizeydedir. Yerel kamuoyu
aslinda diger olusan gruplasmalara gore ¢cok daha etkili ve
giiclli bir 6zellik tasimaktadir

Siyasal iletisimde, neredeyse tiim bilgi ve bilgi akislar1 dogal
olarak medya tarafindan iletilmektadir. Bu nedenle, dogrudan
halka baglidir. Medya seyircileri sekillendirmede etkili olabilir,
ancak onlara rehberlik etmede de etkili bir gii¢ olabilir. Bu
nedenle, tarih boyunca liderler, yonetilenleri etkilemek ve
yonlendirmek i¢in medyadan yararlanmaya veya kontrol etmeye
calismiglardir. Medyanin giiciinii tantyarak medya miidahaleleri
kamuya acgik olarak gergeklestirilmistir.

1.2.3.Yerel Denetleme sistemi

Yerel medya bazen yetkililer ve kamu gorevlileri i¢in bir
kullanim ve propaganda araci olarak goriilse de, aslinda yerel
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yonetimler ve hiikkiimetler arasinda bir kopriidiir. Yerel niifusun
ana iletisim araci olan yerel medya da bolgedeki bayindirlik,
yatirim ve uygulamalarin denetgisidir. Kii¢iik sehirlerdeki
yabancilagma biiyiik sehirlerdeki gibi olmadigindan, gazeteci
yakin cevresinin evrimi ile daha fazla ilgilenmektadir
(Girgin,2001:162).

Yerel medya, yerel yonetimlerin iglevlerini iyi bir sekilde
yerine getirip getirmedigini denetleyerek ve gerektiginde
elestirerek kamu hizmeti gorevini yerine getirmektedir. Bu
yerel yonetimlerin oldugu kadar yerelde yasayanlarin da
denetlenmesini ve elestirilmesini icermektedir.

1.2.4 Kiiltiir Gelistirme, Yerel Kiiltiiriin Sesi

Medya, toplumda yasayan kiiltiirel unsurlar1 toplumun
glindemine alarak kiiltiirel entegrasyonu saglamak igin
dikkate deger bir gorev istlenmektedir. Sadece yasayan
kiiltiirel unsurlarin degil, iiretilecek yayinlardaki tarihi mirasin
korunmasina da yardimci olurlar. Bireyin ¢evresini tanimak
icin en etkili kurum olan medya, bireylerin sosyal gliindemde
onerdikleri kiiltiirel unsurlarla toplumun ayrilmaz bir pargasi
olmalarini saglamaktadir (Giiz,2005:114 ).

Daha iyi bir yagam siirmek i¢in farkli sehirlerde ve hatta
yurtdisinda yasamak zorunda olanlar bile, geldikleri kiiltiiriin
yerel haberlerini ilgiyle takip etmektedir. Sonug olarak, yerel
medya belirli yerel kiiltiirel degerleri alicilarina da iletmektedir.
Yaygin medya bile “yerel kiiltiiriin sesi” olan yerel medya
tarafindan beslendigi yadsinilmaz bir gergektir. Bir anlamda,
kiiltiirel 6zellikler alicilar ve bir arsivleme teknigi ile gelecek
nesillere aktarilir, boylece bu bdlgenin degerleri korunur ve
canli tutulmaktadir.Hizla gelisen teknoloji ile yasanan kiiltiirel
degerler kaybolsa da, teknoloji diinyasina agilan bir pencere
olan Internet iizerinde gergeklestilebilmektedir.
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1.2.5. Halkt Egitme ve Eglendirme

Medyanin egitim islevinin iki yonii vardir. Ilk olarak, bu
araglar insanlarin haber, bilgi ve becerilerini gelistirmelerine
yardimci olmaktadir. Dogrudan raporlamanin egitime katkist
burada goriilebilir. Ikincisi, medyanin dogrudan teknoloji ve
egitimin yayilmasiyla bireyleri ve toplumu egitme islevini
iistlenmesidir. Egitim gorevi, 18. ve 19. yiizyillarda gazeteler
icin onemli bir islev olarak ortaya ¢ikt1 ve 20. ylizyilda radyo
ve televizyonun tanitilmasi ve egitimin toplumdaki genel
yansimasi ile genellestirilmektedir (Gliz, 2005:14).

1.2.6.Toplumsallastirma

Medyanin insanlart olumlu ya da olumsuz ve farkli
yogunluklarda etkileyip etkilemedigi sorusu birgok bilim adami
tarafindan incelenmistir. Kuskusuz, bu olumlu etkilerin en
onemlisi, bireyin sosyallesmeye katkisidir. Baz1 temel deger
yargilarinin insanlara aktarilmasina “sosyallesme” denir.
Medya, bireyi i¢inde yasadiklari topluma entegre ederek,
insan kalabaligin1 topluma doniistiiren siiregte 6nemli bir isleve
sahiptir. Bagka bir deyisle, medya; Sosyal, politik, ekonomik
ve kiiltiirel sistemin siirekliligi i¢in bir sosyallesme islevi
gormektedir. (Giiz, 2005: 15).

Medya bireylerin ufuklarini genisleterek evrensel anlamda
diistinmeyi ve egitmeyi sagladigi gibi birey ve toplum
bilincini de olusturmakta, boylelikle modern topluma gegisi
de kolaylastirmaktadir (Alav, 2001:111). Kisiler toplumdaki
diger bireylerin deger yargilarina ve davraniglarina gore
hareket etmek suretiyle onlarin anlayisini kazanir ve toplumla
0zdeslesmektedir. Bireyle toplum arasindaki bu iliskilerde ve
bireyle diger bireyler arasindaki etkilesimde medya arac1 roli
oynamaktadir. Toplumda beliren goriis ve diislinceleri yine
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toplum bireylerine aktarirken, olusan tepkileri de yine toplumun
fertlerine yansitmaktadir.

1.2.7. Biitiinlegtirme

Medyanin belirli sosyal olaylarda veya ulusal bir pozisyon
gerektiren sorular giindemde oldugunda birlestirici ve biitiinleyici
bir iglevi vardir. Bu sekilde, belirli toplumsal konularda ortaya
¢ikan ¢atismalarin ve ¢atismalarin unutulmasina da katkida
bulunur. Farkli etnik kdkenlerin, farkli inanglarin ve siyasi
diisiincelerin ayni lilkede birlegsmesine bile izin verebilir. Bunun
yant sira lilke, devlet ve millet suurunu kazandiran, sevdiren,
milli degerleri koruyan ve sahip ¢ikan yayin ve yayim anlayist
sonucunda kitle iletisim araglar biitiinlestirici bir fonksiyona
sahiptir (Alav, 2001: 114).

1.3.Tiirkiye’de Yerel Medyann Tarihi Gelisimi

1.3.1. Tiirkiye’de Yerel Medyanin Donemsel Tarihi Gelisimi

Degisen diinyada Tiirkiye’nin de yerel medyadan
etkilenmemesi miimkiin degildir. Yerel medya i¢inde bulundugu
toplum i¢in bir gereksinimdir. Tiirkiye’de yerel medyanin
gelisimini incelerken belirli donemler altinda ele almak
gerekmektedir. Zira her donemin kendine has baz1 6zellikler
tagimasi ve her donemin kendine has 6zelliklerinin medyaya
da bir sekilde yansimas1 muhtemeldir. Oncelikle Tiirkiye’de
gercek manada bir medya tarihi siiflamasi yapilmasi
gerektiginde bugiinkii anlamda ilk medya organinin yayina
Osmanli doneminde basladig1 dikkat gekmektedir. Dolayistyla
Tiirkiye’deki yerel medyanin tarihinde baslangig olarak Osmanli
doneminde basin ve yerel basin kavramlari ile tarihsel siirece
baslamak yerinde olacaktir. Sonrasinda Osmanli’nin girdigi
Birinci Diinya Savasi’ndan yenilgiyle ¢ikilmis ve 1918 Mondros
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Miitarekesinin imzalamasiyla birlikte Anadolu topraklar isgal
edilmeye baslanmistir. Osmanli’nin bu igsgale sessiz kalmasi,
Anadolu’da direnis hareketlerinin baglamasi ise yerel medya
tarihi agisinda ele alinmasi gereken diger bir 6nemli donemdir.
1923 yilinda Tiirkiye Cumhuriyeti devletinin kurulmasiyla yeni
bir donem baslamis ve bu siirecin de kendine has ozellikler
tagimasi nedeniyle bu déonemin de yerel medyadaki gelisim
acisindan ayri ele alinmasi gerektigi aciktir.

1.3.2. Osmanli Dénemi Yerel Medya

Osmanli ¢ok uluslu bir devlet yapisina sahip oldugu i¢in her
ulustan bir yenilik almigtir. Cesitli kaynaklarda belirtildigine
gore, Museviler, 1491 yilinda Ispanya’dan uzaklastirildiktan
sonra Tirkiye’ye gelirken getirdikleri basimevini, 1493 yilinda
Istanbul’da kurmuslardir. Baz1 kaynaklarda da, Istanbul’da
ilk kitabin, 1488 yilinda basilmis “Legons des Enfants” adli
Ibranice bir sézliik oldugu bildirilmektedir (Girgin, 2001:2).
1494-1729 yillari arasinda, azinliklar ve yabanct misyonluklarca
Osmanli topraklarinda kurulan basimevleri sayisinin 37’yi
buldugu sanilmaktadir. Ancak bu donemde, higbir basimevinde
Tiirkce baski yapilmamistir (Girgin, 2001:2).

Tiirkiye’de basinin ortaya ¢ikmasi 18. asirda matbaanin
Ibrahim Miiteferrika tarafindan Osmanli’da kullanilmasi ve
1831°de ilk Tiirk¢e gazete olan Takvim-i Vekayi ile olmustur.
. Bu tarihten sonra basin camiasinda farkli gazeteler ¢ikmig
ve 7 Kasim 1864 tarihinde 19. asrin sonlarina dogru da ilk
yerel gazeteler olarak nitelenen vilayet gazeteleri kurulmustur.
Ibrahim Miiteferrika Istanbul’da Tiirkge eserler basimi igin bir
matbaa kurulmasryla ilgili diisiincelerini “Vesile-t {it-Tibda adl
risalede toplamig ve bu risaleyi, 1726’da Sait Efendi kanaliyla
Sadrazam Nevsehirli Damat Ibrahim Pasa’ya sunmustur. Bu
risalede basilmig eserin 6nemi, liizumu, basimin yararlari
etraflica anlatiliyor, basim sanat ve teknigi on maddede
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ozetlenerek, Tefsir, Hadis, Fikih ve Kelam gibi islam diniyle
ilgili konular diginda kalan sozliik, tarih, tip, astronomi ve diger
bilimlerle ilgili kitaplarm Osmanli tilkesinde basilmasi i¢in izin
isteniyordu. Padisah III. Ahmet de din kitaplar1 basilmamak
kaydiyla izin verdigini belirten bir ferman ¢ikartmustir (Inugur,
2005:154).

Devlet kamuoyunu bi¢cimlendirmek i¢in Avrupai yontemlere
bagvurmustur. Klasik devirdeki gibi sehirlerin meydanlarinda
okunan fermanlar, yasak nameler veya camilerde verilen
vaazlar, halki devlet adina etkileyecek propaganday1 yapmakla
gorevli dudgular, Seyhler, Seyyidler yerine gazete kullanilmaya
baslanmistir. 1831 sonbaharindan itibaren Osmanli’nin ilk
gazetesi olan Takvim-i Vekayi yayina baslamis, Tiirkce,
Fransizca ve zaman zaman da Ermenice, Rumca, Arapga
niishalar1 ¢ikmistir. Takvim-i Vekayi yalnizca resmi teblig,
berat veya fermanlar1 yayinlayan veya protokol haberleri veren
bir gazete degildi. Her tarafa yapilan bina, yol ve kdpriilerin
meth-li senasindan tutun da kaldirilan yenigeri ocagi aleyhindeki
kampanyay1 besleyen uyduruk hikayeler, Avrupa sanat ve kiiltiir
olaylarindan haberler de siyasi haberlerin yan1 basinda yer
almistir. Takvim-i Vekayi ile Tiirk¢e gazetecilik baslamig ve
devlet bir basin organi araciligiyla tebaasiyla iliski kurmustur
(Ortayl1, 2010:54).

Osmanl1 Devleti 19. asirda bir dis politika geregi olarak
yabanct iilkelerdeki kamuoyunu belirli bir yonde bilgilendirme
ihtiyact duymustur. Takvim-i Vekayi, Fransizca baskisinin
da ¢ikmasina ragmen, Avrupa kamuoyu iizerinde etkin bir
kaynak degildi. Bu nedenle Osmanli iilkesindeki haberlerin
baska iilkelere ulasmasi i¢in Babiali yabanci gazete ve gazeteci
satin almak yoluna gitmistir. Sonraki dénemde II. Abdiilhamid
de Avrupa basinini satin alma yolunu denemis fakat kismi
basarisinin yaninda daha cok Avrupa baskentlerindeki sarlatanlart
zengin eden bir yontem olmustur. Tanzimat biirokratlarinin
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gazete satin alma yonteminin tipik 6rnegi 1846 Nisan ayinda
Frankfurt gazetesine 6denen dolgun abone bedelidir (Ortayli,
2010: 224-225).

7 Kasim 1864 yilinda Tanzimat sonrast Osmanli Devleti
yerel yonetimlerle ilgili yaptig1 bir diizenleme cergevesinde
“Eyalet Sistemi”ni kaldirarak yerine Vilayet Sistemi’ni getirmis
ve her ilde bir matbaa kurulmasini saglamis, burada, takvim,
yillik, dini, edebi ve bilimsel eserlerin yani sira vilayet gazeteleri
de ¢ikarilmistir (Bodur, 1997:42).

Yerel yonetimlerle ilgili yapilan bu diizenlemenin getirdigi
en onemli yenilik basin alaninda olur. Buna gore her vilayet
merkezinde bir resmi basimevi kurulacak, burada evrak disinda
Takvim-i Vekayi benzeri bir gazete ¢ikarilacaktir. Bunun
ilk 6rnegi reformcu bir biirokrat olan Mithat Pasa’nin vali
oldugu Tuna vilayetinde gergeklestirilir. Tuna Vilayeti’nin
bagina getirilen Mithat Pasa’nin ilk islerinden birisi vilayette
bir matbaa ve gazete kurmak olmustur. Tuna gazetesinin ilk
sayist 3 Mart 1865 (16 sevval 1281) tarihlidir. Tuna gazetesi,
tagra da ¢ikartilan ilk resmi gazete olur (Kocabasoglu, 1984).

1.3.3. Cumhuriyet Donemi Yerel Medya

Osmanli Imparatorlugu Ekim 1918’de Mondros
Miitarekesi’ni imzaladiginda, topraklarinin gogu itilaf Devletleri
tarafindan isgal edilmeye baslanmistir. Osmanli hiikiimeti
isgal karsisinda sessiz kalirken direnis hareketlerini 6nlemeye
calisirken Anadolu’da ciddi direnis hareketleri baglamis ve
Mustafa Kemal Ankara hiikiimetini kurarak bir bagimsizlik
savagl planlamakta idi. Tiim bu gelismelere paralel olarak
Istanbul basii ve Anadolu basii olmak iizere iki merkezde
kutuplagnustir. Istanbul basininda gesitli gruplar bu boliinmeyi
yansitiyor. Istanbul’da yayinlanan bazi gazeteler, Mustafa
Kemal Pasa’nin Anadolu’da 6nderlik ettigi bagimsizlik savasini
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destekliyor, ancak hiikiimet kararnamesi tarafindan belirlenen
isgal giicleri tarafindan olusturulan sansiir nedeniyle bilingli
olarak yaymlayamadilar (Inugur, 2005: 337).

Boylesine karisik bir toplumsal ve siyasal ortamda, Anadolu
halkinin ulusal bagimsizlik miicadelesine ¢ekilebilmesi
amactyla, kamuoyunu bir fikir dogrultusunda sekillendirmeye
yonelik propaganda faaliyetine girisilmesi Kurtulus Savasi’nin
basariya ulagmasi ve yeterli halk desteginin saglanmasi
agisindan gerekliydi. Iste bu yiizden Mustafa Kemal Pasa;
Erzurum ve Sivas kongrelerinin yapildigi tarihlerde iilke icinde
cereyan eden olaylari, ulusal bagimsizlik hareketini baglatanlara
halkin duydugu destek ve giiveni, yurti¢i ve yurtdisindaki
kamuoyuna siiratle iletmek amactyla irade-i Milliye ve ardindan
Hakimiyet-i Milliye gazetelerinin yaymlanmasini saglamistir
(Gilindiiz, 2007:91). Milli Miicadele doneminde Anadolu’da
gazeteler, baski makinelerinin at ve 6kiiz arabalariyla sehirden
sehre taginma zorluklar1 ve miirettip, matbaaci, miirekkep ve
kagit yokluklari i¢erisinde yayinlarini stirdiirmeye ¢alismistir
(Topuz, 1973: 118).

Milli Miicadele doneminde isgal kuvvetlerine karsi direnen
ve biiyiik oranda birlik icinde bulunan Istanbul basini ve yerel
basin, Cumhuriyet’in ilanindan sonra farkli yonelimlere
girmistir. Yeni rejimin yerlestirilmesi ¢abalari, ilkin heniiz
kaldirilmamis olan hilafeti destekleyen gazetelere, ardindan
da tek parti yonetimine muhalif tiim gazetelere yonelik sert
tedbirlerin uygulanmasi sonucunu dogurmustur (Seker,
2007:41).

Milli miicadele sonras1 saltanat1 kaldiran Mustafa Kemal
Pasa inkilaplarina devam edecegi igin Istanbul ile Ankara
arasinda bir siirtisme dogmamasi i¢in bir adim atmistir.
Annesinin vefat ettigi haberini aldig1 bir zamanda Istanbul
basinmin énemli isimleri ile 16 Ocak 1923’te Izmit’te yapacag:
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basin toplantisini iptal etmeyisi bunun bir gdstergesi olmustur.
26 Mart 1923’te ise Izmir Basin Toplantis1’n1 yaparak Istanbul
basiminin temsilcileri ile yeni rejimin devam eden siyasal
savasiyla uyumlu hareketler igerisinde olmalarini istemistir
(Girgin,1997: 30). Lozan Baris Antlasmasi’ndan sonra isgal
giicleri Istanbul’dan ayrilirken TBMM Hiikiimeti aldig1 bir
kararla 7 Ekim 1923’te isgal boyunca Istanbul’da var olan
siktyonetim ve sansiirli kaldirmistir (Tiirker, 2000: 7).

Cumbhuriyetin ilan edildigi, hilafetin kaldirildig1 agsamada,
halifelige ilgilerini agik¢a ortaya koyan ve Emir Ali ile Aga
Han’dan gelen mektuplar yayimlayan Istanbul gazeteleri
bir gerginlige imzalarini atmistir. Bu mektuplart yayimlayan
Istanbul gazeteleri hakkinda Istiklal Mahkemesi’nde 1923
yilinda dava agilmistir (Girgin, 2001: 114). Bu dava, Cumhuriyet
doneminin ilk basin davasi olmasi agisindan énemlidir.

9 Mart 1954 yilinda 6334 sayili ‘Nehir Yoluyla veya
Radyo ile islenecek Bazi Ciiriimler Hakkinda Kanun’ kabul
edilmigtir. 1956 yilinda ad1 ‘Nehir Yoluyla veya Radyo ile Yahut
Toplantilarda Islenen Bazi Ciiriimler Hakkinda Kanun’ olarak
degistirilen 6732 sayili Kanun ve yine ayni y1l Basin Kanunu’nu
degistirmek amaciyla ¢ikartilan 6733 sayili1 Kanun’la basin ve
iletisim 6zgiirliigiine 6nemli kisitlamalar getirilmistir (Sezen,
1994:243).

Demokrat Parti doneminde ulusal basin i¢in olumlu
sayilabilecek bir gelisme daha yasanmistir. Basininin daha ¢ok
okura ve daha hizli ulasmasini saglayacak altyapi ¢caligmalart
bu donemde yapilmistir. 1950- 1960 yillart arasinda uygulanan
ulagim politikasi, hitkiimetin yaptig1 ve 1slah ettigi karayollar
ulusal basinin, Anadolu’ya giinii gliniine dagitim yapmasina
imkan tanimis; ancak bu durum yerel basin agisindan bazi
sikintilart da beraberinde getirmistir.
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1.3.4. Cumhuriyetten Giiniimiize Yerel Medya

Tirk Silahli Kuvvetleri, 27 Mayis 1960 giinli yaptigi
askeri miidahale ile yonetimi ele almistir. Askeri yonetimin
kurdugu Milli Birlik Hiikiimeti, 6334say1l1 ‘Nesir Yoluyla
veya Radyo ile islenecek Bazi Ciiriimler Hakkinda Kanun’ ile
6732 sayili kanunu 94 sayili kanun ile yiiriirliikten kaldirmistir.
Antidemokratik uygulamalara neden olan Basin Kanunu’nun
bir¢cok maddesi 143 sayili kanun ile 29 Kasim 1960 tarihinde
yiiriirlikten kaldirilmistir (Topuz, 2003: 228).

Basin ozgiirligiinii giivence altina almak amaciyla
1961 Anayasasi’na gazetelerin sansiir edilemeyecegi,
toplatilamayacagi, kapatilamayacagi, gazete g¢ikarmak
i¢cin izin alinmayacagi, matbaalara ve basin araclarina el
konulamayacagi gibi 6énemli hiikiimler konmusgtur. Biitiin bu
olumlu diizenlemelerin yaninda Milli Birlik Hiikiimeti, 6zellikle
27 Mayis darbesine iligkin haberleri kisitlamak amaciyla
Tedbirler Kanunu adiyla bir yasal diizenlemeye de gitmistir
(Inugur, 2005:128).

Tirkiye’de 1970-1980 doneminde ulusal basin agisindan
onemli gelismeler olmus, ofset teknigi kullanilmaya baslanmis
ve teknik agidan gazetelerin baski kalitesi yiikselmistir. Ama
ekonomik agidan sikinti yasayan tipo baskili yerel basin
zay1f sermaye yapisi basta olmak iizere bu teknolojiye ayak
uyduramamis ve rekabette zorlanmigtir. Ulusal basin yeniledigi
teknoloji ile kaliteli bir gazete ortaya koymus, bunu hizla
Anadolu’ya tasimistir. Fakat tipo baskili yerel gazeteler
bu durumdan olumsuz etkilenmis ve sikintili bir siirece
siiriiklenmistir.

Ancak 1970 sonrasi yerel gazete sayisinda resmi ilan
dagitiminin etkisiyle dnemli artiglar oldugu da bilinmektedir
(Seker, 2007: 52). Ne var ki artan ekonomik ve sosyal bunalimlart
one siiren ordu 12 Mart 1971°de sivil yonetime muhtira vermis,
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tilkenin pek ¢ok yerinde sikiyonetim ilan edilmis, gazeteciler
tutuklanmis, gozaltina alinmisg, bazi1 gazeteciler faili mechul
cinayetlere kurban gitmistir.

Aslinda Tiirkiye’de televizyon kurma girigsimleri Yengin’in
de belirttigi gibi 1950’lere dayanmaktadir. Tiirkiye’de ilk
televizyon yayin calismalari, Istanbul Teknik Universitesi
blinyesinde Yiiksek Frekans Teknigi Bilim Dal1 6grencilerine
uygulamali egitim vermek amactyla baglamistir (Yengin, 1994:
67). ITU Elektrik Fakiiltesi Yiiksek Frekans Bilim Dali Bagkan
Prof. Dr. Mustafa Santur, yabanci iilkelerden teknik cihazlar
almak tlizere cesitli Sirketlerle irtibata gegmis ve ilk olarak
Hollanda’daki Philips Sirketi ile bir anlagsmaya varilmistir.
Yaklasik 65 bin lira degerindeki televizyon cihazlart 1951
yilindaki bir ihale sonucu alinmigtir. Bir kamera, bir telesine
ile ses ve goriintii i¢in ayr1 olmak {izere iki vericiden olusan
s6z konusu cihazlar, Subat 1952 tarihinde Istanbul’a gelmistir
(Ongoren, 1982: 267-268).

Istanbul Teknik Universitesi'nde yapilan bu ¢alismalar bir
yerde TRT kurumunun altyapi ¢aligmalari sayilabilir. Teknik
olarak zaman iginde gelisen ve olgunlagsan TRT nin kuruldugu
1964-1971 donemindeki program yapisina bakildiginda 359
sayili TRT yasasinin 5. maddesi genel gergeveyi soyle cizmistir:

Yerel televizyonlarin toplum hayati i¢in ne kadar énemli
oldugu bilinen bir gercektir. Yapilar1 geregi ulusal televizyonlar,
gerek devlet televizyonu gerekse de ozel televizyonlar
genis yiginlara yoneliktir. Oysa yerel televizyonlar belirli
bir topluluga, bir bolgede veya kentte yasayan izleyicilere
ve gruplara seslenmektedir. Ulusal televizyonlar ya devlet
tekelinde ya da 6zel sektor girisimcileri ile yayin faaliyetlerini
stirdiirtirlerken, yerel televizyonlarda durum biraz daha farklidir.
Yerel televizyonlar derneklerin, yerel bolge topluluklarinin,
sendikalarin, belediyelerin, vakiflarin, mesleki orgiitlerin,
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tiniversitelerin ve ¢esitli toplumsal kuruluslarin girisimleriyle
faaliyetlerini siirdiirmektedirler. Gliniimiizde artik siyasal
partiler ulagsmak istedikleri bolgelerde kendilerini yerel halka
daha iyi tanitabilmek, ¢aligmalarini duyurabilmek amaciyla
yerel televizyonlardan faydalanmakta, hatta kitle iletisim
araclari arasinda en etkili arag¢ gordiikleri televizyonun giiciinden
maksimum oOlgiide yararlanabilmek igin yerel televizyon
kanallar1 kurmaktadirlar (Kandemir, 2002: 712).

Yerelin de kiiresel olan1 yakalayabilmesi ve diinyadaki
olup bitenlerden haberdar olarak onunla paralel bir gelisim
gosterebilmesi icin kiiresel boyuttaki yapilanmalara ihtiyact
oldugu aciktir. Karsilikli etkilesimin bu kadar belirgin oldugu
“kiiresel koyde” medya, 6zellikle yerel medya 6nem kazanmustir.

Tiirkiye’de yerel televizyonculugun baslamasi ancak ulusal
diizeydeki 6zel televizyonlarin kurulmasiyla miimkiin olmustur.
1990 yilinda dénemin Cumhurbaskan1 Turgut Ozal, yurt
disindan Tiirkiye’ye yapilacak Tiirk¢e yayinlarin yasal agidan
sikint1 olusturmayacagini agiklamasi 6zel, dolayisiyla yerel
televizyonculugun da oniinii agmistir. Bazi sermaye sahipleri
bunun iizerine yabanc tilkelerden kanal kiralamak suretiyle
Tiirkiye’ye yaym yapmak i¢in girisimlerde bulunmustur.

Tiirkiye nin ilk yerel televizyonu Istanbul Biiyiiksehir
Belediyesinin iktisadi tesekkiilii olarak BRT adiyla kurulmustur.
Kanalin, yaklagik iki yil sliren yayin hayatinda Mimar Sinan
Universitesi Sinema Televizyon Merkezi’nin imkanlarindan
yararlanilmistir. BRT nin Genel Miidiirli Y1lmaz Dag deviren
BRT’yi belediye hizmetlerinin daha iyi yapilmasi, vatandasa
daha iyi hizmet gotiiriilmesi ve vatandasa kent bilincinin
astlanmasi i¢in en onemli iletisim araci olarak degerlendirmistir
(Utkan, 2007).

Yerel televizyonlar bireylerle yerel halk arasinda kamuoyu
olusturma giicii yiiksek olan en etkili kitle iletisim aract
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konumundadir. Yerel halkin diisiincelerinin ifade edilmesinde,
onlarin sorunlarina ¢are bulunmasinda yerel televizyonlara
daha fazla gorev diismektedir. Yerel televizyonlar yerel
yapinin tiim katmanlarinda gerek ekonomik, gerek siyasi
ve gerekse de kiiltiirel olmak iizere, bir iilke icinde ¢ok
sesliligin ve demokrasinin vazgegilemez kilometre taglarini
olusturmaktadirlar (Kandemir, 2004: 152).

Belediyelerin ¢alismalarini vatandaglara duyurmak, belediye
sakinleri arasinda iletisim kurmak, vatandaslara temizlik gibi
konularda yapilacak kampanyalarla destek saglamak amaciyla,
belediyeler tarafindan kurulan yerel radyolarin islemleri
arasindadir. Cesitli akademik birimlerden gelen radyo yayinlari
da bu alandaki yayinlar1 zenginlestirmistir. Ozel radyolarin
yayina basladigi yillarda, 6zellikle iletisim fakiiltelerinin
telsizleri, bu fakiiltelerde programlarint okuyan 6grencileri
yayincilik konusunda egitmek i¢in ¢alismistir (Utkan, 2007).
Bu alanda hissedilen nitelikli insan giiciine duyulan ihtiyacin,
bu fakiiltelerde egitim gormiis gencler tarafindan karsilandigi
anlasilmaktadir.

1990 yilinda Tiirkiye, hemen hemen tiim il ve ilgelerde
kurulan yerel radyo ve radyo istasyonlarimin sayisinda,
televizyona gore 1993 yilina kadar hizla artmigtir.” Ancak, bu
kontrolsiiz radyo istasyonlar1 hizla bir sorun haline geldi ve
hiikiimet bu radyo istasyonlari igin yasal iglem baslatmistir
(Cankaya, 1997: 80-83).

Tiirkiye’de, 6zellikle 1990’larda radyo ve televizyon sikintist
cekildikten sonra, 13 Nisan 1994 tarihli kanun RTUK ’iin
kurulmasina yol acti. 3984 sayili Radyo ve Televizyonun
olusturulmas1 ve dagitimi ile ilgili yonetmelikler uyarinca
denetim ve teftisleri ylirlitmeye devam eden Radyo ve Televizyon
Ust Kurulu (RTUK) , ayrica gerceklesti. Bu kanun 20 Nisan
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1994°te yiirtirliige girdi, Tiirkiye’deki 6zel radyo ve televizyon
yayinlari yasal olarak &rgiitlenebildi (Ozgen, 2008: 105).

1.4. Tiirkiye’de Yerel Televigyonculugun Tarihsel

Gelisimi

Tiirkiye’de yerel televizyon yayinciligimim gelisim agamasint
aktarirken Tiirk televizyon tarihine bakmak 6nemlidir. Bu sebeple
yerel televizyon yayinciliginin Tiirkiye’de nasil bir siiregcten
gecgerek bugiinkii konumuna geldigini anlatmak amaciyla, bu
baslik altinda kisa bir Sekilde Tiirk televizyon yayinciliginin
tarihine de deginilecektir. Tiirkiye’de televizyon yayimciligimin
onciisii, Istanbul Teknik Universitesi (ITU) biinyesinde bulunan
Yiiksek Frekans Teknigi Bilim Dali 6grencilerine yonelik
baslatilan egitimler olmustur. Burada ilk baslarda diizenli
bir yayina gegilecegi diisiincesi olmadan, yalnizca sistemin
kurulmasi amaclanmistir. Ancak Istanbul Teknik Universitesi
Elektrik Fakiiltesi Yiiksek Frekans Teknigi Bilim Dali Bagkani
Mustafa Santur’un yaptigi girisimler sonucunda yurt disindan
televizyon yayini i¢in gerekli malzemeler getirttirilerek 9
Temmuz 1952 yilinda ilk yayi gergeklestirilmistir. Bu yayinlar
belirli giin ve saatlerde yapilmistir (Yengin, 1994: 67-68)

Diinya’da diizenli televizyon yayinciligi 2. Diinya
Savagi’ndan sonra gelisim siirecine girmistir. Tiirkiye’de ise
siirekli yayinlar yaklasik yirmi bes yi1l sonra TRT yayinlariyla
baslamistir. TRT de ilk televizyon yayini, Tiirk ve Alman
hiikiimetlerinin karsilikli anlagmalari sonucu ortaya ¢ikan teknik
destegin ardindan 30 Ocak 1968 yilinda Ankara’da yapilmistir.
[1k basta ok sinirl1 bir izleyici kitlesine sahip olan yayinlar daha
sonra Istanbul’da da yiiriitiilmiistiir. Yayin hayatinin ilk 4 y1li
haftada {i¢ glin, aksamlar1 dort saat siiren yayimlar en 6nemli
gelisimini 3. Bes Y1llik Kalkinma Plani’nda yer alan televizyon
yaptirimlarindan sonra yasamistir (Aziz, 2013:125). Bu siirecte

28



CELILACAR

PTT’nin radyo baglantili hatlarinin tamamlanmasindan
sonra Ankara’dan biiyiik illere yayinlar yapabilme olanagi
sunulmustur. {1k paket yaymlar da bu dénemde yapilmistir.
Kiiciik 6lgekli olsa da televizyonun yayinlari Ankara diginda
baglantili istasyonlar araciligiyla farkli bolgelere ulagsmaya
baslamistir (Aziz, 1975:87).

Tiirkiye’de televizyon yayinciligi yurtdigindaki 6rneklerine
gore gec baslasa da saglanan destekler 6nem verilen bir alan
oldugunu gostermektedir. 1972 yilindan itibaren Tiirkiye’de
hizla gelisimini siirdiiren televizyon yayinlari, 1974 yilina
gelindiginde iilke yiizél¢limiin yaklasik yiizde 30’una kadar
ulasmistir. Bu yillarda daha 6nce paket yayin yapan bazi
televizyon istasyonlar1 alt yapinin gelismesinin sonucu olarak
haftada 5 giin olan yayinlarini 7 giine ¢ikarmistir. 1977 yilina
gelindiginde ise Tirkiye’de niifusun yiizde 85’1 televizyon
yayinlarina takip edebilir konuma gelmistir (Yengin, 1994:
7--85). 1980°1i yillar Tiirk televizyonculuk tarihi agisindan
onemli gelismelerle baglamistir. 1982 yilinda Tiirkiye’deki ilk
renkli televizyon yaynlari ile ilgili denemeler yapilmistir. 1984
yilina gelindiginde ise TRT tamamen renkli yayimnlara gecmistir.
Bu donemde ilk renkli televizyon yayinlarinin kapsama alani
iilkenin yiizde 10’u, niifusun ise ylizde 20’sine ulasmistir (Aziz:
2013:212)

TRT yaym hayatina basladig1 giinden itibaren yaklasik 18 yil
boyunca tek kanalli yaym yapmistir. 1985 yilina gelindiginde
5.Bes Yillik Kalkinma Planinin sonucu olarak ikinci televizyon
kanalinin yaymini baglatmistir. TRT daha sonraki yillarda da
kanal sayisini arttirmaya devam etmis ve 1990 geldiginde
5 kanal yayinina ulasmistir (Aziz, 2013:205). TRT yayina
basladigi 31 Ocak 1968’den 22 y1l sonra, 1990°da Star 1 kanali
Tiirkiye’de ilk 6zel televizyon yayimimni baglatmistir. O donemde
anayasa televizyon yayinlarin1 devlet eliyle yapilmasina
izin verdigi i¢in Star 1 televizyonu yayinlarini yurtdisindan
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yapmistir. Bu siirecte daha sonra Telefon, Show TV, Cine 5
ve Kanal D gibi 6zel televizyonlar yayin hayatina girmistir
(Dursun ve Alemdar, 1999:126). Ozel televizyon yaymlarinin
baglamasi Tiirk televizyon tarihi agisindan en 6nemli olaylardan
biri oldugunu séylemek miimkiindiir. Bu yayinlarin baslamast
ayni zamanda yerel yayinciligin baslamasinin da 6niinti agmistir.
Tiirkiye’de 6zel kanallarin yayimna baslamasini takip eden zaman
diliminde, 6zellikle de 1991-1993 yillar1 arasinda ulusal yayin
yapan 6zel televizyonlarin yani sira ¢ok sayida yerel ve bolgesel
kanallar yayin hayatina baslamistir.

Buyayinlar arasinda belediyelerin yaymlar1 da bulunmaktadir.
Ozellikle Istanbul Biiyiiksehir Belediyesi yerel televizyonculuk
konusunda 6nciiliik yapmustir. 3 Kasim 1992 yilinda Istanbul
Belediyesi biinyesinde yayin hayatia baslayan Bogazi¢i Radyo
Televizyonu (BRT), Haziran 1992°de kurulan Kartal Maltepe
Pendik (KMP) Anadolu televizyonu ve subat 1992 yilinda
faaliyet gdstermeye baslayan Uskiidar TV ilk yerel televizyon
kanallarina 6rnek olarak verilebilecek niteliktedir. Ayrica
Sanlurfa TV (1992), Dikili Belediyesi tarafindan kurulan
Dikili TV (1992), izmir bélgesine yaym yapan Bakir Cay
TV ve Karaman’da yayin yapan Yunus Emre TV ilk 6rnekler
arasinda gosterilebilir (Yengin, 1994:152-157). Televizyon
yayinciliginin hizli gelisimi ile birlikte 16 May1s 1994°de yeni
radyo televizyon yasasi hazirlanarak Radyo ve Televizyon Ust
Kurulu(RTUK)kurulmustur. Bu tarih itibariyle iilke genelinde
1425 radyo ve 400 televizyon aktif konumdadir. 90’11 yillarin
ortalarindan itibaren yerel yayincilik istegi artmis, 1995 yilina
gelindiginde RTUK ’e yerel televizyon yayini yapmak igin
toplam 62 ilde 244 bagvuru yapilmistir. Bu bagvurularin 14’d
Ankara’da, 11°i Adana’da, 11°i Antalya’da, 11°i Istanbul’da
digerleri ise farkli illerden gergeklesmistir. Yerel yayin lisansinin
yani sira bu asamada 10 ilde toplam 15 bolgesel televizyon
lisansi istenmistir (Dursun ve Alemdar, 1999:130).
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Yerel yayincilik lisansi talebinin ulusal yayinlara gore
¢ok daha fazla olmasi dikkat cekmektedir. Yerel yonetimlerin
onctli oldugu yerel televizyonculuk faaliyetlerinin bu dénemde
biiyiik bir gelisme gosterdigi agiktir. Giiniimiizde de bu yerel
yayincilik alanindaki yogunluk devam etmektedir. Tiirkiye
Istatistik Kurumu (TUIK) 2015 yili verilerine gore faal
durumdaki radyo ve televizyon kurumu sayisi 1268’e ulagmistir.
Bu yayin kurumlarinin yiizde 73.7’si karasal yayin yapan,
%26,3’1i ise sadece uydu, kablolu veya internet lizerinden yayin
yapan kurumlardir. Karasal yayin yapanlarin yiizde 78.3’1
radyo yayinciligi yaparken, 11.9°u televizyon yiizde 9.9°u da
radyo ve televizyon yayini yapmaktadir. Ayrica karasal yaym
yapan kurumlarin yiizde 80.6’s1 gibi biiyiik bir kismim yerel
yayinlar olusturmaktadir (www.tuik.gov.tr). Genel olarak
Tiirkiye’deki televizyonculuk faaliyetlerine bakilacak olursa
ozellikle 1990’11 yillardan baslayarak énemli dl¢lide gelisme
gosterdigini sO0ylemek miimkiindiir. Yerel yayincilik alanina
bakilacak olursa da nicelik bakimindan Tiirkiye’de yerel
televizyon yayinciligiin 6nemsendigini goriilmektedir. Ancak
yerel yayincilik faaliyetlerinde sayisal anlamda gelismislik
gozlemlense de yaynlarin niteligi konusunda tartigmalar devam
etmektedir.

1.5. Tiirkiye’de Yerel Radyo Yayinciliginin Tarihsel
Gelisimi
Yaklasik yiiz yillik bir ge¢mise sahip olan radyo, 20.
ylizyilda televizyon yayinciligi baslayana kadar etkili olan
kitle iletisim aracidir. Tiirkiye’de radyo yayinciligin gelisimi
diinyadaki 6rneklerine gore farklilik gosterse de hemen hemen
ayni hizda yayilan bir teknoloji olmustur. Kisa siirede yayilan
ve bir doneme damga vuran radyo yayincilig1 giinlimiizde de
olduk¢a yogun bir sekilde devam etmektedir. Ayn1 zamanda
tilkemizdeki yerel radyo yayinciligi da nicelik bakimindan tist
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seviyededir. Bu bakimdan incelenmesi gereken dnemli bir alan
olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Bu kisimda Tiirkiye’de yerel
radyo yayinciligin 6zliice seriiveni agiklanmaya caligilacaktir.
Radyo yayinciligi 1920’y1llarda baslangigcta Amerika Birlesik
Devletleri (ABD) ve Avrupa tilkeleri olmak tizere diinyandaki
cesitli iilkelerde baslamis, daha sonra hizli bir sekilde tiim
diinyaya yayilmistir (Atilgan, 2001:11).

Tiirkiye’de de ilk radyo yayinlar1 1925 yilindaki alinan
bir kararla 1927 yilinda, énce Ankara’da sonra Istanbul’da
baglamistir. Radyo yaymlarinin diinyadaki ilk 6rneklerinin
1920’de basladig1 diisiniiliirse, 6-7 yil gibi kisa bir siirede
iilkemizde de yer almaya baglamasini o zamanki kosullar altinda
ileri bir adim olarak gérmek miimkiindiir (Aziz, 2013:195).

Ulkemizde radyo yayincihigi faaliyetlerinin diger kitle
iletisim araglarina gore daha hizli bir sekilde yerlesmesi,
bu alana verilen 6nemi agik¢a gostermektedir. Tiirkiye’deki
ilk radyo yayinlarinin hukuki yapist ve ydnetim sekli
incelendiginde bugiinkii tanimiyla “6zel girisimei” sistem olarak
adlandirabilecegimiz bir yapi ile basladigini sdyleyebiliriz.
Ancak yine de bu ¢alismay1 bugiinkii uygulamalarda oldugu gibi
tiimii ile 6zel girisim olarak nitelemek zordur. Ilk radyo yaymin
yapilmasini saglayan bu sirket hiikiimet giidiimiinde yar1 devlet/
hiikiimet destekli olarak kurulmustur. 1927 yilinda baglayan
radyo yayinlarini on yil boyunca hiikiimet destekli kurulan
Telsiz Telefon Tiirk Anonim girketi (TTTAS) ylriitmiistiir (Aziz,
2013:196).

Ulkemizde ilk radyo yaymeciligmin iizerinden yaklasik 10
yil gibi bir siire gectikten sonra devlet radyoculugu baslamistir.
Devlet radyoculugunun bagladigi y1l ile ilgili ¢esitli kaynaklarda
farkli bilgiler bulunmaktadir. Bu dénemde radyolarin yonetimi
PTT araciligiyla yiiriitiilmektedir. Bu siirecin ilk yillarinda
Ankara Radyosu yaymeciligi 6n plana ¢ikmistir. Bu asamada

32



CELILACAR

da teknik anlamda vericiler ve stiidyolarda ¢ok Onemli
ilerlemeler olmamuistir. Ancak bu duruma karsin alici sayinda
2-3 yil igerisinde biiyiik bir artis meydana gelmistir (Cankaya,
2015:25).

Radyonun toplumsal rolii ve propaganda giicii lizerindeki
etkisi fark edilmesiyle yaklasik bes yil boyunca PTT
kontroliinde olan radyo yayinlari, 31 Mayis 1940°da ¢ikarilan
bir yasa ile bagbakanliga bagli Matbuat Umum Miidiirliigii’ne
devredilmistir. Bu tarihten sonra Ingilizce, Fransizca, Urduca,
Sirpca, Bulgarca, Arapga ve Fars¢a olmak tizere yeni yaymlar
yapilmistir. 1950 yilinda Kore ve Amerika’ya ilk dis yayinlar
gerceklestirilmistir. Ayn1 yil icerisinde Izmir radyosu da
kurulmustur (Tekinalp, 2003:106-108).

27 Mayis 1960 ile TRT Yasast’nin ¢iktigi 1964 yilina
kadar olan ara donem Tiirk radyo yayinciliginda bir gecis
donemini olusturmaktadir. 1961 yilinda ¢ikarilan Anayasaya
gore radyo ve televizyon yayinlarina 6zerk bir yap1 ¢izilmistir.
Ancak bu konu ile ilgili yasanin ¢ikmasi geciktiginden dolay1
radyo ve televizyon yayinlari belli bir siire 6zerk bir yapiya
kavugsamamuistir. 1964 yilinda ¢ikarilan 359 sayili yasa ile radyo
yayinlart TRT ye devredilmistir (Tekinalp, 2003:109).

Radyo yayinlar1t TRT ye devredildikten sonra 6zerk bir
yaptya kavusmustur. Ancak radyo ve televizyon yaynciligindaki
ozerklik fazla uzun stirmemis, 12 Mart 1971 yilinda Genel
Kurmay Baskanligi ile Silahli Kuvvetler Komutanlarinin
verdikleri muhtiradan sonra TRT nin 6zerkligi kaldirilmistir.
Bu yilda 6zerkligin kaldirilmasi gibi olumsuz bir durumun
karsisinda olumlu goriilebilecek gelisme ise bolge radyolarinin
yayinlarmin tiim iilkeye ulagsmas1 olmustur. Ankara, Istanbul,
[zmir, Erzurum, Cukurova ve Diyarbakir bolge radyolari iilke
geneline ulagmistir. Ayrica 1974 yilina gelindiginde, TRT-1,
TRT-2 ve TRT-3 yayin postalar1 adiyla radyo yayinlar1 ayrilmas,
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TRT-1 24 saatlik yayina gecmistir. 1980 yilina gelindiginde ise
askeri darbe gerceklesmis ve 2954 Sayili Yasanin yiiriirliige
girmesine kadar olan siirecte, radyo yayin kanallar, igerikleri
ve program tiirleri siirekli bir degisiklik ge¢irmistir (Cankaya,
2015: 96-108).

Tirkiye’de yerel radyo yayimcilig1 80°1i yillarla birlikte
hareketlenmeye baslamistir. Yerel televizyon yayinciliginda
oldugu gibi yerel radyo yaymciliginda da Ankara ve Istanbul
belediyeleri onciiliik etmislerdir. Tiirkiye’nin ilk kamusal 6zel
radyo basvurusu Ankara Biiyiiksehir Belediyesi tarafindan
yapilmis, fakat kurulmasina izin verilmemistir. Bu girisimin
devaminda 15 Eyliil 1989 tarihinde Istanbul Bakirkdy Belediyesi,
yasa ve yonetmeliklerin digina ¢ikmadan deneme yayinlarina
baslayacagini duyurmustur (Tekinalp, 2003: 114-115).

Yerel radyo yayincilig1 da tipki yerel televizyonculukta
oldugu gibi tamamen 6zel girisimin devreye girmesiyle dnemli
bir gelisme gostermistir. Ozel girisimin devreye girmesiyle yerel
radyo sayisinda 6nemi Slgiide artis yasanmistir. 1995 yilina
gelindiginde RTUK e toplam 72 kentte 766 yerel radyo lisans1
bagvurusu yapilmistir. Bu basvurularin 48’1 Ankara’da, 43’1
[stanbul’da, 36’s1 Izmir’de, 35°i Bursa’da, 34’ii Adana’da, 30’u
Antalya’da, 30’u Mersin’de ger¢eklesmistir. Kalan 510 basvuru
ise farkli bolgelerden ¢esitli illerden gerceklesmistir. Yerel radyo
lisansinin yani sira bolgesel radyo lisans1 bagvurusu konusunda
da artig meydana gelmistir. Ayn1 y1l 25 ilden toplam 84 lisans
talep edilmistir. Yine bdlgesel yayincilik lisans basvurusunda da
Istanbul, Ankara ve Izmir gibi kentler 6n plana ¢ciknustir (Dursun
ve Alemdar, 1999:130-132). Giiniimiizde de 6zellikle teknolojik
gelismelerin sonucu olarak radyo yayinciligi faaliyetleri
Tirkiye’nin hemen her noktasina ulagsmaktadir. Bir 6nceki
boliim de belirtildigi gibi Tiirkiye Istatistik Kurumu’nun 2015
yilindaki raporuna gore faal durumdaki radyo ve televizyon
kurumunun toplam sayis1 1268°dir. Bu yaymlarin biiylk bir
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cogunlugu da yerele hitap etmektedir. Nicel anlamda yerel
radyo yayinciligina bakildiginda Tiirkiye’de 6nemsenen bir
alan oldugunu sdylemek miimkiindiir.

1.6. Tiirkiye’de internet Yayinciliginin Tarihsel

Geligimi

Son yillarda internet teknolojisi toplumsal yasami en ¢ok
etkileyen gelismelerden biri olmustur. Hemen her alanda
kullanilan internet 6zellikle iletisim alaninda etkili olmus,
degisim ve doniisiimiin dniinii agmistir. Internetle birlikte
yayinciligin daha hizli ve kolay bir hal aldigini1 sdylenebilir.
Geleneksel medya mecralarinda da vazgegilmez bir unsur
olan internet, yerel habercilik noktasinda da aktif bir sekilde
kullanilmaktadir. Bu noktada Tiirkiye’de yerel internet
yayinciliginin gelisimi aktarilmaya calisilacaktir. Tiirkiye’de
internet teknolojisinin kullaniminin ge¢misi yaklasik 25 yil
oncesine dayanmaktadir. Nisan 1993°de Tiirkiye Bilimsel
ve Teknik Arastirma Kurumu (TUBITAK) ve Orta Dogu
Teknik Universitesi’nin (ODTU) ortak ¢alismalariyla, Devlet
Planlama Teskilat1 (DPT) projesi kapsaminda Tiirkiye internete
baglanmistir (Yiiksel, 2014:16).

ODTU’de kurulan 64 kbit/san hizindaki baglanti
belli bir siire tek cikis noktas: olmustur. ilk baglantinin
gergeklestirilmesinden sonraki {i¢ yil igerisinde ilk sirasiyla
Ege Universitesi (1994), Bilkent Universitesi (1995), Bogazici
Universitesi (1995), Istanbul Teknik Universitesi (1996)
baglantilar1 gerceklestirilmistir (Yakin, 2006:19). Tiirkiye’de
internet kisa bir tarihe dayansa da en hizli yayilan teknolojik
gelismelerden biri olmustur. Tiirkiye Istatistik Kurumu (TUIK)
verilerine gore 1998 yilinda 230 bin internet abonesi varken,
bu rakam 2017 yilinda yaklasik 68 milyona ulagsmigtir (www.
tuik.gov.tr).
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Internet kisa siirede kitle iletisim araclarinin dikkatini
¢ekmis, gazeteler hizli bir sekilde internetten de yayina
gecmistir. Tiirkiye’de gazete ve dergilerin internet yayimciligi
1995 yilinda baslamistir. Bugiin Fetullahc1 Terdr Orgiitii'ne
(FETO) desteginden dolay1 kapatilan Zaman gazetesi 1995
yilinda Tiirkiye’de internet yayinciligini baglatan gazete
olmustur (Celik, 2006:46). Bu girisimin ardindan Tiirkiye
(1996), Milliyet (1996), Fanatik (1996), Hiirriyet (1997), Sabah
(1997), Aksam (1997) ve Cumhuriyet (1998) gazeteleri gibi
Tiirkiye’nin kokli gazeteleri yayinlarini internete tagimaya
baslamistir (Eldeniz ve Sirma, 2010:63). Internet teknolojisinin
yayginlasmasi, toplumsal yasam igerisindeki bir¢ok isleyisi
etkilemistir. Ayn1 zamanda gazetecilik mesleginde de yeni
doniistimlerin baglangici olmustur. Tokg6z (2010: 90), internetle
birlikte geleneksel tek yonlii iletisimin yerini etkilesimli bir
ortama gecildigini belirtirken, 1990 yillarin basindan itibaren
internet teknolojisinin gazetecilikte 6nemli, ayni1 zamanda da
tamamlayici bir 6ge halini aldigmi vurgulamaktadir. Ozliice,
son otuz yilin bir iiriinii olarak karsimiza ¢ikan internet, artik
yasamin hemen her noktasinda yer almaktadir. Internetin en
cok etkisini hissettirdigi alanlardan biri ise iletisim alanidir.
Internetin bugiinkii sartlarda biitiin kitle iletisim araclari
icin vazgecilmez bir unsur oldugunu séylememek yanlis
olmayacaktir. Glinlimiizde hemen hemen biitiin ulusal ve yerel
gazete, radyo ve televizyon internet araciligiyla izler kitleye
ulagmaya ¢aligmaktadir. Ayrica internet mecrasi tek basina da
bir kitle iletisim ortam1 olarak medya kuruluslari igerisinde
yer almaktadir.
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IKINCi BOLUM

YEREL MEDYA’NIN YAPILANMASI
VE YEREL MEDYA’NIN
SORUNLARI

2.1. Tiirkiye’de Yerel Medya Yapilanmast

Kitle iletisim araclar1 birer ticari kurulus olarak karsimiza
cikmaktadir. Isletmeler, genel olarak kar elde etmek icin
kurulmaktadir. Bu noktada medya isletmelerinin de amaglariin
bir boliimiini kar etmek olusturmaktadir. Ancak medya
kurumlarinin dogas1 geregi kamu hizmeti gibi bir amaglar1
da bulunmaktadir. Berberoglu (1988:23), isletmelerin
ekonomik mal ve hizmet ortaya koymak veya pazarlamak
icin ¢aligmalarda bulunan kurulus mantigindan hareketle,
basin isletmelerini “haber ve diisiince iireten iktisadi kurulus”
olarak tanimlamaktadir. Medya kuruluslari, bir yandan ticari
bir yapilanma iken diger yandan da sosyal bir yapis1 olan
isletmeler olarak tanimlanabilmektedir. Bu bakimdan medya,
ticari bir isletme olmanin yani sira diisiince {ireten ve kamu
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hizmeti saglayan ekonomik kuruluslardir (Ozkan, 1989:7).
Medya kurumlarinin organizasyonu igerisinde diger ticari
isletmelerde oldugu fakli béliimler bulunmaktadir. Bu noktada
yerel medyanin organizasyon yapisi yonetim, yazi igleri ve
haber, reklam birimi ve dagitim bagliklar1 altinda agiklanmaya
calisilacaktir.

2.11. Yerel Medya Kuruluslarinda Yonetim

Tim isletmelerde, isletme fonksiyonlarinin yerine
getirilmesi, yonetim faaliyetleri i¢erisinde yer almaktadir.
Yonetim, genis anlamiyla kurulusun temel hedeflerinin etkili
ve verimli bir sekilde gergeklestirilmesi amaciyla grup i¢inde
isbirligi saglamaya yonelik calismalarin tamamini ifade
etmektedir. Yonetim bir bakimdan, isbirligi icinde yer alan bir
grubu ortak bir amaca yoneltme agamasi olarak goriilmektedir
(Atilgan, 1999:67). Medya kuruluslarinda yonetim, isletmenin
nitelik ve nicelik bakimindan biiyiikliigiine gore degisiklik
gostermektedir. Kurumun yayin politikasi, isletme yonetim
kadrosunun olusturulmasinda ve bu yonetim yapisinin
caligmasinda énemli rol oynamaktadir. Medyada genellikle
isletmenin sahibi ile yonetim kadrosu farkli olmaktadir (Atilgan,
2014: 154). Ancak bazi isletmelerde yonetim ve kurulusun
sahibi ayni kisilerden olusabilmektedir. Medya isletmelerinde
yonetim faaliyetlerinden sorumlu olanlar genellikle yonetim
kurulu bagkani, bagkan yardimcisi, genel sekreter ve finansal
islerden sorumlu olan kisilerden olusmaktadir. Kuruluslarin
bir boliimiinde, yonetim kurulu baskani isletme sahibi ya da
ortaklarindan biri olurken, bazi basin isletmelerinde genel
yayim midiirii gibi yaz isleri kadrosundan biri bu gorevi
tistlenebilmektedir. Bagkan yardimcilig1 gérevi de ayni sekilde
ortaklardan biri ya da yaz1 isleri kadrosundan segilecek biri
tarafindan yiiriitiilebilmektedir (Oztiirk, 2007: 99).
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2.1.2. Yerel Medya Kuruluslarinda Yaz: isleri

Yerel medya kuruluslarinda, yazi isleri, diisiince ve yorum
tiretmekle sorumlu boliim olarak islev gdrmektedir. Bu
boliim, isletmenin reklam disindaki yazili biitiin ¢iktilarini
hazirlamaktadir. Yazi isleri farkli alt boliimlerden olusmaktadir.
Bunlar, sehir, devlet, ulusal, spor, is, bilim, eglence, seyahat
vb. konularin bulundugu boliimlerdir. Yazi islerindeki en
onemli rolii boliim miidiirleri tistlenmektedir. Haber miidiirleri
baz1 isletmelerde ayni1 zamanda yaz1 isleri miidiirii olarak
da disiiniilmektedir. Bir kisim basin isletmelerinde ise
sorumlu miidiir, haber miidiirii olarak goriilmektedir. Basin
isletmelerinde, boliim miudiirleri yazi isleri miidiiriine karsi
sorumlu iken, yazi1 isleri miidiirii de genel yayin yonetmenine
kars1 sorumludur. Ayrica kiiciik basin kuruluslarinda yazi
isleri midurligi ve haber miidiirliigiiniin genel yaym midiiri
tarafindan yiiritildigi goriilmektedir (Berberoglu, 1988: 85-
90). Haberler / Yazi isleri faaliyetlerinin temel unsuru olarak
mubhabirlerin ¢aligmalari karsimiza ¢ikmaktadir. Muhabirlerin
sorumluluklart farklilik gosterebilmektedir. Kiigiik basin
isletmelerinde muhabirler birden ¢ok alanla ilgilenirken, daha
biiyiik isletmelerde muhabirler uzmanlik alanlarindan sorumlu
tutulmaktadir (Berberoglu, 1988: 91).

2.1.3. Yerel Medya Kuruluslarnda Reklam-ilan Birimi

Medya kuruluslarinda ilan- reklam boliimii isletme igin
gelir lireten merkez konumundadir. Reklam kategorilerinin
(perakende, ulusal kii¢iik ilanlar vb.) satisindan sorumlu
birimdir. Reklam miidiirii bu bdliimiin idaresindeki sorumlu
kisidir. Reklam miidiiriine bagh farkli reklam tnitelerinin
miidiirleri bulunmaktadir. Burada reklam miidiiriine biiyiik bir
sorumluluk diismektedir (Atilgan, 1999: 159). Bazi kii¢iik ya da
ilan reklam icerigi yiiksek olmayan basin isletmelerinde reklam
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faaliyetleri tek ilan ve reklam miidiirii tarafindan yiriitiilmektedir.
Reklam igerigine 6nem veren basin kuruluslarinda ise reklam
bolimii cesitli birimlere ayrilarak idare edilmektedir. Basin
isletmelerinde ilan ve reklam islerinde herhangi bir aksaklik
olmadan idare edilmesinde en 6nemli rollerden biri ilan ve
reklam satig sorumlusuna aittir. Bu kisiler, reklamlarin tiirlerine
gore gorevlendirilebildigi gibi yerel, bolgesel ve ulusal boyutta
olma ozelliklerine gore de yetkilendirilebilmektedir (Girit,
2010: 56).

2.1.4. Yerel Medya Kuruluslarinda Dagitim

Medya isletmelerini diger ticari kuruluslardan ayiran en
onemli 6zellik, ekonomik bir birim olarak hizmet saglamalarinin
yani sira bir¢ok sosyal amaclarinin da bulunmasidir. Bu
bakimdan gerek ulusal gerekse yerel medya kuruluglarinin temel
amaci, topluma bilgi akisini saglamaktir. Toplumun bilgi edinme
ihtiyacin1 karsilama noktasinda medya kuruluslari igin hiz da
onemli bir faktordiir. Bu noktada medya isletmelerinin dagitim
ag1 on plana ¢ikmaktadir. Hem ulusal hem de yerel medyanin
gorevlerini yerine getirebilmesi i¢in dagitim faaliyetlerinin
etkin bir sekilde islemesi sarttir (Diindar, 2006:65).

Dagitim ve satis bakimindan genis bir alana hitap eden
basin kuruluslarinda, her biri kendi alanindaki dagitim iglerini
idare eden miidiir statiisiinde kisiler bulunmaktadir. Bolge
Dagitim- Satig ve Sehir Dagitim-Satis Miidiiriine biiyiilk medya
isletmelerinde genellikle dagitim-satis kadrosu i¢inde yer
almaktadir. Bunlarin yani sira, pazar sayilari ve eklerin dagitimi
ile ilgilenen sorumlu miidiirlerden bahsedilebilmektedir (Girit,
2010: 87).Yerel basinin dagitimi, abonelik sistemi ve bayiler
araciligryla yapilmaktadir. Yerel gazetelerin dagitimini, ulusal
Olgekteki sirketler belirli ticretlerle yapmaktadir (Yetiskin, 2013:
74).
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2.2. Yerel Medyanin Sorunlart

Yerel basin merkez-¢evre iligkisinde ¢evreyi temsil eden ve
cevrede yayin yapan araglardir. Bu anlamda yerel basin demek,
yerel unsurlar1 ve yerel sorunlari ortaya ¢ikaran, yerel sorunlar
karsisinda halki bilgilendiren, bilinglendiren ve kamuoyu
olusturan araglardir (S6zen 2004:109). Yerel basin ulusal basina
malzeme saglayan, dogrudan halkla i¢ i¢e yasadig1 igin bolgeye
onem veren kuruluslardir (Vural 1999-145).

Yerel medya ¢aligmalari, ayn1 zamanda birgok sorunu
barindirmaktadir; bunlarin baginda yerel medya hakkinda
istatistik olarak net bilgiler bulunmamaktadir, tam sayilar
bilinmedigi i¢in tahmine dayal1 bilgilere bagvurulmakta, bu da
calismalarda giivenirlik sorunu yasanmasina neden olmaktadir.
Diger bir sorun ise yerel medyay1 sayisal olarak betimlemenin
giicliigii yaninda bulunabilen yazili kaynagin sayisinin da az
ve yeterli olmamasidir (Tokg6z 2010:8).

Yerel medyanin sorunlari ele alindigindan bunlarin
basinda teknoloji gelir. Teknolojiyi gazetelerin mizanpaji
takip etmektedir. Diger taraftan gazetelerin kaynak ve haber
sorunu bulunmaktadir. Haberler yani basinda olmasina ragmen
istenilen sekilde haberlerden yararlanilamamakta ve yazilan
haberlere yorumlar yapilip okuyucuya sunulamamaktadir
(Sozen 2004:111-112).

Tokg6z (2010:31-33) ise yerel basinin ana sorunlarindan biri
olarak yerel basmin Istanbul basinina eklenmis olmasini gosterir.
Yerel basin, Istanbul basinin mikro modelidir. Diger taraftan
yerel basimin bu sekilde olmasi iilkenin sosyo-ekonomik ve
siyasal siirecleriyle ilintilidir. Yerel medyanin alternatif medya
olabilmesi i¢in yerel olarak alternatif soylem olusturabilmesi,
alternatif orgiitlenmelerle miimkiindiir. Ancak bu durum iilkenin
sartlartyla miimkiin gézitkmemektedir.

41



TURKIYE'DE YEREL MEDYA VE SORUNLARI

Yerel basinin bir diger sorunu ise halk tarafindan yeterince
ilgi gormemesidir. Okuyucu ulusal basinin renkli ve kaliteli
baskiya sahip ayni zamanda haber agisindan daha yogun olan
bir gazeteyi yerel basina tercih etmektedir (Farag 1999:27).
Bunun bir¢ok nedeni olabilir. Bunlarin basinda kiiresellesen bir
diinyada yerel olgularin ne sekilde yer alacagi basini etkileyen
Ogelerden biri olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Birde buna ulusal
basinin ek olarak yerel sayfalar ¢ikarmasi yerel basina olan
ilgiyi iyice azaltmaktadir.

Ayhan ve Demirsoy (2005) e gore yerel basinin sorunlari
arasinda okur sayisinin azlig1 ve yetersiz mali kosullar
icinde var olma savasi veren gazetelerin yasama sanslarini
azaltmaktadir. Bir diger 6nemli sorun ise, egitilmis isgilicii
sorunudur. Gazetelerin dnemli bir béliimiinde insana yatirim en
son diisliniilen bir konudur. Yeterli tiraja sahip olunmamasiyla
da baglantili olan bu durum yerel basin 6niinde duran en 6nemli
sorunlardan biridir. Calisan insandan gazetede yazi yazan
kesime kadar her alanda goriilen egitimsiz basla bagina bir
sorun olarak basinin karsisinda durmaktadir. Onun igin siirekli
olarak gazete isimler degismektedir.

Eger yerel basinm1 okurlariyla biitiinlesip yiiksek tirajlara
ulasamaz ise igerik olarak zayif, ilin ve bolgenin sorunlarina
duyarsiz, kamuoyu olusturmada etkisiz, kamuoyunu
bilgilendirme islevini yerine getirmeyen ve en nihayetinde de
kisa omiirlii birer yayin organi olmaktan kurtulamayacaktir.
Yerel medyanin sorunlarini,0ncelikle yasal sorunlarini daha
sonrada Yerel radyoculugun sorunlari, Yerel televizyoncugun
sorunlari, Yerel gazeteciligin sorunlari ve internet medyasinin
sorunlart olarak asagida inceleyecegiz.
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2.2.1.Yerel medyann Yasal Sorunlart

Yerel medya, yaygin medyanin yasadigi her sorunu
yasamakla beraber, kendi dinamikleri i¢inde de sorunlar
yasamaktadir. Bu sorunlarin bir kismi da yasal diizenlemelerden
kaynaklanmaktadir. Yasal diizenlemeler, yerel medyanin
kendine 6zgii kriterlerini dikkate almamakta, bunun sonucunda
da yerel medya yasal diizenlemeler sebebiyle de sikintiya
diismektedir. Tiirkiye’de gazetecilerin ekonomik ve sosyal
haklarimi diizenleyen ii¢ yasa vardir: Bunlardan birincisi Basin
Is Yasas1 olarak bilinen 212 Say1li Yasa’yla degisik 5953 say1li
yasadir.

Diger yasalar ise Sendikalar Yasast ile Toplu s S6zlesmesi
Grev ve Lokavt Yasast’dir. Sendikalar Yasasi, gazetecilere
bir sendika iiye olma hakk: vermektedir. Toplu Is Sézlesmesi
Grev ve Lokavt Yasasi ise sendikayla igverenin karsilikli
pazarlig1 sonunda toplu is sdzlesmeleriyle saglanan haklarin
hangi yontemle, hangi sinirlarla ger¢eklesecegini belirtir.
Gazetecilerin bazi sosyal haklarini giivence altina alan 212
yasasi da pratikte uygulanmamaktadir. Isverenler de ekonomik
gerekceelerle gazetecilerin 212 yasasindan yararlanmasini
istememektedirler.

Ulke gapinda faaliyet gdsteren bir takim &rgiitler olsa da, bu
kuruluglar gazetecilerin orgiitlii giiciinii yansitma olanaklarindan
yoksun birakilmiglardir (Erdogan, 2007: 50-60). Diislinceyi
aciklama 6zgtirligii oniinde bulunan yasalar, hapis cezasi yerine
getirilen para cezalarinin ¢ok agir olmasi, haber alma, habere
ulasma durumunun devlet kurumlarinca kisitlanmasi, Basin ilan
Kurumu Yasasi’nin yerel basinin gelisimine katkida bulunacak
sekilde diizenlenmemesi, 212 Sayili yasanin uygulanmamasi,
gazetecilerin sigortasiz ¢alistirilmasi, sendikasizlastirma,
medyada tekellesmeye izin verilmesi, Kamu fhale Kanunu’nda
yerel basin kuruluglarmin aleyhine diizenlemeler yapilmasi
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gibi konular 6zellikle de yaygin basina nazaran ¢ok gii¢siiz
durumda bulunan yerel basin kuruluslar1 ve ¢alisanlari i¢in son
derece 6nem arz eden, yasalarla yeniden diizenlenmesi istenen
konulardir (Kahraman, 2003: 35— 61)

2.2.2 Yerel Gageteciligin Sorunlar

Gazeteciligin malzemesi 6ncelikle insan ve onun yasayisi
oldugu i¢in sorunlarla da karsilagsmasi normal bir olgudur.
Cagdas ve demokratik iletigim kavramlari agisindan elestirilere
konu olan Tiirkiye’de yerel basinin sorunlari, ulusal basinin
sorunlarina bir¢ok yonden benzerlik gostermektedir. Gazete
okuma aligkanliginin diigiik olmasi, halkin beklentilerine
cevap verilememesi, yetersiz tirajlar, teknolojik imkanlardan
akilc1 bigimde yararlanilamamast, niteliksiz is¢i calistirilmast,
calisanlarin meslek i¢i egitimine 6nem verilmemesi, satisi
artirmak i¢in igerik iyilestirmesine deger verilmemesi gibi
unsurlar yerel basinin da gelismesini, kalitesinin artmasini
onleyen temel etkenlerdir (Girgin, 2001:174-175).

Yerel basinin etki alan1 dar oldugu igin arkasinda ulusal
medya gibi gii¢lii sermaye yapisi yoktur. Devletin yeteri kadar
yerel basini 6nemsememesinden dolay1 sektdr icerisindeki
sorunlar hep var olmus, ¢6ziimii noktasinda da yavas ve
yetersiz adimlar atilan bir mecra olarak kalmistir. Ozellikle
yerel medya patronlarinin ¢ogu farkli is alanlarinda da faaliyet
gosterdikleri i¢in biirokrasideki islerinin goriilmesi agisindan
basin organlarini bir argliman olarak ellerinde tutmaktadir.
Genelde se¢im donemlerinde biiyiik ilgi uyandiran yerel basin,
diger donemlerde gazeteler resmi ilanlar dlgiisiinde bagta olmak
iizere, televizyon, radyolar ve internet medyasi 6zel reklamlarla
yayin hayatlarini siirdiirmektedir.

Gazete calisanlar1 agisindan basin sektorii ulusal ve yerel
basin fark edemeyecek kadar kotii ve zor sartlara sahiptirler.
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Sendikasizlik, sigortasiz ¢alisma, ticret dengesizlikleri gibi
calisanlar arasinda derin ugurumlar bulunmaktadir. Kamu adina
calistigini iddia eden bu kurumlarin, ¢alistirdig bireylerin
cikarlarmi koruyacak ve savunacak durumda olmamasi oldukga
distindiiriictdiir.

Yerel gazeteler, ayni zamanda dagitim sorunu
yasamaktadirlar. Yayinlandiklar1 ilde dahi ulusal yayin
dagitim sistemine dahil olmak zorundadirlar. Veya abone
sistemiyle elden dagitim yapmak zorunda kalmaktadirlar.
Dagitim orgiitlenmesi profesyonel ¢alismayan, yerel gazeteler
okuyucuya zamaninda ulasamamakta, ulasacak dahi olsa bu
sefer de haberin giincelligi kaybolmaktadir. Birde buna internet
haberciligin hizinin eklenmesi yerel gazeteleri, haber ve dagitim
ag1 agisindan oldukga zor durumda birakmaktadir. Gliniimiizde
yerel gazetelerin gogunlugu can ¢ekismektedir. Bazilar1 yalnizca
resmi ilan almak i¢in ¢ikmaktadir. Yerel gazeteleri ¢ikaranlarin
biiyiik boliimiiniin asil igi matbaaciliktir. Gazetecilik bunlarin
ikincil isidir. Hatta gazeteci kimligi bunlarin is takipgiligi ve diger
islerini drtmek i¢in kullanilmaktadir. Gazetelerin ¢ogunlugunun
bir yayi politikas1 bulunmadigi gibi bir haber anlayis1 ve haber
takip olaylar1 da bulunmamaktadir. Gazetelerin dili oldukca
kotii ve haber veris stillerinde bozukluklar bulunmaktadir.
Hatta yerel gazetelerin ¢ogunlu haberlerini ulusal televizyon
ve gazetelerden alintilayarak yapmaktadir.

Kayacan’in (1996:412) ifadesiyle yerel basiin {i¢ temel
sorunu goziikmektedir. Bunlardan birincisi ahlaki sorun, ikincisi
ekonomik sorun, {igiinciisii ise makine ve teghizat sorunudur.
Bu ii¢ sorun yerel basimnin geligimini etkiledigi gibi okuyucunun
gazetelere bakis acgisinda etkili olmaktadir.

Yerel medyanin sorunlarinin basinda gelir/finansman,
nitelikli eleman, tiraj, icerik, is glivencesi, habere ulagsma
zorlugu, halkin okuma aligkanlig1, ulusal basmin etkisi, siyasetle
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iligkiler, teknolojik gelismeler ve yasal diizenlemeler seklinde
goriilebilmektedir.

2.2.3. Yerel Televigyoncugun Sorunlart

1972 yilindan itibaren Tiirkiye’de hizla gelisimini siirdiiren
televizyon yayinlari, 1974 yilina gelindiginde tilke yiizol¢timiin
yaklasik yiizde 30’una kadar ulagsmistir. Bu yillarda daha 6nce
paket yayin yapan bazi televizyon istasyonlar1 alt yapinin
gelismesinin sonucu olarak haftada 5 giin olan yaymlarini
7 gline ¢ikarmistir. 1977 yilina gelindiginde ise Tiirkiye’de
niifusun yilizde 85’1 televizyon yayinlarina takip edebilir
konuma gelmistir (Yengin, 1994: 74).

TRT, a¢ilisindan 1985 yilina kadar neredeyse 18 yildir tek
kanal olmustur. 1985 yilinda 5. Bes Y1illik Kalkinma Planini takip
ederek ikinci televizyon kanali TRT 2 yayinlamaya baglamistir.
Ilerleyen dénemlerde TRT de 1990 yilinda biiyiimeye devam
etti ve biinyesinde 5 kanal barindirmaya baslamistir(Aziz,
2013: 205).

Radyo Televizyon Ust Kurulunun (RTUK) mali
kaynaklarindan birini olusturan ve 3984 sayili Radyo
Televizyonlarin Kurulus ve Yayinlari Hakkindaki Kanun’da
belirtilen ‘6zel radyo ve televizyon kuruluslariin yillik briit
reklam gelirlerinden % 5 oraninda ayrilacak paylar’ yerel
televizyonlar i¢in dnemli bir sorun olarak goriilmektedir.
Ustelik bu paym ulusal diizeyde yayin yapan kanallar ile yerel
diizeyde yayin yapan televizyon kanallar1 i¢in ayn1 olmast yerel
televizyon sahiplerince adaletsizlik olarak yorumlanmaktadir.
Bu da reklam bazinda gelir seviyeleri ayni olmayan kanallar
arasinda biiytlik bir fark yaratmaktadir ve yerel televizyon
kanallarini ¢ok biiyiik bir maddi kayba ugratmaktadir.
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2.2.4. Yerel Radyoculugun Sorunlart

flk yaym 1920’lerde Amerika Birlesik Devletleri’nde (ABD)
baslamig ve Diinyanin ¢esitli lilkelerinde, 6zellikle Avrupa
iilkelerinde hizla yayilmistir (inugur, 2005: 25). Tiirkiye’de
il radyo yayint 1925 yilinda alinan karar ile 1927°de 6nce
Ankara’da sonra da Istanbul’da baslanmistir ekonomik
yetersizlik ve yatirim olanaklarinin eksiklikleri yiiziinden
Anadolu’da radyo yayinlar1 hada ge¢ baslamak zorunda
kalmistir. Ulkemizdeki zaman diliminde sartlarda ileri bir adim
olarak yer almaya baslamak olarak gérmek miimkiindiir (Aziz,
2013: 195).

Bir kitle iletisim arac1 olan radyo, yerel anlamda yerel gazete
ve televizyonlardan farkli bir yap1 olusturmaktadir. Oncelikle
yerel radyolarin haber verme noktasinda yetersiz ve eksik
olduklari1 gozlenmistir.

Radyolar daha ziyade ’miizik kutusu’ islevi gormekte
ve mizik aralarinda yerel esnaftan aldiklar1 reklamlar1
duyurmaktadir. Bunun disinda herhangi bir réportaj veya
kiiltiirel, siyasi, eglenceye yonelik program yapilar1 yoktur.
Diisiik reklam geliri ile ayakta kalmaya ¢alisan yerel radyolar
bu yiizden personel istihdami saglayamamakta, hatta bazi
radyolarda yalnizca radyo sahibi ¢aligmaktadir. Gelir/finansman
gibi konularla birlikte yerel radyolar, telif haklar1, meslek i¢i
egitim, zayif program yapisi, nitelikli isgiicii gibi sorunlarla
da miicadele etmektedir.

2.2.5.internet Medyasinin Sorunlart

Internet medyasinin gelecegine yonelik olusturulacak
projeksiyon i¢inde oncelikle bir iletisim platformu olarak
internetin sundugu olanak ve sorunlara deginmek gerekmektedir.
Internetin medya agisindan sundugu olanaklarin basinda,
neredeyse sifir maliyetle i¢erik olusturabilme ve olusturulan
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icerigi yayma gelmektedir. Web teknolojisi sayesinde
alan adi iicreti (domain name) 6deyerek, belirli sitelerin
sundugu hazir sablon bi¢cimindeki web sitelerinde habercilik
yapabilmek miimkiindiir. Kurulan web sitesinde yer alacak
metinsel igeriklerin ve kullanilacak gorsellerin sifir maliyetle
iiretilebilmesi miimkiindiir. Internetin sagladig1 bir baska
olanak ise haberin toplanma ve aragtirma agamalarinda gazeteci
icin biiylik 6nem tasryan arama motorlar1 ve ¢evrimigi haber
kaynaklaridir. Internet ile birlikte herhangi bir konuda dzellikle
de arastirmaya dayali haber yazma asamasinda basta resmi
kaynaklarin web siteleri olmak iizere resmi olmayan ve igerikleri
yalnizca kullanicilar tarafindan olusturulan ¢ok sayida farkl
yorum ve bilgi sitesinden yararlanilmaya baglanmigtir. Bunun
yaninda sosyal medyada sunulan igerikler ve sosyal medyanin
giindemi de habercilik bakimindan 6nemli bir enformasyon
kaynagi haline gelmistir (Giiller, 2007:14).

Dolayisiyla internetle birlikte para ve zaman maliyeti
olmadan cok farkli kaynaklara ulasabilme ve bu kaynaklardan
cok detayl bilgi elde etmek miimkiin hale gelmistir. Internet
ile birlikte haberciligin odagina yerlesmis bir baska olanak da
sosyal medya olarak ifade edilen sosyal paylagim siteleridir.
Kullanici sayisi ve yayginlik hacmi bakimindan basta Facebook
ve Twitter olmak iizere ¢ok sayidaki sosyal paylagim sitesinin
habercilige en 6nemli katkis1 dolasimdir. Ozellikle okur ya
da kullanicilar tarafindan ¢ok fazla bilinmeyen, bu nedenle
erigilebilirligi oldukga diisiik olan haber igerikli siteler ya da
¢ogu medya organinda yer almayan haberler, sosyal paylasim
siteleri sayesinde oldukga ytiksek bir goriiniirliige ulasmaktadir.
Buna bagli olarak sosyal paylasim siteleri, medyada giindeme
getirilmeyen farkli konularda okurlarin bilinglenmesini ve
duyarlilik kazanmasini saglamaktadir. internetin sundugu
olanaklar ve 6zellikle sosyal medya ile birlikte internet
gazeteciliginin geleneksel gazetecilik karsisinda alternatif
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olup olmadigina yonelik potansiyeli tartisilmaya baslanmistir.
Internet gazeteciliginin alternatif olma potansiyelini dogru
bi¢cimde degerlendirebilmek i¢in internetin sundugu olanaklar
yaninda gazetecilik alaninda sahip oldugu handikap ve
sorunlarin ele alinmasi gerekmektedir (Kizilarslan, 2012:68).

Internetin gazetecilik iizerindeki etkilerine yonelik
tartismalar, bu alanda yapilan calismalar1 da beraberinde
getirmistir. Tlirkiye“de internet gazeteciligi lizerine yapilan
calismalar1 temel olarak; internetin habercilik iizerine etkileri,
geleneksel medyada yapilan habercilik ile karsilastirilmasi,
alternatif bir mecra olarak nasil kullanildig1 ve etkinligi,
farkli tilkelerde ya da kiiresel dlgekteki uygulamalarinin
karsilastirilmasi, sosyal medyanin habercilik {izerindekileri
etkileri, etik acidan internet gazeteciliginin degerlendirilmesi,
okur ve gazetecilerin internetten yararlanma diizeyleri yaninda
yurttas gazeteciligi lizerinde internetin sagladigi olanaklar
seklinde 6zetlemek miimkiindiir. Internetin habercilik pratikleri
iizerindeki etkilerine yonelik ¢alismalarda; haber liretim ve
sunum siireglerinde internetin sagladigi olanaklar haberin yapist
lizerindeki etkileri lizerinde durulmustur (Bozkurt, 2012:87).

Yapilan ¢aligmalarda elde edilen bulgular1 haber iiretim
siirecinde, haber igeriginde, haberin sunum big¢iminde, haber
toplama pratiklerinde, medya ve iletisim ortaminda ve okur
profilinde ortaya ¢ikan degisimler biciminde gruplandirmak
miimkiindiir. Elde edilen bulgular i¢inde haber iiretim siirecine
iligkin olarak; teknolojik yondesmenin tek tip igerige dayanan
ajans haberciligini yayginlastirdigi (Abanoz, 2013:98), internetin
gazetecilere cok daha genis ve ¢esitli haber kaynaklari sundugu
bilgiye erisim bakimindan yer ve zaman sinirlamasinin ortadan
kalktig1 belirtilmistir (Cakir, 2009:111).

Internet ile birlikte okurlar, gazeteciler igin ayn1 zamanda
bir haber kaynagina déniismiis muhabirlerin bagka kaynaklara
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erisimi kolaylagmig sosyal paylagim siteleri haber tiretim
siirecinde 6nemli bir yer edinmeye baglamistir (Ceylan,
2013:95).

Haberlerin igerigi ve sunumu bakimindan, internet
gazeteciligi ile birlikte haber igeriklerinin zenginlestigi okurlara
farkli ilgi alanlarina yonelik ¢ok daha spesifik i¢eriklerin
sunulabildigi kitlesel haberin yerini 6zel haberin aldigi ve
haberin kisisellestirildigi tespit edilmistir (Vural, 2013:98).

Tiirkiye“de internet gazeteciligini sinirlayan ana etkenin
reklam gelirlerinin diisiik olmasi ve internet yayinciliginin
hentiz karli bir alan haline gelmemis olmasi nedeniyle
internet gazetelerinin ayakta durabilmelerinin zor olmasidir
(Murzakulova, 2008:121). Kagit, baski ve dagitim maliyetleri
olmamasina ragmen internette habercilik yapmak, yalnizca
bu teknolojiyi kullanabilecek bilgiye ve kii¢iik bir sermayeye
sahip olmakla sinirh degildir. Bu yayim siirdiiriilebilir kilmak
ciddi maliyetler gerektirmekte, dolayisiyla kapitalist piyasada
isleyis gostermektedir (Giirbiiz, 2010:47).

Kapitalist piyasa kosullarina ayak uydurmak i¢in bu alandaki
en bilyiik yatirimlar ise yine ana akim medya sirketleri tarafindan
yapilmaktadir (Abanoz, 2013:22). Internet gazeteciliginde
goriilen diger 6nemli sorunlar; kopyala yapistir haberciligi,
telif sorunu, kaynagi belirsiz haberler, yasal diizenlemelerin
yetersizligi 6zgiin ve farkl iceriklerin yok denecek kadar az
olmasi, hiz adina eksik ya da yanlis bilgilerin sunulmasi1 ve
dogrulatma pratiginin ¢alismamast haber igerikleri bakimindan
bazi béliimlerin siirekli olarak giincellenmemesidir (Ozdemir,
2009:95).

Internet, okurlara 6zgiirliik ortami sunarken, diger taraftan da
bireylerin 6zel hayatin gizligini ihlal eden bir gdzetim toplumu
yaratmaktadir. Ayrica sayisal ugurum nedeniyle yeni teknolojiye
erisim konusunda genel bir esitsizlik hakim iken, internete
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erigebilen kisiler, tim toplumu kapsayacak diizeyde degildir
(Cevikel, 2010:74). Bununla birlikte geleneksel medyaya olan
ilgi internette de devam etmekte, geleneksel ana akim gazetelerin
internet versiyonlari en ¢ok okunan internet gazeteleri arasinda
yer almaktadir (Bayraktutan Siitcii, 2010:94).

Yeni medya ortam1 ve internet gazeteciliginde goriilen
tiim bu sorunlar, ¢ogulculuk ve ifade 6zgiirliigiinii olumsuz
etkilemekte, internet gazetelerinin heniiz alternatif medya
seviyesinde olmadigini gostermektedir. Dolayisiyla medya
diizeninde geleneksel basinin internet gazeteciligi ile birlikte
ortadan kalkmayacagini, iki mecranin birbirini tamamlayict
unsurlar oldugunu (Kizilarslan, 2012:78) sdylemek miimkiindiir.

Internet gazetelerinde denetimin zor olmasi, yasal ve hukuki
yaptirimlara yonelik sorunlar, erisim ve baglant1 esitsizligi ve
sayisal ucurum (Isik, 2001:96), ¢alisan sayisinin ve muhabir
tarafindan yapilan haberlerin olduk¢a az olmasi, geleneksel
gazetelerin haber kaynaklarina ve haber ajanslarina bagimli
olmasi, buna bagli olarak farkli bir igerik iiretememesi alternatif
olabilmenin 6niindeki en 6nemli engellerdir. Dolayisiyla, mevcut
kapitalist piyasa kosullar1 ve medya diizeni diisiiniildiigiinde
internet gazeteciligi ve sosyal medya ile vatandaslarin lirettigi
iceriklere dayanan haberciligin geleneksel habercilik karsisinda
alternatif olabilme potansiyeli oldukea diisiiktiir (Kizilarslan,
2012:111)

2.3 Tiirkiye’de Yerel Medyanin Sorun Alanlart

Tirkiye’de yerel medya konusu temel ozellikleri ve
sorunlar1 bakimindan akademik ¢evreler ve galisanlar tarafindan
tartisitlmaktadir. Yerel medya hakkinda gerceklestirilen
seminerler, paneller ve kurultaylar yerel medyanin yapisal
ozellikleri ve sorunlari iizerine yogunlagsmustir. Yerel medyadaki
calisma hayati igerisinde sosyo-ekonomik, sosyo-politik ve

51



TURKIYE'DE YEREL MEDYA VE SORUNLARI

sosyo-kiiltiirel yapidan kaynaklanan gazetecilik meslegi
acisindan 6nemli sorunlar alanlar1 bulunmaktadir. Yerel
medyadaki yasanan sorunlarin genel anlamda temelinde
ekonomi temelli sorunlar gelmektedir. 1980 sonrasi Tiirkiye’de
ekonomik yapida dnemli gelismeler meydana gelmistir. Bu
tarihten itibaren 6zellikle ekonomik yapida yasanan doniistimler
medyay1 da etkilemistir. Neo-liberalizm olarak anilan bu
siire¢ igerisinde iletisim sistemlerinde degisimler meydana
gelmistir. Bu donemde devletin ekonomik alan1 sonuna kadar
0zel girigsimlere agmastyla kamuya ait yayin kuruluslar gii¢
kaybederken, ticari medya kuruluslarinin sayilar1 ve etkileri
artmistir. Bu yasanan siirecin medya agisindan en dnemli
0zelligi medya disindaki sermayenin artik tamamen sektore
giris yapmasi olmustur. Bu durumun sonucu olarak yayincilik
faaliyetleri de hizli bir sekilde ticarilesmistir (Ozgen, 2008:
130).

Degisen bu medya yapisi igerinde iletisim ¢aligmalarindan
ekonomi politik yaklasim medyanin i¢inde bulundugu durumu
aciklama noktasinda 6n plana ¢ikmaktadir. Kapitalizm ve sanayi
devriminin neticesinde toplumdaki zenginlesmeyi agiklamak
icin gelistirilen ekonomi politik 18. yiizyilda bilim vasfini
kazanmistir (Yaylagiil, 2016: 146).

Ekonomi politik genel anlamda iiretim ve boliisiimle
ilgilenmektedir. Medya agsindan ise iletisimin ekonomi politigi
onem arz etmektedir. Kitle iletisiminde medya kapitalist
ekonomik ve siyasal ortamin i¢inde hareket etmektedir. Medya
kuruluslar1 pazar ekonomisi ve siyasal erkin kisitladigi ortamda
faaliyetlerini siirdiirmek durumundadirlar. Burada ekonomi
politik ortaya ¢ikarilan medya igeriklerini tiretim ve dagitim
asamalarini incelemektedir. Boyle bir yapi igerisinde tiretilen
medya metinleri birer emtiadir. Bu igeriklerin tiretimi, dagitimi
ve tiikketimi giicii elinde bulunduran yapinin sartlarina bagh
olarak gerceklestirilmektedir. Burada medyanin ekonomi
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politigi perspektifi, iletisim ¢aligmalarindaki liberal 6gretinin
medyaya yiikledigi kamusal sorumlulugu ve denetleyici bir
mekanizma olma 6zelliginin karsiliginin verilemedigi tizerinde
durmaktadir (Yaylagiil, 2016: 148-149).

Ozetle, kitle medyasinda iiretimin nasil gerceklestigi
ortaya cikan triinlerin izleyicilere/dinleyicilere/okuyuculara/
kullanicilara nasil ulastigi ve hedef kitlenin giindelik pratikleri
lizerinde nasil bir etki de bulundugu konusu ekonomi politik
incelemelerin kapsamini olusturmaktadir (Bulut, 2009: 8). Ulusal
medyada oldugu gibi yerel medyada giliniimiizde benzer ekonomi
politik yapilanmayla kars1 karsiyadir. Yerel medyada yasanan
sikintilarin biiyiik bir boliimii de bu yapilanmadan kaynaklanan
problemlerdir. Tiirkiye’de yerel medyanin sorunlar1 bir¢ok
bakimdan ulusal medyada yasanan sikintilarla benzer 6zellikler
gostermektedir. Gazete okuma aliskanliginin diisiik olmast,
ekonomik sorunlar, yetersiz tirajlar, teknolojilerden dogru
bir sekilde yararlanilmamasi, niteliksiz eleman calistirilmasi,
calisanlari egitimine 6nem verilmemesi ve igerik eksikligi gibi
konular yerel basinin gelismesini engelleyen temel faktorler
olarak karsimiza ¢ikmaktadir (Girgin, 2011: 246).

Tiirkiye’de yerel medyanin siyaset ve sermayeyle olan
ilisikleri, bu iliskilerin haber iiretim siireglerine etkileri,
dagitim kanallarinin sinirliligi, ekonomik sorunlar ve bunlarin
yansimalari ile etik sorunlar1 da beraberinde getirmektedir
(Karaduman, 2017: 289). Ulagim imkanlarinin gelismesi,
gazete hazirlama ve basim iglemlerinin kisalmasi, dagitim
imkanlarinin gelismesiyle birlikte ulusal basinin bolge ekleri
cikararak tagraya ulagmasi yerel basini olumsuz etkileyen diger
faktorler olarak goriilmektedir. Bu gibi sebepler yerel basini
ulusal basinla yarigir konuma getirmis, degisikliklere ayak
uyduramayan birgok gazete kapanmuis, bir kismi da yalnizca
resmi ilanlarla ayakta kalabilmistir (Girgin, 2011:247).
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Vural (1999:140), yerel medyadaki sorunlari ortaya
cikaran i¢ ve dis faktorlerin oldugunu belirtmektedir. Vural,
i¢ faktorleri: kadro, teknoloji, yonetim ve organizasyon, ¢alisma
kosullari, ilke ve politikalar, i¢erik ve ekonomik gii¢ olarak
siralarken, dis faktorlerin okur, yerel yonetim, ekonomideki
gelismeler, reklam verenler, rekabette olunan diger yayin
kurulusglari, bulundugu cografi bolge ve kentin yapisal ve
kiiltiirel 6zellikleri olarak gostermektedir. Akademik anlamda
“Tiirkiye’de Yerel Gazetecilik Olgusu: Rolii ve Onemi” adli
caligmasiyla Tiirkiye’de yerel basim ile ilgili akademik anlamda
ilk caligmalardan birini ortaya ¢ikaran Tokgdz (1981: 288),
Anadolu’da ¢ikarilan gazeteleri kii¢iik matbaacilik faaliyetleri
olarak gérmektedir. Ayrica Tokgdz’e gore, yerel basinin en
onemli sorunu gazeteyi olusturacak olan haber malzemesinin
nasil temin edildigidir. Bu haber malzemesi temin edilse dahi
bunu kullanacak eleman say1si ¢ok azdir.

Bu baglik altinda yerel medyanin baslica sorun alanlari
ekonomi temelli sorunlar, teknolojik yetersizlik, ilan-reklam,
tiraj-reyting, haber kaynaklari, emek istismari, medyada
sendikasizlagma, calisanlarin niteligi, igerik ve mesleki
Ozgiirliikten yoksunluk basliklar1 altinda incelenecektir.

2.3.1. Ekonomik Alandaki Sorunlart

Yerel medyadaki yasanan ekonomik sorunlarin énemli bir
kismi diger sektdrlerde yasanan genel ekonomik durumlara
dayanmaktadir. Bu sorunlarin bir béliimii ise gazetecilikle
alakalidir. Ulke ¢apindaki ekonomik sikintilar, enflasyon,
kisi bagina diisen milli gelir ve satin alma giiclinde yasanan
sorunlar tirajlar1 etkilemekte ve gazetelerin birincil gelir
kaynag1 olan satis geliri kisitlanmaktadir. Gazetelerin ikinci
ana gelir kaynagi reklamdir. Ancak bu reklamlan saglayacak
diger sektorlerdeki firmalarin da ayni ekonomik sikintilarla
kars1 karstya kalmasindan dolay1 buradan gelecek gelir de
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sinirlanmaktadir. Yerel basinin gelistigi veya geri kaldigi
kentlere bakildiginda, o yorelerdeki ekonomik yapinin etkisi
acik bir sekilde goriilmektedir. Ekonomik anlamda gelismis
bolgelerdeki illere bakildiginda, daha iyi gazetelerin ¢iktigi,
geri kalmig bolgelerde ¢ikarilan gazetelerin ise say1 ve kalite
bakimindan olumsuz bir tablo ¢izdigi goriilmektedir (Seker,
2007:74).

Yerel medya iizerine egitim ¢alismalar1 yapilmis, bu
faaliyetlerin hemen hepsinde ekonomik sorunlar 6n plana
c¢ikmistir. Bu ¢alismalarin bir¢ogunda yer alan Demirkent
(2001:41) genellikle yerel medyadaki ekonomik sorunlara
dikkat ¢cekmis, ancak bu ekonomik sorunlarin ¢oziilmesinin
ardindan diger sorunlarin ¢oziilebilecegini belirtmistir. Ayrica
Demirkent, yerel basinin gliglenmesi i¢in temel sartin finansman
sorunun oldugunu ifade etmekte ve bunun iginde is diinyasinin
ozellikle yerel bolgelerdeki insanlarin yerel medyaya sahip
¢ikmas1 gerektigini vurgulamaktadir. Is diinyasmm yerel
medyaya sahip ¢ikmasi goriisliniin yani sira yerel basina devlet
desteginin saglanmasiyla diisiince 6zgiirliigiiniin saglanacagi
yoniinde yaklasimlarda bulunmaktadir.

Bu konuda Atilgan (1998:239-240), devletin kitle iletisim
araclarina, etkinlikte bulunmasi i¢in ki¢lik gazeteleri
desteklemesi gerektigini belirtmektedir. Atilgan, medyadaki
tekellesmenin ancak bu sekilde engelleneceginin altini
¢izmektedir. Ancak yerel medyanin boyle durumda da devlete
bagimli hale gelecegi aciktir. is adamlariin da destegi yerel
medyaya ekonomi politik anlamda sikint1 yasatmaktadir.
Bu konuda konugsan Bursa Gazeteciler Cemiyeti Baskani
Nuri Kolayli (1998: 292-293), Ozal dénemiyle birlikte
ekonomik anlamda gii¢lii kesimlerin gazete aldiklarini, bu
sermaye sahiplerinin imkanlariyla gii¢lii bir teknolojik altyap1
olusturularak yiiksek tirajlarin elde edildigini belirtmektedir.
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Ayrica Kolayli, sermayenin bu girisiminin zaman iginde siyasi
bir kimlik kazandigini1 ve her gruptan bir Bursa milletvekilin
ciktigini ifade etmektedir. Ekonomik giice sahip olanlarin
siyasal erke ulagsmak i¢in medyay1 ara¢ olarak kullandigini
soylemek yanlis olmayacaktir. s diinyasiin medyayla i ice
oldugu durumlarda da medya sermayeye bagimli hale gelecek
ve yine gazeteciligin esaslarini yerine getirmesi gliglesecektir.
Giiniimiizde de yerel medyanin ayni ekonomi-politik yapisi
devam etmektedir. Yerel medya yerel giicler tarafindan hem
siyasi amagla hem de ekonomik ¢ikarlar i¢in kullanilmaktadir.
Siyasi ¢ikarlarin 6n plana geldigi se¢im donemlerinde yerel
basin en hareketli giinlerini ge¢irmektedir. Ayn1 zamanda
bu siireglerde reklam verenlerin sayis1 da artmaktadir. Yerel
medya da bu ekonomik agidan reklam verenlere bagimli hale
gelmektedir. Bu tiir bir ekonomik bagimlilik sonucunda da
yerel medyada gazeteciligin gerekleri tam anlamiyla yerine
getirilememektedir. Bu sebeple, yerel medyanin islevleri
arasinda yogun bir sekilde dile getirilen ulusal medyadaki
yapiya alternatif olmasi beklentisinin hayata gecirilmesi
tartigmalidir (Seker, 2007:79).

Ulusal medyanin karsilastigi ekonomik sikintilarla yerel
medyada kars1 karsiya kalmaktadir. Nitekim ekonomik
sorunlarin gazetecilik meslegini dogrudan etkiledigi ortadadir.
Bu ekonomi-politik yapi i¢erisinde yerel medya kuruluslarindan
demokratik toplumlarda yiiklenilen gérevleri yerine getirmesi
oldukca giigtiir. Medyadaki bu ekonomik durumun ayni
zamanda siyasal erke olan bagimlilig1 da beraberinde getirdigini
soylemek miimkiindiir.

2.3.2. Reklam ilan Alanindaki Sorunlart

Gazeteler toplumun bilgi kaynagi oldugu gibi ayni zamanda
birer ticari kuruluslardir. Gazeteler varligini ettirebilmesi i¢in
onemli derece de gelire ihtiya¢ duymaktadir. Gazetelerin iki
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ana gelir kaynagi bulunmaktadir. Bunlar satistan elde edilen
ve ilan-reklam gelirleridir. Basin Ilan Kurumu’nun “Temel
Kavramlar ve Tarih¢e” adl1 yayiminda ilan ve resmi ilan sdyle
tanimlanmaktadir:

“Ilan, herhangi bir seyin tanitilmasi veya vasiflarini
aciklamak igin tiirlii vasitalarla baskalaria ulastirilmasi ve
tanitma usuliidiir. Resmi [lan ise, Basin {lan Kurumu mevzuatina
gore kanun, tiiziik ve yonetmeliklerle yaymlanmasi mecburi
olan (Ozel dernekler hari¢) veya genel ve katma biitgeli
dairelerle il 6zel idareleri, belediyeler, koyler ve iktisadi devlet
tesekkiilleri ve sermayesinin yarisindan fazlasi, kamu hukuku
tlizel kisilerine ait bulunan tesekkiillerin verdikleri, reklam
mabhiyetini tagimayan ilanlardir”

Devlet, cumhuriyet tarihinde 1931 tarihinden bu yana
resmi ilan vermektedir. Bu tarihte resmi ilanlarin yaym iginin
imtiyazi Tiirk Maarif Cemiyeti’ne, 1943 yilinda ise Tiirk Basin
Birligi’ne (TBB), verilmistir. Resmi ilanin ortaya ¢ikisi medya
kuruluslarina ekonomik agidan destek olma diisiincesidir.
27 Mayis 1960 askeri miidahalesinin ardindan Milli Birlik
Komitesi tarafindan, hususi ilan ve reklamlarin yayin isi serbest
birakilmistir. Bu donemde basin 6zgiirliigline katki saglamasi
diisiincesiyle resmi ilan ve reklamlarin yayin isi bagimsiz
hareket edebilecek olan Basin flan Kurumu’na devredilmistir
(www.bik.gov.tr).

Yiiksek kar elde etmesi diisiiniilen bir gazetenin gelirinin
yarisindan fazlasinin ilan reklam kismindan olusmasi
beklenmektedir. Bir basin kurulusunun yiiksek tiraj hedeflemesi
sadece satistan elde edilen geliri arttirmak adina degil, ayni
zamanda bu artisa iliskin ilan reklam kazancini da arttirmak
icindir. lan-reklam geliri istenilen seviyeye ulasan gazetelerin
tiraj1 yiikseltmek i¢in herhangi bir caligma yapmadiklar da ileri
stiriilmektedir (Ceyhun, 1985:256).
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Giiniimiizde de ulusal basinin ilan-reklam geliri bakimindan
yerel basina oranla oldukga rahat bir konumda oldugunu
sOylenebilir. Yerel gazeteler gazete satisindan istedigi geliri
ede edemedigi gibi 6zel ilan-reklam agisindan da sikinti
yasamaktadir. Bu durum yerel gazeteleri resmi ilana muhtag
birakmaktadir. Gazetelerin satis gelirlerinin bir giin yayimn
maliyetini karsilamadigr bilinmektedir. Ulusal 6lgekteki
gazeteler satis sonrasi onemli bir gelir elde etmektedir. Ancak
yerel medya da bunu gérmek ¢ok giictiir. Bu nedenle resmi ilan
gelirleri yerel basin i¢in bir ¢ikis noktasi olarak goriilmektedir.
Ancak sadece resmi ilandan kazang¢ saglamak icin ¢ikarilan
gazetelerinde oldugu sdylenmektedir. 1998 yilinda Yerel
Basin Egitim Seminerleri kapsaminda konusan Aktiiel Dergisi
yazar1 Alkan (1998: 63), Basin [lan Kurumu’nun resmi ilanlari
kesmesi durumunda tasrada basinin ortadan kalkacagini ifade
etmektedir. Tiirkiye’de yerel basin i¢in resmi-ilan gelirinin gok
onemli oldugu diistintilmekte, ancak iilke ¢capindaki reklam pay1
icerisinde resmi ilan ve reklamlarin yeri sadece yiizde 2- 3’tiir.

Sadece resmi ilan almak i¢in ortaya ¢ikan yerel gazeteleri
elestiren Ozdemir (2000: 161), resmi ilan gelirini arttirmak igin
cabalamanin yanlis bir tercih oldugunu ifade etmektedir. Resmi
ilanlarla ilgili asil problem, aslinda bir destek mekanizmast
olarak ele alinan uygulamanin amacindan sapmasidir. Kiigiik
gazeteler Basin Ilan Kurumu’nun (BiK) resmi ilandan pay
alabilmek icin istedigi sartlar1 asgari seviyede saglamakta
veya sagliyor gériinmektedir. Ozellikle BIK Subesi olmayan
kentlerde denetimin gercek anlamda yapilamadigi, askeri
sartlar1 tagimasa bile resmi ilan verildigi bilinmektedir.

Ozliice iilkenin kurulus donemine kadar uzanan bir tarihe
sahip resmi ilan uygulamasinin hedefleri arasinda her zaman
en On siralarda medyanin gelisimine katki saglamak olmustur.
Ancak bunun dogru bir gekilde yerine getirilebilmesi i¢in gercek
anlamda bir denetim ortami saglanmasi gerekmektedir. Nitekim
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yalnizca resmi ilan alabilmek adina ¢ikarilan gazetelerin hala
varligin1 devam ettirdigini ifade etmek yanlis olmayacaktur.
Fakat resmi ilan uygulamasi amaglart dogrultusunda kullanildig1
takdirde yerel basina katkisinin olacag: da agiktir.

2.3.3. Teknoloji Alanindaki Sorunlart

Anadolu basiindaki problemlerin bir kismi da teknolojik
yetersizliklerden kaynaklanmaktadir. Bu teknik anlamdaki
yetersizlikler gazetecinin haber izlemesi, tiretimi sirasinda
kullanmak zorunda oldugu araglarla baslamakta, dizgi ve
baskida devam etmekte, dagitimda sonuglanmaktadir. Bu
alanlardaki teknoloji yetersizligi, gazetelerin igeriginden,
sayfa diizenine, baskidan dagitima kadar siiren olumsuzlugu
beraberinde getirmektedir. Bunun en olumsuz yani1 da belli bir
zaman sonra yerel basin ¢aligsanlarini bu duruma alistirmast,
yenilik girigimleri bir yana, mevcut sistemin aksamadan devam
etmesi i¢in basin dig1 yontemler aramaya yoneltmesidir (Girgin,
2011: 251)

Seker (2007: 82), yerel gazetelerin en 6nemli problemlerin
baSinda teknik anlamda yasanan sikintilarin geldigini ve bu
sikintilarin satisa ¢ikarilan {iriiniin kalitesine dogrudan etkide
bulundugunu vurgulamaktadir. Seker, ayrica ekonomik
sebeplerle ve diisiik sermayeyle alakali olarak, bir¢cok yerel
gazetenin teknolojik altyapisini giiniin gereklerine gore
yenileyemedigini ve bu nedenle yerel gazetelerin ulusal basinla
rekabet edemedigini ifade etmektedir.

Yerelde teknolojik yetersizligi yerel basini etkiyen i¢
faktorlerden biri olarak goren Vural (1999: 146) ise, yerel basinin
sahip oldugu kadar olmadig1 teknolojilerden de etkilendigini,
teknolojik hakimiyetin yerel medyaya gii¢ katacagini, gorsel
acidan daha iyi durumdaki bir medya kurulusunun etki giiciiniin
daha fazla olacagim belirtmektedir. Yerel basindaki teknik
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sinirliliklarin en 6nemlilerinden biri baski1 asamasinda yasanan
sorunlardir. Yerel gazetelerinin biiyiik cogunlugunun kullandigi
diiz ofset baski sisteminde renkli sayfalar ¢ikarilacagi zaman
ayn1 iki sayfa dort defa basilmak zorundadir. Bu sistemde gazete
tiretim siiresi oldukg¢a uzun olmaktadir.

Ulusal gazetelere oranla ¢ok daha az sayida basilan yerel
gazetelerin yine de basimi uzun saatler almaktadir. Bu teknik
sikinti sonucunda da gazeteler erken baskiya gegmek zorunda
kaldiklarindan yeni gelismelere yer verememektedir. Diger
yandan yerel gazetelerin tamaminin teknik altyapi baglaminda
ayni1 seviyede oldugu da sdylenemez. Yerel basinin ilerleme
kaydettigi kentlerde, film ¢ikti cihazina sahip, web ofset veya
dort renkli diiz ofset makinelerde basilan ve bunun dogal bir
sonucu olarak teknik bakimdan ulusal basinla ayni diizeyde
olan yerel basin kuruluslar1 mevcuttur. Gérece geri kalmis
kentlerde ve ilgelerde teknik altyapi cok yetersizdir. Genellikle
tipo sistemle basilan ilge gazetelerinin kullandig1 dizgi ve baski
teknolojisi ¢ok eskidir (Seker, 2007:84-85).

Gazetecilikte goriintii en 6nemli unsurlarin basinda
gelmektedir. Yerelde bu eski teknolojiler ile baski kalitesi
oldukca diisiik iirlinler ortaya ¢ikmaktadir. Bu durumun da yerel
basina yonelik ilgisizligi tetikledigini sdylenebilir. Giiniimiizde
ilcelerde ¢ikarilan gazetelerin teknik acidan biiyiik sikintilar
yasadig1 bilinmektedir. Tipo baski teknigini kullanan gazeteler
ise genellikle ilgelerde, resmi ilan almak i¢in yaymlanan, 50-100
tirajl1, kapali devre gazetelerdir. Buna karsin il merkezlerinde
2000°1i yillardan itibaren ofset gazete sayisi artmistir. Bunun
yani sira yerel basinin gelistigi bazi kentlerde ofset baskinin bir
sonraki adim1 olan web baski teknigine gecildigi goriilmektedir.
Bu gazeteler, ulusal basinin kullandig1 eski makineleri alarak
yayinlarini siirdiirmektedir. Diger bir yontem ise, bu kentlerde
kurulan bir web-ofset tesiste bircok gazetenin basilmasidir.
Web-ofset teknolojisi gazetelerin maliyetini diisiirmekte ve
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gazetelerin liretim siiresini de kisaltmaktadir. Bu nedenle
gazeteler bu teknolojiye yonelmektedir. Web ofset sistemi
ozellikle Konya, Antalya, Adana, Aksaray, Bursa, Kocaeli,
Trabzon, Sakarya ve Gaziantep gibi illerde her gegen giin
yayginlasmaktadir (Seker, 2007:88).

Anadolu’da gazete ve dergiler gibi bir¢ok radyo ve
televizyon da teknik agidan kisith imkanlara sahiptir. Yerel
kanallar dijital sisteme tam anlamiyla gecebilmis degildir.
Yerel kanallarin vericileri genel anlamda standartlara uygun
olmadig1 gibi montaj setleri de kisitlidir. Bir¢cok kanalda
stiidyolar standartlara uymamaktadir. Haberin hizli aktarilmasi
gazetecilik meslegi agisindan 6nemlidir. Ancak yerel kanallarda
habere gitmek i¢in kullanilan arag¢ sayisi yetersizdir. Bazi
radyo ve televizyon kanallarinin araglari da bulunmamaktadir.
Radyo ve televizyonlarda yayin yapilan mekan anlaminda da
sikintilar yasanmaktadir. Yerel medyada genellikle bir binanin
tek dairesinde yayin yapilmaktadir. Mekan sorunun yani sira
ozellikle televizyon yayinciliginda en 6énemli unsur olan
goriintiiyii ortaya ¢ikaracak cihazlar bakimindan da eksiklikler
bulunmaktadir. Teknik anlamda yasanan bu problemlerin yerel
medyada nitelikli bir yayinin ortaya ¢ikmasini engelledigi
sOylenebilir. Ancak tiim bu olumsuzluklarin yani sira yerel
medyanin gelistigi kentlerde radyo ve televizyonculuk
standartlarina uygun kanallarda bulunmaktadir (Yavalar,
2009:35).

2.3.4. Calisanlarin Niteligi ve istihdam Alanindaki
Sorunlart

Yerel medyadaki en temel basar1 faktdrleri arasinda
calisanlarin niteligi de yer almaktadir. Yerel medya kadrolari,
kurumu yo6renin en gii¢lii veya en etkisiz iletisim araci yapan
en 6nemli etmenlerden biridir. Kadronun kalitesi bir bakimdan
o medya kurumunun niteligini géstermektedir (Vural, 1999:
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152). Nitelikli bir kurulus igin kaliteli bir kadro olugturmak
gerekmektedir. Bunun ortaya ¢ikaracak olan faktorlerden
biri de gazetecilerin kazanglaridir. Ancak yerel medyada
calisan gazetecilerin kazanclari ile geginmeleri miimkiin
goriilmemektedir. Ayni zamanda galisanlarin, sosyal giivencesi,
is devamlilig1 ve garantisi de bulunmamaktadir. Bu sebepler goz
onilinde bulunduruldugunda yerel medyada galismanin tercih
edilmeyecegi ortadadir (Kahraman, 1997: 49).

Bu sartlar altinda yerel medyada gazetecilik meslegi
genclerin yoneldigi gegici bir ig olarak karsimiza ¢ikmaktadir.
Bu konu hakkinda Gaziantep’te gorev yapan gazeteci Giines
(1999: 193), Gaziantep’te yasayan genglerin birgogunun yerel
bir radyo, televizyon veya gazetede calisma ge¢misi oldugu
belirtmekte, bir yerel televizyon kanalinin Gaziantep’te
kuruldugu giinden bu yana 3-4 bin eleman degistirdigini ileri
stirmektedir. Boyle bir ortamda da yerel medyadan nitelikli
¢iktr beklemenin miimkiin olmadig: sdylenebilir. 15. Yerel
Basinda Meslek I¢ci Egitim Semineri’nde Sabah Gazetesi Yazi
Isleri Miidiirii olarak konusan Balcioglu (1999: 185) da, yerel
medyadaki en dnemli sorunlarin basinda insan kaynaginin
geldigini vurgulamistir.

Balcioglu ayni1 zamanda, teknik anlamda kurumlarin ileri
seviyeye ulassa da nitelikli eleman sikintisi ¢oziilmedikge yerel
medyadaki kalitenin arttirilamayacagini ifade etmistir. Diger
taraftan yerel medyada 6nemli bir sorununu da istihdam konusu
olusturmaktadir. Yerel basindaki istihdamda devletin etkisi
biiyiiktiir. Resmi ilanlarm dagitimi i¢in gazetelerin istihdam
noktasinda belli sartlar1 yerine getirmesi gerektirmektedir.
Gazeteler resmi ilanlardan yararlanabilmek igin Basin ilan
Kurumu’nun belirledigi sayida gazeteci istihdam etmek
zorundadir. Girgin (2011: 248), Anadolu’da ¢ikarilan gazetelerin
bir¢cogunun sahip ve yazi isleri miidiirlerinin soyadlarinin ayni
oldugunu, kadrolarinda bulunan fikir is¢ilerinin biiyiik bir
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boliimiiniin ise gazete sahiplerinin yakinlar1 oldugunu dile
getirmektedir. Bu tiir uygulamalarla yerel basinda “naylon
kadrolar” diye bilinen durum ortaya c¢ikmaktadir. Yerel
basindaki kagit izerinde ¢aligan sayisinin ¢ogu zaman gergege
uymadigini belirten Tokgoz (1981: 283), “naylon gazetecilik”
ile ilgili sunlar1 ifade etmektedir:

“Aslinda, bu kiimede yer alan gazetelerin kagit tizerinde
genis bir muhabir kadrosu goriinmekle beraber, habercilik
yonleri ¢cok zayif kalmaktadir. Bu gazetelerin haber malzemesi,
Anadolu Ajansinin teksir edilmis haber biiltenlerine veya
teleks haberlerine abone olunarak temin edilmektedir. Ayrica,
bazilari, ¢ok diisiik iicretle stajyer muhabir calistirmaktadirlar.
Bu sekilde, giinliik kullanimda ¢ok sik rastlanilan ‘naylon
gazeteciligin’ gelismesine 6n ayak olunmaktadir. Haber islevleri
yoniinden topluma katkilart hemen hemen hi¢ yoktur. Kimler
tarafindan izlenildikleri hakkinda elde toplanmis higbir veri
bulunmamaktadir”

Sektor calisanlarinin niteligi baglaminda son olarak 2019
yilinda Basin Ilan Kurumu’nun (BIK) agikladig verilere gore
resmi ilan yayilama hakkina sahip 1310 gazete bulunmakta ve
bu gazetelerde 112,200 fikir is¢isi ¢alismaktadir. Calisanlarin
4800’1 iiniversite, 5646°s1 ise ilk ve orta 6gretim mezunudur.
Calisanlar igerisinde iletisim fakiiltesi mezunlarinin sayisinin
oldukga az oldugu goriilmektedir. 112,200 gazete ¢alisaninin
igerisinde 2514’1 iletisim fakiiltesi mezunu, 952°si ise
iletisim ile alakali meslek yiliksekokullarindan mezun olanlar
olusturmaktadir (www.bik.gov.tr).

Son yillarda tilkemizdeki iletisim fakiiltelerinde 6nemli bir
artis olmasina ragmen hala gazetelerde alana yonelik egitim
almis eleman istihdaminda biiyiik bir eksikligin oldugu aciktir.
Ozellikle yerel medyaya yonelik ilk ¢alismalarda da belirtilen
yetismis eleman sikintisinin giiniimiizde de devam ettigi
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sOylenebilir. Yerelde nitelikli kadro olusturmak oldukc¢a gii¢
goriinmektedir. Yerel medyada vasifi1 eleman bulunsa dahi
yasanan ekonomik sikintilardan dolay1 ¢alistirmak zordur.
Ancak yine de medya kiiltiiriinlin yerlestigi bazi kentlerde kaliteli
iletisim kurumlarinin bulundugu da g6z ardi edilmemelidir.

2.3.5. Emek Alanindaki Sorunlart

Gazetecilik meslegini icra edenler arasinda ekonomik
sikintilar her zaman tartisma konusu olmustur. Medyada ¢ok
ylksek ticretlerle ¢alisan kiigiik bir gazeteci grubu haricinde,
bir¢ok gazetecinin emegi istismar edilmektedir. Gazetecinin
tek basina emegiyle tirettigi haber, giiniimiizde holding halini
alan medya igvereninin kii¢iik-biiyiik bir¢cok gazete, radyo
ve televizyonlarinda kullanilmakta, buna ragmen gazeteciye
sadece tek bir yayin organindan tek bir licret ddenmektedir.
Uygulamada bu yap1 “havuz sistemi” olarak ifade edilmektedir
(Sakar, 2002:31). Medyada zaten ¢ok diisiik iicretlere ¢alismak
zorunda kalan gazeteciler tekellesme siirecinin sonucu
olarak emek istismarindan da kagamamaktadir. Yasal olarak
gazetecilerin mesleki ve sosyal haklar1 giivence altina alinsa
da igverenler diizenlemenin gerektirdigi ylikiimliiliikklerden
kacabilmek i¢in “parca basi telif iicreti” gibi, formiiller ortaya
cikarmistir. Bir yayin organinda devaml ¢alistiklar1 halde,
ticretleri bordroya tabi olarak degil de telif licreti seklinde
O0deme yapilan bir¢ok gazeteci bulunmaktadir. Bu gazeteciler
“serbest gazeteci” olmamalarina ragmen is hukuku ve sosyal
giivenlik haklarindan mahrum birakilmaktadir. Bunun yani sira
bir baska sikint1 ise, 5953 sayil1 Basin Is Kanunu kapsaminda
istthdam edilmesi gereken gazeteciler, isyerinde 1475 sayili
is Kanununa tabi temizlik is¢isi, sekreter vb. pozisyonlarda
ve medya kurulugunun sahip oldugu diger ticarethanelerde
calisiyor gosterilmektedir. Diger yandan, iilkemizde birgok
sektorde oldugu gibi, gazetecilere de bordrolarinda gosterilen
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ticretten daha az bir 6deme yapildigi iddia edilmektedir (Sakar,
2002: 31-32).

Medya sektoriinde emegin istismarindan Ozellikle
tekellesmenin artmasiyla birlikte sikca bahsedilmektedir.
Giinlimiizde baslangicindan farkli bir ekonomik yap1
icerisindeki medya kuruluglar1 holdinglerin birer ticari alani
haline dontismiis durumdadir. Tek bir patronun birden fazla
gazete, dergi, radyo ve televizyonun sahibi konumuna gelmistir.
Boyle bir ¢alisma ortaminda gazetecilerin yaptiklari igler farkli
medya kuruluslarinda kullanilmakta, zaten diistik licretlere
caligmak zorunda kalan gazeteciler emeklerinin karsiligini tam
olarak alamamaktadir. Yerel medyada da ulusal medyaya gore
farkli bir konumda degildir.

2.3.6. Haber Kaynaklart Alanindaki Sorunlart

Gazetecilikte haber kaynaklari ile iliskiler her zaman
ekonomi-politik durumun ortaya ¢ikardigi bir sorun olarak
tartistlmaktadir. Yerel medya da 6zellikle ekonomi ve siyasetle
olan baglantilarindan dolay1 haber kaynaklari agisindan ¢esitli
sikintilar yaganmaktadir. Yerelde gii¢ sahibi olanlarin genellikle
birinci kaynak olarak secildigi goriilmektedir. Bu durumun
ise okuyucu, izleyici, dinleyici ve kullanict konumunda
bulunan konumda bulunan toplumun yerel medyaya kars1
duyarsizlasmasina yol acacagi sdylenebilir. Yerel medyada
haber kaynaklari ile olan iligkiler tartisma yaratan bir sorun
olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Yerel medyanin haber kaynaklari
arasinda genellikle belediye, valilik, adliye, il 6zel idaresi
ve parti il bagkanliklar1 gibi resmi kurumlar yer almaktadir.
Bu kurumlarin yani sira ticaret, sanayi ve esnaf odalar1 gibi
meslek orgiitleri de yerel medyanin haber kaynaklari arasinda
bulunmaktadir. Kuramsal temelde birincil kaynaklar olarak
gosterilen haberin temelini olusturan bu kurumlari eylem ve
sOylemlerini haberlestirmek sorundur. Haber kaynagi olarak
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yerelde ekonomi politik anlamda gii¢lii olan bu kurumlar
secilirse basinin temel gorevleri arasinda yer alan siyasal erki ve
gii¢ sahiplerini denetleme gdrevini yerine getiremeyecektir. Bu
kaynaklar, medyaya haber hammaddesi saglarken, aktardiklari
bilgiyi kendi gii¢ ve iktidarlarin1 devam ettirecek sekilde
vereceklerdir (Seker, 2007:79).

Yerel medyadaki haber kaynaklar1 sorunu ile ilgili yerel
medya egitim seminerleri kapsaminda konusan Kolayl
(1998:297-298), sermayenin medya sahiplik yapisi igerisinde
yer almaya basladigindan bu yana patron ¢evresi ve politikayla
olan iliskilerin medya kuruluslarinin yayin politikasini
etkiledigini vurgulamaktadir. Kolayli ayn1 zamanda yerelde
gazetecilik yapmanin zorluguna deginmekte, tasrada gazeteci-
politikaci, gazeteci-isadami, gazeteci-biirokrat iliskilerinin ¢ok
iist seviyede oldugunu ifade etmektedir. Ayrica ortaya ¢ikan bu
abi-kardes iligkisinin ortaya ¢ikaracagi sorunlardan bahsederek
ve bu tiir iliskilerden gazetecinin uzak durmasi gerektigi
konusunda uyarmaktadir. Yerelde gazetecilerin haber kaynaklar1
acisindan yasadiklar1 en biiyiik sorunlardan biri de devlet
kurumlarindan bilgi almanin zorlugundan kaynaklanmaktadir.
Konu ile alakali bilgisi olsa da memurlar devlet memurlugu
yasasini One siirerek bilgi vermekten kaginmaktadir. Yerel
medyadaki haber kaynaklarinin kullanimina yo6nelik diger bir
nokta ise, haber ajanslarina olan aboneliklerdir. Yerel basinda
sinirli sayida eleman bulunmakta, eleman sikintis1 nedeniyle
kentteki olaylar1 takip etmek oldukga giigtiir. I1k olarak Anadolu
Ajans1 olmak iizere [hlas Haber Ajans1 ve Dogan Haber Ajansi
gibi haber ajanslari, politika, ekonomi, spor, saglik, kiiltiir
sanat gibi bir¢cok alanda yerel, bolgesel ve ulusal boyuttaki
haberleri yerel basina uygun kosullarda sunmaktadir. Yerel
gazeteler ajans aboneligi konusunda siirekli tesvik edilmektedir.
Ancak yine de geleneksel yapidaki bazi yerel gazeteler hala
ajanslara abone olmamakta, icerigin diger gazetelerden veya
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internet lizerinden elde ettigi haberlerle doldurmaktadir. Gérece
gelismis illerdeki gazetelerde ajanslara abonelik orani daha da
yiiksektir. Bu kentlerdeki gazeteler 6zellikle AA ve THAnin
sagladigir haber imkanlariyla igerigi doldurma konusunda
sikint1 gekmemektedir. Ancak bu durumda yerel basinda farkl
bir sorunu ortaya c¢ikarmaktadir. Yerel gazetelerin biiyiik bir
boliimiinii ajans haberleri kaplamaktadir (Seker, 2007:82).

Haber kaynaklar1 sorunu hem ulusal hem de yerel medyanin
karsilastig1 ortak sorunlardandir. Ancak Bagimsiz Iletisim
Agrnin (BGA) egitim calismalarinda ABD’de ortaya cikan
yurttag gazeteciliginin yerel medyada uygulanarak haber
kaynaklar1 probleminin ¢o6ziilecegi ileri stiriilmektedir. Burada
yurttas gazeteciligi, medyanin egemen giiglerin sdzciisii olma
konumundan kurtulma siirecinde ¢dziim olarak gosterilmektedir.
Yurttas gazeteciliginin temeli haber kaynaklarinin arttirilmasina
dayanmaktadir. Bu gazetecilik anlayisinin en 6nemli ilkeleri
arasinda habere konu olan olayin taraflarindan her birinin
goriisiiniin alinmasi, sadece resmi kaynaklara dayali haberlerin
yapilmamasi bulunmaktadir. Bu anlayisa gore haber kaynagi ne
kadar ¢ok olursa o kadar kamunun bakis agisina yaklasilabilecegi
ongoriilmektedir (Duran, 2003: 89-90).

Bu gazetecilik yaklagimina gore eger bu ilkeler yerine
getirilirse okurun gazetelere olan dikkatinin artacagini,
sorunlariyla ilgilenecegini ve yasanan sikintilarin ¢oziimii
icin eyleme gecgecegi belirtilmektedir. Aslinda yurttas
gazeteciligi geleneksel gazetecilige yiiklenen islevlere geri
doniisiin saglanmasindaki anlayis olarak karsimiza ¢ikmaktadir.
Medyanin en temel islevleri arasinda yasama, yiiriitme ve
yargiy1 denetleyecek dordiincii kuvvet olarak goriilmesi vardir.
Glinlimiizde de bunun ancak yurttas gazetecigi uygulandigi
takdirde yerine getirilecegine inanilmaktadir (Cangdz, 2003:89).
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Yerel medyada haber kaynaklar1 sorunu gazeteciler agisindan
glicliikle asilacak sorunlar arasinda yer almaktadir. Ulusal
medyaya gore hitap ettigi kitle cok daha kiiciik 6lcektedir.
Yerelde caliganlar haber kaynaklartyla siirekli karsilagma
ihtimali bulunmaktadir. Ayrica kii¢iik bir bdlge oldugu icin
gazeteciler haber kaynaklari ile yakin bir iliski kurmasi ytliksek
bir ihtimaldir. Bu habere dair olumlu bir durum gibi goriinse de
yerel de ¢alisanlara cesitli sikintilar yagatabilmektedir. Bunun
yan1 sira yerel medyadaki haber kaynaklari sorunu haber
kaynaginin se¢iminden de ortaya ¢ikabilmektedir. Ekonomik
anlamda ¢ok rahat olmayan yerel medya kuruluslari, ekonomik
anlamda destekleri olan kentin ileri gelenlerini, yerel siyasetcileri
ilk haber kaynagi olarak segebilmektedir. Yore halkinin yerel
medyay1 tercih etme nedeni ulusal medyada kendilerine yakin
yerlerdeki gelismelerin yer almamasinin oldugunu sdylemek
miimkiindiir. Ancak yerel medyadaki haber kaynagi tercihleri
bolge halkinin yereldeki medya kuruluslarina bakis agilarini
etkileyen 6nemli etmenlerdendir.

2.3.7. Sendika alanindaki Sorunlart

Mesleklerde profesyonellik seviyesini ortaya g¢ikaran
Ogelerden biri de, meslek alanina ¢aligmalar1 diizenleyen bir
“meslek Orgiitii’nilin olmasidir. Genel olarak meslek orgiitleri,
calisanlarin egitimiyle ilgilenir, onlara toplumsal bir konum
saglar, terfi islerini ayarlar, meslek dalinda ¢aliganlar arasinda
biitiinlesme imkani sunar, meslek grubunu, farkli meslek
gruplarina karsi 6zerklestirir ve en degerlisi de yapilan igin
kalitesini de kapsamak {izere meslek “erbabini” kontrol eder
(Altun, 1995:57). Bir meslek orgiitliniin ya da dernegin mevcut
olmasi profesyonelligin bir delili olarak kabul edilmektedir. Bu
bakimdan gazeteciligin bir meslek olarak ele alinabilmesi, ya
da gazetecilerin profesyonellik seviyesini belirlenebilmesi i¢in,
meslek orgiitlerinin degerlendirilmesi zorunludur. Tiirkiye’de
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90’11 y1llar itibariyle artan oranda mesleki orgiitlenme yoluna
girismistir. Bu bir bakimdan da medya da sikintilarin attiginin
da gostergesidir. Clinkii meslek orgiitlerinin en temel islevi, gli¢
birligi olusturarak sorunlarin ¢dziime kavugmasini saglamaktir
(Altun, 1995:57).

Teorik acidan mevcut anayasada sendikalagsma gilivence
altindadir. Ancak gazetecilik meslegi daha ¢ok bireysel
rekabete dayanan bir meslek oldugu i¢in kolektif bir sekilde
orgiitlenme girisimleri kolaylikla miimkiin olmamaktadir.
Gazetecilik mesleginin bu 6zelligi, giiclii bir sendikalagsmanin
yaratilmasini engellemektedir. Meslegin bu temel yapisinin
yant sira, ilkenin i¢inde bulundugu sosyolojik ve siyasal yapi,
ideolojik yaklasim, demokrasi seviyesi ve medyadaki sahiplik
yapisi da gazetecilerin orgiitlenmesini etkiyen diger faktorler
olarak gosterilebilir. Bununla birlikte sendikalasmaya yonelik
bu ¢abalar gazetecilerin igsiz kalmasi ile sonuglanabilecek
durumlara da yol agmaktadir. Meslekteki bu durum g6z oniinde
bulundurularak yasal korumaya 6ncelik verilmesi énemli bir
yaklasim olarak karsimiza ¢ikmaktadir (Ozsever, 2004:60).

Basin sendikalarinin temel olarak medya calisanlarini
orgiitleyerek iicret, caligma sartlarinin iyilestirilmesi gibi haklarin
elde edilmesinin yan1 sira, editoryal bagimsizligin saglanmasina
da katki da bulunmasi 6nemli bir islevi olarak goriilmektedir.
Bir basin ve yayin organinin, editoryal agidan bagimsizligi
devlet, giic odaklar1 ve sermayeyi elinde bulundurana karsi
bagimsizlig1 demektir. Bu anlamda gazetecilerin sendikalari,
tiyelerinin hak ve ¢ikarlarim1 koruyabildigi gibi editoryal
olarak bagimsizligin saglanmasiyla ilgili mekanizmalarin
olugmasinda da toplu s6zlesmelere madde ekletebilmektedir
(Ozsever, 2004:61). Basin sendikalarmin faaliyet gosterdikleri
iilkelerde demokrasinin gelismesinde de dnemli bir etkisinin
oldugu iizerinde durulmas1 gereken diger bir olgudur. stiphesiz
bu durumun ortaya ¢cikmasinda ve giiglii gazeteci sendikalarinin
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varligini devam ettirebilmesinde, bulunduklari tilkelerde basin
Ozgiirliigii ve sendikal haklarin yasalarla giivenceye alinmasinin
da cok biiyiik bir katkis1 vardir (Atilgan, 2001:31).

Ulkemizde de gazetecilerin sendikal haklar1 anayasal giivence
altina alinmistir. Ancak giinlimiizde bu yasal giivencelerden
gazetecilerin ne kadar faydalandigi ve bu kurallara uyuldugu
konusu tartismalidir. Tiirkiye’de gazetecilerin sendikal
haklarindan yararlanamadig1 ve sendikasizlagsmaya siiriiklendigi
ile ilgili caligmalar bulunmaktadir.

Sakar (2002:32), bu konuda 1980’1 yillardan itibaren
farkli sektorlerde oldugu gibi medya alaninda taseron
kullaniminin yayginlastigini, bu durumunda gazetecilerin
sendikal dayanismasinin zayiflattigini vurgulamaktadir. Sakar,
ayrica igverenin gazetecileri sendikasizlastirma yolundaki
baskilariin yani sira tekellesen medyanin da gazetecileri
sendikasizlastirmaya ittigini belirtmektedir. Ulkemizde basin,
yayin ve gazetecilik alaninda c¢alisanlarin sendikalilik orani
oldukga diigiiktiir. Bu alanda hizmet verenlerin sendikaya iiye
olma oranlari sadece yiizde 6-7 bandindadir. Caligma ve Sosyal
Giivenlik Bakanliginin Temmuz 2019°da yayinladigi rapora gore
Tiirkiye’de Basin, Yaym ve Gazetecilik alaninda toplam 112
000 civart isci galigmaktadir. Ancak bunlarin yalnizca 8112°si
sendikalara iiyedir. 3541 iiye ile Medya Iscileri Sendikas1
(Medya IS), en fazla iiyeye sahipken Tiirkiye Basin, Yayn,
Gazetecilik, Grafik-Tasarim, Bask1 ve Ambalaj Sanayi Iscileri
Sendikasimin (Basin IS ) 3211, Tiirkiye Gazeteciler Sendikasmin
(TGS) 1120, Tiirkiye Basin Sanayi Iscileri Sendikasinin (Basin
IS) 641 iiyesi bulunmaktadir (www.csgb.gov.tr). Bir iilkenin
demokratik anlamda ileriye gitmesini saglayacak en 6nemi
unsurlardan biri olan medyada, sendikalagsmanin oldukc¢a
disiik oldugu agiktir. Boyle bir ortam igerisinde Tiirkiye’de
gazetecilerin haklarini koruma ve arama noktasinda oldukga
giicliik cekecegini sdylemek miimkiindiir.
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2.3.8. Ozgiirliik Alanlarindaki Sorunlart

Gazetecinin 6zgiirliigli meselesi uzun siiredir tartigsma
konusu olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Tiirkiye’de gazetecinin
Ozgiirliik alaninin 6zellikle 1980’11 yillarin bagindan itibaren
daraldig: ifade edilmektedir. Kamusal bir gdrevi anlatan
gazetecilik mesleginin tam anlamryla yerine getirilmesi ya da
getirilmemesi konusunda medyanin sahiplik yapisinin etkisi en
onemli etmenlerden biridir. Bu bakimdan Tiirkiye’de medyanin
patronaj durumunun gosterdigi degisim ve doniisiimlere yer
vermek onem arz etmektedir.

1980 sonras1 yeni patronlarin medyaya el atmasi ile birlikte,
medyanin sahiplik yapisindaki degisimler diizensizlesmistir.
Is gevrelerinin medyaya ydnelik yatirimlarinda, medyay1
bir gili¢ olarak kullanarak diger sektorlerde daha etkin olma
istedigi goriilmiistiir (Ozsever, 2004:114- 115). 1990’11 y1llara
gelindiginde ise artik medya patronlarinin igletmelerini endistri
haline getirdikleri goriilmektedir.

Holdinglere doniisen medya sirketleri biinyelerinde
farkli sektorleri barindirmanin yani sira gazete, dergi, radyo
ve televizyon gibi farkl kitle iletisim araglarina da sahip
konuma gelmistir. Boyle bir ortamda Tiirk basiminda reklam
pastasindan en biiylik dilimi kapma miicadelesi kizismistir
(Tokgdz, 2010:37-41). Bu yeni yapi icerisinde 6zellikle 1990
sonrasinda medya ve siyaset arasindaki iligki yogunlagmis,
radyo, gazete ve televizyonlarin sahipliklerini elinde bulunduran
patronlar medyay1 bir bakimdan “silah” olarak kullanmistr.
Siyasal iktidar ve farkli siyasi odaklarla igbirliginde bulunarak
mali olanaklarimi gelistirmislerdir (Ozsever, 2004:121).

Kisaca aktarilan Tiirkiye’de medya sahipligi yapisindaki
dontistime bakarak gazetecinin bdyle bir ortam igerisinde
haberleri iiretim asamasinda 6zgiir oldugunu sdylemek pek
miimkiin gériilmemektedir. Ekonomi ve siyaset ile bu denli bir
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iliski icerisinde olmasinin medya kurumunun yayin politikasini
etkilemesi kac¢inilmazdir. Ortaya ¢ikan yayin politikasinin
ise Ozellikle siyasal erki elinde bulunduranlarin ¢ikarlarina
olacagini sdylemek yanlis olmayacaktir.

Bu konuda Ozsever (2004: 141), gazetecilerin genelde
kurumun yayin politikasini i¢sellestirdigini, haberleri yaparken
hicbir direktif olmasa da oto sansiir uyguladiklarini, bununda
gazeteciligin temel ilkeleri ve kamusal bir gorev olusu
bakimindan {izerinde durulmasi gereken bir konu oldugunu
vurgulamaktadir. Oke’de (1994:98), gazetecinin hayata bakis
acist ile ¢alistigi kurumun siyasi yaklagimi arasinda bir farkliligin
ortaya ¢ikmast halinde, genelde gazetecinin boyun egdigini
ifade etmektedir. Buna karsin bir medya tekelinde olmayan,
daha kiigtik 6l¢ekli bir kurulusta meslegini icra eden gazeteciler
acisindan “6zgitirliik” ifadesi daha rahat dile getirilebilen bir
kavram olmaktadir (Tilig, 1998: 236).

Ulusal medya da goriilen bu ekonomi-politik yapilanmadan
yerel medyada da s6z etmek miimkiindiir. Yerel medyanin
sahipleri veya destekgileri arasinda yerel siyasetgiler,
milletvekilleri, dini gruplar, siyasi parti il temsilcilikleri
gibi olusumlar bulunmaktadir. Bu gii¢lerin yerel siyasette
oldugu gibi ekonomik anlamda da gii¢ sahibi olmalari, medya
ciktilarina yansimaktadir. Anilan giigler yerel gazetelerin yant
sira yerel televizyon ve radyolara sahip veya destek saglayarak
bir bakimdan yerel medya tekeli olusturmaktadir. Ortaya ¢ikan
bu durum diisiiniildiigiinde, ulusal medyadaki ekonomi-politik
yapinin sonucu olarak ortaya ¢ikan yatay ve dikey tekellesme,
belli bir siyasi diislinceye yakinlik gibi sorunlarin yerel medya
da yasandigi ortadadir (Seker, 2007:79).
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2.3.9. icerik Alanindaki Sorunlart

Yerel medyada yasanan uzmanlasmis kadro eksikligi, teknik
anlamdaki simirliliklar, belirli bir yonetim ve organizasyon
yapisinin olmayisi, ¢alisma sartlarinin ¢aliganlart memnun
etmemesi, ilke ve politikalarin saglam olmamas1 gibi
sikintilar igerik acisindan da nitelikli yerel basiin olusumunu
engellemektedir (Vural, 1999: 152).

Yerel basinda yaganan igerik sikintist gegmis donemlerden
giinimiize kadar gelmektedir. 1975 yilinda yapilan 2. Tiirk
Basin Kurultayi’na sunulan raporda da yerel medyadaki icerik
problemlerinden bahsedilmektedir. Raporda, Anadolu’daki
gazetelerin icerik yoniinden cok kaliteli olmadigi, yazi isleri
caliganlarinin yetersiz oldugu, bunun sonucu olarak da gazeteler
il ve ilgelerde ¢iksa dahi o bolgeye ait haberlere yer verilmedigi
vurgulanmaktadir. Ayrica ayni raporda o donemde gelismis
olan teknolojinin yerel basinda kullanilmayisinin niteliksiz
icerigin ¢ikmasindaki etkisinden de bahsedilmektedir (2. Tiirk
Basin Kurultay1, 1976: 101). Kurultaydan yaklagik 30 yil
sonra Kayseri’de yapilan bir yerel medya egitim seminerinde
konusan Sézen (2004:09) de Kayseri yerel basini lizerine
yaptig1 incelemeden yola cikarak gazetelerin igeriginde
Kayseri sehrinin 6zel sorunlariyla ilgili haberlerin olmamasin
elestirmektedir. Ayrica yerel medyanin temel gérevinin kentte
yasanan sorunlara ortaya ¢ikarmak oldugunu ancak bunun higbir
gazete de yapilmadigindan sikayetci olan S6zen, yerel basinin
yerel olmadigini vurgulamaktadir.

Yine yerel medyadaki igerik sorunu hakkinda konusan Mutlu
(1998:195-202) da yerel medyanin ulusal konulardan ziyade
yerel meselelere yogunlagmasi gerektigini, ancak yine de merkez
olarak niteledigi ulusal medyanin yerel medyayi etkiledigini
ifade etmektedir. Mutlu, yerel medyanin bulundugu bolgedeki
okurunun, dinleyicisinin o toplum sorunlarina katilimini
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kolaylastirabilecek bir mekanizmay1 gelistirebilecegini ve
bunun sonucu olarak da demokratik ortama katki saglayacagini
ifade etmektedir.

Medyanin demokratik toplumun olusmasinda énemli bir
etken oldugunu sdyleyen Atilgan (1998: 237), ulusal medyanin
artik ekonomi politik yapisindan dolay: siyasal katilimin
saglanmasindaki iglevini yitirdigini, yerel medyanin ise buna
saglayacagi icerik ile alternatif olabilecegini 6ne siiriilmektedir
Halkin dikkatini yerel basina ¢ekebilmek i¢in gazetenin igerigi
dogrudan yayin yapilan kentle ilgili olmalidir.

Yerel basin tarihine baktigimizda Bursa basini bu konuda
basarili sayilmaktadir. Bursa basinin gérece basarisini anlatan
Kolayli (1998: 297), yerel medyanin ¢ikarildigr sehrin
sesi, kulag1 ve gozii olmasi gerektigini, kesinlikle toplumla
biittinlesmenin gerekligini vurgulamaktadir. Kolayli, Bursa’nin
yerel medya konusundaki basarisinin arkasinda teknolojik alt
yapiya yapilan yatirimlarin yani sira ¢alisan gazetecilerinde
uzmanlagmasini gostermektedir. Yerel medyadaki igerik
problemi yerelde yasanan teknolojik sinirliliklar, sermaye
yapisi, nitelikli eleman sikintist ile yakindan ilgilidir. Bu
sorunlar igerik konusundaki eksikligi tetiklemektedir. Yerel
medya da basari saglayabilmek i¢in igerigin kalitesinin artmasi
gerekmektedir. Bunu saglamanin yolunun da dncelikle yaganan
diger sikintilari en az seviye indirilmesinden gegtigi sGylenebilir.
Bu tiir sorunlarin ¢6ziilmesiyle yerel medya da {izerine diisen
gorevleri tam anlamiyla yerine getirebilecektir.

2.3.10. Reyting-Tiraj Alanindaki Sorunlart

Tiirkiye’de 6zellikle okuma aligkanligi kiiltiirii yerlesmemis
oldugundan gazete ve dergiler tiraj problemi ile karsi karsiya
kalmaktadir. Cesitli problemlerle kars1 karsiya kalan yerel
gazeteler tiraj sorununu da yogun bir sekilde yasamaktadir.
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UNESCO’nun “iletisim Ihtisas Komitesi Raporu” verilerine
gore Tiirkiye’de 2016 yilindaki toplam tirajin sadece yiizde
16.4°1inli yerel ve bolgesel yayinlara aittir (www.unesco.org.
tr). Ayn1 raporda internet kullanimimin yiizde 60’1 gegtigi ve
televizyon izleme aligkanliginin ise giinde 4.5 saate ulastigi
belirtilmektedir.

Televizyon izleme oranin yiiksek olmasina ragmen yerel
radyo ve televizyonlarin reyting sikintis1i yasanmasinin
toplumda yerel haber takibi aligkanliginin olusmadigini
gostermektedir. Ayrica yerel televizyonlara yonelik ilgisizligin
bir nedeninin de tiretilen igerikten kaynaklandigi sdylenebilir.
Yerel medyada tiraj reyting meselesi sosyo-kiiltiirel yapinin
olusturdugu en 6nemli sorunlardan biri olarak ifade edilebilir.
Tiirkiye’de ulusal ve yerel gazetelerde yasanan tiraj sikintist
benzerlik gostermektedir. Okuma aligkanliginin az olmast,
egitim seviyesindeki diisiikliik, yeni kitle iletisim araglarinin
gazetelere olan ihtiyaci azaltmasi, gelir seviyesi gibi etkenler
yerel basindaki tiraj sorununu ortaya ¢ikaran etkenlerdendir.
Fakat yerel gazetelerde yasanan tiraj sorununun kendine 6zgii
farkli yonleri de vardir. Bunlarin baginda yerel gazetelerin biiyiik
bir kisminin tirajlarini arttirmak gibi bir cabalarinin olmamasi
gelmektedir. Kiiciik yerel gazetelerin gazete satisindan gelir
elde etmek gibi bir dertleri de bulunmamaktadir. Bu yapidaki
gazetelerin biiyiik cogunlugu resmi ilan gelirlerini alabilmek
icin yayin yapmakta ve ¢cok diiGiik sayida ¢ikarilmaktadir. Bu
tiir gazeteler i¢inde yalnizca resmi kurumlara ve ilan alinan
kurumlara dagitilmak {izere basilanlar1 da bulunmaktadir.
Yerel gazetelerin hemen hemen hepsinin sadece kisitli sayidaki
abonelerine ulastigi sOylenebilir. Fakat temel problem bu
yayinlarin evlere girmemesi, bayilerde yer alamamasi ve kimi
zamanda o bolgede yasayan insanlarin bu gazetelerden haberi
dahi olmayisidir. Bu nedenle, bu tiir yaymlar1 gazete olarak
nitelemekte sorgulanabilir bir yaklagimdir. Bu tiir gazeteler
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okura ulagsmayan, kapali devre yayinlanan naylon gazetelerdir
(Seker, 2007:101-102).

80’11 yillarda yerel medya hakkinda incelemelerde bulunan
Tokg6z (1981:271-294) o donemde yerel gazetelerin satislarina
iliskin net bilgilerin olmadigini ancak Basin Ilan Kurumu’nun
verilerine dayanarak Izmir’de Yeni Asir ve Bursa’daki Bursa
Hakimiyet disindaki gazetelerin tirajlarinin bin ile ii¢ bin
arasinda degistigini ifade etmektedir. Yerel gazetelerin tiraj
meselesi hakkinda degerlendirmede bulunan Farag (1999:27)
da ozellikle tipo baski ile basilan gazetelerin 90’11 yillarda
tirajinin ¢ok kotii durumda oldugunu, bu dénemde yayinlanan
gazetelerin yilizde 25’inin sadece 100-300 arasinda ¢ikarildigini
vurgulamaktadir. Farag, yerel gazetelerin toplamda 700 bin
gibi gorlinen tirajinin gazeteler tarafindan resmi ilan gelirlerini
arttirmak icin sisirildigini belirtmektedir.

Tiraj ileilgili Vural (1999:131) Bagbakanlik Basin Danigmani
Yusuf Turan ile yaptig1 yiiz yiize gériinmeye dayandirarak 1996
yilinda Tiirkiye’de toplam 600 yerel gazetenin bulundugunu,
gazetelerin toplam tirajinin 135-140 arasinda oldugunu,
bu rakamlarin iizerindeki tiraj sayilarinin tamamen yanlis
oldugunu vurgulamaktadir. Ayrica Vural, bu rakaminda yaklagik
ylizde 90’min Bursa, Kocaeli, Sakarya, Eskisehir, Trabzon
ve Adana gibi Sehirlerde ¢ikarilan gazetelere ait oldugunu
belirtmektedir. 2008 yilindaki Tiirkiye Istatistik Kurumu’nun
yaptig1 yazili medya istatistikleri ¢alismasinda 2006 yilinda
4643 gazete ve derginin toplam tirajinin yaklasik iki buguk
milyon oldugu belirtilmekte, bu toplam satis rakaminin i¢inde
ise sadece ylizde 16.5’nin yerel ve bolgesel yaynlara ait oldugu
vurgulanmaktadir. Yine ayni kurumun Temmuz 2016’daki
“Yazili Medya Istatistikleri” verilerine gére 2015 yilinda gazete
ve dergi sayisinin toplamda 6802 oldugu ifade edilmektedir. Bu
yayinlarin ylizde 59.9’unu dergiler olusturmaktadir. Raporda,
2015 yilinda ¢ikarilan gazetelerin yiizde 89.6’sinin yerel, ylizde
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4.1’inin bolgesel oldugu, geriye kalan yiizde 6.3’liik dilimin ise
ulusal yayinlara ait oldugu gosterilmektedir. Dergilerdeki oranlar
ise gazetelere gore farklilagsmakta ¢ogunlugunu ulusal yayinlar
olusturmaktadir. Gazeteler dergilerin toplamina bakildiginda
ise yerel ve bolgesel dlcekteki yayinlarin orani yiizde 64.2
olarak karsimiza ¢ikmaktadir. 2015 yilinda basilan bu gazete
ve dergilerin toplam tiraji1 ise yaklasik olarak 2.2 milyar olup,
bu rakamin ylizde 93 gibi biiyiik bir ¢ogunlugunu gazeteler
olusturmaktadir. Ancak gazete ve dergi sayisi bakimindan yerel
ve bolgesel yayinlar ¢cok fazla olsa da bu yayinlar tiraj sayisinda
oldukca geride kalmaktadir. 2015 yilinda ortaya ¢ikan tirajin
yalnizca yiizde 15’1 yerel ve bolgesel nitelikteki gazete ve
dergilere aittir (www.tuik.gov.tr). Cesitli kaynaklardaki tiraj
sayilar1 ve bu sayilarin dogruluguna iliskin kuskular bir yana,
aktarilanlara gore ortaya ¢ikan rakamlara itibar edilse dahi
yerel gazetelerin tirajlarinin toplam gazete satislari igerisinde
cok diigiik bir oran1 kapsadigini soylemek miimkiindiir.

Yerelde gazete sayilarinin fazlaligina gore tirajin diisiik
olmasi, 6zellikle geleneksel yapidaki kiigiik yerel gazetelerin
okuyucuya ulagma gibi bir amacin diginda ¢ikarildigina isaret
etmektedir. Bunlarin arasinda, resmi ilan ve 6zel reklamlardan
pay almak, siyasal ve ekonomik anlamda ¢ikar elde etmek
gibi durumlar bulunmaktadir (Seker, 2007:103). Yerel basinin
tiraj probleminin ¢esitli nedenleri bulunmaktadir. Yereldeki
gazete sayisinin ¢oklugu, ulusal yayinlarin alana hakim olmasi,
yerelin ekonomik ve siyasal ¢ikarlar i¢in gazetecilik meslegini
tam anlamiyla yerine getirmemesi, dagitimla ilgili sorunlarin
yasanmasi gibi durumlarin yerelde tirajin artmasini engelledigi
ifade edilebilir. Bu sorunun nedenlerinin biri olarak okuyucu/
dinleyici/kullanicilarin yerel medyaya karst olan ilgisizligini
de gostermek yanlis olmayacaktir. Yerel gazetelerde yasanan
tiraj probleminin radyo ve televizyonlardaki karsilig1 ise
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reytinglerdir. Ulusal yayinlara gore yerel televizyonlarin
izleyicilerin dikkatini ¢ekmekte zorlanmaktadir.

Temel vd. (2012: 133), yerel televizyonlarin kaliteli
programlar liretmemesinin reytinglerin diismesinde etkili
oldugunu belirtmektedir. Gazetelerde reklam gelirleri nasil
tiraja bagli ise radyo ve televizyonlarin ilan kazanglari da reyting
gostergelerine baghdir. Reytingi yiiksek olmayan yerel radyo
ve televizyonlarin reklam gelirlerinden alacagi payimn ¢ok az
olmasinin beklenen bir durum oldugunu sdylemek miimkiindiir.
Ozetle, yerel radyo, televizyon, gazete ve dergilerdeki sorunlar
bazi teknik farklilik gdsterse de bircogu yerel medyanin ortak
problemleri olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Ekonomik, teknik,
isttihdam ve c¢aliganlarin niteligi, i¢erik, haber kaynaklari,
tiraj, ilan reklam, emek istismari, gazetecinin 6zgiirliik alani
ve medyada sendikasizlagma sikintilart olarak ele aldigimiz
sorunlarin birbirini tetikleyen unsurlar oldugu goriilmektedir.
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UCUNCU BOLUM

AKSARAY iLi YEREL MEDYA
SORUNLARI UZERINE BIR
CALISMA ARASTIRMANIN

METODOLOJISI

3.1.Amac

Bu ¢alismasinin temel amaci yerel medyanin sorunlarini
ortaya koyarak, sektorde ¢alisanlarin bu sorunlara bakis agilarini
ve yaklagimlarini belirlemeye ¢alisarak ¢oziim Onerilerine
katkida bulunmaktir. Aksaray ilindeki yerel gazete, radyo,
televizyon, dergi ve internet medyasi kurumlarinda ¢alisanlarin
goriislerine gore kentteki yerel medyanin sorunlar aragtirilmastir.
Bu ger¢evede, yerel medya ¢alisanlarinin mesleki sorunlarina
iligkin literatiir taramas1 yapilmis ve derinlemesine miilakat
teknigi ile saptanan ve asagida belirtilen konulardaki goriisleri
ele alinmustir.
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* Medya sektoriinde rahatsizlik duydugunuz konular
nelerdir?

*  Medya sektoriinde gorev yapmak i¢in akademik egiti-
mi gerekli gériiyor musunuz?

* Medya alaninda gorev yaparken karsilastiginiz en
o6nemli zorluk nedir?

* Yerel medyanin sermaye iligkisini nasil
degerlendiriyorsunuz?

*  Yerel medyanin ve g¢alisanlarinin en biiyiik problemi
nedir?

* Yerel medya sahipleri olarak en biiyiik problem nedir?
* Yerel medya habercilik ilkelerine dikkat ediyor mu?

» Farkli bir meslek segme durumunda, medya sektoriine
devam eder misiniz?

» Haber yaparken en c¢ok zorluk c¢ektiginiz alanlar
nelerdir?

* Haber yaparken tarafsiz oldugunuzu disiiniiyor
musunuz?

* Yerel medya sizce gorevini yerine getiriyor mu?

*  Yerel medya gerekli reklam destegini aliyor mu?

* Yerel medya hukuksal sorunlar yasiyor mu?

* Yerel medyanin gelecegini nasil gozlemliyorsunuz?
* Yerel medyanin en biiyiik eksikligi nedir?

* Yerel medya: Sehirdeki kiiltiir ve sanat yasamina katki-
da bulunuyor mu?

*  Yerel medyanin siyasetteki ~ roliinii  nasil
degerlendiriyorsunuz?
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* Yerel medyada mesleki dayanisma ve oOrgiitlesmenin
meslege katkisinin oldugunu diisiiniiyor musunuz?

* Yerel medya mesleki yeniliklere ve dijitallesme stireci-
ne uyum saglayabildi mi?

3.2. Onemi

Yerel medyanin bilimsel ¢alismalarla ortaya konan; denetim,
elestiri, haber verme, , egitme ve eglendirme, kamuoyu ve
glindem olusturma gibi islevleri dikkate alindiginda konu
dogrudan 6nem arz etmektedir. Kiiresellesen diinyada yerel
degerlerin 6nemi artmakta, dolayisiyla yerel degerlerin ortaya
¢ikarilmasinda, gelecek kusaklara aktarilmasinda, cografi
sinirlarin disina duyurulmasinda yerel medya 6ne ¢ikmaktadir.
Girgin’in de (2001:148) belirttigi gibi kimi yoreler, goriiniirde
kiiresel iligkiler i¢inde yer alirken, yerele doniis egilimleri
sonucu, gercekte bu iliskilerden koparak hizla kendi igine
kapanmaktadir. Bu cabanin gostergelerinden biri de, her
toplumun kendi i¢inde daha yerel kurumlara, iletisime ve
yasama gereksinim duyarak, yerel iletisim araglarina 6nem
vermesidir.

Glintimiizde yerel basin, yore halkinin kiiltiirel kimligini
korumak, haklarina sahip ¢ikmak, yoreye saygin bir konum
kazandirmak gorev ve yiikiimliiligi tistlenmektedir (Isik,
2001:47). Ote yandan diinyada oldugu gibi Tiirkiye’de
de merkezi yonetim anlayisinin, yerini yerel yonetimlere
birakmasi, merkezi yetki ve sorumluluklarin yerel yonetimlere
kaydirilmas1 diigiincesi yereli ve yerele ait yapilanmalar1 daha
bir 6nemli kilmaktadir. Bu agidan bakildiginda yerel medyanin,
kendisinden beklenen iglevleri tam ve saglikli bir sekilde yerine
getirebilmesi i¢in 6nce kendisinin saglikli bir yapida olmast
gerekir. Bir lilkede yerel medyanin saglikli olmas yerel iletisimi
artirmakta, bu iletisim yerel yonetimleri etkilemekte, bu da yerel
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demokrasinin, yerel demokratik yonetimin giiclenmesine ve
halk tarafindan benimsenmesine yardimci olmaktadir. Temel
sorunlarini ¢6zmiis saglikli bir yerel medya olusturuldugunda
cok sesliligin, ger¢ek demokrasinin egemen olmasi, yerel
iktidarlarin icraatlarinin bir takim gii¢ odaklarinin etkisi altinda
kalinmadan tarafsizca degerlendirilmesi, halkin bilmesi gereken
tiim olumsuzluklarin veya olumlu ¢abalarin onlara iletilebilmesi
de miimkiin olacaktir.

3.3. Varsaymmlar

Bu aragtirmada yerel medya kuruluglarinin genel yapisi,
gelir kaynaklari, reklam ilan gelirleri, tirajlari, dagitimlari,
sayfa sayilari, icerikleri ile ekonomi, haber, teknik igerikli
ozellikleri ele alinmig, bunun yaninda medya ¢alisanlarinin da
demografik 6zellikleri, nitelikleri, calisma sartlari, sorunlari ve
sorunlara bakis agilari, yaklagimlari incelenmistir. Baska bir
ifadeyle Aksaray yerel medyasinin durumu ortaya konmus, bir
kisim ¢alisanla yiiz yiize goriismeler sonunda hazirlanan 6lgek
medya ¢alisanlarina uygulanmistir. Ama elbette bu konularin
isveren agisindan farkli, calisan agisindan farklilik arz ettigi
g6z Oniinde bulundurulmalidir. Zaten ¢alismamiz g¢alisan
gdziiyle yerel medya sorunlarina bakis1 kapsamaktadir. Olgegin
uygulanmasi sirasinda yerel medya calisanlarinin sayica az
olmasi, bazi sorulari i¢tenlikle cevaplama konusunda tereddiit
etmeleri ¢aligmanin sinirhiliklarini olusturmustur. Deneklerin
tereddiitleri arastirmaci tarafindan konunun igerigi ve amaci
anlatilarak asilmaya calisilmistir.

Bu caligmanin varsayimlari su dogrultuda dile getirilmektedir;

* Yerel medya calisanlari, Aksaray yerel medyasinin te-
mel sorununu kalifiye elaman olarak gérmektedirler.

* Yerel medya ¢alisanlarina yonelik yapilan mesleki egi-
timlerin yeterli olmadig tespit edilmistir.
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» Aksaray’da yerel yazili basin iyi kosullar altinda
degildir.

» Aksaray’da ilkeli gazetecilik yapilmamaktadir.

» Aksaray medya ¢alisanlari, iyi kosullar altinda degildir.

3.4. Smurliliklar

Bu calisma Aksaray Ilinde gérev yapan konvansiyonel
ve elektronik ortamda yayin yapan yerel medya araglarinin
sahiplerini, ¢esitli kademe yoneticilerini ve c¢alisanlarini
kapsamaktadir.

llgelerde yer alan medya kurumlarina aragtirma sorulart
ulasgtirilmasina ragmen doniis yapmayanlar degerlendirme dist
brrakilmustir.

3.5. Aragtirmant Yontemi

Gortisme tekniginin kullanildigr ¢aligmalarda temel amag
caligilan 6rneklemden elde edilen bilginin 6rneklemin temsil
ettigi evrene genellemesi degil, tersine ¢alisilan kisilere benzer
ya da ayni 6zellik gosteren kisilere genellemesidir (Schofield,
1990:226). Konu biraz daha acilirsa sinirlt sayida kisi ile
biitiinsel ve derinlemesine ¢alisilarak elde edilen sonuglar
yine benzer ya da ayni 6zellikler gosteren kisileri anlamada
kullanilmaktadir. Patton (1990: 184), bu nedenle goriisme gibi
nitel arastirma tekniklerinin kullanildigi bilimsel ¢alismalarda
ornekleme dair ¢ok siki kurallarin bulunmadigini belirtmektedir.

Bu arastirmamizda kullanilan yontem derinlemesine
gorismedir. Goriisme, sosyal bilimlerde ve ozellikle de
Sosyolojide en sik kullanilan aragtirma yontemlerinden biridir;
neredeyse sosyolojik yontemle hemen hemen es anlamh
kullanilir hale gelmistir. Yirminci yiizyilin son ¢eyreginde
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pek ¢ok sosyal bilim alaninda goriisme, etkili bir veri toplama
yontemi olarak yerini almistir. Ornegin, orgiit calismalarinda
orgiit bilimciler orgiitlerin degisik yonlerini ve 6zellikle de
orgiitlerin kiiltiir ve sembolik boyutlarini ¢alisirken goriismeyi,
temel veri toplama araci olarak kullanmaktadir (Yildirim ve
Simsek, 2006).

3.6. Arastirmanin Bulgulart

Bu kisimda, 6rneklem grubundakilerin demografik 6zellikleri
ile Aksaray yerel medyasinda ¢alisanlarin goriislerine gore yerel
medyanin sorunlarina ve bu sorunlara bakis agilarina iliskin
hazirlanan sorulardaki bulgulara yer verilmistir.

3.6.1. Yerel medyada farkli gorevlerde calisan
katilimcilarin sosyo- demografik ozellikleri

Orneklem grubundaki 33 kisiden %9 ile 3’ii kadin, %91
ile 30’u erkektir. Aksaray yerel medyasinda calisanlar erkek
agirlikhidir. Yerel medya calisanlarinin medeni durumlarina
bakildiginda %91 ile 30 kisi evli, %9 ile 3 kisi bekardir.
Calisanlarin yas dagilimlarinda %33 ile 11 kisi 23-40 yas
araligindadir. Diger bir grup %67 ile 22 kisi olarak 40 yas
tizeri araligindadir.

Ogrenim diizeylerine bakildiginda arastirmaya katilanlarin
%157’sinin lise ve altinda, %43’{inilin {iniversite ve lizerinde
egitim aldiklar1 goriilmektedir. Lise ve alt diizeyde egitim
alanlarin sayis1 19, iiniversite ve iizerinde egitim alanlarin
sayist ise 14’tiir. Buna gore katilimcilarin ortalama bir egitim
diizeyine sahip oldugu sdylenebilir.

Aksaray yerel medyasinda ¢alisanlarin unvan dagilimlarina
bakildiginda ¢ogunlugu %56 oranindaki 17 kisiyle gazete
televizyon radyo sahibi grubunun olusturdugu goriilmektedir.
Geri kalan %27 ile 9 kisi muhabir grubunu, %12 ile 4 kisi genel
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yayin yonetmeni, %S5 ile 3 kisi yaz1 isleri miidiirii guruplarini
olusturmaktadir.

Yerel medya calisanlarinin 6nemli bir bolimii yerel
gazetelerde calismaktadir. Bunu sirasiyla yerel televizyonlar ve
yerel radyolar takip etmektedir. Sayisal olarak bakildiginda %82
ile 27 kisi yerel gazetelerde, %12 ile 4 kisi yerel televizyonlarda,
%¢6 ile 2 kisi yerel radyolarda ¢aligmaktadir

Calisanlarin hizmet yillarina bakildiginda %43 ile 14 kisinin
1-15 y1l aras1 galistiklar: goriilmiistiir. ikinci sirada, %27 ile
9 kisi 16-25 y1l aras1 bir hizmet yilma sahiptir. Ugiincii sirada
%30 ile 10 kisi, 26 y1l ve Ustii deneyime sahiptir.

Tablo 1. Katiimeilarin Sosyo- Demografik Ozelliklerinin Dagilimi

Demografi Frekans | Yiizde
Kadin 3 9
Cinsiyet
Erkek 30 91
Evli 30 91
Medeni Durum
Bekar 3 9
18-40 11 33
Yas
40+ 22 67
Lise ve Altt 19 57
Egitim . -
Universite ve Ustii 14 43
Genel Yayin Miidiiri 4 12
Kurumda Yaptig Yazi Isleri Miidiirii 3 5
Gorev Muhabir 9 27
Imtiyaz Sahibi 17 56
1-15 Y1l 14 43
Sektorde“Geclrdlgl 1625 Y1l 9 27
Siire
25+ 10 30
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3.6.2. Yerel Medya Caliganlarinin Derinlemesine Goriisme
Teknigine Gore Yerel Medyanin Sorunlart

Bu baglik altinda medya calisanlarinin Aksaray 6zelinde
mesleklerini icra ederken karsilastiklari sorunlar ve bu
sorunlar1 nasil algiladiklari, kendi gézlemlerine dayanarak
ifade edilecek, yapilan goriigmelerden elde edilen bulgularin
analizine deginilecektir.

3.6.2.1. Medya sektoriinde rahatsizlik duydugunuz
konular nelerdir?

Calismaya katilan 33 katilimcinin mesleki agidan en ¢ok
rahatsiz olduklari konulara iligkin oriislerini yansitmaktadir.
Calisanlarla yapilan goriismeler neticesinde 33 katilimcidan
20’si meslegin sayginliginin azalmasini en ¢ok rahatsiz
olduklar1 durum olarak cevaplarken, kalan kismin ¢ogunlugu
teknolojik gelismelerin yerel medyanin 6niine gegtiginden ve
kalan kisminda medya sahibi ve kurum ¢ikarlariin haberin
oniline gegmesinden rahatsiz oldugunu ifade etmistir. Ulasilan
bulgulara bakildiginda yerel medya calisanlari agisindan bu
durumlar mesleki agidan en ¢ok rahatsiz olunan bir sorun
olarak goriilmektedir. Katilimci 13 iin verdigi cevapta devlet
kontroliinde olusan bir yerel medya 6zgiirliik bakimindan
degerlendirilemez seklinde ifadesini kullanmasi meslek
sayginligmin giderek azaldigini dile getiren katilimcilardan
sadece birisidir.

3.6.2.2.Medya sektoriinde gorev yapmak icin, akademik
egitimi gerekli goriigor musunug?

Calismaya katilan 33 katilimcidan alinan cevaplar neticesinde
habercilik yapabilmek i¢in akademik anlamda egitim gerekip
gerekmedigi sorusunda katilimecilar belirgin bir yargida
bulunmamistir. Bunda 6érneklem grup igindekilerin belli bir
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kisminin iletigim fakiiltesi mezunu olmamasinin etkili oldugu
soylenebilir. Bir¢ok is sahasinda yasanan “alayli-mektepli”
catismasi Aksaray yerel medya sektoriinde de bariz olarak
goriilmektedir. Ancak yine de yerel habercilik yapabilmek
icin akademik egitimin gerekli olup olmadigi konusuna
olumsuz da bakmadiklari tespit edilmis, katilimcilar bu konuya
temkinli yaklagmiglardir. Calisanlar, yerel medyada akademik
egitimin 6nemini tam olarak kabul etmeseler bile tamamen de
reddetmemektedirler. Fakat egitimin her yerde gecerli oldugu
olgusunu kabul etmektedirler. Bu konuya iliskin katilimcilardan
Medya sektoriinde gorev yapmak igin, akademik egitimi gerekli
gorityor musunuz sorusuna ‘akademik egitim kesinlikle gerekli.
Zaman zaman seminerler verilmeli. Clinkii gazeteci olmak
Tiirkiye’de o kadar kolay ki. Eline kiiciik bir kamera alip basit
bir internet sitesi kuran “gazeteciyim” diyor. Bu yiizden biitlin
gazeteciler akademik egitim kesinlikle ve kesinlikle sart. Diyen
katilime1 12°nin verdigi cevap tartismasiz en dogru yargi olarak
degerlendirebiliriz.

3.6.2.3. Medya alaninda gorev yaparken karsilastiginiz en
onenli gorluk nedir?

Calismaya katilan 33 katilimcinin verdikleri cevaplar
neticesinde bir¢ok zorluklarla karsilastiklar1 soylenebilir.
Katilimcilarin verdikleri cevaplar neticesinde su sonuglar ortaya
¢ikmaktadir;

Medya calisanlarinin bazen hem iste hem de islevlerini
yerine getirdikleri alanda sorunlarla karsilastiklarini gériiyoruz.
Medyanin toplum iizerindeki etkisi géz oniine alindiginda,
bu giicii ele gecirmek veya kontrol etmek ve belirli ¢ikarlara
odaklanmak kaginilmazdir. Medya ¢alisanlari islerini yaparken,
birlikte ¢alistiklar1 medya kurulusunun mali eksikliklerini
bir sorun olarak goriirler. Diger bir deyisle, ¢alisanlar, haber
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kurulusunda ve finans kurumundaki finansal yetersizlik
nedeniyle saglikta sorun yasadiklarini bildirmektedir.

Yerel medya profesyonelleri, haber yapim siirecinde igsel
zorluklar ve engeller oldugunu ve bunun meslekleri i¢in biiytik
bir zorluk oldugunu séyliiyor. Birey diigmanlik, kaos, miicadele,
kotii basartya yol acacak bu miicadele ve engeller sonucunda
gerginlik ve uyumsuzluk ile orgiitsel stres ve saglik sorunlari
yasayabilir. Yerel medya ¢alisanlari, hazirladiklart ve gazete
yonetmenlerine veya editorlerine sunduklari bilgilerin bazen bu
birimler veya medya sahipleri tarafindan degistirildigini ve bu
durumdan rahatsiz olduklarini bildirdi. Degisimin gazetede veya
televizyonda ortaya ¢ikana kadar fark edilmedigini sdyleyen
yerel medya calisanlari, bazen bilgi kaynaklari ile kendilerini
zor bir durumda bulduklarini sdyledi.

Yerel medya calisanlart haber kaynaklarina ulagsmakta ve
bilgi almakta zaman zaman zorlandiklarina isaret ederek bu
durumu, islerini yaparken 6nemli bir sorun olarak gormektedirler.
Ayrica bazi katilimceilar siyasi baskilarin ilerinin 6niine gegtigini
vurgulamistir. Bu sorunlarin ¢oziimlerine yonelik gerekli ve
yeterli adimlarin atilmadigini ifade etmistir.

3.6.2.4.Yerel medyanin sermaye iligkisini nasil
degerlendiriyorsunug?

Calismaya katilan 33 katilimcinin hem fikir oldugu
sorulardan biridir bu soru katilimcilarin hemen hemen hepsi
yerel medyay1 sermaye ile iliskilendirmislerdir. Sermaye giicii
olmayan gazete, dergi, televizyon, yasamaz. Sektérde uzun
bir siire bocalar ve dibe ¢akilir. Zaten sermaye giicli olmayan
gazetelere dergileri, tv, radyo ne olursa olsun hepsine siyasiler,
biirokrat, protokol hatta sokaktaki vatandas bile gii¢siiz goziiyle
baktigini dile getirmislerdir.
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Bazen caligsanlarin kisisel ¢ikarlari, bazen medya sahibinin
cikarlari, bazen de gazetenin varligini siirdiirebilmesi
noktalarinda kurulan iliskilerin en ¢ok da yerel sermaye
alanlarinda goriildiigii ¢aligsanlarca ifade edilmistir. Yerel medya
caligsanlar1 bu iliskilerin karsilikli “hatir-géniil” ¢er¢evesinde
gerceklestigini ifade etmislerdir.

3.6.2.5.Yerel medyanin ve calisanlarinn en biiyiik
problemi nedir?

Calismaya katilan 33 katilimcinin ¢ogunlugu en biiyilik
problem olarak ticret konusu gérmektedir. Ayrica katilimcilarin
verdikleri cevaplar neticesinde egitimsiz c¢alisanlarin oldugu
ve c¢alisanlara yonelik patron kesiminin yada genel yayin
yonetmenlerinin yanli haber yaptirma tesebbiisleri katilimeilarin
gordiigii en biiylik problemler olarak nitelendirilmektedir.
Bazi katilimeilar aslinda bu soruya yonelik derleyici cevaplar
vermislerdir. Yerel medyanin ve c¢alisanlarinin en biiyiik
problemi nedir? Sorusuna drnek olarak katilimei 19°un “Once
ekonomik sikintilar, kalifiye elamanlar ve mutlaka reklam
girdileri olmas1 gerekiyor. Eger olmazsa problemlerin oniine
gecilemez” seklindeki ifadesini degerlendirebiliriz.

3.6.2.6.Yerel medya sahiplerinin en biiyiik problemi nedir?

Katilimcilar arasinda yer alan yerel medya sahiplerinin
degerlendirmeleri ¢cogunlukla kalifiye eleman bulamaktan ve
egitimli ¢alisan azliginin olugsmasina deginmislerdir. Ayrica
reklam gelirlerinin diisiik olmasi, ilan azlig1 gibi nedenlerle
parasal olarak doyurucu bir sisteme sahip olunamamasi seklinde
vurgulanmistir. Bunlara 6rnek olarak katilimer 13. katilimer 19.
katilimer 8’inci katilimery1 verebiliriz; her biri bu soruya ayni
sekilde cevaplar vermislerdir.
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3.6.2.7. Yerel medya habercilik ilkelerine dikkat ediyor mu?

Katilimeilarin ¢ogu habercilik ilkesi konusunda bilgisi
olmayan galisanlarin ¢ok oldugundan, ayrica Istisna diginda
kalanlarin genelinde ne haber yazma kalibina nede haber bulma,
elde etme ihtiyaglart gonderilen biiltenler nedeniyle ortadan
kalktigindan bunlarin haberlestirilmesi gerekirken buna da
riayet edilmeyerek kopyalanarak yapistirildigindan ilke diye
bir seye dikkat edilmediginden, bahsederken bazi katilimcilar
habercilik ilkesinin oldugundan fakat siyasi otorite korkusunun
oldugunu agikca dile getiremediklerinden Ustlerindeki baski
neticesinde ilkelerinden 6diin verdiklerine dikkat cekmektedir.
Bu konuya iligkin katilimec1 13°{in ‘Neredeyse ¢ok az kesim
medya kurumu habercilik ilkelerine uymaktadir. Haberlerin
bircogu kulaktan duyma yapilmaktadir. Sirf birilerine zarar
vermek i¢in arastirilmadan haber yapilip, (6zellikle internet
medyasinda) kisa zamanda haberin igerigi degistirtmektedir.
Buna cark etmede diyebiliriz’ seklindeki verdigi cevabi drnek
olarak degerlendirebiliriz.

3.6.2.8. Farkli bir meslek segme durumunda, medya
sektoriine devam eder misiniz?

Katilimeilarin ¢ogunlugu mesleklerine olan bagliliklar
neticesinde ne kadar zorlukla karsilasirsa karsilagsin kesinlikle
devam ederim seklinde cevaplar verirken bazi katilimcilar
sorunun derinlemesine inerek mesleklerini ¢cok sevdikleri
halde yerel medyadaki parasal, otorite, baski, hor goriilme gibi
sorunlar neticesinde mesleklerinin etkilendigini dile getirmis
farkli meslek guruplarina gegis konusunda istemeyerekte olsa
olumlu ifadelerde bulunmuslardir.
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3.6.2.9. Haber yaparken en ¢ok zorluk cektiginiz alanlar
nelerdir?

Katilimcilarin gogunlugu saglikli ve dogru bilgiye ulagmanin
giicliigiinden bahsetmektedir, haber kaynaginin tutarsiz ¢ikmasi
dogru bilgiye ulasmalarin1 engellemektedir baz1 katilimeilar
Gazetecilerin kendi aralarinda ¢ekigmesi veya habere ulastiktan
ve paylasima gegecek esnada kimi ¢evrelerin veya odaklarin
nasil ve ne sekil yaklasacagindan ziyade kime ne denli zarar
verecegi veya incitecegi yoniiniin kisilerin nazarinda siibjektif
ele alinmasi korkusunu dile getirmektedir. Baz1 katilimcilara
gore de siyasi otoritenin haber yapmada kendilerini zorladigini
vurgulamistir.

3.6.2.10. Haber yaparken tarafsiz oldugunuzu diigiiniiyor
musunuz?

Calismamizdaki katilimeilarin ¢ogunlugu Haber yaparken
tarafsiz oldugunuzu diistiniiyor musunuz sorusuna evet seklinde
degerlendirmistir. Baz1 katilimcilar haber yaparken tarafsiz
oldugunuzu diisiinliyor musunuz sorusuna ki bunu bizim
meslegimizde gdrmek ne kadar iizse de hayir seklinde tutum
icersine girdikleri goriilmiistiir. Bu cevabi islerindeki baski ve
tehditler neticesinde yapmak zorunda kaldiklar1 haberler 6rnek
almarak cevapladiklari agikca belli olmaktadir.

3.6.2.11. Yerel medya sigce gorevini yerine getiriyor mu?

Katilimcilar neticesinde bu konu da iki cevap ¢ikmaktadir.
Katilimcilarin yarisina yakin kismi halkin bizlere bakis agist
dogrultusunda bunu cevaplarken evet getiriyor demekte diger
bir kisim yerel medyadaki sorunlar, iizerlerinde olusturulan
baskilar ytliziinden Yerel medya sizce gorevini yerine getiriyor
mu sorusuna hayir getiremiyor seklinde ifade etmektedirler.
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3.6.2.12. Yerel medya gerekli reklam destegini aliyor mu?

Yerel medyadaki en biiyiik sorunlardan birisi literatiirde
de bahsettigimiz gibi reklam desteginin alinamamasidir.
Katilimcilarimizin da bu sorun neticesinde hayir cevabi
vermektedirler. Yerel medyada reklamin 6nemi hentiz yeterince
anlagilamadigi i¢in ya da isletmelerce reklam giderleri olarak
cok ciizi biitgeler ayrildig1 i¢cin maalesef reklam konusunda
istenilen Ol¢lide destek alinamamasi yoniinde goriisler
olmaktadir. Katilimei 1 in Yerel medya gerekli reklam destegini
aliyor mu? Sorusuna ‘Yerel medyada reklam destegi fiyatlarin
diistisiiyle medya seceneklerinin artigiyla siirekli negatif bir ¢izgi
tizerinde yol almaktadir. Hem reklam veren sayis1 azalmakta
hem de fiyat rekabetleri isin tadini kagirmis durumda’ seklindeki
verdigi cevap bizlere konunun meslegimiz igersindeki 6nemini
vurgulamaktadir.

3.6.2.13. Yerel medya hukuksal sorunlar yagiyor mu?

Katilimcilarin ¢ogunlugu yerel medyada hukuksal sorun
yasaniyor mu sorusuna hayir cevabi verirken bazi katilimcilarin
bu soru ile birlikte dogru yere temas ettiklerini gorebiliyoruz.
Bu temas edilen konu yalan haber yaparak meslegimizi
kotiiye kullanan habercilerin hukuksal sorunlar yasadiklarini
dile getirmeleridir. Habercilik anlayisindan yoksun yayincilar
hukuksal sorunlarla kars1 karsiya kalmaktadir.

3.6.2.14. Yerel medyanin gelecegini nasil
goglemliyorsunug?

Katilimeilarin ¢ogunlugu yerel medyanin gelecegini nasil
gbzlemliyorsunuz sorusuna verdikleri cevapta yasal diizenleme
ve gerekli tesvikler saglanamazsa ekonomik sikintilarla
bogusan ve ilerleme kaydedemeyen bir sektor olarak kalacagin
diistinmektedir. Baz1 katilimcilar suan da bile yerel medyanin
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bitmis oldugunu ve bunu dile getirirken ulusal basinin yerel
basinin gii¢ kaybetmesine yol agan 6nemli etkenlerden
birisinin bolge sayfalar1 ve/veya bolge ekleridir. Anadolu’nun
en licra noktasina ulasabilen dagitim ag1 sayesinde, kaliteli
baskisiyla, yerele gore daha diizgiin Tiirkg¢esiyle, oturmus bayii
satig diizeniyle ulusal gazeteler yerel gazetelerin kentlerdeki
etkinlerine agir bir darbe vurmustur. Katilimeilarin goriislerine
gore bu konuda icten ige bir olumsuzluk goriilmektedir.

3.6.2.15. Yerel medyanin en biiyiik eksikligi nedir?

Katilimcilar genellikle bu soruya yerel medya sorunlarindan
kendilerince etkilendikleri yonlerde cevaplar vermislerdir.
Katilimcilarin gogunlugu Maddi yetersizligin en 6nde geldigini,
bazi katilimcilarin ise basin ilkelerine uymayan tetik¢i, santajci
ve camur gazeteci goriinimil meslegin en biiyiik sikintisi
oldugu diiriist basin kavraminin yok olmasini eksiklik olarak
nitelendirirken katilime1 13’iin de dedigi gibi vizyon, misyon,
mesleki etige baglilik ve kalifiye eleman eksiklikleri en biiyiik
eksiklikler olarak degerlendirilebilir.

3.6.2.16. Yerel medya sehirdeki kiiltiir ve sanat yasamina
katkida bulunuyor mu?

Katilimeilar bu konu iizerinde kamu ve 6zel kurumlari
degerlendirmisler yerel medyanin gérevi neticesinde soruyla
bagdastirmiglardir katilimcilar konu iizerinde ¢ogunlukla
sehirdeki kiiltiir ve sanat etkinliklerinin az olmast neticesinde
yerel medyanin katkida bulunamayacagini bununla ilgili
kurumlarin sehre yatirim getirmesi halinde her zaman yerel
medyadan katki bulacaklarimi dile getirmektedir. Ciinkii yerel
medyanin gorevi kiiltiir sanat alaninda organize etmek degil
organize edileni halka ulagtirmaktir.
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3.6.2.17. Yerel medyanin siyasetteki roliinii nasu
degerlendiriyorsunug?

Katilimeilarin bu soru iizerindeki etkileri ve verdikleri
cevaplar oldukga ¢eligkili olmaktadir. Kimi katilime1 Mahalli
medyanin Basin ahlak kurallart geregi tiim siyasi kurumlar
karsisinda tarafsiz olmasi en azindan siyasi yelpazenin
tamaminin haberlerin yapmasi gerekirken basta maddi sikintilar
ve bunlarm giderilmesi beklentisi olmak tizere diger beklentiler
nedeniyle tek yonlii siyaset taraf kirligi yapildigini1 Yerel
medyanin siyaseti degil siyaset yerel medyay1 yonlendirdigini
belirtirken, kimi katilimci ise basin ile i¢ ice olacaktir seklinde
degerlendirmislerdir.

Yerel medyanin kiiciik bir cografik bolgede yaym yapmasi
itibariyle calisanlar ve yore halki sik sik kentin degisik
platformlarinda bir araya gelmektedir. Aksaray kent merkezinin
kiigiik bir alana kurulu olmasindan ve haber konularinin da bu
alandan olusmasi, yerel medyanin siyaset ve olan iligkilerini
hassaslastirmaktadir. Yerel medya muhabirleri hemen her
giin haber kaynaklar ve okurlartyla isteyerek veya istemeden
sik sik karsilagsmakta, iletisim kurmakta, dolayisiyla haber
iretim siireclerinde onlarin goriis ve Onerilerinden bilerek
veya bilmeden etkilenmektedir. Hatta okur-izleyici-dinleyici,
goriis ve Onerisini belirtmese bile kurulan iletisim tizerine
medya calisani veya sahibi farkina varmadan bu siiregten
etkilenebilmektedir.

3.6.2.18. Yerel medyada mesleki dayanisma ve
orgiitlesmenin, meslege katkisinin oldugunu diisiiniiyor
musunug?

Yerel medyasinda c¢alisanlarin mesleki dayanigsma ve
orgiitlesme konusunda sorunlari oldugu goriilmektedir.
Fakat Aksaray ili yerel medya ¢alisanlar1 arasinda mesleki
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dayanismanin katilimer goriislerinden anlasildigi ortaya
cikmaktadir. Bu orgiitlesme Aksaray ilimizde diger illerimize
ornek teskil edecek sekilde yer almaktadir. Katilimci
goriislerinden meslegimize dayanigma ve orgiitlesmenin, katk1
sagladig1 agikardir.

3.6.2.19. Yerel medya mesleki yeniliklere ve dijitallesme
siirecine uyum saglayabildimi?

Katilimcilarin geneli bu konuda egitim eksikliklerinden ve
her yenilik i¢in ek sermaye gerektiginden bahsetmektedir, Devlet
destegi olmadan gazeteler dijitallesmeye kars1 direnmektedir
ancak yeni kurulan bircok internet gazetesi yillarin gazetelerine
karsin daha hizli ve daha etkin habercilik yapmasi ister istemez
mevcut basini da dijital ortama ¢ekmektedir. Dijital ortama
imkanlar oraninda gecilmekte ve mecburi olarak uyum
saglanmaya calisilmaktadir seklinde ifadeler kullanilmistir.
Katilimeilarin verdigi bu bilgiler 1s1ginda yeniliklere agik
olmak i¢in egitimin sart oldugu kendini gelistirme yoniinde
acik olmasi gerektigi ve gelisen diinyaya ayak uydurabilmek
icin dijitallesme siirecine uyum saglanmasi yoniinde ifadeler
kullanmiglardir.
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Demokratiklesmenin temel unsurlarindan biri olarak goriilen
basin, ozellikle Yerel Basin ne yazik ki Yaygin basinin bir
mikro yansimasi goriiniimiindedir. Hem miilkiyet yapisiyla
hem de icerik olarak Yaygin Medyaya benzemekte, benzemeye
calismaktadir. Dogal olarak, Yerel Basinin kendisinden
beklenilen islevleri yerine getirecek kadar gii¢lii ve etkili
oldugunu sdylemek biraz abarti olacaktir. Yerel Medyanin
baslica sorun alanlari ile faktorler arasi iliski incelendiginde
ekonomi temelli sorunlar, teknolojik yetersizlik, tiraj-reyting,
haber kaynaklari, emek istismari, medyada sendikasizlasma,
degisime ayak uyduramamak, teknolojiden yeterince
yararlanamamak, igerik ve mesleki 6zgiirliikten yoksunluk
sorunlartyla anlamli iligkiler saptanmustir.

Yerel medyanin en 6nemli sorun alanlarindan olan
ekonomi temelli sorunlar ile ¢alisma iliskileri faktorleri
arasindan yalnizca mesleki 6zgiirliik faktorii ile anlami bir
iliski tasimaktadir. Calisanlar ekonomik sorunlar azaldik¢a
mesleki Ozglirliik alaninin genisledigine inanmaktadir.
Gazeteciler tarafindan en énemli problemlerden biri olarak
goriilen medyada sendikasizlagsma ve faktorler arasindaki iligki
incelendiginde is tatmini, kuruma baglilik ve mesleki sayginlik
faktorleri ile anlamli bir iliski oldugu goriilmektedir. Buna gore
yerel medyadaki sendikasizlasma sorunu azaldikga is tatmini
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ylikselecektir. Medyada sendikasizlagsma azaldik¢a kuruma
baglilik da artacaktir.

Yerel medyanin baglica sorun alanlarindan emek istismari ve
calisma iliskileri faktorii arasindaki iliski incelendiginde sadece
is tatmini faktorii ile anlamli bir iligki igindedir. Yerel medyada
emek istismarinin Oniine ge¢ildigi takdirde is tatmininin
yiikselecegi goriilmektedir. Yerel medyada ¢alisma iliskileri
faktorlerinden is tatmini ve mesleki saygimlik faktorii ile igerik
sorunu arasinda da anlamli bir iliski g6zlemlenmektedir. Uzun
siiredir yerel medyanin 6nemli sorunlarindan biri olan tiraj-
reyting problemi ile mesleki sayginlik faktorii arasinda anlaml
bir iligki tespit edilmistir. Buna gore yerel medyada tiraj-reyting
sorununun az oldugunu diisiinenler mesleki sayginligin da az
olduguna inanmaktadir.

Teknolojik yetersizlik ile yerel medyada calisma iliskileri
faktorlerinden mesleki sayginlik faktorii ile anlamli bir
iliski tasimaktadir. Yerel medyada teknolojik sinirliligin az
olduguna inananlar mesleki sayginligin daha yiiksek oldugunu
diistinmektedir. Sonug olarak, yerel medyada uzun siiredir
tartisilan sorunlarin biiyiik bir ¢ogunlugu yerel yayinciligin
gelisiminin oniindeki engel olarak yerini korumaktadir.
Yerel medyadaki en biiyiik sorun alanlarinin basinda maddi
sikintilardan ortaya ¢ikan problemlerin oldugunu sdylemek
yanlis olmayacaktir. Genel anlamda yerel medyanin baglica
sorun alanlarinin ¢aligsanlar yiiksek diizeyde etkiledigi agiktir.
Bu sorunlar devam ettigi siirece gazetecilik meslegini yapanlar
arasinda is tatmini, kuruma baglilik ve mesleki sayginliga olan
inang azalmaktadir.

Buna bagli olarak is tatmini, kuruma baglhilig1 yaptigi isin
sayginligina bakig agis1 olumsuz olan bir ¢alisgandan mesleginin
gereklerini yerine getirmesi de pek miimkiin gériinmemektedir.
Bunun yani sira gazetecilik mesleginde en 6nemli faktdrlerden
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biri de mesleki 6zgiirliik alanidir. Ayn1 Sekilde gazetecilerin
Ozgiirliik alaninin genis olmadigi bir mecrada meslegin tam
manasiyla yapilabilecegini sOylemek dogru olmayacaktir.
Ayrica arastirma gostermektedir ki yerel medya toplum
acisindan 6nemli bir potansiyele sahiptir. Yerel medya sorunlar
yumagindan kurtuldugu takdirde toplumun en basta gelen
iletisim kurumlarindan olacagi agiktir.

Aksaray, Tiirkiye’nin i¢ Anadolu Bélgesi’nde ve
Kapadokya’da yer alan, merkezi Aksaray kenti olan idari
birimdir. 15.06.1989 giin ve 3578 sayili kanun ile Nigde’den
ayrilarak il statiisii kazanmugtir.

Ne yazik ki, 6zellikle yerel basinin demokratiklesmenin
temel unsurlarindan biri olarak kabul edilen yerel basin, ulusal
basmin mikro bir yansimasi gibi goriinmektedir. Miilkiyet ve
icerik bakimindan ulusal medyaya benziyor ve benzer olmaya
calistyor. Dogal olarak, yerel basinin kendisinden beklenen
islevleri yerine getirecek kadar giiclii ve etkili oldugunu
sOylemek biraz abartili olurdu. Yerel medyanin baglica sorun
alanlar1 ile faktorler arasi iligki incelendiginde ekonomi
temelli sorunlar, teknolojik yetersizlik, tiraj-reyting, haber
kaynaklari, emek istismari, medyada sendikasizlasma, i¢erik
ve mesleki 6zgiirlikten yoksunluk sorunlariyla anlamli iligkiler
saptanmuigtir.

Calismada, yerel medya profesyonellerinin bir meslek
sectiklerinde ayn1 meslegi tekrar segeceklerini belirtmeleri
onemlidir. Bu durum yorumlanabilir ¢iinkii yerel medya
profesyonelleri sektordeki tiim sorunlara ragmen mesleklerine
olan gilivenlerini kaybetmezler. Yerel medyanin varligim bilgiye,
geri ¢ekilmeye, engellenmesine veya resmi duyurularin veya
menfaatlerin elde edilmesine dayandiran bir s6zlesmenin
varlig1 bile profesyonellerin katkilarinin ve hizmetlerinin
¢ogunu goz ardi edebilir. Ancak, medya sektoriiniin bu yeniden
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yapilandirilmasi, medyanin kamu hizmeti yiikiimliiliiklerini
yerine getirip getirmedigi sorusunu giindeme getirmektedir.
Bununla birlikte, bu yapi tartismali hale gelmesine ragmen, bu
sektorde uzun siire ¢alisan gazetecilerin ¢abalari, sorunlarina
ve profesyonel ekipmanlarina ragmen dikkat ¢ekicidir. Ancak
bunun, karsilagilan sorunlarin géz ardi edilmesini gerektirmedigi
aciktir.

Bilgi iireten ve siirekli halkla i¢ i¢e olan medya caliganlarinin
goriislerinin bu baglamda dikkate alinmasi gerektigi ortaya
cikmustir. Uyelik faktorii, yerel medya sorunlar1 baglaminda
resmin 6nemli bir pargasidir. Cok zor kosullarda bilgi tireterek
ve paylasarak bir kamu gorevini yerine getiren insanlarin nabzini
tutan bu insanlar, yerel basinin ¢agdas kosullar altinda ¢alismasi
cok onemlidir. Yerel medyanin siyasetteki rolil ile ilgili en
onemli konu bu arastirmaya katilanlardi. Yerel medyadan
gazeteciler sik sik toplanmakta, giinliik olarak haber kaynaklar1
ve okuyucularla goniilli veya isteksizce iletisim kurmakta,
boylece tiretim siireglerindeki goriis ve Onerilerinin bilgi veya
bilgisinden etkilenmektedirler.

Yerel medyanin en 6nemli sorun alanlarindan olan
ekonomi temelli sorunlar ile ¢alisma iliskileri faktorleri
arasindan yalnizca mesleki 6zgiirliik faktorii ile anlami bir
iliski tasimaktadir. Calisanlar ekonomik sorunlar azaldikc¢a
mesleki Ozgilirliikk alaninin genisledigine inanmaktadir.
Gazeteciler tarafindan en dnemli problemlerden biri olarak
goriilen medyada sendikasizlagsma ve faktorler arasindaki iliski
incelendiginde is tatmini, kuruma baglilik ve mesleki sayginlik
faktorleri ile anlamli bir iliski oldugu goriilmektedir. Buna gore
yerel medyadaki sendikasizlagsma sorunu azaldikga is tatmini
ylikselecektir. Medyada sendikasizlagsma azaldik¢a kuruma
baglilik da artacaktr.
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Yerel medyanin baslica sorun alanlarindan emek istismari ve
calisma iliskileri faktorii arasindaki iligki incelendiginde sadece
is tatmini faktorii ile anlaml bir iligki icindedir. Yerel medyada
emek istismarimin Oniine gecildigi takdirde is tatmininin
yukselecegi goriilmektedir. Yerel medyada calisma iliskileri
faktorlerinden ig tatmini ve mesleki sayginlik faktorii ile igerik
sorunu arasinda da anlamli bir iliski gozlemlenmektedir. Uzun
siiredir yerel medyanin énemli sorunlarindan biri olan tiraj-
reyting problemi ile mesleki sayginlik faktorii arasinda anlamli
bir iliski tespit edilmistir. Buna gore yerel medyada tiraj-reyting
sorununun az oldugunu diisiinenler mesleki sayginligin da az
olduguna inanmaktadir.

Calismada, medya calisanlar1 i¢cinde muhabirlerin,
spikerlerin, yazi isleri miidiirlerinin, yaym ydnetmenlerinin
mesleklerini oldukca benimsedikleri goriilmiis ancak var olan
sorunlarin ¢6ziimi halinde daha etkin, daha kaliteli, daha
islevsel ve saygin bir medya olgusunun olusturulabilecegini
belirtmislerdir.

Nitelikli is giiclinii 6nemli bir sorun olarak degerlendiren
medya ¢alisanlar1 bunun medya igerigine dogrudan yansidigiin
da farkindadir. Yetersiz elemanin yaninda mevcut ¢alisanlarin da
o6nemli bir kismin diisiik {icretle calistirilmasi ve tistelik kalifiye
olmayan kisilerden olusmasi dikkate alindiginda egitimli
tiniversite mezunu olan profesyonel elemanlarin istihdami
s0z konusu medya kuruluslarina kalite getirecegi agiktir. Bu
durum medyanin igerigini, kalitesini, 6nemini, islevselligini,
saygmligini, okunurlugunu/seyredilirligini/dinlenirligini ve
daha pek ¢ok olguyu etkileyecegi goriismeler neticesinde ortaya
¢ikmistir.

Teknolojik yetersizlik ile yerel medyada calisma iliskileri
faktorlerinden mesleki sayginlik faktorii ile anlamh bir
iliski tagimaktadir. Yerel medyada teknolojik sinirliligin az
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olduguna inananlar mesleki sayginligin daha yiiksek oldugunu
diistinmektedir. Sonug olarak, yerel medyada uzun siiredir
tartisilan sorunlarin biiyilik bir ¢ogunlugu yerel yayinciligin
gelisiminin oniindeki engel olarak yerini korumaktadir.
Yerel medyadaki en biiyiik sorun alanlarinin basinda maddi
sikintilardan ortaya ¢ikan problemlerin oldugunu sdylemek
yanlig olmayacaktir. Genel anlamda yerel medyanin baglica
sorun alanlarinin ¢alisanlar yiiksek diizeyde etkiledigi agiktir.
Bu sorunlar devam ettigi siirece gazetecilik meslegini yapanlar
arasinda is tatmini, kuruma baglilik ve mesleki sayginliga olan
inan¢ azalmaktadir.

Buna bagli olarak is tatmini, kuruma baglilig1 yaptigi isin
sayginligina bakig agis1 olumsuz olan bir ¢alisgandan mesleginin
gereklerini yerine getirmesi de pek miimkiin gériinmemektedir.
Bunun yani sira gazetecilik mesleginde en 6nemli faktorlerden
biri de mesleki 6zgiirliik alanidir. Ayni sekilde gazetecilerin
Ozgirliik alaninin genis olmadigi bir mecrada meslegin tam
manasiyla yapilabilecegini sOylemek dogru olmayacaktir.
Ayrica arastirma gostermektedir ki yerel medya toplum
acisindan 6nemli bir potansiyele sahiptir. Yerel medya sorunlar
yumagindan kurtuldugu takdirde toplumun en basta gelen
iletisim kurumlarindan olacagi agiktir.

Sonug olarak, yerel medyanin sorunlarini ¢ozmek, yeniden
gelistirmek ve giliclendirmek i¢in en 6nemli gérev medya
kuruluglarina aittir. Yerel medyanin sahipleri ve ¢alisanlari
kuruluglarii giincel gelismeler ve kosullara gore yeniden
yapilandiracak ve yeni stratejiler gelistireceklerdir.

Devlet, yerel basina siirekli malzeme saglamak yerine,
gelisimini engelleyen tiim mekanizmalar1 ortadan kaldirmak
icin adimlar atmalidir. Bilimsel arastirmalarda, yerel medyanin
gelistirilmesi ve gili¢lendirilmesinin yerel iletisimi ve iletigimi
giiclendirdigi ve yerel demokrasinin saglikli gelisimine katkida
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bulundugu ve boylece yerel kalkinmanin saglandigi agiktir.
Belki de yerel basini iyilestirmek i¢in bazi tegvikler hazirlanmal
ve destekleyici uygulamalarin uygulanmasi yerel medyanin
yasaminda ulusal bir politika olabilir. istenen kalite déngiisiiniin
bir yerden baglamasi i¢in, tiim taraflarin kendilerinden beklenen
eylemi miimkiin olan en kisa zamanda yapmasi gerekir..
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EKLER

Bazi katilimcilar ve cevaplari:
SAYIN KATILIMCI: 1

1.Yerel medyada farkli gorevlerde calisan katilimcilarin
sosyo- demografik 6zellikleri.

2.Medya sektoriinde rahatsizlik duydugunuz konular
nelerdir?

Medya Sektorii son zamanlarda siyasallasti bir taraf olmaktan
gercekleri yazamaz hale geldi bunun 6tesinde tacizei medya
tiiredi meslek bana bulasmasin korkusu yasatarak santaj ve
tehtidkar bir tablo ¢izmeye baslad: .

Acimasiz 6n yargili basin etik degerlerini hice sayan bir
yaklasim sergiledi rekabet sanilan doviis ortaminda birbirlerini
harcama yok etme istegi hortladi bu neredeyse bir hedef sayilan
ilkesizliklerle doldu engellenemez hale geldi .en dnemlisi
biliyiik kii¢iik sevgisi ortadan kalkt1 herkes meslekte kendinden
bagka birini iistiin goremez vaziyete gelindi . Bunun kiigiigii
biiyiigii yok Ulke geneline bakildiginda ne zahmetlerle kurulan
meslek birligi kendi i¢ gekismeleri dolaysiyla bir federasyondan
konfederasyonlar dogurmustur bu parcalanma dogal olarak
tim illerde yeniden pargalanmayi beraberinde getirmistir
buda meslegin birligine katki degil de dagilma siirecini
hizlandirmistir.
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3.Medya sektoriinde gérev yapmak i¢in, akademik egitimi
gerekli goriiyor musunuz?

Egitim her zaman gerekli bir unsur ancak egitim yaparken
Gazeteci olmak ile sahadan yetismek ¢ok ayr1 durumlardir.
Yapilmast gereken aslinda egitim 6gretim ve akademik
boliimlerde mutlaka sinifi¢i egitimin disinda bulunduklari basin
yayin kuruluglarinda en az 1 yil uygulamali egitim goriilmesi
sarttir be sadece gazetecilik i¢in degil tiim mesleklerde
uygulanmalidir insanin i¢indeki marifetler sahada daha da
ortaya ¢ikacaktir.

4.Medya alaninda gdrev yaparken karsilastiginiz en 6nemli
zorluk nedir?

Genelde kurum ve kuruluslarda haber akisinda zorluk
yasanir eger kurumlarin lehine bir haber olursa tiim imkanlar
sevk edilir, yok kurumdaki bir aksaklik dile getirilecekse her
tiirlii engellemeler baglar. Buda beraberinde besleme basinla
isini diiriistce yapanlari birbirinden ayirir.

5.Yerel medyanin sermaye iliskisini nasil
degerlendiriyorsunuz?

Yerel Medya kurulusu sayet sadece medya sektoriinde is
yapiyor ve ge¢imini sagliyorsa yasam sansi oldukca diiser
ancak bu meslegi kazang degil de bir meslek yada hobi seklinde
yapiyorsaniz farkli bir durum yaratabiliyor. Ornegin yaptigi
ticari islerin Oniinli agmak i¢in yapilan bir yaymecilik oluyorsa
bunun adi tetik¢ilik oluyor, yada is adami siyaseten bir alanda
yer alabilmek ugruna gazete yada medya kurulusu aliyor yada
aciyorsa bu da se¢im gazetesi adini aliyor se¢im sonuglarinin
ardindan yasamini bir sekilde kaybediyor.

6.Yerel medyanin ve ¢alisanlarinin en biiytik problemi nedir?
Gazetecilik meslegi 6zellikle yerel kanatta maddi yonden

korunakli hale gelemezse ¢alistirdigi eleman sinirli kalacaktir.
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ornegin Gazete isletmelerinde resmi ilan alamiyorsa bir gazetenin
yasamasi ancak bir hedef ugruna zoraki gidecektir fazla personel
olamaz sahada bulunan muhabir olamaz hazir haberlerle
idare eder, Sayet Gazete Resmi ilan aliyorsa durum farklidir
gercek personel ¢alistirmak yerine disaridan basin meraklisi
kisilerin sigorta parasini kendi 6demesiyle personel varmig
gibi gostererek mecburi say1y1 agmis olurlar yada meslektaslar
kendi ¢ocuklarim1 karsilikli sigortali gostermek suretiyle
durumu idare edebilirler. Hal boyle olunca kazandirmayan
sektor goriiniimiinden dolay1r maalesef meslege yeni eleman
kazandirmak oldukca zorlasmaktadir

7.Yerel medya sahipleri olarak en biiyilik problemi nedir?

Yerel Medya sahiplerinin meslekten elde ettikleri gelir her
gecen y1l azalmaktadir resmi ilan alirken meslegin cazip kilinan
taraflar gittikge azalmaktadir habercilik artik yazilidan sesli ve
gorsele gegmiste gelecekte de elektronik ortama sosyal medya
ya diisecektir herkes cebindeki telefon kadar haberle ilgili
olacaktir onun i¢in medya sahipleri teknolojiyle biitliinlesecek
bir destek beklemektedir Internet gazeteciligi resmi statiiyle bir
an Once disipline sokularak kaosun 6niine ge¢ilmelidir.

8. Yerel medya habercilik ilkelerine dikkat ediyor mu?

Yerel Medya habercilik ilkelerine dikkat edebilmesinin
tek yolu maddi sikintisinin olmamasina baglidir yetersiz
bir biitceyle kisitli olan imkanlar1 birlestirdiginizde kimseyi
giicendirmemeyi tercih eden bir konuma dogru gidersiniz buda
meslegin gergekten ilkelerine uyulmasini engeller kamu yarari
ve zararini gézetmekten uzak kalir

9.Farkl1 bir meslek segme durumunda, medya sektoriine
devam eder misiniz?

Medya sektorii bagimlilik yapan bir gizli glictiir herkes
basiin 4. Kuvvet oldugunu bilir baska bir meslek secen bir
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gazeteci yine gozii muhabir agkiyla bakar hadiselere o ylizdem
medya sektoriinden girig vardir ¢ikis yoktur

10.Haber yaparken en ¢ok zorluk ¢ektiginiz alanlar nelerdir?

Bazen Objektif haber yaptigiizda kirmak istemediginiz
insanlarin kirilabilecegi haberi yapmak ve yapmamak arasinda
zorlanirsiniz karar verememe hali sizde derin yara acar

11.Haber yaparken tarafsiz oldugunuzu diisiintiyor
musunuz?

Her zaman Oyle olmuyor tarafsiz kalmak demek etrafinda
dost kalmamas1 demek oluyor bunu bazen goze alirsiniz bazen
idare edersiniz . ancak ¢cogunlukla objektif olma ruhu insani
daha etkin gazeteci olmaya zorlar

12.Yerel medya sizce gorevini yerine getiriyor mu?

Yerel medya gorevini yerine getiriyor deme zor biiyiik yada
kii¢iik bir ilde siz biirokratlarla yada siyasilerle olan iliskileri
koparmay1 goze almadik¢a gorevini tam yapmis sayilmaz sadece
kamuoyu yarari ilke edilecekse ki zor bu sefer ne siyaset¢i nede
biirokrat memnun kalmayacaktir

13.Yerel medya gerekli reklam destegini aliyor mu?
Yerel medyada reklam destegi fiyatlarin diislisiiyle medya
seceneklerinin artistyla siirekli negatif bir ¢izgi iizerinde yol
almaktadir. Hem reklam veren sayisi azalmakta hem de fiyat
rekabetleri igin tadini1 kagirmis durumda.

14.Yerel medya hukuksal sorunlar yastyor mu?

Evet haberleri objektif yazmanin bedeli agirdir glinlimiizde
herkes hak arama pesinde en ufak bir haberde dahi mahkeme
yolu tehdidiyle bas basasiniz.

15.Yerel medyanin gelecegini nasil gdzlemliyorsunuz?
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Desteklenmezse, kaliteli bir nesil gelmezse yeni
diizenlemelerle sanal ve dijital ortama tasinmazsa kendiliginden
eriyip gider.

16.Yerel medyanin en biiyiik eksikligi nedir?

Maddi yetersizlik en 6nde gelir, basin ilkelerine uymayan
tetikei, santajci ve camur gazeteci goriinlimii meslegin en bilyiik
sikintisidir diiriist basin kavraminin yok olmasi.

17.Yerel medya: Sehirdeki kiiltiir ve sanat yasamina katkida
bulunuyor mu?

Evet bulunuyor firsat bulanlar etkili de olabiliyor ancak
kiiltlir sanat yagsami1 sadece basinla biten bir durum degil o
yiizden yapabildigi sadece haber destegi vermektir.

18.Yerel medyanin siyasetteki roliinii nasil
degerlendiriyorsunuz?

Bazen siyaseti yonlendirmeyi diisiinen basin giiciin 6zleriz
o yiizden hep adaylarin istenildigi kisiler olmas1 beklenir o
ylizden basin siyasetin her zaman i¢inde olmustur. Tabi bu
durum tlkeyi hakkiyla temsil edenlerle kullanilmaya miisait
siyasetci kavraminida beraberinde getirir.burada basin kendine
oyuncakmi ariyor yoksa fikir liretecek kisimi artyor bunun
sonucunda siyaset ve basin iliskileri sekillenir.

19.Yerel medyada mesleki dayanigsma ve orgiitlesmenin,
meslege katkisinin oldugunu diistiniiyor musunuz?

Yerelde birkag sehir disinda tek temsil eden cemiyet kalmadi
buda bazen ayni ilde 4 veya 5 cemiyet oldugunu diisiiniirsek
bir anlam kalmiyor say1 artmas1 makam sevdasiyla biitiinlesince
kimseye birakilmak istenmeyen koltuk yeni bir cemiyet
doguruyor bunun da yerel medyada bir karsilig1 olmuyor
sorunlar1 ¢ozecek mesleki orgiitlerin kendisi sorun olmaya
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basliyor bir ¢ok cemiyetin tek kisi haricinde gazeteci liyesi bile
olmadigini diisiiniirsek tamamen kontrolsiizliik demek lazim.

20.Yerel medya mesleki yeniliklere ve dijitallesme siirecine
uyum saglaya bildi mi?

Devlet destegi olmadan gazeteler dijitallesmeye karsi
direndiler ancak yeni kurulan birg¢ok internet gazetesi yillarin
gazetelerine karsin daha hizli ve daha etkin habercilik yapmast
ister istemez mevcut basini da dijital ortama ¢ekmektedir.
Tek sorun abonelerin artik gazete yerine dijital ortama
gegerek aboneliklerini iptal ettirmesidir bunun karsiligi yen
diizenlemeyle internet f-gazeteciligine sinirlama getirilmesi
ile devletin korumaci imkanlar vermesiyle miimkiindii.

SAYIN KATILIMCI: 2

GAZETECILERLE YAPILACAK MULAKAAT
SORULARI

1. Yerel medyada farkli gérevlerde ¢alisan katilimcilarin
sosyo- demografik 6zellikleri.

2. Medya sektoriinde rahatsizlik duydugunuz konular
nelerdir?

Teknolojik gelismeler medyanin dijital donemini baslatirken
dogru bilginin 6nemi ¢ok daha degerli hale gelmistir. Yaganan
dijitallesme sektorii olumsuz etkilemistir. Bu durum bilgi
kirliligini beraberinde getirmis ve sektor agir darbeler almistir.

2.Medya sektoriinde gorev yapmak i¢in, akademik egitimi
gerekli goriiyor musunuz?

Kesinlikle gerekli oldugunu diisiniiyorum. Sektor ¢alisanlari
iginde bulundugumuz ¢agda kendisini siirekli yenilemek
zorunda oldugunu bilmeli. Teknolojinin sundugu imkanlar
orta iken toplumda medya mensubu diye gosterilen veya anilan
kisilerin mutlak farklarinin olmasi gerektigini diistinenlerdenim.
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3.Medya alaninda gorev yaparken karsilastiginiz en nemli
zorluk nedir?

Dogru bilgiye ulagsmak i¢in yapilan aragtirma ve ¢alismalarda
biirokrasinin kat1 tutumu, ¢agin gereklerine olan uzakligi.

4.Yerel medyanin sermaye iliskisini nasil
degerlendiriyorsunuz?

Medya ozellikle yerel medya siirekliligi saglamak igin
sermaye ile siki iligkiler kuruyor. Etik olmayan ancak yasamak
icin basvurulan bu yol medyay1 kirletiyor.

5.Yerel medyanin ve ¢alisanlarinin en biiyiik problemi nedir?

Yerel Medyanin en biiyiik problemi yerel olamamalari!
Caliganlarin en biiyiik problemi ticret!

6.Yerel medya sahipleri olarak en biiyiik problemi nedir?
7. Yerel medya habercilik ilkelerine dikkat ediyor mu?

Dikkat ettigini maalesef soyleyemeyecegim. Bir ¢ok kez
etik ilkeler yok sayilarak habercilik islevi yapilmaktadir.

8.Farkli bir meslek segme durumunda, medya sektoriine
devam eder misiniz?

Devam edebilecegimi diisiinmiiyorum.

9.Haber yaparken en ¢ok zorluk ¢ektiginiz alanlar nelerdir?
Politika, saglik, yerel yonetimler.

10.Haber yaparken tarafsiz oldugunuzu diistinityor musunuz?
Sahsim adina ¢ogunlukla evet.

11.Yerel medya sizce gorevini yerine getiriyor mu?

Yiiz izerinden yiizde kirkbes oraninda getiriyor diyebilirim.

12.Yerel medya gerekli reklam destegini altyor mu?
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Aldigini diistinmiiyorum, yerel medya reklam caligmasim
yeteince yapmiyor. Dolayisiyla reklam veren sektdr sahipleride
duyarsiz davraniyor.

13.Yerel medya hukuksal sorunlar yastyor mu?

Kesinlikle yasiyor. Yasadigimiz hukuksal sorunlarin
tistesinden nasil gelinecegimiz hususunda da bilgimiz yok.

4.Yerel medyanin gelecegini nasil gozlemliyorsunuz?

Yerel medya 80’ler 90°1arda bulunduklari sehirlerin 6nemli
sesleri idi ancak gelecege dair goriisiim; sesleri kisilacak
gelecekte belki de tiikkenecek. (Dijtal medya)

15.Yerel medyanin en biiylik eksikligi nedir?

Yerel olamamalari, yasadiklar1 sehirlerin gergeklerinden
uzaklagmalari.

16.Yerel medya: Sehirdeki kiiltiir ve sanat yasamina katkida
bulunuyor mu?

Bulunuyordu ancak giintimiizde bu alanlarda etkin oldugunu
diistinmiiyorum.

17.Yerel medyanin siyasetteki roliini nasil
degerlendiriyorsunuz?

Bu alandaki roliinii sosyal medyaya kaptirmis durumda.

18.Yerel medyada mesleki dayanisma ve Orgiitlesmenin,
meslege katkisinin oldugunu diisiiniiyor musunuz?

Gerg¢ek manada saglanacak birlik ve beraberlik sektore ve
caliganlarina elbette katki saglayacaktir,

19.Yerel medya mesleki yeniliklere ve dijitallesme siirecine
uyum saglaya bildi mi?

Kismen diyebilirim.
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SAYIN KATILIMCI: 3

GAZETECILERLE YAPILACAK MULAKAAT
SORULARI

1- Yerel medyada farkli gorevlerde ¢alisan katilimcilarin
sosyo- demografik 6zellikleri.

2- Medya sektoriinde rahatsizlik duydugunuz konular
nelerdir?

Cevap: Medya sektoriiniin igslevini devam ettirebilmesi
i¢cin gerekli maddi imkanin ana kaynaklarindan olan Resmi
ilanlarin Internet ortamima taginarak yaymi saglayacak gelirlerin
kisitli hale getirilmesi ile genel olarak kamu aleyhine yapilan
haberlerin hakli veya haksiz olduguna bakilmaksizin medya
organlarina kars1 alinan tavir.

3- Medya sektoriinde gorev yapmak icin, akademik egitimi
gerekli goriiyor musunuz?

Cevap: Elbetteki yapilan meslegin egitiminin alinmasi
gerekir fakat egitimin yaninda medya sektoriinde calisanin
meslegini sevmesi ve siirekli olarak kendisini gelistirmesi
gerekir.

Bunu yapmayanin aldig1 akademik egitimin meslegine
gelistirmesine 6nemli bir katkist olmaz.

4- Medya alaninda gorev yaparken karsilastiginiz en 6nemli
zorluk nedir?

Cevap: Kamu gorevlilerinin genel olarak vatandasin haber
almasii saglayan medya mensuplarina haber ulagsmasinda
olusturduklari engeller ile 6zellikle elestirici haber yazanlara
karsi1 aleni ve gizli engellemeler.

5- Yerel medyanin sermaye iliskisini nasil
degerlendiriyorsunuz?
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Cevap: Mahalli medya organlarinin yayimlanmasi ve
dagitilmasi i¢in elbette ki bir sermaye gerekmektedir fakat
basinla alakasi olmayanlarin sirf medya organini ticaretine
lokomotif yapmasi asla ve asla dogru degildir.

Bu ve benzeri olusumlar Medyada kartellesmeye de sebep
oldugundan bunun 6niine gegilmeli.

Bunun caresi ise mahalli medya ile genel medya organlarinin
resmi ilanlar ve mesru kaynaklarla desteklenmesi gerekir.

6- Yerel medyanin ve calisanlarinin en biiyiik problemi
nedir?

Cevap: Giinlimiizde istisna disinda mahalli medyanin
problemi resmi ilan kisitlamasi ile kamu ve 6zel kesim baskist
iken kamu ile Siyasetgiler, Meslek Odalar1 ve STK’larin
faaliyetlerini gondermesi nedeniyle calisanlarin haber bulma
konusunda 6nemli bir sikintilari bulunmamasi islerinin
kolaylastirilmasi gibi goriilse de aslinda meslegini gelistirme,
yeni haberler bulma ihtiyacini ortadan kaldirdigindan medya
mensubunu koreltmektedir.

Mabhalli medya ¢aliganlarinin asil sikintisi organinin yeterli
gelirinin olmamasi nedeniyle maasinin diigtikliigiidiir.

7- Yerel medya sahipleri olarak en biiyiik problemi nedir?

Cevap: Mahalli medya organlariin geneli yayini gazetecilik
ilkelerinin geregi yerine ticaret i¢in yaptiklarindan en biiyiik
problemleri yaptiklar: haberlerde taktir ve tektir ibresini adil
sekilde tutamamalaridir.

8- Yerel medya habercilik ilkelerine dikkat ediyor mu?

Cevap: Istisna disinda kalanlarin genelinde ne haber
yazma kalibina nede haber bulma, elde etme ihtiyaclar
gonderilen biiltenler nedeniyle ortadan kalktigindan bunlarin
haberlestirilmesi gerekirken buna da riayet edilmeyerek
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kopyalanarak yapistirildigindan ilke diye bir seye birakin dikkat
edilmesini, bunun oldugunu bile bilen yok.

9- Farkli bir meslek secme durumunda, medya sektoriine
devam eder misiniz?

Cevap: Kendi adima Medya mesleginden baska bir meslegi
se¢cmem.

10- Haber yaparken en ¢ok zorluk ¢ektiginiz alanlar nelerdir?

Cevap: Bir gazeteci olarak eger ki tiim bilgi ve belge ile
fotograflarda dahil tiim dokiimanlar1 sagladiktan sonra kamu
cikar1 gézetmek diginda her hangi bir zorluk ¢ekmem.

11- Haber yaparken tarafsiz oldugunuzu diisiiniiyor
musunuz?

Cevap: Her zaman ve her sartta kamu ¢ikar1 disinda her
zaman ve her sartta haberlerimde tarafsiz oldum, herkesin
hakkini siyasi goriisleri ile inan¢larina bakmadan elimdeki
bilgi ve belgelere gore tarafsiz bir bakisla yazdim.

12- Yerel medya sizce gdrevini yerine getiriyor mu?

Cevap: Mahalli medya ¢ok ¢ok istisna diginda gazetecilik
yerine resmi gazete gibi oldugundan gérevini yapmamaktadir.

13- Yerel medya gerekli reklam destegini aliyor mu?

Cevap: Ozellikle Aksaray gibi kiigiik yerlerdeki medya
organlar yeterli reklam destegini alamiyor.

14- Yerel medya hukuksal sorunlar yasiyor mu?
Cevap: Elbette ki hukuksal sorunlar yasaniyor.

Fakat haber yapan veya kose yazan ile medya organi sahibinin
kendisini savunacak yeterli maddi imkani olmadigindan
istisnanin diginda bir ¢ok olumsuzluk gérmezlikten geliniyor.

15- Yerel medyanin gelecegini nasil gozlemliyorsunuz?
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Cevap. Genel bir mahalli medyay1 destekleme caligmast
yapilmaz ve bunun i¢in gerekli maddi ile manevi destekler
ile yasal giivenceler saglanmaz ise mahalli medyanin kagida
basili olanlarin birkag yil sonra ya ortadan kalkacagi veyahut
ta her il ile ilgede en az sayiya inecegi kanaatindeyim.

16- Yerel medyanin en biiytik eksikligi nedir?

Cevap: En biiyiik eksikligi giinliik yayminda kullanacagi
haberleri kendi elemanlarinin bulmamasidir.

17- Yerel medya: Sehirdeki kiiltiir ve sanat yagamina katkida
bulunuyor mu?

Cevap: Istisna disinda bu konuda etkili oldugu sdylenemez.

18- Yerel medyanin siyasetteki rolinii nasil
degerlendiriyorsunuz?

Cevap: Mahalli medyanin Basin ahlak kurallar1 geregi tiim
siyasi kurumlar kargisinda tarafsiz olmasi en azindan siyasi
yelpazenin tamaminin haberlerin yapmasi gerekirken basta
maddi sikintilar ve bunlarin giderilmesi beklentisi olmak
iizere diger beklentiler nedeniyle tek yonlii siyaset taraf kirligi
nedeniyle okuyucu, dinleyici ve seyirci iistiinde ¢okta etkisi
olmamaktadir.

19- Yerel medyada mesleki dayanisma ve orgiitlesmenin,
meslege katkisinin oldugunu diisiiniiyor musunuz?

Cevap: Mahalli medya organlarinin orgiitlestikleri
derneklerinin ¢oklugu ve bunlarin bagkan ve yonetimlerinin
buralar1 babalarindan kalmis gibi goriilerek yonetimlerin
degismemesi ve medya mensuplarinin sikintilarina yeterli
sekilde egilin memesi nedeniyle 6nemli oranda olumlu manada
bir katkilarinin olduguna inanmiyorum.

20- Yerel medya mesleki yeniliklere ve dijitallesme siirecine
uyum saglaya bildi mi?
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Cevap. Genel olarak her yenilik i¢in ek kapital gerektiginden
buna imkanlar oraninda gecilmekte ve mecburi olarak uyum
saglanmaya calisilmaktadir.

SAYIN KATILIMCI: 4

GAZETECILERLE YAPILACAK MULAKAAT
SORULARI

1. Yerel medyada farkli gorevlerde ¢alisan katilimeilarin
sosyo- demografik 6zellikleri.

2. Medya sektoriinde rahatsizlik duydugunuz konular
nelerdir?

Meslek mensuplart arasinda rekabetin kiskangliga
iftiraya ve rakibinin ayagini kaydirma gibi entrika yollarina
bagvurmanin yani sira, birilerinin tetik¢iligini tistlenerek gérev
olarak bilmeleri, mesleki ¢alismalarda en ciddi rahatsizliklarin
basinda gelir. Zira meslek mensuplarinin birbirlerinin istifade
ederek bilgi akiginda eksikliklerini gidermeleri gerekirken, yine
birbirleri ile didisme yolunu se¢meleri seviyenin 6l¢lisiinii de
sergileyen bir davranig bigimidir.

3. Medya sektoriinde gorev yapmak i¢in, akademik
egitimi gerekli gorityor musunuz?

Alayli ve mektepli diye tabir edilen tiim sektorlerdeki aktorler,
zaman igerisinde geleneksel bilgi gorgii ve becerilerin yerini
akademik bir egitimin zorunlu hale almasina birakmistir. Tipki
bir zanaat dali gibi medyanin da igerisinde zanaat sahiplerinin
olmasi temenni edilse de, sartlar akademik egitimin 6n planda
olmasinit zorlamistir. Kesinlikle faydali olacagi kanaatinde
oldugumuz akademik egitimin, ciddi meslegini seven ve iistiin
ahlak degerleri ile donanmis meslek mensuplari i¢in kazanim
olacag kesindir.
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4. Medya alaninda gorev yaparken karsilastiginiz en
onemli zorluk nedir?

Medyanin temel diregi haber ve bilgidir. Ulagsmak i¢in
ise cogu kez mutlaka devlet birimleri ile iletisimden gectigi
kabul edilir. Bilgi ve haberin tamami olmasa da biiyiik oranda
resmi kaynakli bilgiye dayali haberler saglikli oldugu kadar
ulasmas1 da zaman zaman zordur. idarecilerin toplumu
bilgilendirme yolunda medya mensuplarin1 haberdar eden
kapilar1 kapatarak kisir bir dongii igerisine girmesi medyanin
isini zorlagtirir. Diinyanin seffaflastigi, demokrasi baglaminda
ifade 6zglrliigiiniin gelismis iilkelerde bas taci edildigi bir
donemde, gorevlerini engelleyici nitelik alan haber kanallarimi
tikama engeli medya mensuplarinin en zor anlarindandir.

5. Yerel medyanin sermaye iliskisini nasil
degerlendiriyorsunuz?

Yerel medya yaygin medya gibi ayn1 kaderi paylasan bir
sektordiir. Gegmiste medyanin sermaye iligkileri belli 6lgiilerde
ama mutlaka mesafeli olarak seyrederken, teknolojinin
ilerlemesi, medyanin 4. Kuvvet gibi ge¢miste kalan bir tabirle
zihinlerde yer etmesi, sermayeyi bu sektore ¢ekmistir. Kaliteli
ve slirdiirebilirlik bir yayin anlayisinda kapital 6n plana ¢ikmig
ve ister istemez sermaye medya {izerinde etkisini artirmistr.

6. Yerel medyanin ve ¢alisanlarmin en biiyiik problemi
nedir?

Her ikisinin de 6nceligi para olmustur. Parasal yonden tatmin
edici her rakam gerek isveren gerekse calisani olarak medya
sektoriinii mutlu eder hale gelmistir. Para varsa problemler
minimize edilmig, mutlu mesut bahtiyar olarak yayinlar devam
etmistir. Para yoksa sorunlar yumagi da katlanarak biiyiimiis
dert haline gelmistir.
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7. Yerel medya sahipleri olarak en biiyiik problemi
nedir?

Oncelikle iyi yetismis eleman. Bu hem teknik kadroda hemd
e yazi islerinde ve sahada muhabir kadrosunda gecerlidir. Tabi
ki boylesi meziyet sahibi kadroyu olusturmak i¢inde tatmin
edici bir para. Bu ikisi ¢oziiliirse ortaya kaliteli bir {iriin ¢ikar.

8. Yerel medya habercilik ilkelerine dikkat ediyor mu?

Tamamiyle dikkat ediliyor denirse yanlis olur. Diger
sorularin cevaplarinda yer verdigimiz yetismis kadro bunun
anahtar cevabidir. Kisith imkanlar ve yetismemis personel hata
say1sini her zaman artirir. Once meslegi ve mesleki temel ilkeleri
ogrenmek gerekir. Ardindan bilgi ve kiiltiir ile harmanlanmig
bir hazine niteligindeki kapasite. Bunlar eksikse ilke, kural,
etik hak getire.

9. Farkl1 bir meslek se¢gme durumunda, medya sektoriine
devam eder misiniz?

Kesinlikle hayir. Keyif veren bir mesleki icraat kalmamustir.
Bunun pek ¢ok nedenleri vardir. Sadece teknoloji ve para
olarak degerlendirilemez. iki onemli faktorii yakalasaniz da
yayin akisinda 6zgiir olamadiktan sonra esir hayati yasatan
bir meslegin aktorii olmak herkesin kabullenecegi bir durum
degildir.

10.  Haber yaparken en ¢ok zorluk ¢ektiginiz alanlar
nelerdir?

Her ne kadar ajanslar tarafindan ya da ilgili kurum tarafindan
bilgi notu olarak verilse de asayis haberleri zorlanilan haberlerdir.
Zira resmi kurumdan da gelse acaba kim suglu kim sugsuz
kaygist verir. Meslek hayatimda 6rnekleri vardir. Toplumda
kisileri yaralar nitelik tasiyan haberler tizerinde titizlikle durup,
bir yanlis anlagilmaya firsat vermemeye gayret gdstermek en
akillica istir.
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11.  Haber yaparken tarafsiz oldugunuzu diisiiniiyor
musunuz?

Habercilikte tarafsizlik ilkesi olmazsa olmazimizdir. Fakat
her yayin kurulusu kendi yayin politikalarini ayarlar. Ortak
nokta kanunlardan yana olma, demokrasi, insan haklari, ifade
Ozglirliigii etrafindan birlesmedir. Onun disinda tarafsizlik
ilkelerine sadik kalmaya calismak her meslek mensubunun
temel ilkesi olmasi gerekir. Zaman zaman bizlerinde tarafsizlik
ilkelerini ihlal ettikleri olmustur. Kiiclik bir bolgede meslegi
icra etmenin dez avantajlaridir. Hatir ve gontil isinin 6n planda
oldugu Anadolu sehirlerinde bazen ilkeler goz ardi edilebilir.

12.  Yerel medya sizce gorevini yerine getiriyor mu?

Ulkemizde pek ¢ok meslek grubu gibi elbette yerel medya
da gorevini yerine getirmede siifta kaliyor. Bunun nedenleri
olarak birden fazla ve hepsinin de birbirine bagh konular
oldugunu unutmayalim. En bariz 6rnegi maddi imkansizlik.
Bir yerlere bagimli olma ve dolayisi ile sorumluluklarini yerine
getirememe. Bir baska dnemli faktor ise medyanin bagimsiz
olmamas.

13.  Yerel medya gerekli reklam destegini altyor mu?

Basin ilan kurumu tarafindan dagitimi yapilan ve subesi
bulunmayan illerde bu gorevi valiliklerin tistlendigi resmi
ilanlarin disinda, maalesef medyanin reklam pastasi yoktur.
Ozel sektor ilanlari farkli mecralara kaymistir. Bunun baslica
nedenlerinden biride meslek mensuplarinin aralarindaki
iletigimin tatli bir rekabet yerine yok etme veya benden baskasi
olmasin diislincesinin hakimiyetinin getirdigi olumsuzluklarin
yansimast olarak kabul ederim. Bir medya biriminde gikan
reklam diger medya birimleri tarafindan o isletmenin stirekli
rahatsiz edilerek ‘bize de reklam ver’ dayatmasi meslek
mensuplarimin ayagina sikilan kursun gibidir.
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14.  Yerel medya hukuksal sorunlar yasiyor mu?

Kimseye dokunmuyor ki hukuksal bir sorun yasansin. Daha
cok ¢icek bocek ve magazin agirlikli haberler 6n plana ¢ikinca
hukuksal bir sorun da elbette yasanmaz

15.  Yerel medyanin gelecegini nasil gézlemliyorsunuz?

Kagida dayali gazetecilik tamamen bitmeyecek. Ama biiyiik
oranda yerini sanal aleme birakacak. Televizyon, radyo ve
internet gazeteciligi katlayarak devam edecek. Belki bunlardan
radyolarda bir daralma olabilir. Ama diger iki birimin tahtinin
uzun soluklu olacagi kanaatindeyim.

16.  Yerel medyanin en biiylik eksikligi nedir?

Bilgi ve kiiltiiriin yan sira ilkelerle degil dedikodu veya
birilerine tetikg¢ilik yapma gibi eylemlerle olusturulan eksiklik
ilk goze batan kriterler. Bir de siyasi tercihleri 6n plana ¢ikarip
yandas-candas hesaplari medyanin {izerindeki kara bulutlar
olarak kabul ederim.

17.  Yerel medya: Sehirdeki kiiltiir ve sanat yasamina
katkida bulunuyor mu?

Medya zaten kendisi basli basina bir kiiltiir ve sanat
kurulusudur. Her iki ¢gesmeden nasiplenmemisseniz bu meslegi
icra edemezsiniz. Sadece gecim kapisi olarak goriilen yerel
medyanin i¢ine diistiigli bu agmazlar sikintilarin ana kaynaklarini
olusturan konulardan biridir. Elbette ki o sehirde yasanacak
kiltiir ve sanat etkinliklerinin olugsmasindan yasanmasina
kadar siirecin ortasinda yerel medya olacaktir. Bu konuda ilgili
kurumlarla olan iletisimler sayesinde yerel medyanin kiiltiir ve
sanat hayatina katkis1 gormezlikten gelinemez.

18.  Yerel medyanin siyasetteki roliinii nasil
degerlendiriyorsunuz?
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Gegmiste siyaseti sekillendirmede 6nemli bir rolii olan yerel
medyanin sosyal medyanin dogusu ile birlikte islevini biiyiik
oranda yitirdigi kanisindayim. Tabi ki yerel medya olarak
kastimiz dncelikle gazeteler. Bu giin artik pek cok tanitim ve
propaganda sosyal medya araciligi ile yapiliyor. Demokrasilerde
partiler ve medyanin iligkilerinin iist diizeyde seyretmesi ve
birbirlerini tamamlayan iki unsur olarak anilmalar1 medyanin
siyasetteki roliinii farkli sekil ve bicimlerde dnemli kildigina
sahit oluyoruz.

19.  Yerel medyada mesleki dayanisma ve orgiitlesmenin,
meslege katkisinin oldugunu diisiiniiyor musunuz?

Mutlaka vardir. Ama giinlimiizde mesleki dayanismanin
olmasi gereken birlikteliklerin kendini asamayan veya bu
sektore hasbelkader girmis bilgi birikimi olmadig1 gibi, kural
kaide ahlaktan yoksun meslek mensuplarinin sayisinin giderek
artmasi, mesleki orgiitleri fayda yerine zararli hale getirdigini
hep birlikte goriiyoruz.

20.  Yerel medya mesleki yeniliklere ve dijitallesme
stirecine uyum saglaya bildi mi?

Medyanin her biriminde mesleki yeniliklerde farklilik
gosterir. Surasi kesin ki elektronik ortama doniismesinde siireci
basari ile gotliren medya dijitallesme siirecinde de ayni basariy1
saglayacaktir. Yeniliklere agik ve uyum saglamada ¢ok iyi
olmasa da giiniin sartlarina gore basarili diyebiliriz.

SAYIN KATILIMCI: 6

GAZETECILERLE YAPILACAK MULAKAAT
SORULARI

1. Yerel medyada farkli gorevlerde ¢alisan katilimeilarin
sosyo- demografik 6zellikleri.
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2.Medya sektoriinde rahatsizlik duydugunuz konular
nelerdir?

Medya’da gorev almak icin sadece okur yazar olmak ve
eline fotograf manikasi almak yeterli oluyor. Medya da gorev
almak i¢in bir yil sigortasinin medyadan yatmasi yetersizdir.
Bunun da bir egitimi ve sinavi olmalidir. Sartlarini yerine getiren
kisiler medya da gorev alabilmelidir. Medyanin daginikligi
disiplinize edilmemesi sorundur. Eline makine yada cep telefonu
alan medya mensubu olmamalidir. Medyay1 da sorgulayan ve
medyanin kendi i¢inde st bir birimi olmalidir.

Medya sektoriiniin mutlaka disiplinize edilmesi gerekiyor.
Medyay1 santaj, korku, tehdit amacli kullananlardan rahatsiziz.
Medyaci demek halki dogru bilgilendirmek konusunun digina
¢ikmasindan rahatsiziz.

3.Medya sektoriinde gérev yapmak icin, akademik egitimi
gerekli gorliyor musunuz?

Akademik olmayabilir. Ama mutlaka egitimini, kursunu,
ahlakini 6grenmelidir.

4. Medya alaninda gorev yaparken karsilastiginiz en 6nemli
zorluk nedir?

Medya sektoriinde gorev alirken karsilastigim zorluk yok.
Gayet her tiirlii habere ulasabiliyor. Insanlar1 en dogru sekilde
bilgilendirdigime inaniyorum.

5.Yerel medyanin sermaye iliskisini nasil
degerlendiriyorsunuz?

Yerel Medya halki bilgilendirirken, yerel halkinda ilan,
reklam, matbaa ve yaptigindan dolayi, yerel medya halktan
uzak degilse sermaye sorunu da yoktur.

6.Yerel medyanin ve ¢alisanlariin en biiyiik problemi nedir?
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Yerel medyanin ¢alisanlarinin degil de, yerelde ¢alisanlar
sorundur. Maalesef yeterli yerel medyada calisacak kalite
ve bilingte ¢alisan bulma problemi vardir. Kaliteli personel
bulamayinca yerel haberlerde kaliteli olamamaktadir. Yerel
medyada ¢alisanin degil, ¢alisan personel sorunu vardir.

7.Yerel medya sahipleri olarak en biiyilik problemi nedir?

Yerel medya olarak gazetecilik zamanla Omriini
tamamlamaktadir. Gazeteler halka haberleri daha geg
ulastirmaktadir. Internet medyas1 ve sosyal medya aracilig
ile yerel gazeteler habercilik anlaminda dmriinii tamamlamstir.
Yerel gazeteler zamaninda ve hizli haber akisgi yapma 6zelligini
kaybetmistir. Sosyal medya gazetelerin dniine gegmistir.

8. Yerel medya habercilik ilkelerine dikkat ediyor mu?

Aksaray yerel medyasi istisnalar hari¢ habercilik ilkesine
uymaktadir.

9.Farkl1 bir meslek segme durumunda, medya sektdriine
devam eder misiniz?

Devam etmek isterim.

10.Haber yaparken en ¢ok zorluk ¢ektiginiz alanlar nelerdir?
Habercilik anlaminda zorluk ¢ekmiyorum.

11.Haber yaparken tarafsiz oldugunuzu diisiiniiyor musunuz?
Tarafsiz olduguma inanityorum.

12.Yerel medya sizce gorevini yerine getiriyor mu?
Fazlasi ile yerine getiriyor.

13.Yerel medya gerekli reklam destegini aliyor mu?

Evet aliyoruz

14.Yerel medya hukuksal sorunlar yastyor mu?
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Yasamamaktadir.
15.Yerel medyanin gelecegini nasil gdzlemliyorsunuz?

Gazetecilik gazete sektorii sona ere diye diisliniiyorum.
Internet ve sosyal meday gazeteciligi on egikar.

16.Yerel medyanin en biiyiik eksikligi nedir?
Yeterli personel sorunu vardir.

17.Yerel medya: Sehirdeki kiiltiir ve sanat yasamina katkida
bulunuyor mu?

Evet bulunuyor

18.Yerel medyanin siyasetteki roliini nasil
degerlendiriyorsunuz?

Yerel medya siyasete yon vermektedir. Siyasette yerel
medyanin 6nemi ¢ok biiyiik diye diigliniiyorum.

19.Yerel medyada mesleki dayanisma ve orgiitlesmenin,
meslege katkisinin oldugunu diisiiniiyor musunuz?

Evet diisiiniiyorum. Aksaray yerel medyast birlik ve
beraberlik i¢cindedir.

20.Yerel medya mesleki yeniliklere ve dijitallesme siirecine
uyum saglaya bildi mi?

Evet sagladi.
SAYIN KATILIMCI: 11

GAZETECILERLE YAPILACAK MULAKAAT
SORULARI

1.Yerel medyada farkli gérevlerde calisan katilimcilarin
sosyo- demografik 6zellikleri.

2.Medya sektoriinde rahatsizlik duydugunuz konular
nelerdir?
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3.Medya sektoriinde gérev yapmak i¢in, akademik egitimi
gerekli goriiyor musunuz? (Evet hayat boyu egitimin sart
olduguna inaniyorum.

4. Medya alaninda gdrev yaparken karsilastiginiz en 6nemli
zorluk nedir?

Zamaninda bilgi alamama.

5.Yerel medyanin sermaye iliskisini nasil
degerlendiriyorsunuz?

Yerel medya her gecen giin giic kaybediyor. Buna bagh
olarak ta sermayeleri kii¢tiliiyor.

6.Yerel medyanin ve ¢alisanlarinin en biiyiik problemi nedir?

Yerel medyanin en biiylik sorunu internetin ve sosyal medya
karsisinda geriden gelmesi sektorii ciddi oranda etkiliyor.

7.Yerel medya sahipleri olarak en biiyilik problemi nedir?
Kalifiye ve giivenilir eleman.

8. Yerel medya habercilik ilkelerine dikkat ediyor mu?
Evet ediliyor.

9.Farkl1 bir meslek segme durumunda, medya sektoriine
devam eder misiniz? Edemeliz

10.Haber yaparken en ¢ok zorluk ¢ektiginiz alanlar nelerdir?
11.Haber yaparken tarafsiz oldugunuzu diisiinityor musunuz?
Evet disiiniiyorum.

12.Yerel medya sizce gorevini yerine getiriyor mu?
Elinden geldigi kadar yaptigini diistiniiyorum.

13.Yerel medya gerekli reklam destegini aliyor mu?

Reklam destegi geregi kadar alamiyor.

134



CELILACAR

14.Yerel medya hukuksal sorunlar yastyor mu?
Yasamiyor.

15.Yerel medyanin gelecegini nasil gozlemliyorsunuz?
Her gegen yil kan kaybediyor.

16.Yerel medyanin en biiyiik eksikligi nedir?

Kendini gelistirmemem.

17.Yerel medya: Sehirdeki kiiltiir ve sanat yasamina katkida
bulunuyor mu? Evet bulunuyor. Yerel medya hemde sehirdeki
onemli kiiltiir ve sanat1 da ulusal medyaya tasiyor.

18.Yerel medyanin siyasetteki roliini nasil
degerlendiriyorsunuz?

19.Yerel medyada mesleki dayanisma ve Orgiitlesmenin,
meslege katkisinin oldugunu diisiiniiyor musunuz?

Evet diisiiniiyorum.

20.Yerel medya mesleki yeniliklere ve dijitallesme siirecine
uyum saglaya bildi mi?

Evet sagladi.
SAYIN KATILIMCI: 12

GAZETECILERLE YAPILACAK MULAKAAT
SORULARI

1.Yerel medyada farkli gorevlerde calisan katilimcilarin
sosyo- demografik 6zellikleri.

2.Medya sektoriinde rahatsizlik duydugunuz konular
nelerdir?

Basin mensubu olarak ¢alisan insanlar, Menfaatlerini
dogru haber ve haberciligin dniinde tutmasi
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3.Medya sektoriinde gérev yapmak i¢in, akademik egitimi
gerekli goriiyor musunuz?

- Hayir

4. Medya alaninda gorev yaparken karsilastiginiz en 6nemli
zorluk nedir?

Ayn1 meslekte ki arkadaslarim.

5.Yerel medyanin sermaye iliskisini nasil
degerlendiriyorsunuz?

Yetersiz.
6.Yerel medyanin ve ¢alisanlarinin en biiytik problemi nedir?

Calisanlarina yeterli kadar destek saglanmamasi, yol
gosterilmemesi.

7.Yerel medya sahipleri olarak en biiyiik problemi nedir?
Fasifli eleman bulamamalart.

8. Yerel medya habercilik ilkelerine dikkat ediyor mu?
Zannetmiyorum

9.Farkl1 bir meslek segme durumunda, medya sektoriine
devam eder misiniz?

Evet

10.Haber yaparken en ¢ok zorluk ¢ektiginiz alanlar nelerdir?
Dogru bilgiye ulagma

11.Haber yaparken tarafsiz oldugunuzu diisiinityor musunuz?
Kesinlikle.

12.Yerel medya sizce gorevini yerine getiriyor mu?

Kismi.
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13Yerel medya gerekli reklam destegini aliyor mu?
Hayir.

14Yerel medya hukuksal sorunlar yasiyor mu?

Evet.

15.Yerel medyanin gelecegini nasil gozlemliyorsunuz?
Destek verilirse ¢ok iyi goriiyorum.

16.Yerel medyanin en biiyiik eksikligi nedir?
Maddiyat

17.Yerel medya: Sehirdeki kiiltiir ve sanat yasamina katkida
bulunuyor mu?

Hayr.

18.Yerel medyanin siyasetteki roliinii nasil
degerlendiriyorsunuz?

Tarafl1.

19.Yerel medyada mesleki dayanisma ve orgiitlesmenin,
meslege katkisinin oldugunu diistiniiyor musunuz?

Hayir.

20.Yerel medya mesleki yeniliklere ve dijitallesme siirecine
uyum saglaya bildi mi?

Kesinlikle hayir.
SAYIN KATILIMCI: 13

GAZETECILERLE YAPILACAK MULAKAAT
SORULARI

1.Yerel medyada farkli gérevlerde calisan katilimcilarin
sosyo- demografik 6zellikleri.
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2.Medya sektoriinde rahatsizlik duydugunuz konular
nelerdir?

Medya Sektoriinde medya daima devletin eline bakan bir
kurum gibi goriilmektedir. Tek kazang yeri devlet olan bir
kurum. Bu durumda 6zellikle yerel medyanin 6zgiirliglinden
bahsetmek oldukga giictiir.

3.Medya sektoriinde gorev yapmak igin, akademik egitimi
gerekli gorliyor musunuz?

Evet akademik egitim kesinlikle gerekli. Zaman zaman
seminerler verilmeli. Ciinkii gazeteci olmak Tiirkiye’de o
kadar kolay ki. Eline kiigiik bir kamera alip basit bir internet
sitesi kuran “gazeteciyim” diyor. Bu yiizden biitiin gazeteciler
akademik egitim kesinlikle ve kesinlikle sart.

4.Medya alaninda gorev yaparken karsilastiginiz en dnemli
zorluk nedir?

Haber kaynaklart olduk¢a bizler i¢in oldukga sikinti
yaratiyor. Ozellikle kirsal kesimde saglikli haber yapma
imkanimiz oldukga zorlagiyor. Haberin muhataplart hi¢bir
zaman olay hakkinda ciddi agiklama yapmiyor bilgi vermiyor.
Basit bir trafik kazasinda dahi bilgileri ancak kisisel iligkiniz
iyise alabiliyorsunuz.

5.Yerel medyanin sermaye iliskisini nasil
degerlendiriyorsunuz?

Iste en biiyiik mesele bu. Tiim kurumlarda oldugu gibi
medya sektoriinde de cark ekonomiyle doniiyor. Her ne kadar
reklamlar medya kurumunun geliri olarak goriilse de bu yerel
medya i¢in fazla gecerli degil. Yerel medyanin gozii BIK’da.
Zaten medya kurumlarinin kendisini yenilenmek i¢in sermaye
bulmalari oldukga zor.

138



CELILACAR

6.Yerel medyanin ve ¢alisanlarinin en biiytik problemi nedir?
Ekonomik ve haber kaynagi bulma.
7.Yerel medya sahipleri olarak en biiyiik problemi nedir?

Kisith imkanlarla yaym yapmasi. Bunun yaninda yetismis
eleman bulmamasi.

8. Yerel medya habercilik ilkelerine dikkat ediyor mu?

Neredeyse ¢ok az kesim medya kurumu habercilik ilkelerine
uymaktadir. Haberlerin bir ¢ogu kulaktan duyma yapilmaktadir.
Siurf birilerine zarar vermek i¢in arastirilmadan haber yapilip,
(6zellikle internet medyasinda) kisa zamanda haberin igerigi
degistirtmektedir. Buna cark etmede diyebiliriz.

9.Farkl1 bir meslek se¢gme durumunda, medya sektoriine
devam eder misiniz?

Evet devam ederdim. Ciinkii ben gérevimi layikiyla ve
kurallarina gore yaptigim i¢in ¢ok seviyorum.

10.Haber yaparken en ¢ok zorluk ¢ektiginiz alanlar nelerdir?

Ozellikle trafik kazasi haberlerinde kazazedelerin
yakinlarinin act dolu sézleri ve davraniglari.

11.Haber yaparken tarafsiz oldugunuzu diisiinityor musunuz?

Haber yaparken elimden geldigi kadar tarafsiz olmaya
caligstyorum. Fakat daima tarafsiz olup olmadigimi okurlarin
takdirine birakmigimdir.

12.Yerel medya sizce gorevini yerine getiriyor mu?

Hayir kesinlikle gorevini yerine getirmiyor. Zaman zaman
elestirel olamiyor. Oluyorsa da sirf birilerine zarar vermek
icin elestirel oluyor. Basit hesaplar pesindeyiz. Cogu zaman
birbirimizi taglamaktan baska bir sey yapmiyoruz.

13.Yerel medya gerekli reklam destegini altyor mu?
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Hayir kesinlikle alamryor.
14.Yerel medya hukuksal sorunlar yastyor mu?

Hukuksal sorunlar yasadigimiz sdylenemez. Sadece
birilerine zarar vermek i¢in haksiz yere haber yaptigimiz zaman
hukuksal sorunlar yasiyoruz.

15.Yerel medyanin gelecegini nasil gézlemliyorsunuz?

Oniimiizdeki bes yillik siirecte higbir sey degismeyecek.
Sadece internet medyasinin gittikce ¢cogalmasiyla birlikte
gazeteci ¢ogalacak. Ayni haberi farkli farkli iceriklerle
okuyacagiz.

16.Yerel medyanin en biiylik eksikligi nedir?
Kendini yenileyememesi

17.Yerel medya: Sehirdeki kiiltiir ve sanat yasamina katkida
bulunuyor mu?

Sadece basit birkag haberle destek oluyor. Eger ulusal medya
olmasa sehrin tanitim1 yapmakta zayif kalacagiz.

18.Yerel medyanin siyasetteki roliinii nasil
degerlendiriyorsunuz?

Siyasilerin en ¢ok ¢ekindigi kurum yerel medya. Ulusal
medyadan daha fazla etkili. Ama biz medya olarak bunu bir tiirlii
anlayamadik. Anladiysak ta ya korkutmak, yada ¢ikarlarimiz
icin kullanmaya calistik.

19.Yerel medyada mesleki dayanigsma ve orgiitlesmenin,
meslege katkisinin oldugunu diistiniiyor musunuz?

Elbette. Onemli olan aktif ¢alisan bir érgiitiin olmas.

20.Yerel medya mesleki yeniliklere ve dijitallesme siirecine
uyum saglaya bildi mi?Ne yazik ki ne kendini yenileyebildi,
nede dijitallesmeye uyum saglayabildi. Bazen niyetlendigimiz
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dijitallesmeyi destek olmadigi i¢in yarina birakmak zorunda
kaldi. Mesleki yenilik ¢alisabilecek isini bilen elemanlarin
olmastyla olur.

SAYIN KATILIMCI: 14

GAZETECILERLE YAPILACAK MULAKAAT
SORULARI

1.Yerel medyada farkli gérevlerde calisan katilimcilarin
sosyo- demografik 6zellikleri.

2.Medya sektoriinde rahatsizlik duydugunuz konular
nelerdir?

Yerel bazda Birlik olunamamasi ve Yerel olarak Alanda
calisma zorlugu, Olaylarda Can giivenliginin olmamasi

3.Medya sektoriinde gorev yapmak icin, akademik egitimi
gerekli gorliyor musunuz?

Yonetici pozisyonunda olanlar i¢in Mutlaka Gerekli Fakat
Ozellikle Alanda calisan Muhabirler i¢in En 6nemlisi isini

benimsemesi ve Isini sadece is olarak degil de insanlara bilgi
ve haber sagladig1 i¢in goniilden yapmast

4.Medya alaninda gorev yaparken karsilagtiginiz en 6nemli
zorluk nedir?

Ozellikle Bir olay oldugunda orada Bilgi almak, Gériintii
almaktaki zorluk ve can giivenliginin olmamasi.

5.Yerel medyanin sermaye iliskisini nasil
degerlendiriyorsunuz?

Yerelde Mutlaka Gtiglii bir destek sart, ayakta durabilmek
igin birgok yerel medya farkli sektorlerdeki sirketlerin
bilinyesinde bulunmak zorunda kalmakta.

6.Yerel medyanin ve ¢alisanlarinin en biiyiik problemi nedir?
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Maddi olarak yeterli kazang saglayamamasi.

7.Yerel medya sahipleri olarak en biiyiik problemi nedir?
8. Yerel medya habercilik ilkelerine dikkat ediyor mu?
Tam olarak dikkat ettigi sOylenemez.

9.Farkl1 bir meslek segme durumunda, medya sektdriine
devam eder misiniz?

Evet, Zaten 6zellikle yerel medya ¢alisanlar1 Yerelde Yeterli
kazang saglayamadii i¢in Ikinci bir iste calismak durumunda
kalmakta.

10.Haber yaparken en ¢ok zorluk ¢ektiginiz alanlar nelerdir?
11.Haber yaparken tarafsiz oldugunuzu diisiiniiyor musunuz?

Hayir, ozellikle Maddi anlamda Yeterli kazang
saglayamadigimiz i¢in mutlaka Belirli 6l¢iilerde tarafsizligimizi
yitiriyoruz.

12.Yerel medya sizce gorevini yerine getiriyor mu?

Tamamuyla getirdigi sdylenemez, 6zellikle kiiciik il ve
ilcelerde yerine getirebilmek ¢cok daha zor.

13.Yerel medya gerekli reklam destegini aliyor mu?
Kesinlikle Haynr.

14.Yerel medya hukuksal sorunlar yasiyor mu?

Biiytik 6l¢iide yasiyor.

15.Yerel medyanin gelecegini nasil gézlemliyorsunuz?

Yerel Medya Maddi olarak Tam anlamiyla 6zgiirliigline
kavusmadan Gelecegi giiclii olamaz.

16.Yerel medyanin en biiyiik eksikligi nedir?

Profesyonel ¢alisan ve Giliglii Reklam destegi.

142



CELILACAR

17.Yerel medya: Sehirdeki kiiltiir ve sanat yasamina katkida
bulunuyor mu?

Mutlaka bulunuyor, Fakat Belirli imkan ve Ol¢iilerde.

18.Yerel medyanin siyasetteki roliini nasil
degerlendiriyorsunuz?

Yerel medyanin en biiyiik sorunlarindan birisi de bu? Baz1
Medya Gruplar1 Maddi Getiri saglaya bilmek i¢in Siyasete
Yo6n vermeye ¢alistyor.

19.Yerel medyada mesleki dayanisma ve orgiitlesmenin,
meslege katkisinin oldugunu diistiniyor musunuz?

Bu cevap aslinda Her ilde Farkli oldugunu diisiiniiyorum,
Birg¢ok ilge Mesleki anlamda giiclii bir birliktelik olurken, Bazi
il, ilgelerde Tam zitt1 olarak kutuplagmalar olmakta.

20.Yerel medya mesleki yeniliklere ve dijitallesme siirecine
uyum saglaya bildi mi?

Teknolojinin getirdigi imkanlar dogrultusunda Ozellikle
Internet Medyasinin da giiniimiizde Cok biiyiik oranda
yayginlagmasi ile Medya kavrami artik Boyali basindan dijital
basina gegcis saglamakta, Fakat iilkemizde Yasal olarak Dijital
basiin daha tam anlamiyla yasallagsmadigi i¢in biiyiik sorunlar
olusmakta, fakat goriinen o ki ¢ok kisa zamanda Bu sorun da
giderilecek ve Ulkemizde de Artik Medya dijital medya iizene
insa edilecek.

SAYIN KATILIMCI:15

GAZETECILERLE YAPILACAK MULAKAAT
SORULARI

1.Yerel medyada farkli gérevlerde calisan katilimcilarin
sosyo- demografik 6zellikleri.

2.Medya sektoriinde rahatsizlik duydugunuz konular nelerdir
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Birileri tarafin dan resmi kurumlara baski yaparak internet
medyasinin Oniiniin kesilmesi.

3.Medya sektoriinde gorev yapmak i¢in, akademik egitimi
gerekli gorliyor musunuz?

Egitim ya da seminerler verilmesi.

4.Medya alaninda gdrev yaparken karsilastiginiz en 6nemli
zorluk nedir?

Bilgi eksikligi yeterli bilgiler kisilere gore veriliyor.

5.Yerel medyanin sermaye iliskisini nasil
degerlendiriyorsunuz?

6.Yerel medyanin ve ¢alisanlarinin en biiytik problemi nedir?
7.Yerel medya sahipleri olarak en biiyiik problemi nedir?
Dayanigma olmamasi.

8. Yerel medya habercilik ilkelerine dikkat ediyor mu?
Evet.

9.Farkl1 bir meslek segme durumunda, medya sektdriine
devam eder misiniz?

Evet.

10.Haber yaparken en ¢ok zorluk ¢ektiginiz alanlar nelerdir?
Bilgi eksikligi kisitli ya da birilerinin verdigi bilgi dogrultusu.
11.Haber yaparken tarafsiz oldugunuzu diisiinityor musunuz?
Evet.

12Yerel medya sizce gorevini yerine getiriyor mu?

Hay1r siirekli internet medya sitelerinin 6niinii kesmeye
calismakta.

13Yerel medya gerekli reklam destegini aliyor mu?
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Evet.
14.Yerel medya hukuksal sorunlar yastyor mu?

Haberden dolay1 mahkemelik oldugumuzda bizleri savunacak
avukat ya da arkamizda duracak her hangi bir sorumlu olmuyor.

15.Yerel medyanin gelecegini nasil gdzlemliyorsunuz?
Iyi.

16.Yerel medyanin en biiyiik eksikligi nedir?
Bagimsiz olmalari.

17.Yerel medya: Sehirdeki kiiltiir ve sanat yasamina katkida
bulunuyor mu?

Hayir.

18.Yerel medyanin siyasetteki roliini nasil
degerlendiriyorsunuz?

Tarafsiz olmasi gerekmekte.

19.Yerel medyada mesleki dayanisma ve Orgiitlesmenin,
meslege katkisinin oldugunu diisiiniiyor musunuz?

Hayir.

20.Yerel medya mesleki yeniliklere ve dijitallesme siirecine
uyum saglaya bildi mi?

Evet.
SAYIN KATILIMCI: 22

1- Yerel medyada farkl gérevlerde ¢alisan katilimcilarin
sosyo- demografik 6zellikleri.

2- Medya sektoriinde rahatsizlik duydugunuz konular
nelerdir?
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Cikar iligkileri nedeniyle topluma 1g1k tutmasi gereken
gazete diger yayin orgiitlerinin ekonomik darbogaz ve ge¢im
sikintis1 nedeniyle haberlerinde tarafsiz olmamalari.

3- Medya sektoriinde gorev yapmak icin, akademik
egitimi gerekli gorityor musunuz?

Gereksiz goriiyorum c¢linkii; Akademiden gelenlerin
bir ¢ogu deneyim sikintisi yasiyor,denetim sikintis1 olmayanlar
ise sartlar konusundaki sikintilarin1 giderme sansimiz yok.

4- Medya alaninda gorev yaparken karsilastiginiz en
onemli zorluk nedir?

Her sektorde oldugu gibi medya sektdriinde de kaldirim altt
diyecegimiz korsan yayin kanallar1 var. Bunlar se¢im doneminde
¢ikan ve higbir denetime tabi olmayan gazeteler,Ozel giinlerde
yayin yapan dergiler ve sosyal medya basta olmak iizere siklikla
rastladigimiz korsan denilebilecek haber siteleri. Bu yayinlara
g6z yumulmasi 6zellikle yerel medya lizerindeki giivenilirligi
olumsuz olarak etkiliyor. Bu alanlarda yapilacak bir iyilestirme
yerel medya ¢aliganlarinin islerinin daha kolaylagmasini
saglayacaktir. Meslegim geregi tasimakta oldugum sar1 basin
kartimin Aksaray’da kabul gérmemesi ve haber i¢in gittigimiz
yerlerdeki insanlarin bizlere saldirgan tavirlart bu sorunuzun
kargiligidir.

5- Yerel medyanin sermaye iliskisini nasil
degerlendiriyorsunuz?

Ikinci soruda oldugu gibi kisitli imkanlar ve Basin ilan
kurumunun her gegen giin zorlastirdigi sartlar nedeniyle
yaygin (Ulusal) medyada oldugu gibi medya organlar1 bir bir
sermayeye hizmet etmeye basliyor. Sartlar diizeltilmedigi ve
yerel tizerindeki basin ilanin sartlar1 kolaylastiritlmadigi siirece
tarafsiz veya seffaf medyadan bahsedilmesi ¢ok zor
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6- Yerel medyanin ve ¢alisanlarinin en biiyiik problemi
nedir?

Maddi sikintilarla beraber yeterli imkanlarin maddi
olanaksizliklardan dolay1 karsilanamamasi ¢alisanlarin en
biiyiik sikintilaridir.

7- Yerel medya sahipleri olarak en biiylik problemi
nedir?

Maddi sikintilar nedeniyle calisanlarin taleplerinin
karsilanamamasi ve resmi ilan bedellerindeki kesinti ve
O0demelerde aksamalar en biiyiik sikintilardir.

8- Yerel medya habercilik ilkelerine dikkat ediyor mu?

Aksaray’da yerel medya cikar iliskileri haricindeki basin
ilkelerine uyumaktadir. Ancak kaldirim alt1 denilen yayin
kuruluslar1 bu ¢izginin disinda oldugundan onlarin yaptiklari
tlim hatalar denetim mekanizmasindaki yayn organlari {izerine
yiiklenmektedir.

9- Farkli bir meslek se¢gme durumunda, medya sektoriine
devam eder misiniz?

Devam Etmem

10-  Haber yaparken en ¢ok zorluk ¢ektiginiz alanlar
nelerdir?

Haber yaparken en zorlandigimiz konu dogru bilgiye
ulagmak. Tiim haberlerde vatandaglar da gorevlilerde haberi
engellemek adina ellerinden gelen her seyi yapmakta. Bu zor
kosullar nedeniyle haberlerde az da olsa bilgi eksikligi ve
yanlisligi olabiliyor.

11-  Haber yaparken tarafsiz oldugunuzu diisiiniiyor
musunuz?
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Evet. Tarafsiz olmasaydim kisa siireli bir meslek hayatim
olurdu.

12-  Yerel medya sizce gorevini yerine getiriyor mu?
Sartlar elverdigince getirebiliyor.

13- Yerel medya gerekli reklam destegini aliyor mu?
Kesinlikle alamiyor.

14-  Yerel medya hukuksal sorunlar yasiyor mu?

Zaman zaman da olsa sikintilar yasantyor. Yapilan haberler
nedeniyle yasanan sikintilardan dolay1 yargi 6niinde magdur
edilen bir meslektasim olmadi. Ancak sik sik sikayetler oluyor.

15-  Yerel medyanin gelecegini nasil gézlemliyorsunuz?

Yaygin medyada oldugu gibi giivenilirligini kaybeden
sektoriin sikint1 yasayabilecegini hatta yerel gazeteler basta
olmak tiizere bir ¢cok yerel medya organinin yakin tarihte
kapanacagini diisiiniiyorum.

16-  Yerel medyanin en biiyilik eksikligi nedir?

Maddi olanaksizliklar nedeniyle kalifiye elemanlarin elde
tutulamamas1 ve sehirlerdeki eksiklikleri maddi kaygilar
nedeniyle giindeme getirmemek.

17-  Yerel medya: Sehirdeki kiiltiir ve sanat yasamina
katkida bulunuyor mu?

Hayir

18- Yerel medyanin siyasetteki roliinii nasil
degerlendiriyorsunuz?

Siyaset iizerinde se¢im donemleri haricinde higbir etkisi
yok. Yerel medya sadece secim donemlerinde 3 ay siireyle
siyaset lizerinde etkilidir. 3 Aydan sonra ise siyaset yerel medya
tizerinde etki kurmaktadir.
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19-  Yerel medyada mesleki dayanigma ve Orgiitlesmenin,
meslege katkisinin oldugunu diisiiniiyor musunuz?

Higbir etkisi yok. Sehirdeki mesleki orgiitlesmeler sadece
belli basl kisi ve kuruluslarin ¢ikarlari i¢in olusturuldugundan
basin emekgileri ve basin kuruluslarina higbir fayda
saglamamaktadirlar.

20-  Yerel medya mesleki yeniliklere ve dijitallesme
siirecine uyum saglaya bildi mi?

Sartlar elverdigince bu siirece uyum saglamaya galistyoruz.
Ciinkii bu silirece uyum saglayamayan medya kuruluslarini
tutunma sanslart yok.

SAYIN KATILIMCI: 27

GAZETECILERLE YAPILACAK MULAKAAT
SORULARI

1.Yerel medyada farkli gorevlerde calisan katilimcilarin
sosyo- demografik ozellikleri.

2.Medya sektoriinde rahatsizlik duydugunuz konular
nelerdir?

Medya sektoriinde caliganlar asli gorevleri olan dogru,
tarafsiz, toplumun ve kamunun yararina habercilik yapmamalari.

3.Medya sektoriinde gorev yapmak igin, akademik egitimi
gerekli gorliyor musunuz?

Elbette ki egitim sart. Alayli olarak yaptigimiz isimizde
egitim almamiz, bilgi ve becerilerimizin gelistirilmesi i¢in
mesleki egitim verilmeli.

4.Medya alaninda gorev yaparken karsilastiginiz en 6nemli
zorluk nedir?
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Bir grafiker olarak, gazetenin bir an 6nce dizilip baskiya
gonderilmesi i¢in yoneticilerimizin acele etmeleri, isimi genis
bir zaman diliminde yapamam.

5.Yerel medyanin sermaye iliskisini nasil
degerlendiriyorsunuz?

Her sektorde oldugu gibi yerel medya sektorii de ilimizdeki
sermaye sahipleriyle iyi iliskiler i¢inde olmalar1 gerekir. Onemli
gelir kalemlerinden biriside reklamdir.

6.Yerel medyanin ve ¢alisanlarinin en biiyiik problemi nedir?

Yerel medyanin en 6nemli sorunu ekonomik-etik, kalifiye
eleman ve ekipman sorunudur. Caliganlarin ise 6zliik haklari,
caligma kosullar1 ve iicret yetersizligi.

7.Yerel medya sahipleri olarak en biiyiik problemi nedir?
Gelir kaynaklarinin azalmasi.
8. Yerel medya habercilik ilkelerine dikkat ediyor mu?

Medya bulundugu ilin gézii kulag: ve sdyleyen dili olmakla
birlikte, habercilik gorevini yaparken meslek etik ilkelerini
gozetmek durumunda. Ancak buna pekte dikkat edildigini
sOyleyemem.

9.Farkl1 bir meslek segme durumunda, medya sektdriine
devam eder misiniz?

Meslegimi seviyorum ve severekte yapiyorum. Medyada
caligmaya devam ederim.

10.Haber yaparken en ¢ok zorluk ¢ektiginiz alanlar nelerdir?

Yerelde gazetecilik yapmak, haber yazmak ikili iligkilerden
dolay1 zor.Calistiginiz ¢evrenin ¢ogunlugunu taniyor olmak
isimizi zorlastiriyor.

11.Haber yaparken tarafsiz oldugunuzu diisiinityor musunuz?

150



CELILACAR

Genellikle tarafsiz olmaya calistyorum.
12.Yerel medya sizce gorevini yerine getiriyor mu?

Yerel medya c¢alisanlar1 olsun sahipleri olsun zor sartlar
altinda meslegi siirdiirmeye ¢alistyorlar. Birgok olumsuzluklara
ragmen yerel medya gorevini yapmaya ¢alistyor.

13.Yerel medya gerekli reklam destegini aliyor mu?

Maalesef her gecen giin reklam gelirleri azalmakta,
dolayisiyla yeterli reklam destegini alamamakta.

14.Yerel medya hukuksal sorunlar yastyor mu?

Medya sektoriinde her zaman hukuki sorunlar yasanir.
Yapilan haberler, yazilan kose yazilari, fotograflar vb. sorunlar
yasanmakta.

15.Yerel medyanin gelecegini nasil gézlemliyorsunuz?

Yerel medya yeniliklere ve teknolajik gelismelere uyum
saglamaz ise geri kalmaya hatta yavas yavas yok olma yolunda
ilerler.

16.Yerel medyanin en biiyiik eksikligi nedir?

Kendisini yeniliklere ve gelismelere uyum saglayamamasi,
yeni medya ya ayak uyduramamasi.

17.Yerel medya: Sehirdeki kiiltiir ve sanat yasamina katkida
bulunuyor mu?

Yerel medyanin haberciligin yani sira sosyal, kiiltiirel ve
sanatsal yasamada katki saglamasi1 da gorevleri arasinda. Ancak
bu islevini yerine getirdigini sGyleyemeyecegim.

18.Yerel medyanin siyasetteki roliinii nasil
degerlendiriyorsunuz?

Yerelde medya en etkili oldugu alan siyaset oldugunu
soyleye bilirim.
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19.Yerel medyada mesleki dayanigsma ve orgiitlesmenin,
meslege katkisinin oldugunu diisiiniiyor musunuz?

Her sektdrde sivil orgiitlesme 6nemli olmakla birlikte yerel
medya i¢inde ayni. Ancak illerde birden fazla “Gazeteciler
Cemiyetleri”nin olasi olumsuz olarak yansimakta. Tek bir ¢ati
altinda birlesildiginde hatta Barolar Birligi gibi Odalar Birligi
gibi resmi bir c¢ati altinda toplanilirsa meslegimize ¢ok faydasi
olacagini diigliniiyorum. Buna ragmen ilimizdeki Aksaray
Gazeteciler ve Yazarlar Cemiyeti, mesleki kurslar diizenleyerek,
medya c¢alisanlarinin egitimlerine katki saglamakta.

20.Yerel medya mesleki yeniliklere ve dijitallesme siirecine
uyum saglaya bildi mi?

Medya sektorii maalesef kendisini yeniliklere ve dijitallesme
siirecine uyum saglayamadi.

SAYIN KATILIMCI: 29

GAZETECILERLE YAPILACAK MULAKAAT
SORULARI

1- Yerel medyada farkli gorevlerde calisan
katilimcilari sosyo- demografik ozellikleri.

2- Medya sektoriinde rahatsizlik duydugunuz konular
nelerdir?

Medya sektdriiniin hala bir ¢ok insan i¢in bir hobi faliyeti gibi
baside indirgenip normal bir is kolu vasfindan uzaklastirilmaya
calistirilmasi tiziicli

3- Medya sektoriinde gérev yapmak icin, akademik
egitimi gerekli gorityor musunuz?
Elbette Akademik Egitim isin teori kismimi 6grenmek i¢in

onemli Teoriyi bilmeden ise baglamak koriin yolunu aramasina
benzer
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4- Medya alaninda gorev yaparken karsilastiginiz en
onemli zorluk nedir?

Aslina bakarsaniz medya alanindaki en biiyiik sorun ay
basinda para almanizin garantisinin olmamasi zira en kurumsaliz
diyenler bile giivensizlik abidesi olmus durumdalar yoksa medya
mensubu Asker gibidir soguk ,sicak Gece Giindiiz demeden igini
yapar cebinde sigarasi 6glene tavuk doneri garantiyse

5- Yerel medyanin sermaye iligkisini nasil
degerlendiriyorsunuz?

Bu konu ayr1 bir tez konusu olmali ¢linkii Yerel medya
muhasebe hesaplarinda sadece girdiye alisilmis ¢ilinkii ¢ikti
olursa kurumlar cabuk al degistiririr bu hep bdyle olmus biz ne
idealist i adamlar1 gordiik para dnemli degil imajimiz olsun,
kamu hizmeti yapalim vs yalanlar1 ¢abuk son bulmustur.

6- Yerel medyanin ve calisanlarinin en biiyiik
problemi nedir?

Hala bir ¢ogu sosyal giivencesiz ve maagi giiniinde
alamamakta

7- Yerel medya sahipleri olarak en biiyiik problemi
nedir?

isi bilmeyen abiler biraz gobekleri biiyiiylince yerel medyaya
heveslenmeleri en biiyiik problem

8- Yerel medya habercilik ilkelerine dikkat ediyor
mu?

Cok dikkat ettigi soylenemez habersizde yagayamaz iste bu
kisir dongii i¢inde dogurganliktan uzak yasamimn siirdiiriiriir

9- Farkli bir meslek se¢gme durumunda, medya
sektoriine devam eder misiniz?
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Medya sektorii girilip ¢ikilamayan meslek gruplarinin
basinda gelir Nasil ki bir sanatgiya sen artk sarki sdyleme
desenizde banyoda mutfakta mirildanmaya devam ederse medya
mensubuda imkani varsa bir sekilde cep telefonuyla bile olsa
sektoriin bir pargasi olmay1 sever

10- Haber yaparken en c¢ok zorluk ¢ektiginiz alanlar
nelerdir?

Yerelde haber yapmak insanlarin adin1 koyamadigi bir
baskidan dolay1 net konugmamalar1 yiiziinden zor (ay1p olur
tanidik olur ) vs

11- Haber yaparken tarafsiz oldugunuzu diisiiniiyor
musunuz?

Kimsenin Tam tarafsiz olduguna inanmiyorum

12- Yerel medya sizce gdrevini yerine getiriyor mu?
Imkanlar dahilinde evet ama eksik cok

13- Yerel medya gerekli reklam destegini aliyor mu?

Yerel medyanin En biiyiik sorunudur Reklamdan istedigi
pay1 alamamasi hatta dyleki ta istanbullardan adini reklam ajanst
koymus kurumlar ta... oralardan yerelin ekmegine gz dikerler

14- Yerel medya hukuksal sorunlar yagiyor mu?
Hakkimizida hukugumuzuda biz bilmeyiz agam bilir :)
15- Yerel medyanin gelecegini nasil gézlemliyorsunuz?

Yerelsiz ulusal olmaz Medya var olacaksa yerel mutlaka
hep var olacak

16- Yerel medyanin en biiyiik eksikligi nedir?

Egitimsizlik yerel medyanin ilk biiyiik eksikligi ikincisi ise
yerel medyadan para kazanma hayalleri ile medya patronculugu
oynamaya caligan ¢apsiz abiler
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17- Yerel medya: Sehirdeki kiiltiir ve sanat yagsamina
katkida bulunuyor mu?

Elbete Soyle diistiniin bir sehrin yerel sanat¢isi diigiin dernek
disinda nerede kendini duyuracak daha genis kitlelere ayrica
sehir disindan gelen etkinliklerin halka ulastirilmasinda tek yol
yerel medya Belediye hoparloriinden bu is olmaz :)

18- Yerel medyanin siyasetteki roliinii nasil
degerlendiriyorsunuz?

Yerel medya ahhh.. Ayaklar1 lizerinde durabilse neler
yapacakta :)

19- Yerel medyada mesleki dayanisma ve orglitlesmenin,
meslege katkisinin oldugunu diisiiniiyor musunuz?

Elbette birlikten kuvvet dogar cemiyetlesmek meslege bir
diizen getirir gii¢ katar.

20- Yerel medya mesleki yeniliklere ve dijitallesme
stirecine uyum saglaya bildi mi?

Giicii nisbetinde ayak uydurabildikleri sdylene bilir.
SAYIN KATILIMCI: 33

GAZETECILERLE YAPILACAK MULAKAAT
SORULARI

1.Yerel medyada farkli gérevlerde calisan katilimcilarin
sosyo- demografik 6zellikleri.

2.Medya sektoriinde rahatsizlik duydugunuz konular
nelerdir?

3.Medya sektoriinde gérev yapmak icin, akademik egitimi
gerekli gorliyor musunuz?

Akademik egitim gerekli degil ancak seviyenin ylikselmesi
igin sart.

155



TURKIYE'DE YEREL MEDYA VE SORUNLARI

4. Medya alaninda gorev yaparken karsilagtiginiz en 6nemli
zorluk nedir?

Yerel medya elemanlariin yerini bilmemesi. Facebook
gibi sosyal medya da acilan sdzde haber sitelerinin kendini
mubhabir sanan arkadaslarin telefonlart

5.Yerel medyanin sermaye iliskisini nasil
degerlendiriyorsunuz?

Medyanin giivenilirligi agisindan hig iyiye gitmedigi agik.
6.Yerel medyanin ve ¢alisanlarinin en biiytik problemi nedir?
Kendilerini hi¢ gelistirememeleri.

7.Yerel medya sahipleri olarak en biiyiik problemi nedir?
Ekonomik sorunlarla bogusmalari.

8. Yerel medya habercilik ilkelerine dikkat ediyor mu?
Hayr.

9.Farkl1 bir meslek segme durumunda, medya sektdriine
devam eder misiniz?

Hayir.

10.Haber yaparken en ¢ok zorluk ¢ektiginiz alanlar nelerdir?
Insanlarin her seye karismalari.

11.Haber yaparken tarafsiz oldugunuzu diisiinityor musunuz?
Hayir.

12.Yerel medya sizce gorevini yerine getiriyor mu?
Hayr.

13.Yerel medya gerekli reklam destegini altyor mu?

Hayir.
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14.Yerel medya hukuksal sorunlar yastyor mu?
Evet.
15.Yerel medyanin gelecegini nasil gozlemliyorsunuz?

Son bes yil kaldigini diisiiniiyorum. Sonrasi Internet
gazeteciligi.

16.Yerel medyanin en biiyiik eksikligi nedir?
Kendilerini gelistirememesi.

17.Yerel medya: Sehirdeki kiiltiir ve sanat yasamina katkida
bulunuyor mu?

Hayir.

18.Yerel medyanin siyasetteki roliini nasil
degerlendiriyorsunuz?

Oyle bir rolii olduklarii kendileri bile hatirlamiyor.

19.Yerel medyada mesleki dayanisma ve Orgiitlesmenin,
meslege katkisinin oldugunu diisliniiyor musunuz?

Hayr.

20.Yerel medya mesleki yeniliklere ve dijitallesme siirecine
uyum saglaya bildi mi?

Hayir.
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