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On 507

Iletisim, insanlik tarihinin her dsneminde toplumlar birlesti-
ren ve doniistiiren temel unsurlardan biri olmustur. Giinii-
miizde ise bu temel unsur, hizla gelisen teknolojiler, toplumsal

degisimler ve kiiltiirel gesitlilikle yeniden sekillenmektedir.

"Tletisim Uzerine" adli bu eser, iletisim olgusunu hem gele-
neksel hem de modern boyutlariyla ele alarak, okuyuculara kap-
saml1 bir bakis agis1 sunmay1 hedeflemektedir. Sinema sanatin-
dan propaganda aracglarina, yapay zeka okuryazarligindan sos-
yal medya fenomenlerine kadar farkl disiplinlerden gelen calis-
malar, bu kitapta bir araya getirilmistir. Kitap hem iletisim ala-
nindaki dontistimleri hem de bu déniisiimlerin bireyler ve top-
lumlar {izerindeki etkilerini anlamay1 amaglayan akademik bir
koprii niteligindedir.

Bu eserde, sinema sanatiin toplumsal bellege olan katkisin-
dan, dijitallesmenin yeni medya diizenini nasil dontisttirdii-
giine; dijital kanaat 6nderlerinden, propaganda tekniklerinin ta-
rihsel ve cagdas etkilerine kadar genis bir konu yelpazesi sunul-
maktadir. Bu gesitlilik, okuyuculara iletisim diinyasinin ne denli
dinamik ve ¢ok boyutlu oldugunu gosterirken, ayni zamanda ele
alinan her bir baslikta derinlemesine diisiinme firsat1 tanimakta-
dur.
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Emegi gecen tiim yazarlarimizin farkli disiplinlerden gelen
bakis agilar1 ve katkilari, bu kitabi iletisim alanina énemli bir kay-
nak haline getirmistir. Umuyoruz ki bu eser hem akademik ca-
miada hem de genel okuyucu kitlesinde yanki uyandirarak, ile-

tisim tizerine yeni fikirlerin ve tartismalarin 6niinii agar.
Dr. Emre Vadi BALCI
Dr. Biinyamin UZUN



Dijital Diinyamin Dijital Kanaat Onderleri:

Sosyal Medya Fenomenleri

Melis KARAKUS"
Sakir GULER™

Girig

Sosyal medyanin hizla gelisimiyle birlikte, gtindelik yasamda
gerceklestirdigimiz birgok davranista onemli degisiklikler
gozlemlenmektedir. Bu degisiklikler, yalmizca
davramislarimizda degil, ayni zamanda duygularimiz ve
diistincelerimizde de yeni bigimlerin ortaya ¢ikmasina neden
olmustur. Bilgi edinme ve paylasma bigimlerimizdeki bu
dontistim, dijital cagin etkisiyle sekillenen kanaat onderligini de
beraberinde getirmistir. Geleneksel kanaat énderleri ve kiiltiirel
soz sahiplerinin yerini, dijital platformlarda etkili olan sosyal
medya fenomenleri gibi dijital elgiler almistir. Bu degisim,
bireylerin bilgiye erisim ve toplum icindeki yerlerini belirleme
bicimlerinin farklilasmasina yol agmustir.

Giintimtizde, dijital tabanli kanaat 6nderlerinin, geleneksel

"Dr. Ogretim Uyesi, Usak Universitesi ﬂeti§im Fakiiltesi,
melis.karakus@usak.edu.tr, ORCID: 0000-0002-5758-7792

** Dog. Dr., Stileyman Demirel Universitesi Heti§im Fakiiltesi,
sakirguler@sdu.edu.tr, ORCID: 0000-0002-7365-6639
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otoriteyi (yani geleneksel kanaat liderligi anlayisini) geride
biraktig1 séylenebilir. Insanlarin her an her yerde sanal bir bag
ile birbirine bagli topluluklar olusturmasi, topluluklara rehberlik
edecek liderlerin de dijital platformlarda yer almasmi zorunlu
kilmaktadir.

Dijital temsilciler, 21. ytizyildaki sanal evrende onemli
otoriteler haline gelmistir. Arastirmalar (Bor ve Erten, 2019;
Dada, 2017; Dalayli, 2021) bu dijital kanaat ¢nderlerinin bazi
ortak niteliklere sahip oldugunu ortaya koymaktadir. Bu
nitelikler arasinda baglamsal giivenilirlik, erisim ve satis gibi
unsurlar one ¢ikmaktadir. Arastirmalar, gtivenilirlik, satis ve
erisim unsurlarindaki artislarin, dijital elgilerin takipgileri
tizerindeki etkilerini gticlendirdigini gostermektedir (Bor ve
Erten, 2019). Bu durum, popiiler hesaplarin takipgi sayisi
arttikca, onlarin takipgileri tzerinde daha gtigli bir etki
yarattigini ortaya koymaktadir. Bu etki, sosyal uyma teorisi ile
de aciklanabilir. Insanlar, toplumu olusturan kalabaliklara uyma
egilimindedirler. Sosyal medya platformlarinda, yiiksek takipgi
sayisina sahip hesaplar daha fazla dikkat ceker ve bu hesaplarin
sahibi hakkinda "onemli bir is yapiyor olmali" gibi bir genel
kanaat olusur. Bu toplumsal refleks, bireylerin cesitli alanlarda
karar verme siireclerini etkileyebilir. Ornegin, kullanicilar
Google Haritalar/Yorumlar gibi platformlar tizerinden
isletmelerin  giivenilirligi ve miisteri memnuniyetini
degerlendirebilirken, aym sekilde giivenilir haber almak
istediklerinde de daha organik ve kamuyu 6nceleyen kanallara
yonelme egilimindedirler.

Sosyal medya platformlarinda igerik tireten yeni nesil kanaat

onderleri olan sosyal medya fenomenleri, giintimtizde yalnizca



Dijital Kanaat Onderleri 1"

eglence sektoriinii degil, ayni zamanda tiiketim aliskanliklarini,
yasam tarzlarmi ve hatta toplumun deger yargilarimi
etkileyebilecek kadar gti¢lii bir konumda bulunmaktadirlar. Bu
dijital temsilciler, takipgilerini yonlendirme ve rehberlik etme
kapasitesine sahiptirler ve satin alma kararlarindan sosyal
davramiglara  kadar genis bir yelpazede etkilerini
hissettirmektedirler (Dalayli, 2021).

Kanaat Onderi Kavrami

ik kez 1940 yilinda, Lazarsfeld, Berelson ve Gaudet'in
Amerika'da gerceklestirdikleri arastirmada, oy verme tercihleri
tizerine yapilan incelemelerle 'iletisimin iki asamali akis1"
hipotezi ortaya konulmustur. Bu c¢alisma, kitle iletisim
araclarinin toplum {izerindeki etkisini anlamaya yonelik énemli
bir adim olarak kabul edilmistir. Arastirmanin bulgularina gore,
iletisim stireci yalmizca kitle iletisim araglar1 araciligiyla
gerceklesmemekte, ayni zamanda bu araglardan elde edilen
bilgiler, toplumu etkileyen ve halk arasinda saygimnlik kazanan
kanaat  onderleri  tarafindan  yorumlanarak  topluma
yayillmaktadir. Kanaat onderi kavrami, bireylerin fikir ve
gorusleriyle, diger bireylerin tutumlarmi ve davranislarimi
etkileme kapasitesini ifade etmektedir. Bu etki, 0zellikle
kamuoyu olusumunda ve toplumsal bilincin insasinda 6nemli
bir rol oynamaktadir (Ula, 2021).

Iki asamali akis modeline gore, ilk asamada kitle iletisim
araclari araciligtyla genis kitlelere ulasan bilgiler, daha sonra bu
bilgileri anlamlandiran ve yayginlastiran kanaat onderlerine
aktarilmaktadir. Kanaat onderleri, bu bilgileri toplumun genel
anlayisina uygun sekilde filtreler ve kisisel yorumlar ekleyerek,

etkilesimde bulunduklar1 bireyleri yonlendirirler. Bu durum,
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bilginin sadece dogrudan bir sekilde kitleye ulasmasindan farkl
olarak, kanaat ©Onderlerinin etkisiyle sekillenen bir iletisim
akisimi ifade eder. Boylece, kitle iletisim araglar1 ve kanaat
onderleri arasindaki etkilesim, toplumsal davramiglar1 ve
tutumlar sekillendiren temel faktorlerden biri haline gelir. Bu

SN

hipotez, "kanaat onderligi" kavramini da giindeme getirmis ve
bireylerin toplumsal ve siyasal kararlar {izerindeki etkilerini

daha iyi anlamamiza olanak tanumistir (Erdogan vd., 2005).

Kitle iletisim araglarindan gelen mesajlar, once kanaat
onderlerine ulagsmakta, kanaat onderleri ise aldiklari mesajlari
kendi bakis acilarma gore yeniden sekillendirip, toplumu
olusturan diger bireylere iletmektedir. Bu noktada kanaat
onderlerinin toplumsal diizeydeki sayginliklari, onlarin etki
alanlarini1 dogrudan etkileyen bir faktor olarak 6ne ¢ikmaktadir.
Sayginliklarinin  ytiksek olmasi, onlarin toplum igindeki
etkinliklerini de gticlendirir. Kitle iletisim araglarindan yayilan
mesajlar, kisisel etkilesim yoluyla topluluklar arasinda
yayillmakta ve bu mesajlar, grup icindeki bireylerin etkisiyle
daha genis kitlelere ulasmaktadir. Kanaat onderleri, yalnizca
pasif alicilar degil, ayni zamanda bu mesajlar1 etkin bir sekilde
yeniden sekillendirip, sosyal aglar tizerinden ileten birer "iletici"
haline gelirler (Yaylagtil, 2006).

Kanaat 6nderleri, kendi iliskileri ve aglari icinde tirtin, hizmet
ve teknolojilerin yayilmasinda etkili olan kisiler olarak
tanimlanmaktadir. Bu bireyler, baskalarinin kararlarimi
etkileyebilme kapasitesine sahip olup, toplumsal ve kiiltiirel
etkilesimde 6nemli bir rol iistlenirler. Kanaat énderlerinin etkisi,
genellikle kulaktan kulaga iletisimle yayilir ve bu siireg,

toplumsal aglar tizerinden hizh bir sekilde bilgi ve etki akisini
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saglar. Medya mesajlar1 6nce kanaat onderlerine ulasir ve
ardindan bu kisiler, mesajlar1 kendi sosyal cevrelerine ileterek
yayarlar. Bu stireg, 6zellikle tiiketici davranislar1 ve toplumdaki
bilgi akisim1 anlamada o©nemli bir model olarak kabul
edilmektedir (Sheth, Gardner & Garrett, 1988: 114 akt. Peltekoglu
ve Tozlu, 2018: 288).

Sosyal Medya Fenomenleri

Sosyal medya aglari, geleneksel iletisim bicimlerini koklu bir
sekilde degistirmistir. Geleneksel kitle iletisim araglarinin tiretim
ve yayma yapilarindaki dontisimiin yam sira, bu araclarin
sosyal medya platformlarina entegre edilmesi de miumkiin
olmustur. Bu baglamda, ortaya ¢ikan yeni olgular, eski olgularin
temelleri tizerine insa edilerek sosyal medya aglarinda yeniden
tretilmistir. Medya araglarinin temel islevleri, sosyal medya
tizerinden yeniden sekillenirken, medya-toplum-birey iligkisi de
sosyal medya araclar1 ile 6nemli bir degisim siirecine girmistir
(Demir ve Ayhan, 2020: 16). Sosyal medya, bireylerin ve
gruplarin  cevrimici  platformlar aracihigiyla etkilesime
girmelerini saglarken, ayni zamanda bu etkilesimlerin
dinamiklerini ve topluluklar1 sekillendiren iliskileri de
degistirmektedir. Ozellikle sosyal medya tizerinden olusturulan
topluluklar, ag tizerindeki bireyler arasinda daha hizli ve
dinamik iletisim bi¢imlerinin ortaya ¢ikmasmna zemin
hazirlamaktadir. Bu yeni iletisim bigimleri, geleneksel kitle
iletisim araglarinin sundugu tek yonlii etkilesimden farklh
olarak, daha katilimc1 ve etkilesimli bir yapiya biirtinmektedir.
Sosyal medya platformlarinda, kullanicilar sadece igerik
tiiketicisi degil, ayn1 zamanda igerik {iireticisi ve yayimcist da

olabilmektedir. Bu durum, bireylerin kendilerini ifade etme
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bicimlerini ve topluluklar arasindaki etkilesim modellerini
donustiirmektedir. Boylece, sosyal medya aglari, bireyler
arasinda gticlii baglar kurulmasmi saglarken, ayn1 zamanda
topluluklar arasinda bilgi akisinin hizlanmasina ve iletisim
bicimlerinin cesitlenmesine neden olmaktadir (Tiryaki ve
Karakus, 2021).

Dijitallesme ile birlikte gelisen medya araclari, sanal uzamda
yeni kimliklerin yaratilmasi stirecinde, geleneksel ve modern
insa stireglerinin oOtesine gecerek oOnemli bir dontstim
yasamaktadir. Bu dontistim, sanal uzamda olusan yeni
kimliklerin, sosyal aglar ve gosteri toplumu tiizerine
sunulmasiyla kendini gostermektedir. Bu baglamda, sosyal
medya aglari, yalmizca bireylerin kendilerini ifade etme
bicimlerini degil, aynt zamanda bu kimliklerin toplumdaki
algisin1 da yeniden sekillendirmektedir. Bu stireg dijitallesmenin
kimlik insa etme bigimlerini koklii bir sekilde degistirdigini
gostermektedir (Ayhan, vd., 2018). Sosyal medya aglarinda
olusturulan kimlikler yeni {inliilerin ortaya ¢tkmasina da neden
olmustur. "Fenomen" olarak adlandirilan bu kisiler, sanal
uzamda yarattiklar: dijital kimlikler aracihigiyla genis kitleleri
etkileme ve yonlendirme giictine sahip olup, ekonomik, kiilttirel
ve toplumsal dinamikleri etkileyen o6nemli bir rol
tistlenmektedirler.

Theresa M. Senft, 2001 yilinda kamera kizlar1 (camgirls)
tizerine yaptigl arastirma sirasinda, o donemde yeni bir
performans tarzi yaratmak icin gevrimici araglarin sagladigi
olanaklar1 nasil kullandiklarini incelemis ve mikro tinlii terimini
ilk kez ortaya atmistir. Senft, bu terimi tanumlarken, insanlarin

video, bloglar ve sosyal ag siteleri gibi teknolojiler kullanarak
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internet tizerinden popiilerliklerini "artirmalarini" ifade etmistir.
Mikro tnlilerin izleyicileriyle, ana akim medya yildizlar1 ve
hayranlar1 arasindaki geleneksel iliskiden daha "gercek" bir bag
kurmasi gerektigi diistintilse de burada hala 6nemli bir benzerlik
bulunmaktaydi: "Ikisi de markalasmali ya da olmeli" (Senft,
2008; Khamis, vd., 2017).

Senft'in mikro tinlti olarak adlandirdigi ve gilintimiizde
fenomen olarak adlandirilan kisiler, yalnizca bireyler tizerinde
degil, ayn1 zamanda toplumsal diizeyde de gesitli degisimlere
yol agmaktadir. Fenomenler, sosyal medya platformlarinda
takipcilerini adeta birer hayran kitlesi olarak gormekte ve bu
kitleyi yonetmek igin gesitli stratejiler gelistirmektedirler.
Fenomenler, popiilerligi bir hedef olarak kabul eder ve bu hedefe
ulasabilmek igin takipci tabanimi dikkatlice insa ederler.
Takipgileriyle olan etkilesimlerinde samimiyet, stirekli igerik
tiretimi ve belirli icerik tiirlerine odaklanma gibi baglant:
teknikleri kullanarak popiilerliklerini pekistirmeye calisirlar
(Marwick ve Boyd, 2011).

Bu baglamda, fenomenlerin sosyal medya tizerinde yarattig:
etkilesim, yalmizca igerik iiretiminden ibaret degildir; ayni
zamanda takipgileriyle stirekli bir iliski kurma gabasi icerir. Bu
iliski, bireysel markalagsmalarmi pekistirirken, fenomenlerin
toplumsal etkilerini de artirir. Fenomenler, takipgilerine degerli
bilgi sunmanin yam sira, onlarin duygusal baglarim1 da
gliclendirmeye calisirlar. Bu sayede, sadece bir izleyici kitlesi
yaratmakla kalmaz, ayni1 zamanda bu kitle tizerinde etkili olurlar
ve onlarin  davramslarini,  tercihlerini  sekillendirirler.
Fenomenler, bu etkilesimlerini siirdiirebilmek igin igeriklerini

takipgilerinin ilgisini siirekli cekecek sekilde giinceller ve kisisel
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markalarini bu baglamda sekillendirirler.

Fenomenlerin yaratmus olduklar: dijital kimlikler, toplumsal
yasamin yeni 6znesi haline gelirken, aynm1 zamanda toplumsal
degerleri ve normlar: sekillendiren birer kiiltiirel figiir olarak
one ¢ikmaktadir (Ayhan ve Demir, 2020: 1576). Sosyal medya, bu
fenomenlerin genis takipgi Kkitlesiyle gerceklestirdikleri
etkilesimler araciligiyla yeni yasam tarzlarmin ve kaliplarmin
benimsenmesinde giiclii bir etkiye sahiptir. Insanlar, bu dijital
figiirlerin Onerilerini ve paylasimlarini takip ederek, yeni
tiketim aliskanliklar1 ve yasam bicimleri benimsemektedir.
Bununla birlikte, sosyal medya fenomenlerinin 6zellikle satin
alma davranislar1 {izerinde giiclu etkiler vyarattigi da
gozlemlenmektedir. Fenomenlerin tirtin tanitimlari, reklamlar
ve sponsorluklar araciligiyla olusturdugu icerikler, toplumsal
olarak karsilik bulmakta ve toplumu yonlendiren etkili bir arag
olarak kullamilmaktadir. Bu stireg, toplumsal yasamda sosyal
medya fenomenlerinin giderek daha fazla yer bulmasma ve
onlarin kiiltiirel, ekonomik etkilesimler iizerinde onemli bir
aktor haline gelmesine neden olmaktadir.

Dijital Kanaat Onderleri: Sosyal Medya Fenomenleri

Kanaat 6nderleri kavrami, ilk kez 1940'larda, televizyonun
hentiz yaygmlasmadig bir donemde ortaya atilmistir. Bu
donemde, radyo ve gazeteler, toplumun ana medya organlari
olarak islev gormekteydi. Medya araglarmin sinrl oldugu bu
donemde, kanaat 6nderleri olarak adlandirilan kisiler, 6zellikle
segmenlerin oy tercihlerinde biiyiik bir etkiye sahipti. Kitle
iletisim araglarinin hentiz yayginlasmadig1 zamanlarda, siyasi
konusmalar ve kisiler arasi iliskiler, bireylerin siyasi bilgi edinme

stireclerinde oldukga 6nemli bir yer tutmaktaydi. Bu baglamda,
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bireyler genellikle sosyal etkilesimler yoluyla, dogrudan kanaat
onderlerinden ve sosyal cevrelerinden bilgi edinerek siyasi
kararlar alirlardi. Ancak, 20. ytizyilin ortalarinda telsiz
yaymciligi, ardindan radyo ve televizyon yaymciligimin
gelismesi, toplumsal iletisimi kokli bir sekilde dontistiirmiistiir.
Ozellikle televizyonun ve daha sonra uydu hizmetlerinin
yayginlasmasi, kitle iletisim teknolojilerinin daha erisilebilir ve
etkili bir hale gelmesini saglamistir. Bu teknolojik gelismeler,
bilginin yayilma hizini artirirken, medya iceriklerinin daha genis
bir kitleye ulasmasimi miimkiin kilmistir. 20. ytizyiin son
ceyreginde, internetin ortaya c¢ikmasiyla birlikte, kitle iletisimi
¢ok daha ileri bir evreye ulasmus ve bilgisayar temelli iletisim
teknolojileri ile birlesmistir. Bu siire¢, metin, ses, resim ve
hareketli gortintiiler gibi cesitli enformasyon bicimlerinin,
internet ag1 tizerinden hizla iletilmesini ve alinmasini miimkiin
kilacak bir altyapt olusturmustur. Bu gelismelerle birlikte,
geleneksel kitle iletisim araglarinin yerini dijital medya araglar1
almus, bilginin yayilma sekli ve hizindaki degisim, toplumsal
etkilesimleri ve  kanaat o©nderlerinin  rollerini  de
dontstiirmiistiir. Gunumiizde, dijital platformlarin ve sosyal
medya araglarinin etkisiyle, kanaat onderligi ve bilgi akisi, daha
dinamik ve ¢ok katmanl: bir hale gelmistir (Baloglu, 2023; Giiz
ve Demirtas, 2021: 193).

Yeni teknolojilerin gelisimiyle birlikte internet ve sosyal
medya platformlari, bilginin akisini temelden dontistiirmiistiir.
Sosyal medya, geleneksel medyaya kiyasla kullanicilara daha
demokratik ve katilimci tartisma alanlari sunmakta, boylece
daha fazla kisinin katilabildigi genis ¢evrimici tartismalarmn

ontnt agmaktadir. Bu durum, bireylere kanaat énderi olabilme
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firsati tanimaktadir. Klasik kanaat onderi olgusu, sosyal
medyanin etkisiyle evrim gecirmistir. Eskiden kitle iletisim
araclari, bilgi akisin1 6nce kanaat onderlerine, ardindan bu
kisilerin araciligiyla topluma iletmektedir. Ancak, sosyal medya
platformlar1 sayesinde bilgi artik daha dogrudan ve hizli bir
sekilde takipgilere ulasmakta, bu da sosyal aglarin merkezi bir

rol tistlenmesini saglamaktadir (Ayhan ve Seker, 113).

Zarei ve digerlerine (2020) gore dijital kanaat 6nderleri,

takipci sayilarina gore dort ana kategoriye ayrilmaktadir:

1. Mega Etkileyiciler (Mega Kanaat Onderleri) (> 1 milyon
takipgi): Bu grup, dijital platformlarda en genis takipgi kitlesine
sahip olan kanaat onderleridir. Mega etkileyiciler, biiytik
markalarin ve sirketlerin kampanyalarinda yer alir ve genellikle
genis kitlelere hitap ederler. Bu kisilerin sundugu oneriler ve
mesajlar, ¢cok sayida insani etkileyebilir ve toplumsal goriislerin

sekillenmesinde 6nemli bir rol oynar.

2. Makro Etkileyiciler (Makro Kanaat Onderleri) (100 bin -
1 milyon takipgi): Bu kanaat onderleri, daha biiyiik ama hala
belirli bir kitleye hitap eden dijital platform kullanicilaridir.
Genellikle nis pazarlarda ve belirli topluluklarda etkili olurlar.
Markalarla igbirligi yaparak, belirli tirtinleri tanitarak veya
sosyal konularda goriis belirterek takipgileri {izerinde gtiglii

etkiler yaratabilirler.

3. Mikro Etkileyiciler (Mikro Kanaat Onderleri) (10 bin -
100 bin takipgi): Mikro kanaat dnderleri, daha kiigiik ancak daha
yiiksek etkilesim oranlarina sahip bir takipgi kitlesine sahip olan
dijital etkileyicilerdir. Bu grup, genellikle daha spesifik konulara
ilgi duyan, daha nis topluluklarda yer alir ve takipgileriyle
samimi, gui¢li iliskiler kurarlar. Mikro kanaat cnderleri, kisisel
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etkilesimler yoluyla toplumsal fikirlerin sekillenmesinde 6nemli

bir etkiye sahiptir.

4. Nano Etkileyiciler (Nano Kanaat Onderleri) (< 10 bin
takipgi): Nano kanaat 6nderleri, en kiigiik takipgi kitlesine sahip
olan dijital etkileyicilerdir. Ancak, kiigiik ama sadik bir takipgi
kitlesine sahip olmalari, onlarin sosyal medya tizerinde gticlii bir
etkiye sahip olmalarini saglar. Bu grup, daha g¢ok bireysel
diizeyde etkilesim kurarak, ozellikle yerel veya cok ozel
alanlarda fikirlerin yayilmasinda etkin rol oynar.

Bu dort kategori, dijital kanaat onderlerinin toplumsal
etkilerini ve genis bir izleyici kitlesiyle bilgi yayma stireclerini
anlamada 6nemli bir temel sunmaktadir. Her bir grup, farkh
takipci kitlelerine hitap ederek, toplumsal goriislerin, tutumlarin

ve davranislarin sekillenmesinde 6nemli roller iistlenmektedir.

Dijital kanaat onderleri arasinda fenomenler, sosyal medya
platformlarinda biiytik takipgi Kkitlelerine sahip olan ve
icerikleriyle genis bir etki alami1 yaratan kisilerdir. Fenomenler,
genellikle dikkat cekici ve eglenceli icerikler tireterek popiilerlik
kazanirlar ve bu igeriklerle takipgileri tizerinde 6nemli bir etki
olustururlar. Sosyal medya fenomenleri, belirli bir konu ya da
popiiler kiiltiir etrafinda etkilesimde bulunarak takipgilerini
yonlendirme, fikirlerini etkileme ve hatta davramslarmi
degistirme giiciine sahiptirler. Fenomenler, sosyal medya
tizerinden {irettikleri igeriklerle takipgilerine mesajlar ileterek,
bir marka veya hizmetin tanitimini yapabilir, {irtin 6nerilerinde
bulunabilir ya da toplumsal ve kiiltiirel bir mesele hakkinda
goriisler olusturabilirler. Bu etkilesim, fenomenlerin dijital
ortamda giiclii bir kanaat onderi olarak kabul edilmelerini

saglar. Ayni zamanda, fenomenlerin icerik tiretimindeki giici,



20 Karakus & Giiler

onlarin takipgileriyle daha yakin ve samimi bir bag kurmalarini
saglar, bu da giiven olusturmak ve insanlarin tutumlarimi
etkilemek agisindan ¢nemli bir faktordiir (Meng, Wei ve Zhu,
2011). Dijital kanaat 6nderi olarak fenomenlerin roli, geleneksel
medya diinyasinda ve sosyal medya ortaminda ortaya ¢ikan
degisimlerle birlikte giderek daha belirgin hale gelmistir. Sosyal
medya platformlarmin sagladigi kolay erisim ve etkilesim
imkanlari, fenomenlerin etkilerini giiglendirmistir. Bu durum,
fenomenlerin sadece eglence amaciyla icerik tiretmenin &tesine
gecerek, izleyicileri tizerinde 6nemli sosyal ve ekonomik etkiler

yaratmalarini miimkiin kilmaktadir.

Kanaat 6nderlerinin evrimi, medya evrimiyle paralel olarak
gelismektedir, ciinkii kanaat onderleri medya igin ©nemli
icerikler tiretirken, medya da kanaat 6nderlerinin genis kitlelere
ulasabilecegi gerekli bir platform sunmaktadir. Yeni medya
teknolojilerinin, 6zellikle sosyal medya platformlarinin ortaya
cikistyla birlikte, kanaat onderlerinin rolii daha belirgin hale
gelmistir. Bu platformlar, igerik tiretimini ve yayilmasimi
saglamanin yani sira, kanaat onderleri ile takipgileri arasinda
dogrudan etkilesim kurmalarima da imkan taniyarak etkilerini
pekistirmektedir (El Khoury ve Farah, 2018).

Geleneksel medya ortamlarinda, kanaat onderleri genellikle
gazeteciler, uzmanlar veya tnliiler gibi toplumu sekillendiren
figtirlerdi ve iceriklerini gazeteler, televizyonlar ve radyolar
araciligiyla kamuoyuna iletirlerdi. Ancak dijital platformlarin
yiikselmesiyle, bu smirlar daha esnek hale gelmistir.
Glintimiizde dijital kanaat onderleri, Instagram, Twitter ve
YouTube gibi platformlarda topluluklar kurarak, bilgi

paylasarak ve kamuoyunu sekillendirerek, geleneksel medya
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kanallarin1 gegebilmektedir. Bu degisim, kanaat 6nderleri ile
medya arasindaki karsilikli  bagimliligi  gozler oniine
sermektedir. Medyanin evrilmeye devam etmesiyle birlikte,
kanaat onderlerinin de bu yeni teknolojilere ve platformlara
uyum saglayarak etkilerini stirdiirdiikleri goriilmektedir.
Boylece, kanaat onderleri ile medya arasindaki simbiyotik iligki,
cagdas toplumda bilgi akisinin ve kamuoyu olusumunun temel
unsurlarindan biri haline gelmistir.

Sonug¢

Teknoloji, insanlik tarihi boyunca insanlara ¢nemli faydalar
saglayacak sekilde evrimlesmistir. Bu evrim, 6zellikle toplumlari
ve glinliik insan yasamii derinden etkilemistir. Iletisim
teknolojileri, bu etkilerin en belirgin sekilde goruldugi
alanlardan biridir. Toplum tiyeleri arasindaki iletisim ortamlar1
degistikge, bu ortamlarin sundugu segeneklerle birlikte icerikler
de gesitlenmeye baslamistir. Bu cesitlenmenin temel kaynagi ise
internet platformudur. Giiniimiizde mevcut olan sosyal medya
platformlari, iletisimde kullanilan en ©6nemli araglar haline
gelmistir. Bu platformlar, bireylerin birbirleriyle nasil iletisim
kurdugunu ve  etkilesimde  bulundugunu  yeniden
sekillendirmenin yanu sira, icerik tiretimi ve paylasimina olanak
taniyarak  toplumsal iletisimin  kiiresel o©lcekte nasil
sekillenecegini etkilemektedir (Balci, vd., 2022; Fakhreddin ve
Foroudi, 2022).

Giintimiizde toplumsal iletisimin belirleyicisi olarak sosyal
medya fenomenleri 6ne ¢ikmaktadir. Sosyal medya fenomenleri,
"kisisel yasamlarini ve yasam tarzlarmmi metinsel ve gorsel
anlatimla bloglar ve sosyal medya tizerinde nispeten biiytiik bir

takipci kitlesi toplayan, takipgileriyle dijital ve fiziksel alanlarda
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etkilesime giren ve 'reklam yazilar1' (advertorials) araciligiyla
takipgilerinden gelir elde eden siradan internet kullanicilar1"
olarak tanimlamaktadir (Abidin, 2015). Bu tanim, fenomenlerin
sadece popiilerlik kazanmakla kalmayip, aym zamanda
takipgileriyle kurduklar: etkilesim sayesinde ticari kazang elde
ettiklerini vurgulamaktadir. Sosyal medya fenomenleri, kisisel
deneyimlerini ve yasam tarzlarmi paylastiklart icerikler
araciligiyla gticli bir topluluk olusturur ve bu toplulugu,
markalarla is birlikleri ve reklam igerikleriyle dontistiirerek,
dijital platformlarda o¢nemli bir ekonomik etki alam

yaratmaktadir.

Kanaat onderleri, toplumdaki bireylerin diistincelerini,
tutumlarini ve davranislarini sekillendiren, genis bir bilgiye veya
glicli sosyal baglara sahip olan kisilerdir. Bu kisiler, geleneksel
medya araciligiyla oldugu gibi dijital platformlar tizerinden de
etkilerini genisletmislerdir. Dijital ¢agda, sosyal medya
fenomenleri gibi yeni nesil kanaat 6nderleri, takipgileriyle gtiglii
bir bag kurarak, 6zellikle pazarlama ve tiiketim davranislarimi
etkileyebilmektedirler. Kanaat 6nderleri, uzmanliklar1 ve sosyal
baglar1 araciligryla, toplumsal bilgi akisini hizlandirir, bireylerin
karar alma stireglerinde o©nemli rol oynarlar. Teknolojik
gelismelerle birlikte, bu onderler sadece geleneksel medya ile
sinirli kalmayip, cevrimici alanlarda da etkilerini arttirarak
toplumsal dinamiklere etki etmeye devam etmektedir
(Goldenberg, vd., 2006; Casalo, vd., 2020).

Bu calisma sosyal medya fenomenlerinin kanaat onderligi
rolti, dijital ¢agda medya, etkilesim ve toplumsal etki

dinamiklerinin nasil déntistim gegirdigini ortaya koymaktadir.

Sosyal medya fenomenleri, sadece igerik tireticisi olmanin
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otesinde, giiclii topluluklar insa ederek bu topluluklar tizerinde
onemli bir etki olusturduklarini ve ticari kazang saglamaktadir.
Fenomenlerin dijital platformlar araciifiyla etkilesimlerini
gliclendirmeleri, onlarin toplumsal, kiltiirel ve ekonomik
diizeyde 6nemli birer kanaat 6nderi olarak yer edinmelerine
olanak saglamaktadir. Kanaat 6nderlerinin rolii, gegmiste daha
cok geleneksel medya kanallar1 tizerinden sekillenirken, dijital
cag ile birlikte sosyal medya tizerinden etkilerini genisletmis ve
daha erisilebilir hale gelmistir. Fenomenlerin, takipgileriyle
kurduklar1 samimi ve stirekli etkilesimler, onlar1 geleneksel
kanaat onderlerinden ayiran en belirgin 6zelliktir. Bu
etkilesimler, vyalnizca bireylerin tutum ve davramslarimi
sekillendirmekle kalmaz, ayni zamanda pazarlama stratejilerinin
onemli bir parcasi haline gelerek markalar i¢in yeni firsatlar

yaratmaktadir.

Guntimtizde djjital medya platformlarinin  kanaat
onderlerinin toplumsal bilgi akisin1 hizlandirarak bireylerin
karar alma siireclerinde ©nemli bir yer edinmelerini
saglamaktadir. Sosyal medya fenomenleri, izleyicilerinin
diistince ve davranislarini etkileyerek toplumsal dinamikler
tizerinde giicli bir degisim yaratmaktadir. Bu baglamda,
fenomenlerin marka is birlikleri ve reklam icerikleri yoluyla
ekonomik bir gii¢ kazanmalari, dijital cagda medya ve toplumsal
etkilesimin nasil evrildigini gozler oniine sermektedir. Sonug
olarak, dijital cagda sosyal medya fenomenleri ve kanaat
onderlerinin, toplumsal, kiiltiirel ve ekonomik alanlarda artan
etkisi, medya ve iletisim diinyasinda koklii bir degisim siirecinin
basladigini gostermektedir. Bu doniisiim, medya araglarmn ve

etkilesim bicimlerinin hizla evrildigi, yeni iletisim stratejilerinin



24 Karakus & Giiler

ve toplumsal etki bicimlerinin sekillendigi bir donemde
gerceklesmektedir. Gelecekte, dijital medya tizerinden kanaat
onderligi kavraminin daha da gliclenmesi ve medya
dinamiklerinin bu olgulara daha fazla entegre olmasi

beklenmektedir.
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Yapay Zeki Okuryazarhig

Emine ARDUC KARA"

Girig

Dar anlamiyla okuma ve yazma yetenegini ifade eden okur-
yazarlik, her yeni bilgi caginda gelistirilmesi gereken bir nitelik-
tir. Birlesmis Milletler Egitim, Bilim ve Kiiltiir Orgiitii
(UNESCO) tarafindan “(...) giderek daha dijital, metin aracil,
bilgi acisindan zengin ve hizla degisen bir diinyada tanimlama,
anlama, yorumlama, yaratma ve iletisim araci (...)” (URL-1) sek-
linde tamimlanan okuryazarhigm, 21. yuzyil dijital ¢aginda,
matbu formda var olan eserlerin okunup anlasilmasi, elestirel bir
gozle incelenmesi yeterli gelmemektedir. Dijital ortama tasinan
her tiirlii bilgiye nasil ulasilacagl, enformasyonlar arasi elemenin
ve dogrulamanin nasil yapilacagl, paylasilacag gibi hususlar ar-
tik giuintimtiziin okuryazarlik kriterleri arasindadir. Bawden
(2008, s. 102), bilgiye dayali toplumun hakim oldugu igerisinde
bulundugumuz dijital cagin, bireylere dijital okuryazar ve temel
teknik ve teknolojik becerilere sahip olma gerekliligi ytikledigini

“ Ars. Gor. Dr. Siileyman Demirel Universitesi, eminearduc@sdu.edu.tr,
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ifade etmektedir. Bugiin gelinen noktada o6zellikle yapay zeka
teknolojisinin giinliik ve profesyonel hayatin her alanina sirayet
etmis olmast da dijital okuryazarlik ile benzer yonleri bulunan
yeni bir okuryazarlik tiirtinti, yapay zeka okuryazarligini ortaya
cikartmistir. Yapay zeka konusunda gerceklestirilen son arastir-
malar, 21. yiizyil dijital okuryazarlik becerilerine yapay zekanin
eklenmesinin 6nemini ortaya koymak adina kiigiik ¢ocuklar da
dahil olmak tizere herkes i¢in "yapay zeka okuryazarlig1" éneri-
sinde bulunmuslardwr (Su vd., 2023, s.1). Yapay zeka, yirmi bi-
rinci ytizyiin 6nemli teknoloji becerilerinden biri haline gelmis
ve bundan dolay1 yapay zeka ile okuryazarlig birlestirmek icin
yapay zeka okuryazarlhigi gerekli gortilmistir (Ng vd., 2021, s.
1-2). Nitekim yapay zeka okuryazarlig1 sayesinde bireyler dijital
diinyada yasamak, 8grenmek ve calismak icin ihtiya¢ duyduk-
lar1 temel yeteneklere de sahip olmus olacaklardir. Buradan ha-
reketle calisma, yapay zekd okuryazarliginin kavramsal olarak
neyi ifade ettigini yazin taramasi ile aktarmay1 amaclamaktadir.

Kavram ve Kapsam Olarak Yapay Zeka Okuryazarlig1

Insanlara 6zgii davranslarin bilgisayar bilimlerindeki uygu-
lama alani olan yapay zeka, Marvin Minsky tarafindan “insanlar
tarafindan yapildiginda zeka gerektiren seyleri makinelere yap-
tirma bilimi” olarak tanimlanmaktadir. Makine 6grenmesi, derin
ogrenme, robotik teknolojiler, yapay sinir aglari, dogal dil is-
leme, ses ve metin tanima, geviri araglar1 gibi birbirleriyle iligkili
farkli alt alanlara ayrilan yapay zekd (Aydogdu, 2024, s. 312);
saglik, egitim, medya, ekonomi, hizmet, ulasim, endiistri vb. gibi
hemen her alanda yaygin olarak kullanilmaktadir. Yapay

zekdnin tanimi, hem zekanin ne oldugunun kesin olarak ifade
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edilememesi hem de makine ve insan zekasinin birbirleri ile ilis-
kili olduklarimna dair verinin yeterli olmamasindan dolay1 kolay-
likla yapilamamaktadir (Kaplan, 2016, s. 1).

Tarihsel baglamda uzunca bir ge¢gmise sahip olan yapay
zekdya yonelik ilk arastirmalar, II. Diinya Savasi’ndan sonra
akilli makineler {izerinde calisiilmaya baslanmasi ile gercekles-
mistir. Yapay zekanin fikir babasi olarak bilinen Alan Turing’in,
1947 yilindan itibaren konuya iligkin konferanslar diizenlemesi
ile baslayan stire¢, Turing’in 1950 yilinda yaymlanan “Compu-
ting Machinery and Intelligence” baslikli eserinde makinelerin
diistinme yetilerinin olup olmadig1 tartismasi ile perginlenmistir.
Alan Turing tarafindan tasarlanan ve Turing testi olarak bilinen
test ile bu soruya bir cevap aranmis, cansiz bir makine ile bir in-
san kars1 karsiya getirilerek bir makinenin zekéya sahip olup ol-
madig1 ampirik olarak test edilmistir. Turing testi, bir makinenin
bir insaninkinden ayirt edilemeyecek kadar zeki davranislar ser-
gileme yetenegini ortaya ¢ikarmaya calismaktadir. Turing tes-
tine gore eger makine, insan gozlemciye kendisinin de insan ol-
dugunu kanitlayabiliyorsa o zaman makine zeki olarak diistinii-
lebilir (Fetzer, 1990, s. 6; McCarthy, 2007).

Bugtinkti anlamda kullandigimiz yapay zeka terimini ilk ola-
rak 1956 yilinda Dartmouth Yaz Yapay Zeka Arastirma Proje-
sinde ortaya atan John McCarthy (2007), yapay zekay, akilli ma-
kineler, akilli bilgisayarlar yapma bilimi olarak tanimlarken; Kok
ve arkadaslar1 (2009, s. 2) yapay zekanin insanlar gibi diisiinen
ve hareket eden; rasyonel diistinebilme ve hareket edebilme ye-
tenegine sahip olan sistemler oldugunu ifade etmektedir. Yapay
zekanin sistem olduguna dair bir diger tanimlama da Zhang ve
Lu tarafindan yapilmaktadir. Onlara gore yapay zeka, insanlara
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ozgii olan ve zeka gerektiren islerin bilgisayarlar tarafindan ger-
ceklestirildigi stireci arastiran bir sistemdir. Bu sistemde insan
davranislarinin simiile edilmesi icin bilgisayarlar kullanlir ve in-
sanlara 6zgii 0grenme, yargilama, karar verme gibi davranislar
bilgisayarlara 6gretilir (Zhang ve Lu, 2021, s. 1). Tanimlardan an-
lasildig: tizere yapay zeka insan davranislariin ve dustinceleri-
nin simiilasyonu tizerine kurulu olan ve bunlari gelistirmeye y6-
nelik calismalari, teknolojileri, yontemleri olan bir sistemi belirt-
mektedir (Jiang vd., 2022, s. 1).

Yapay zeka, daha 6nce hicbir teknolojik aracin ulasamadig1
bir hiz ve gesitlilikte bireylerin hayatinda kendisine yer bulmus-
tur. Ornegin, OpenAl tarafindan gelistirilen ChatGPT, Kasim
2022'de piyasaya stirtilmesinden iki ay sonra, Ocak 2023'te 100
milyon kullaniciya ulastr. 2022 yilinda 454 milyar dolarlik bir pa-
zar buytikligiine sahip olan yapay zekanin 2032 yilinda 2,5 tril-
yon dolarlik bir pazar buytiklugiine ulasmasimin beklendigi ve
yapay zekanin aktif kullanimimin 2030 yilinda kiiresel ekono-
miye 16 trilyon dolarlik katk: saglayabilecegi tahmin edilmekte-
dir (Celebi vd., 2023, s. 293). Yapay zeka, kullanici deneyimini
gelistirmek, is verimliligini artirmak ve gelecekte bircok is firsati
yaratmak icin endiistrilere (6rnegin is, bilim, sanat, egitim) yayil-
mustir. Bununla birlikte, yapay zeka teknolojilerinin kamuoyu ta-
rafindan anlasilmasi ve yapay zeka okuryazarliginin nasil tanim-

lanacag: yeterince arastirilmamustir (Ng vd., 2021, s. 1).

Jiang ve ark., (2022, s. 2)'nin belirtti tizere, yapay zeka tekno-
lojilerinin hizh gelisiminin yasandig1 cagimizda hem yapay zeka
araclarinin hem de yapay zeka sistemlerinin ge¢misini, bugti-
niinii ve gelecegini bilmenin, konu hakkinda fikir sahibi olma-
nin, bu araglarin etkilerinin farkina varilmasiin zamani gelmis-

tir. Yapay zeka araglarinin, uygulamalarinin bilinmesinin yani
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sira bu araclarin tiretilmesi, degerlendirilmesi ve etik ilkeler dog-
rultusunda kullanulmas: yapay zekéa okuryazarligi olarak tanim-
lanmaktadir. Yapay zeké okuryazarlig yeni bir kavram olmasin-
dan dolayi tizerinde uzlasilan genel gecer bir tanim bulunma-
maktadir. Ancak konu hakkinda 6ncti bilim insanlarinin yaptig1
agiklamalara bakildiginda kavramin yapay zeka teknolojilerinin
farkina varilmasi, anlasilmasi, bilingli, etkin ve dogru bir sekilde
kullanilmas1 konularinmi igerdigi goriilmektedir. Yapay zeka
okuryazarliginda iki esas 6nemlidir. Bunlardan ilki, yapay zeka
teknolojilerine elestirel bir gozle bakabilmek ikincisi ise teknolo-
jik araclarmn nasil kullanilacagimi bilmekle iliskili olan dijital
okuryazar olmaktir.

Yapay zeka okuryazarligi kavramu ilk olarak Harald Burgs-
teiner, Martin Kandlhofer ve Gerald Steinbaurer tarafindan ya-
zilan “iRobot: Teaching the Basics of Artificial Intelligence in
High Schools” isimli ¢galismada kullanilmis ve bu haliyle bilgisa-
yar bilimlerindeki temel kavramlarin 6grenilmesine odaklanil-
mistir. Ancak zaman igerisinde yapay zeka teknolojisinin gtinde-
lik hayata entegrasyonunda yasanan gelismeler yapay zeka
okuryazarligimin tanimimi da degistirmistir (Aydogdu, 2024, s.
314).

Okuryazarlik terimi baslangicta, kendimizi ifade etme ve ya-
zil1 dili kullanarak iletisim kurma yetenegini ifade ederken kav-
ram daha yakin zamanda, ifade, iletisim ve bilgiye erisim sagla-
mak i¢in ayn1 potansiyele sahip gesitli disiplinlerdeki beceri set-
lerini tanimlamak ic¢in kullamilmistir. Giintimtiiz dijital caginda
ise okuryazarlik, gorsel, medya, bilgisayar, dijital bilgi ve yapay
zeka okuryazarlig1 gibi bir dizi 'yeni' veya '¢coklu' okuryazarlig
tanimlamaktadir (Kong vd., 2021, s. 1-2). Long ve Magerko (2020,
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s. 1), yapay zekdnin insan-insan ve insan-makine arasinda ileti-
sim kurma, calisma ve yasama seklini dontstirdtgt bir gele-
cekte hangi yetkinliklerin gerekli olacagini arastiran calismalara
ihtiya¢ oldugunu belirtmekte ve bu yetkinlik kiimesini yapay
zeka okuryazarlig: olarak adlandirmaktadir.

Bugtin, artan sayida akilli cihaz ve yapay zeka uygulamalari-
nin kullanilmastyla birlikte, siradan kullanicilar yapay zeka goc-
menlerinden yapay zeka yerlilerine dontismiis durumdadir. Ya-
pay zeka caginda hayatta kalmak ve yeniliklere adapte olmak
icin gereken yetkinlik giderek daha elzem bir hale gelmektedir.
Bu cagda bireylerin yapay zeka teknolojisini kullanma konusun-
daki yetkinligini tanimlamak icin yapay zeka okuryazarlig: kav-
rami gelistirilmistir. Yapay zeka okuryazarligi, yapay zeka ile il-
gili tirtinleri etik standartlar temelinde uygun sekilde tanimlama,
kullanma ve degerlendirme becerisini ifade etmekle beraber bu
konuda uzmanlik gerektirmemektedir. Bunun yerine, bir kisi ya-
pay zeka triinlerinin farkindaysa tirtinleri yetkin ve makul bir
sekilde kullanabiliyorsa yapay zeka okuryazari olarak adlandi-
rilmaktadir (Wang vd., 2023, s. 1324). Yapay zeka okuryazarligy,
yalnizca yapay zeka araglarmin son kullanicilari olmanin yani
sira, insanlarin yapay zekayi elestirel bir sekilde degerlendirme-
sini, iletisim kurmasini ve yapay zeka ile etkili bir sekilde is bir-
ligi yapmasin saglayan bir niteliktir (Su vd., 2023, s. 1-2). Ay-
dogdu (2024, s. 313-314)"ya gore okuryazarlik ve yapay zeka ta-
nimlamalarina bakilarak yapay zeka, zeka gerektiren seyleri ma-
kinelere yaptirmaya yonelik bilgilerin ve bu bilgilere bagh olan
alanlarin 6grenilmesini, anlagilmasini, kullamilmasini, analiz
edilmesini, degerlendirilmesini ve yeni bilgilerin olusturulma-
sini1 kapsayan bir okuryazarlik tiirtidiir.
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Dijital cagda ttim insanlarin yapay zeka teknolojileri ile bir
sekilde iliski icerisinde oldugu g6z 6niine alinirsa bu onlarin ya-
pay zeka okuryazari olmasmin ¢nemini bir kez daha gozler
ontine sermektedir. Yapay zeka okuryazarliginin 6grenilmesinin
birka¢ nedeni bulunmaktadir. Bunlardan ilki her ne kadar endi-
seler olsa dahi yapay zekdnin bugtiniin kosullarinda insanlarin
hayatlarmni kolaylastirici etkisinin olmasidir. Oxford Universitesi
biinyesinde gerceklestirilen bir arastirmanin sonuglarina gore,
yapay zeka 2024 yilina kadar dil gevirisinde, 2026 yilina kadar
okul makaleleri yazmada, 2031 yilia kadar tirtin satisinda, 2049
yilina kadar ¢ok satan bir kitap yazmada ve 2053 yilina kadar
ameliyatlar yapmada insanlar kadar gelismis hale gelecektir.
Tkinci neden ise reklam pazarinda tiiketiciye yonelik satis pazar-
lamalarinin teknoloji sirketleri tarafindan yapay zekanin yete-
neklerinin abartilarak tiiketicinin aleyhinde olacak sekilde su-
nulmasidir. Yapay zeka okuryazarlig: yetkinligine ulagsmis olan
tuketiciler, bu popiiler medya ve reklamlar aracilig ile kolayca
kandirlamayacaklardir. Yapay zeka okuryazari bireyler, neyin
yapay zeka olarak sayildig1 hakkinda elestirel duistinebilir, ya-
pay zekanin sundugu o6zellikleri sorgulayabilir ve arkasindaki
etik kaygilar ve sinirlamalar hakkinda diisiinebilirler (Ng vd.,
2022, s. 22).

Yapay zeka okuryazarli$1 kendi icerisinde birkag bilesenden
olusmaktadir. Wang ve arkadaslar1 (2023, s. 1326-1327)'a gore
yapay zeka okuryazarliginin dort bileseni bulunmaktadir; far-
kindalik, kullanim, degerlendirme ve etik. Farkindalik, yapay
zeka ile ilgili uygulamalarm kullanimi sirasinda yapay zeka tek-
nolojisini tanimlama ve anlama yetenegini ifade ederken; Kulla-
nim, gorevleri yetkin bir sekilde yerine getirmek i¢in yapay zeka
teknolojisini uygulama ve kullanma becerisine isaret etmektedir.
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Bu bilesen, yapay zeka uygulamalarina ve araglarina kolay eri-
sim, yapay zek4 uygulamalarinin ve araglarmin ¢alismasindaki
yeterlilige odaklanir. Degerlendirme, yapay zeka uygulamala-
rin1 ve sonuglarini analiz etme, se¢me ve elestirel olarak deger-
lendirme becerisidir. Yapay zekdanin karmasik dogasi nedeniyle
trettigi sonuglar dikkatli bir degerlendirme gerektirmektedir.
Etik, yapay zeka teknolojisinin kullanimiyla iligkili sorumluluk-
larin ve risklerin farkinda olma yetenegini ifade eder. Yapay
zeka alanindaki etik konular belirsizlik nedeniyle endiseye yer
vermektedir. Yapay zeka teknolojisi kolaylik saglarken aym za-
manda insanlar1 diistinmeye sevk etmektedir. Bu nedenle, yapay
zeka okuryazari bir kisi, yapay zeka teknolojisinin dogru ve uy-
gun sekilde kullanilmasin saglamak icin etik konular1 dogru bir
sekilde anlay1p degerlendirebilmelidir.

Yapay Zeka Okuryazarlig1 Yetkinlikleri

Arastirmalar, yapay zekanin yiikselisinin gesitli sektorlerde
bircok is firsat1 yaratacagini ve yapay zekdnin muhtemelen gele-
cegin islerinde yerini alacagini ortaya koymaktadir. Yapay zeka
tum disiplinlerde yer almayacak olsa da yapay zeka bilgisine sa-
hip kisiler, isin geleceginde olmayanlarin yerini alacaktir. Bu ne-
denle, okuma/yazma ve matematiksel yetenekleri iceren klasik
okuryazarliga benzer sekilde is yerinde rekabet avantaji elde et-
mek icin yapay zeka okuryazarligi, herkesin bu yeni zeka cagina
yanit olarak 6grenmesi gereken yeni bir beceri seti olarak ortaya
cikmustir (Ng vd., 2021, s. 1).

Long ve Magerko (2020), yapay zekéa konusuna iliskin yapilan
uluslararasi ¢alismalari derleyerek yapay zeka okuryazarligi igin
gerekli olan yetkinlikleri (Tablo 1) belirlemislerdir.
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Tablo 1: Yapay Zeka Okuryazarlig: Yetkinlikleri

Yetkinlik

Acgiklama

Yapay zekay1 tanima

Yapay zekanmn kullanildigr ve kullanilmadig teknolojik
eserler arasindaki farki gorebilmek.

Zekay1 anlamak

Insan, hayvan ve makine zekas1 arasindaki farklari tartismak
da dahil olmak tizere bir varlig1 zeki yapan 6zellikleri elesti-
rel bir sekilde analiz etmek ve tartismak.

Disiplinlerarasilik

Akilli makineler hakkinda diistinmenin ve bu makineleri ge-
listirmenin birgok yolu oldugunu bilmek. Biligsel sistemler,
robotik ve makine 6grenimini kapsayan teknolojiler de dahil
olmak iizere yapay zekay1 kullanan cesitli teknolojileri ta-
nimlamak.

Genel ve dar yapay
zeka

Genel ve dar yapay zeka arasinda ayrim yapabilmek.

Yapay zekamn giiglii
ve zayif yonleri

Yapay zeka igin zorlayic1 ve yapay zekanin iistiin oldugu
problemlerin belirlenmesi. Elde edilen bilgilerin ne zaman
yapay zekd kullanmanin uygun oldugu ve ne zaman insan
becerilerinden yararlamilmasi gerektigini tespit etmek igin

kullanilmak.

Gelecekteki yapay | Yapay zekanin gelecekteki olas1 uygulamalarini hayal edin

zekay1 hayal edin ve bu tiir uygulamalarin diinya tizerindeki etkilerini diisti-
nin.

Temsiller Bilgi temsilinin ne oldugunu anlamak ve bazi bilgi temsili
orneklerini tanimlamak.

Karar verme Bilgisayarlarin nasil mantik yiiriittiigiine ve karar verdigine
iligkin 6rnekleri tanimak ve acgiklamak.

Makine ogrenimi | Makine 6greniminde yer alan adimlari ve her adimin gerek-

(ML) adimlar1

tirdigi uygulamalarin ve zorluklarin anlagiimasi.

Yapay zekada insan
roli

Insanlarin programlamada, model seciminde ve yapay
zeka sistemlerinin ayarlanmasinda énemli bir rol oynadigini
kabul etmek.

Veri okuryazarlig

Temel veri okuryazarligi kavramlarini anlamak.

Verilerden 6grenme

Bilgisayarlarin genellikle verilerden (kisinin kendi veri-
leri de dahil olmak tizere) 6grendigini kabul etmek.

Verilerin elestirel ola-
rak yorumlanmasi

Verilerin oldugu sekilde alinamayacagini ve yorumlan-
mast gerektigini anlamak. Baslangic veri kiimesinde sagla-
nan egitim drneklerinin bir algoritmanin sonuglarini nasil et-
kileyebilecegini aciklamak.
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Etki ve tepki Baz1 yapay zeka sistemlerinin diinya tizerinde fiziksel olarak
hareket etme yetenegine sahip oldugunu anlayn. Nitekim
bu eylem iist diizey muhakeme tarafindan yénlendirilebilir
veya reaktif olabilir.

Algilayicilar Algilayicilarin/sensorlerin ne oldugunu anlamak, bilgisa-
yarlarin sensorleri kullanarak diinyay1 nasil algiladigini an-
lamak ve gesitli cihazlardaki sensorleri tanimlamak. Farkli
sensorlerin diinya hakkinda farkli temsil ve muhakeme tiir-
lerini desteklediginin farkinda olmak.

Etik Yapay zekay1 cevreleyen ana konulara iliskin farkli bakis ag1-
larini tanimlamak agiklamak (6rnegin, riskler, simrlamalar,
gizlilik, onyargi, yanhs bilgilendirme, etik karar verme, ge-
sitlilik, seffaflik, hesap verebilirlik).

Programlanabilirlik Aracilarin programlanabilir oldugunu anlamak.

Tablo 1'de yer alan yetkinlikler yapay zekanin yalnizca teknik
boyutu ile ilgili bilgi sahibi olunmasinin yetersiz oldugunu, ya-
pay zekanin ardinda yatan sosyal, ahlaki boyutlarin da énemli
oldugunu, yapay zeka okuryazarliginin ¢ok boyutlu bir disiplin
icerisinde degerlendirilmesi gerektigini vurgulamaktadir. Unal
(2024, s. 56)'1n da degindigi tizere yapay zeka yetkinligine ka-
vusma beraberinde bireyler, veri gizliligi ve giivenligi, gozetim,
ayrimcilik, dnyargi, yanlis bilginin yayilmasi gibi yapay zekanin
dezavantajlarindan kaynaklanan etik sorunlarin farkina vararak
elestirel bir bakis agis1 kazanabileceklerdir.
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Learning & Innovation Skills (4Cs)
critical thinking, communication,
collaboration, creativity

Core subjects, 3Rs &
21* century themes

Life &
career
skills

Standards & assessments

Curriculum &instruction

Professional development

Learning environments

Sekil 1: 21. yiizyil becerisi olarak yapay zeka okuryazarlig1 (Ng
vd., 2022, s. 53)

21. ytizy1il yapay zeka okuryazarlig1 becerileri cercevesinde tig
tiir beceri bulunmaktadir; elestirel diisiinme ve problem ¢6z-
meyi, iletisim, is birligi ve yaraticilig1 kapsayan é6grenme ve ye-
nilik becerileri; bilgi, medya ve bilgi iletisim teknolojileri okur-
yazarligini kapsayan okuryazarlik becerileri; esneklik ve uyar-
lanabilirlik, inisiyatif ve 6z-yonelim, sosyal ve kiilttirler aras1 be-
ceriler, tiretkenlik ve hesap verebilirlik, liderlik ve sorumlulugu
kapsayan yasam becerileri (Ng vd., 2022, s. 52). Hizla degisen
bilgi ve teknoloji ekosisteminde bu beceriler bireylerin yeni sis-
teme yonelik farkindaligini arttirmaya ve sistemle miicadele et-
meyi 6grenmelerine katki saglamaktadr.

Yapay zekanin sunabilecegi yeni faydalar ve seceneklerin
yamn sira, bu yeni teknolojiler ayni zamanda 6nyargy, dijital giz-
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lilik, mahremiyet ve giivenlik gibi konularda kamuoyunun endi-
selerini de artirmaktadir. Insanlarin, yapay zekay1 uygun sekilde
kullanmalarim saglarken faydalarmi ve mahremiyetlerini koru-
malar1 i¢in yapay zeka ile ilgili belirli tiirde bilgi, beceri ve deger-
ler edinmeleri gerekir. Bu tiir temel yapay zeka okuryazarlig, in-
sanlar ve makineler arasinda yasamda, egitimde ve iste etkili is
birligi icin giderek daha onemli hale gelmektedir (Kong vd.,
2021,s.1).

Dijital Okuryazarliktan Yapay Zeka Okuryazarligina

Insanlik tarihinin gelisimine paralel olarak kullanilan arag ve
yontemlere yonelik farkli okuryazarlik tiirleri ortaya ¢ikmustir.
Bilgi okuryazarligi, teknoloji okuryazarligi, medya okuryazar-
l1ig1, veri okuryazarligr ve dijital okuryazarlik bu okuryazarlik
turleri arasinda en bilinenleridir. Konu itibari ile dijital okurya-
zarlik, yeni nesil teknoloji tirtinlerinin kullanimi kapsaminda ya-
pay zeka okuryazarligima yakin sayilabilmektedir (Aydogdu,
2024, s. 32). Yapay zeka okuryazarligy, ilgili alanlarda daha 6nce
tanimlanmus diger okuryazarliklarla acikea iliskilidir. Bu iligkiler
cesitli sekillerde tezahiir etmekle birlikte djjital okuryazarlik, ya-
pay zeka okuryazarlig1 igin bir 6n kosuldur, ¢tinkii bireylerin ya-
pay zekay1 anlamlandirmak icin djjital teknolojileri nasil kulla-
nacaklarmi bilmeleri gerekir (Long ve Magerko, 2020, s. 2). 21.
ytizyil becerileri dijital okuryazarliklar1 kapsar ve yapay zeka
okuryazarhigy, dijital okuryazarlik becerilerinden biridir (Ng vd.,
2022, s. 52).

Long ve Magerko (2020, s. 2) tarafindan “bilgisayimsal arac-
larin kullanilmasinda ihtiya¢ duyulan beceriler” seklinde tanim-
lanan djjital okuryazarlik, djjital cihazlar1 diizgiin bir sekilde ca-
listirmak icin teknik yetenekten fazlasidir. Dijital gorevlerin ye-
rine getirilmesinde kullanlan cesitli bilissel becerileri de igerir
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(Van Laar vd., 2017, s. 579). Yapay zeka okuryazarligi, dijital
okuryazarlik ile baglantili olmasina karsin ayni sey degildir. Bu
nedenle dijital okuryazarlikla ilgili icerik kullanarak yapay zeka
okuryazarligini tanimlamak uygun goriilmemektedir. Ornek ile
aciklayacak olursak yapay zeka kavramina maruz kalmamais an-
cak teknolojik cihazlar1 kullanma konusunda yetenekli bir birey,
iyi bir dijital okuryazarken yapay zeka okuryazarligi zayif olabi-
lir (Wang vd., 2022, s. 1326). Ancak bir yapay zeka okuryazari
birey ayn1 zamanda dijital okuryazar olabilmektedir. Ctinkii ya-
pay zeka okuryazari olabilmenin 6ncelikli kosulu djjital teknolo-
jilerin bireylere sundugu mobil uygulamalar aracilig ile gtinliik
islerin yapilmasi, ihtiyaglarin giderilmesi ve iletisim siirecinin
yonetilmesi gibi islerin farkinda olarak yapilmasini ifade eden
dijital okuryazarliktan gecmektedir.
Sonug

Teknoloji alaninda yasanan gelismeler her seyde oldugu gibi
en genel anlamda okuma ve yazma becerisi olarak tanimlanan
okuryazarlik tizerinde de degisikliklere neden olmaktadir. Nasil
ki bilgisayarmn ve internetin ortaya ¢iktig1 ilk donemlerde insan-
larin onu anlamaya, kullanmaya duydugu heves onlar1 dijital
okuryazar olma yolunda heyecanlandirdiysa bugtin stirekli bir
sekilde gelisen, fiziksel, bilissel ve duygusal yonden insana ben-
zerlikleri artan yapay zeka teknolojileri de bireyleri yapay zeka
okuryazari olma yolunda heyecanlandirmaktadir. Bu degisim,
insan bireye, kendisinin simiilasyonu olan ve giinliik rutilerinin
ayrilmaz bir parcasi haline gelen yapay zekay1 kendi yararmna
kullanma, onu kendisinden ayirt edebilme ve dezavantajlarinin
farkinda olma yetisini yiiklemektedir. Nitekim bugiin yapay

zeka ile olusturulan iceriklerin sayisi, cesitliligi, kapsami, gercek-
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ciligi akil almaz bir boyuta ulasmis durumdadir. Tim bu icerik-
lerin nasil olusturuldugunu, bireysel ve evrensel iyiye katki sag-
lamas1 adina nasil kullanilacagin bilmek bizlerin sahip olmasi
gereken yetkinlikler arasinda olan yapay zeka okuryazarhigi ile
mimkindir.

[zledigimiz, okudugumuz, gordiigiimiiz veya isittigimiz her
bir igerikte az veya ¢ok etkisi olmaya baslayan ChatCPT, Midjo-
urney, Microsoft Copilot, ElevenLabs, SORA, DeepL gibi yapay
zeka uygulamalarmin bilincinde olmak, sunduklari firsat ve de-
zavantajlar1 algilama ve yonetme becerisine sahip olmak, bu
araglar ile icerik tiretebilmek ve bunlar1 yaparken etik ihlallere
yer vermeden, elestirel bir goz ile degerlendirme yapabilmek bu-
glintin yapay zeka okuryazarlik becerileri arasindadir.

Yapay zeka okuryazarligi, bireylere tiretken yapay zeka tek-
nolojilerini kullanma becerisinin yaninda bu teknolojileri anlama
ve sorgulama becerisini kazandiran bir nevi bireyi yalnizca kul-
lanict olmaktan cikartip diisiinen, bilingli bireylere dontistiirme
potansiyelidir. Glintimiiz diinyasinda yapay zeka teknolojileri-
nin iglerimizi elimizden alacag;, bizleri birebir taklit edebilecegi,
diinyamuz: ele gegirecek derecede korkutucu bir atmosferde su-
nulmasi da dahil bircok iddia dolasima sokulmaktadir. Bu iddi-
alar karsisinda gercegi anlayabilmek, yasanilan diinyaya yaban-
cillasmamak, gelecegin belirsizligine karsi duyulan kaygiy1 azalt-
mak, okul ve is hayatini daha iyi yonetebilmek adina dijital okur-
yazar olmanin ilerisinde yapay zeka okuryazari olmak bir gerek-
lilik haline gelmistir. Bu kapsamda kiiciik yaslardan itibaren ya-
pay zeka egitimi almak, okuryazarligi konusunda bilgi sahibi ol-
mak ve akademik yazinda konuya iliskin nitelikli eserlerin ya-
yimnlanmasi 6nemli goriilmektedir.
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“Ara¢c Mesajdir’dan Arag Silahtir’a”
Dijital Teknolojinin Déniisiimii

Ozlem BARIS*

Girig

Dijital teknolojilerin insan yasaminda yerinin giderek artmas:
hayatin pek ¢ok alaninda kolayliklarin meydana gelmesini sag-
lamistir. Teknolojik araglarin icat edilmesi ve tim diinya tize-
rinde yayilmas: kiiresel bir ag piyasasinin da insa edilmesine
imkéan tanimistir (Karacuha ve Pado, 2017, s. 118). Dijital tekno-
lojileri gelistiren ve tiim diinyaya pazarlayan kesimler dijital tek-
nolojilerle birlikte kendi diistincelerini de yayan araglar hazirla-
mis boylece kitlesel bir tahakkiim kabulii olusturulmustur.
McLuhan (1964, s. 5), meydana gelen bu kiiresel agda satin ali-
nan her bir teknolojik arac1 “Arag¢ mesajdir” fikri ile biittinlesti-
rilmis ideolojik cihazlar olarak nitelendirmistir. O teknolojik
araglarin yalnizca hizmet amaciyla degil ayni1 zamanda egemen
diistinceyi yayma maksadiyla da tiretildigini isaret etmistir
(Lams, 2019, s. 444). Diinya tizerinde genis capta siirekli tiiketilen
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bir dijital teknoloji tirtintintin olusturulmas: ve stirekli olarak tii-
keticisinin bulunmas: kitlelerin kolay yonetilebilir ve kontrol
edilebilir hale gelmesini saglayan rizaya dayali bir tahakkiim
olusturmustur (Yengin, 2015, s. 6). Dijital teknolojilerin ve kitle
iletisim araglariin devaml satin alindig bir akisin meydana gel-
mesi belirli kesimlerin 6n plana ¢ikmasini saglarken ayni za-
manda egemen diisiincenin de yayilmasina imkan tanimuistir.
McLuhan’in belirttigi ve mesaj olan ara¢ son dénem teknolojik
gelismelerin de eklenmesi neticesinde “silah” olarak nitelendiri-
lebilecek 6zellikler kazanmustir. Siirekli bulunan siber tehditlere
ek olarak 6zellikle 2024 y1l1 teknolojik araglarin silah gorevi iist-
lendigi, tiretici kontroliiniin yogun bulundugu olaylar yasandig:
zamanlardan olmustur. Bu sebeple yasanan teknolojik ara¢ do-
nisimiiniin incelenmesi biiytik 6nem tasimaktadir.

Bu calisma McLuhan tarafindan one stirtilen “ Ara¢ mesajdir”
diistincesinin 6tesinde teknolojik araclarin birer silah niteligi ka-
zanmasini “Arag silahtir” fikri ile 6zdeslestirmektedir. Calisma
bu fikrin somutlasmasini saglayan secilmis olaylar1 aciklarken
ayni zamanda teknolojik tiretimde millilesmenin ne kadar hayati
bir rol oynadigmi vurgulamay1 boylece satn alman her bir tek-
nolojik aracin oliimcil silahlara dontstiirtilebilirlik ihtimaline
iliskin farkindalik olusturmay1 amaclamaktadir.

McLuhan ve Ara¢ Mesajdir

Marshall McLuhan teknolojinin kontrol araci olarak tiretildi-
gini ve onun tiim alam kaplayan bir unsur haline geldigini be-
lirtmektedir. “The Medium is the Message” adimi verdigi ese-
rinde “ Arag¢ mesajdir” soziiyle kitle iletisim araglarinin belirli bir

mesajl trettigini ve yaydigina isaret eden McLuhan, yaratilan
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her yenilik ve icadin edinilmesi neticesinde var olan egemen dii-
stincenin stirdiirtildiigini savunmaktadir (Federman, 2004, s.
2).19. ylizyilda ortaya c¢ikan teknolojik gelismeler bireyin dijital
bir alana ulasmasina imkan tanimis ve mesaji artik icerik haline
gelmistir. McLuhan “Ug diisman gazete bin siingiiden daha ¢ok
korkutur” diyerek dijital araglardaki etkileme boyutunu isaret
etmis boylece her bir teknolojik gerecin belirli bir diistince ile ic-
sellestigini dile getirmistir. McLuhan’a gore mesaj acikca arag ol-
mustur. Bu ara¢ mesaja bulanmis ve kontrol edilebilir hale gel-
mistir (McLuhan, 1964, s. 5).

Teknolojik araglar yalnizca bireyin yasamini degil ayrica top-
lumdaki gti¢ dagilimini ideolojik denetime ve maddi sahiplik ya-
pisina da etki etmektedir. Teknolojik araglarin egemenligi giicti
elinde bulunduranlarin ¢ikarlarin1 beslemektedir. Turan ve Ese-
noglu (2006, s. 71) bu dogrultuda “Teknoloji mesajdir” diyerek
McLuhan'in “Ara¢ mesajdir” soziine isaret etmekte, teknolojik
her bir aracin igerisinde egemen giic diisiincesi ve kontrol bulun-
dugunu belirtmektedir. Dolayistyla her bir teknolojik aletin ice-
risinde belirli bir egemen giic diistincesi bulundurdugunu soyle-

mek mimkiindiir.

Kitle iletisim araglar1 i¢cinde bulunduklar: her dénem bilgiyi
iletmek icin etkin rol oynamustir. internetle birlikte gerek bireysel
gerekse kitlesel bir yapi1 ortaya ¢cikmistir. Meydana gelen yapidan
internet temelli kitle iletisim araglar1 insa edilmistir. Enformas-
yonun uydular ve internet sayesinde tiim diinyaya yayilmasi ne-
ticesinde McLuhan tarafindan “Kiiresel Koy” tezi ile 6ne stirtil-
miistiir (Bareviciat, 2010, s. 184). Ona gore diinya bilginin tim
diinyaya yayilmasi ile evrensel bir kdy olusturmustur. Enfor-

masyon dinyanin herhangi bir yerinde meydana geldikten
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sonra aninda yayilmistir. Bu durum bolgesel, yerel enformasyo-
nun uluslararast hale getirilmistir. Ozellikle internet ve canli ya-
yimn imkan1 diinyanin herhangi bir yerinde meydana gelen teror
olay1 ve savasin da canli olarak izlenmesine imkan saglamakta-
dir (Georgiadou, 2002, s. 91). Dolayisiyla bolgede ve yerelde ya-
sanan bir olay da uluslararasi hale gelebilmistir. Ayrica enfor-
masyona diinyanin herhangi bir yerinden ulasilmasi oldukga ko-
laylasmaktadir. Bilgiler kitlesel enformasyon akisina ¢ok kisa sii-
rede ulagsmaktadir. Ttim bu gelismelere imkan saglayan teknolo-
jik araglar ancak belirli tiretim ve kiiltiirel siireclerden gecerek
kitlelere sunulmaktadir (Giil, 2019, s. 448).

Bolgesel ve yerel olaylar tiim medya kuruluslarinda yer alir-
ken uluslararasi arenada yasanan olayla birka¢ medya kurulusu
tarafindan akisa sunulmaktadir. Ayrica dijital teknolojilerin top-
luma sunumu da benzer sekilde birkag sirket cercevesinde ger-
¢eklesmektedir. Bu durum medya, teknolojik ara¢ ve dijital ge-
lismelerin sahiplik yapisinin belirli kesimlerce kontrol edildigini
gostermekte dolayisiyla teknolojinin ekonomi politigine deginil-
mesi gerekmektedir.

Dijital Teknolojilerin Ekonomi Politigi

Ekonomi politik, insanlarin maddi varliklarinin devamin
saglamas1 amaciyla olusturulan araglarin degisimini ve asamala-
rin1 ideolojik olarak incelemektedir. Marksist yaklasimi benim-
seyip onun “altyapi- iist yap1” egretilemesini dogrulamaktadir-
lar. Tarihsel baglamda ilkel komiinal, kolelik, feodalist, kapitalist
stire¢lerin yasanmasi iletisim araglarinin da bu stireglerde farkl
islevler kazanmasina neden olmaktadir. Yasanan bu siirecte iire-

tim araglarina sahip olanlar digerlerini kole olarak kullanmakta-
dir (Goneng, 2005, s. 30).
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Feodal toplumlarda koleler karinlar1 doyacak kadar yiyecek
sahibi olabilmektedir. Uretici giiclerin artis1 kapitalist sistemin
ortaya cikmasimi saglamaktadir. Fransiz Thtilali kapitalist giictin
siyasal arka planimi gelistirmektedir (Isik, 2015, s. 12). Gliclenen
kapitalistler zenginlik boliisimiinii esitsiz yaptigindan smiflar
meydana gelmektedir. Kapitalizmle dogan ekonomi politik so-
nucu gelisen esitsiz simif ¢atismalar1 dogal bir yasa sonucu olarak
tanimlanmaktadir. Ozellikle Adam Smith ve arkadaslar1 kapita-
list sistemde ortaya ¢ikan diizensizligi doga yasasi olarak kabul
etmektedir. Konusu toplum olan ekonomi politik kavramini ilk
kez 1600’1lu yillarda Antoine de Monchretien kullanmaktadir
(Barjonet, 1967, s. 7). Ekonomi politigin asil amaci tiretim iliski-
lerinde kapitalist toplumu anlamlandirmaktir.

Ekonomi politige medya baglamina bakildiginda teknolojik
araglarin tiretim ve dagitim faaliyetlerine odaklanildig: goriil-
mektedir. Igeriklerin emtia olmasi dagitim ve tiretimde kapitalist
egemen giiglerin aktif rol oynamasin saglamaktadir. Kitle ileti-
sim aragclari, dijital teknolojiler mevcut iktidarin ideoloji pekis-
tirme araci olarak goriilmektedir. Ayni zamanda bu tirtinler ege-
mene kar saglarken kitleleri kontrol etmeye yaramaktadir (Schil-
ler, 1991, s. 60).

Klasik liberal diistiniirler tarafindan ortaya konan diistince
neticesinde medya sektoriinde tekellesme ve holdinglesme ya-
sanmaktadir. Boylece kiiltiir enduistrisi geliserek devlesmekte-
dir. Medyanin kar oranin iist seviyede tutmasi igin igeriklerin
hitabimnin en diistik ortak paydaya yapilmasi gerekmektedir. Do-
layistyla igerikler en ¢ok kitleye ulasarak kar markajim artirmak-
tadir. Mosco (1988, s. 3) ozellikle djjital gelismeleri ekonomide
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egemen iligkilerinin bir araci olarak tanimlamaktadir. Uretim sii-
reci icerisinde siniflar arasi etkilesimin dayanak noktas1 ve kapi-
talist sistemin asamalarina odaklanilmaktadir. Medya icerikle-
rine ek olarak dijital teknolojiler de emtiaya doniismektedir. Ka-
pitalist sistemlerde medya ve dijital teknolojiler egemen ideolo-
jiyi tiretmek igin kullanilan bir aragtir (Yaylagiil, 2006, s. 133). Do-
layisiyla Kkitlelere yapilan enformasyon akisi ideolojiyi stirdiir-
meye yarayacak sekildedir ve medyada oligopollesme yarat-
maktadir. Medya bu baglamda dérdiincti gli¢ ve kamu bekgiligi
rollerinden soyutlanmaktadir. Teknoloji bu aragsalligr kiiresel
hale getirmektedir. Ortaya iletisim alaninda bir yondesme hare-
ketiyle ¢ikmaktadir. Yondesme dogrultusunda ulus asir1 hol-
dinglesme artmaktadir. Holdinglesen dijital teknoloji sahipleri
daha fazla kitleye ulasabilmek i¢in icerikleri eglenceye kaydir-
maktadir. Bu sayede medya iletileri ve djjital teknolojileri kuru-
luslarin titkkenmez giiciinii tiretmede vazgecilmez bir unsur yap-
maktadir.

Ekonomi Politik ve Kiiltiir Endiistrisi

Ekonomi politik medyanin ve dijital teknolojiler sahiplik ya-
pisin1 endiistriyel ve kiiltiirel baglamda incelemektedir. Bu sis-
temde meydana gelen orgiitlenmeler ekonomi politigin serma-
yenin esitsizligini degerlendirmesini ortaya koymasini sagla-
maktadir. Ekonomi politigin Aragsalci Yaklasim’t medyay: ve di-
jital teknolojileri egemen ideolojinin araci olarak tanimlamakta-
dir. Egemen ideoloji kendi ¢ikarlarina odaklanmaktadir. Eko-
nomi politigin bir diger yaklasimi Yapisalci Yaklasim medya ve
dijital teknoloji araglarina sahip olanlarin niyetlerinden ve hare-

ketlerinde ziyade kapitalist sistemin ekonomik temel dinamikle-
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rine odaklanmaktadir. Bu yaklasimlar radikal elestirel yaklagim-
lar olarak bilinmektedir. Yapisalct Yaklasim teknolojik araglarin
egemenler tarafindan tiretildigini kabul etmekte ¢ikar araci ha-

line gelen medyaya yonelmektedir (Poulantzas, 1969, s. 76).

Amerika’da ekonomi politik yaklasimi bagimlilik temelli
yaklasimlarda gortilmektedir. A. Mattelart ve H. Schiller en bili-
nen temsilcileridir. Diinya genelinde var olan kalkinamama so-
runun temelini Sanayilesmis Ulkeler ve Ugtincii Diinya Ulkeleri
olarak ayrilan iki kutuplu diinyaya baglamaktadirlar. Ugtincii
diinya tilkeleri her anlamda merkeze bagimli kalmaktadir. Bat1
merkezde egemenken digerleri ile iligkileri diizensizdir. Ozel-
likle H. Schiller merkez ve cevre esitsizligini Neo Marksist cerge-
vede incelemistir. ABD'nin diinyaya sundugu programlar onun
egemenligine hizmet etmektedir. ABD telekomiinikasyonu ice-
rigi bir tiiketim kiiltiirti tirtinii olarak gérmektedir (Jessop, 1990,
s. 32). H. Schiller daha kamusal yayinciliktan yanadir. Egemen
yerine ¢ok uluslu temsili desteklemektedir. Tarih ve sinif savas-
lar1 emperyalizmle koriiklenmekte sermaye piyasasini uluslara-
ras1 baglamda degerlendirmektedir. Kitle iletisim araglarmin ve
dijital teknolojilerin igeriklerinin manipiilasyon tiretmek igin
kullanildigini savunan bes adet mit ortaya koymaktadir. Bu mit-
lerde kapitalist toplumun 6zel miilkiyetsiz diistiniilemeyecegi ve
bu araglarin propaganda araci olarak kullanildigina, mevcut
ekonomik sistem icerisinde medya araclarindan bilime her seyin
yanl olduguna, insani tabiatin degisim siirecinde bulundu-
guna, toplumda iyinin ve kottintin ayriminin bulundugu bir sos-
yal ¢atismanin varligina, kapitalist piyasada icerigin coklugu sa-
yesinde demokratiklesme ve se¢me hakk: bulundugu diistince-

sine karsi cikilan tutumlara deginilmektedir. Uluslararas: hale
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gelen sirketlerin yazilim ve donanim seklinde gelisen askeri des-
tekleri bulunmaktadir (Smythe ve Dinh, 1983, s. 125).

Garnham’da kapitalist toplum icerisinde medyanin ve dijital
teknolojilerin ideolojik tiretim stirecinde odaklanmaktadir. Rek-
lamlar da bu stirecte aktif rol oynamaktadir (Daniel, 2019, s. 26).
Karin maksimize edilmesi i¢in toplumun tiretim siireci disinda
tiiketim stirecine de katilmaktadir. Insanlar bu sisteme mecburi
olarak bulunmaktadir. Igine dogulan toplum bireye bunu istem-
sizce dayatmaktadir. Bir diger ekonomi politikte 6ncti olan Mat-
telart ekonominin kitle iletisim ile iliskisini kiiresel baglamda in-
celemektedir. Kiilttir emperyalizmi konusunu gelismemis tilke-
ler tizerinden analiz etmistir. Medya sistemlerindeki kiiresel esit-
sizlik cok uluslu sirketlerin sinif miicadelesi ile ortaya konmak-
tadir. Iletisim ve ideoloji emperyalizmi kavramlar1 ile mevcut
sistemin elestirisi yapilmaktadir. Ugiincii Diinya Ulkeleri'ne
medya ve dijital araglar ile yapilan muamele igeriklerle sunul-
maktadir (Mattelart, 2001, s. 13). Bu sebeple kitle iletisim araclar:
ve dijital teknolojiler her zaman egemenin tahakkiimii altinda
bulunan, kontrol edilen ve yonetilen araglar olmustur. Araglarla
kitleler yonetilmis, yonlendirilmis ve manipiile edilmis gercek-
lere maruz birakilmistir.

Aracin Silaha Déniisiimii

21. yiizyilda dijital teknolojiler egemen kitlenin mesajini yay-
maktan daha da ileri bir islev bulundurmakta bu kitlenin ege-
menliginin kabuliinti zorunlu hale getirirken ayrica satin alinan
her bir aracin yalnmizca mesaj degil ayni zamanda birer silaha do-
niisme potansiyeli bulunduran metalar oldugunu bilmek anla-
mini tagimaktadir. Baslangicta toplum yararmi bulunduran

drone aygitlari, insansiz hava araglari, yapay zeka teknolojileri
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ozellikle savas ve gatisma araglarinda kullanilmaya baslamis bu
durumda tilkeler arasi iliskilerde teknolojik gelisme seviyesinin
ve Kkitle iletisim aracglarini elinde bulundurmanin ne kadar
onemli bir faktor oldugunu vurgulamustir (Esen, 2023, s. 334). Ya-
pay zeka ortaya ¢iktig1 giinden itibaren birikimli ilerleyerek son
safhada biiyiik bir yetkinlik seviyesine erismistir. Baslangic1 1950
Dartmouth Konferansi'nda, Ingiliz matematikgi Alan Turing, ya-
pay zeka ve makinelerin kullanimi hakkinda bir makale yayinla-
yarak makinelerin akillica davranip davranamayacagina dair so-
rulara yanitlar aramistir. Yapay zeka programlama dilinin (LISP)
John McCarthy tarafindan 1960 yilinda gelistirilmesi, yapay
zekanin baslangici olarak kabul edilir. "Yapay Zeka" terimi ilk
olarak Marvin Minsky tarafindan kullanilmistir. Endiistri 4.0'1in
gelisimi sonrasi dijital cagda yapay zeka devri baslamaktadir
(Bayuk ve Demir, 2019, s. 782). Akabinde kendini ydnetebilen
aygitlar gelistirilmis bu aygitlar zamanla insanin da davranisla-
rma yon vermistir. Bugiin yapay zeka her alanda kullanilmaya
baslamus, gelisen 6zellik agy ile her gecen giin giincellemeler bu-
lundurmustur. Teknolojinin en giincel halini yansitan yapay
zeka iletisim, saglik, ekonomi, tasarim gibi alanlarin yani sira sa-
vas stratejilerinin de sekillenmesini saglamistir. 2024 yilia da
yanstyan Israil Filistin catismalarinda Israil’in kullandig1 6nemli
araglarin basinda yapay zeka destekli techizatlar gelmistir.

Israil Teodor Herz birlikte baslayan devletlesme girisimlerini
1890’1 yillarin sonuna dogru resmi adimlar ortaya ¢ikarmustir
(C)Zgiil, 2018, s. 3). 1940’larin sonunda ise tam anlamiyla bir dev-
let biciminde Filistin’de yapilanma olusmustur (Abdurrahmanls,
2022, s. 1784). Israil ve Filistin arasinda siirekli olarak catismalar

meydana gelmis ve 2024 yilinda da bu catismalarin yogunlastig:
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ve Israil'in cok sayida Filistinli ve Liibnanly: katlettigi gortil-
miistiir. Israil yapay zekanin insa ettigi Levander adli cihazin
kullanarak Hamas tiyelerinin bulundugu alanlar1 saptamis ve bu
bolgeleri bombalamistir. Levander adli cihazin tam bir silah mi1
makine mi olduguna iliskin tartismalar stirerken bu aracin yapay
zeka ile ve siber teknolojilerle donatilmis bir nitelige sahip ol-
dugu, algoritmalar araciligiyla hedef tespiti ve profiller meydana
getirdigi belirtilmistir.
A |
.

israil'in hedeflerini yapay zekanin sectigi ortaya cikti
= il 2 il

- e = X v\,'

Sekil 1. Levander araciligiyla bombalanan alanlardan bir go-
runti (AA, 2024).

Sekil 1'de Levander ile Hizbullah tiyelerinin tespit edildigi ve
bu bolgelerin yapay zeka teknolojisi ile bombalandigina iliskin
haber yer almaktadir. Israil’in Hizbullah tiyeleri igin teknolojiyi
kullandig: farkli harekatlar1 da olmustur. Bu harekatlar igeri-
sinde Eylil 2024'te Hizbullah tiyelerinin Filistin ve Liibnan’da
¢agr1 cihazlarmin patlatilmasina yonelik gerceklesen faaliyet en
dikkat ¢cekenlerin basinda gelmektedir.
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ele] NEWS TURKGE

Haberler Turkiye OrtaDodu ABD Segimlerl Rusya-Ukrayna Savag Ekonomi  Sadl

Hizbullah'in cagri
cihazlarimin patlatilmasai:
Hangi sorular yanit buldu?

Sekil 2. Patlayan Cagri cihazlarinin haberlestigi gorsel
Hizbullah tiyelerinin Sekil 2’de ¢agri cihazlarinin bomba gibi

patlatilmasina yonelik faaliyetin haberi sunulmaktadir.

Eyliil 2024'te Israil Liibnan ve Filistin’de bulunan Hizbullah
tiyelerinin kulland1g1 cagri cihazlarini bir bomba gibi patlatarak
37 kisinin 6liimiine neden olmustur. Tayvan'mn Gold Apollo sir-
keti tarafindan tiretildigi iddia edilen ¢agr1 cihazlar1 ve telsizler
Hizbullah tiyelerinin ellerindeyken patlamis ve bir bomba etkisi
gormistir. Libnan Birlesmis Milletler Daimi Sekreteri Hadi
Hachem, MOSSAD'1n ¢agri cihazlarinin bataryalarina patlayici
yerlestirdigini iddia etmistir (AA, 2024). Israil tarafindan gercek-
lestirilen bu olay teknolojik tirtinlerin birer silaha dontisttirtilebi-
lir cihazlar oldugu kanisii kuvvetlendirirken tilkeler icin de
milli gereclerin ve siber giivenligin ne kadar 6nemli oldugunun
ortaya ¢ikmasini saglamistir (Limon, 2023, s. 1468).

Yasanan patlamalar milli teknolojik araglarin gelistirilememis
olmasi ve biiyiik oranda ithalata dayali bir teknolojik yap1 bu-

lundurulmasmin tilke toplumu icin bir dezavantaja dontisebile-
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cegini gostermektedir. Siber alanin giivenligi ve dijital teknoloji-
lerin millilesmesi tilkelerin diplomatik ve askeri alanda da ba-
gimsizhiginin saglanmasina ayrica disa bagimliligin azalmasina
imkéan tanimaktadir (Giirdal, 2021, s. 116). Dijital teknolojilerde
disa bagimlilik tilkelerin somiirii ve tahakkiimlerini kabul etmek
anlami tasimaktadir. Bu durum diplomatik ve askeri anlamda
bagiml tilkelere tabii kalmay1 zorunlu kilmakta ayrica bu tilke-
lerin tirettikleri teknolojinin tiiketilme oranlar1 daha da artmak-
tadir (Tasdelen, 2022, s. 847). Artan tiiketim bagimlilig1 kuvvet-
lendirirken tilkelerin ekonomik anlamda egemen giiclerin tahak-
kiimlerine maruz kalmay1 da tetiklemektedir.
T24 + 0345

23 tyll 2024 A * nuE

Elon Musk, Ramazan Kadirov'un
CyberTruck'ini kapatti mi?

Elektrikli araclar uzaktan kapatilabilir mi?

Elon Musk, 17 yildir bolgeyi ydneten ve Putin ile yakinhidi bilinen Gegenistan lider

Ramazan Kadirov'un elindeki bir siber kamyonu devre digi birakmakla suglaneyor. Bu olay,
Kadirov, Telegram hesabindan yaptig paylagimia ortaya cikts. Séyle ded:

*Elon Musk irkin bir ey yapti. Yirekten pahali hediyeler veriyor ve sonra onlan uzaktan
. dur; makineli tifekle donattigumiz ve

Kuzey Askeri Boigeye 9o igimiz Cy Musk yakin siber

uzaktan devre disi birakti. Bu erkeksi bir davrarus dedil. Dermir ati cekmek zorunda Kaldm.

Sekil 3. Elon Musk’un CyberTruck’a miidahale ettigini iddia
eden haber gorseli

Sekil 3’te Elon Musk’un Ramazan Kadirov tarafindan edini-
len CyberTruck adli elektrikli araci kapattigina yonelik olarak bir
haber gorseli bulunmaktadir. Habere gore (Bkz. Sekil 3.) Rama-
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zan Kadirov'un araci devre dis1 birakilmis ve calismaz hale gel-
mistir. Elektrikli siber cihazin galismaz hale getirilebilmesi dii-
stincesi bugtin teknolojik araglarin ihtiya¢ duyulan anlarda kul-
lanilamamasi ihtimalinin var oldugunu gostermektedir. Rama-
zan Kadirov'un aracinin durdurulabilmesi stirekli ithal edilen ve
disa bagiml olarak siirdiiriilen teknolojik faaliyetlerin egemen
gliclin tamamen tahakkiimii altinda stirdiirtildiigtine isaret et-
mektedir. Bu durum {ilkelerin ithal ettigi savas techizatlarmin
veya kitleler tarafindan tiiketilen teknolojik araglarm her birinin
istenildiginde farkli bigimlerde kullanilabilecegini ya da istenil-

mediginde kullanilamayacagini gostermektedir.

Herman ve Chomsky (2012, s. 12) teknolojik araglarin tiim
diinyaya yayilmasini ve ticari bir faaliyet olarak tanimlanmasin
toplum tizerinde bagimli bir iktidar alani olusturmak bi¢iminde
aciklamaktadir. Bireyin dijital teknolojilerle entegrelesen hayat
onun teknolojik iktidarlara karsi tahakkiim altinda kalmasini
saglayan en onemli faktér olmustur. Dijital teknolojilerin top-
luma sagladig1 faydalar saymakla bitmese de teknolojinin yogun
bagimlilig1 ve ithal edilmis hali riza ve iradenin kabuliine dayali
olarak bir egemen iktidar yaratmakta boylece kolay bir bicimde
kontrol altinda tutulan kitleler insa etmektedir (Babacan, 2016, s.
224).

Sonug

Dijital teknolojilerin insan hayatinin vazgecilmez bir unsuru
haline gelmesi toplumsal olarak bir¢ok sorunun hizh bir sekilde
¢oziilmesine hayatin oldukca kolay bir sekilde yonetilmesine
imkan tanisa da djijital teknolojilerin yogun olarak satin alinmasi,

ithalat araciligryla kullanilmas: toplumlarda teknolojik iktidar
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olusumuna sebebiyet vermektedir. Boylelikle kitleler hicbir se-
kilde caba giidiilmeden kontrol edilebilmekte yonlendirilebil-
mektedir. Ozellikle dijital teknolojilerin ithal edilmesi yabanci
tilkelerin hazirladig: dijital teknolojileri satin almak, onlarin ege-
menligini kabul etmek anlamina gelmektedir. McLuhan bu se-
beple her bir teknolojik aragla birlikte egemenin diistincesinin de
satin alidigin belirtirken "Ara¢ mesajdir" soztinti kullanmaistir.
Aracin {iretilmesi ile devamli olarak tiiketilmesinin saglanmasi
toplumlar1 bagimli hale getirirken ayrica bir milli giivenlik teh-
didi de inga etmistir.

Bugtin dijital teknolojiler yalnizca satmn alinan egemenin dii-
stincesini kabul etmek anlami tasimamaktadir. Dijital teknoloji-
lerin nasil kullanilacagini da sekillendiren egemenler uirettikleri
her bir araca kendi egemenliklerini kabul ettirmeyi saglayan ni-
telikler doldurmaktadir. Calismada Gold Apollo sirketi tarafin-
dan tiretildigi iddia edilen ve Hizbullah tiyeleri tarafindan kul-
lanildigy belirtilen cagr1 cihazlarinin MOSSAD tarafindan patla-
tilmas1 egemenlerin istediginde dijital teknolojileri birer silah
gibi kullanabilmesini bir 6rnegini sunmaktadir. Ayrica Israil
“Levander” adin verdigi yapay zeka destekli hava arac ile Ha-
mas tyelerinin bulundugu bolgeleri bombalamistir. Boylelikle
bugiin sagliktan egitime, iletisimden giivenlige her alana entegre
edilen yapay zeka araglarinin savas stratejisi olarak kullanilabil-
digi isaret edilmistir.

Calismada son olarak dijital teknolojilerin egemenlerin istegi
dogrultusunda kullanilabileceginin bir 6rnegini yansitan Elon
Musk'un Ramazan Kadirov tarafindan edinillen CyberTruck
adl elektrikli arac1 kapattigina yonelik olan bir haber yer almis-

tir. Haberde Elon Musk’un Ramazan Kadirov'in bulundurdugu
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CyberTruck adli elektrikli siber cihazi durdurduguna iliskin id-
dialar yer almaktadir. Bu durum da yine egemenler tarafindan
satin alinilan dijital teknolojik araglarin istenilen zamanda kulla-
nmima kapatilabilecegini gostermektedir. Dolayisiyla ticreti 6de-
nerek alinan her bir teknolojik ara¢ egemenlerin aleyhinde kulla-
nilmasi durumunda islevsiz kalabilmektedir. Arastirma bu yonii
on plana cikararak yerli ve milli dijital teknolojilere sahip olma-

nin 6nemini vurgulamaktadir.
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Michael Haneke Sinemast ve Oliimciil Oyunlar Filminin
Sinemasal Mekin Acisindan Incelenmesi

Salih KESKIN®

Giris

Genel olarak sinema, film tistiine yerlestirilmis goriintiilerin
veya ¢izilmis desenlerin 1s1k yoluyla bir perdeye ardi ardina dii-
stirtilerek hareketli gortintiiler haline gelmesini saglayan bir sa-
nat dal1 olarak kabul edilebilir. Sinema ve film sanatina iliskin
calismalar, detayl: bir sekilde irdeleme gerektiren, goz, goriintd,
ses, seyirci, cekim, izleyici, cerceve, siralik (dizim), mekan, za-
man, siire, bicim-igerik (anlat1), devinim, 151k vb. igerikleri igeri-
sinde barmndirmakla birlikte bu igeriklerin her biri ayr1 ayr1 ele
almacak bir inceleme alanimin konusu olabilmektedir (Giiliis,
2006, s. 2).

Sinemanin dzellikle de 6ykiilii sinemanin meydana geldigi,
olgunlasip kendini gelistirdigi tilkelerde zaman igerisinde edebi-
yat, tiyatro, baska sanat kollarindan ilham alan sinema; tarihi, es-

tetigi, elestirisi, kuramlari ortaya ¢ikmustir. Bu gelismeler hem si-
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nemanin anlatim hem de oyunculuk yoniiyle gelismesi bakimin-
dan 6nemli sayilmaktadir. Yavas yavas gelisen sinema kendine
has bir disavurum sekli olusturmasi, sonrasinda belirli tiirler
meydana getirmesi, klasik ve modern sinema olarak ifade edilen
anlat1 yapilariin olusmasiyla birlikte betimleyici 6zellikte calis-

malara sahne olmustur (Ozarslan, 2013, s. 13).

Oykii veya hikaye, klasik sinemada temel olarak kabul gor-
mektedir. Oykiilii filmlerin bir baslangicinin olmasi gerektigi
gibi bir sonunun da olmas: gerektigi vurgulanmaktadir. Sonun
islevi; oykiide ortaya ¢itkan problemleri ¢cozmek, baslangic ve ge-
lisme asamalarmin diistindtirdtigti olasilik ve potansiyeli bir
araya getirmek, birbirleriyle ayr1 gortinen durum ve Kkisiler ara-
sindaki parcalar1 mantiksal agidan biitiin ve tutarli bicimde bir-
lestirmektir (Oluk, 2013, s. 23). Klasik anlat1 yapisinin temel 6zel-
ligi olaylarin birbirine simsiki bir sekilde sebep-sonug etkilesimi
icerisinde gelisme gostermesi ve izleyicinin ya da seyircinin ger-
¢eklik yanilsamasi algis1 icerisinde 6ykiideki karakterlerle 6zdes-
leserek filmdeki dramatik stirece katiliminin saglanmasidir (Tu-
gan, 2018, s. 127). Klasik anlat1 sinemasindaki olay 6rgiist, anlat
hareketini baglatan, ilerleten ve seyirci ile 6zdeslesme saglayan
ana karakterin, ana karakterin hareketleri, arzu ve istekleri etra-
finda sekillenir (Koca, 2018, s. 106).

Modern anlati sinemasindaki sebep-sonug iligkisi etrafinda
gelisen ve finale dogru yonelen bir olay 6rgiisiinii benimseyen
geleneksel anlatinin aksine, modern anlati sinemasi, karakteri ve
bu karakterin icerisinde yer aldig1 diinya ile iliskisini esas alan,
olay orgiisiine kapanmayan nedensel araliklarin, kesintilerin ol-
dugu, dairesel, ucu acik, dogrusal olmayan, tesadiifi sahnelerin
yer aldig1 bir olay 6rgiisti yontemine sahiptir (Koca, 2018, s. 110-



Michael Haneke Sinemasi 63

111). Cagdas anlat: filmlerinde, olaylarin bast ve sonu, filmde
gosterilenlerle sinirl degildir, belirli bir baslangic noktas1 ve son
yoktur. Filmler, cogu zaman gtinliik hayattan alinan, olagan bir
yasam kesitiyle baslar ve biterler. [zleyici diistinmeye sevk edilir.
Bu sayede filmin basini ve sonunu yorumlamaya galisan izleyici,
salondan bir tamamlanmamaislik hissi icinde tedirgin ayrilmak-
tadir (Giinay, 2015, s. 405).

Zaman ve mekan birbiriyle yakin iliski icerisinde bulunan
kavramlardir. Zaman ve mekan toplumun temel figiirlerinden-
dir. Toplumsal mekanlar, insanlarin, topluluklarin, gruplarin,
farkl tiirden 1rk ve cinslerin kimliklerini meydana getirmelerine
alt yap1 olusturur, zaman; maddi bir alt yapi saglar bu tecriibeler
neticesinde egemenlik kurar. Bireylerin iginde bulundugu top-
lumu kavramasi ve kendini bu toplum icerisinde bir yere koy-
masinin kilit noktalar1 zaman ve mekandir ((")zgmar, 2010, s. 2;
Aker, 2021, s. 214). Demir’e gore (1994, s. 14) filmi diger sanat
dallarindan ayiran en belirgin ve benzersiz 6zellik, filmde
mekanin tipki zaman gibi dinamik bir nitelik kazanmasidir.
Filmde mekan statik niteligini kaybeder ve zaman destekli dina-
mik bir nitelik kazanir. Mekan parcalar1 zamansal bir sira icinde
diizenlenerek zamansal yapinun bir parcasi olur. Zamanda bu
yap1 igerisinde mekansallasir.

Kameranin hareket ve odaklanma yetenegi ile ve degisik ce-
kimlerin kurgulanmasiyla mekan ¢oziimlenir, parcalar icinde
ilerlenir, geriye doniiliir, uzaklasilir. Gegisler, hizlandirilmis ve
yavaslatilmis hareketli gekimler, tersine hareketler de bunlara
eklendiginde film diger sanatlarin asla diisleyemeyecegi bir ola-

naklar diinyas: sergiler. Filmin olusturdugu diinya gortuntiisii
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icinde zaman ve mekan smirlarinin akici oldugu goriiliir. Kame-
ranin, buna bagli olarak cercevenin sinir tanimaz hareketliligi
diistintildiigiinde, tiyatro ve film mekanlar: arasinda belirgin bir
farkliligin oldugu ortaya cikar. Sahne diinyasi kapali bir diinya-
dir ve duragandir. Sahne mekanin dis: da etkin bir varliga sahip
degildir. Oysa sinema perdesinin kenarlari, icinde sonsuz bir sii-
reklilik olarak distintilen diinyanmn bir boliimiinitin goruldugi
bir pencere islevine sahiptir (Aker, 2022, s. 352). Bu sonsuzluk
duygusu kameranin hareketliliginin sagladig1 gercek 6zgiirliige
bir de dolayli hissedilen bir hareket 6zgtirltigii saglar. Bu 6zgtir-
liik icinde filmde mekan, sahne mekanindan farkli olarak akici

bir nitelige sahip olur (Demir, 1994, s. 15)

Sinematografik veya yazili anlatima iliskin, bir sinema filmi-
nin ve herhangi bir 6ykiintin olusmasi i¢in en temel unsurlarin
basinda zaman ve mekan kavramlar: yer almaktadir. Bu unsur-
larin yer almadig1 bir sanat yapit1 diistiniilemez. Sinema ¢ekim-
lerinde, profesyonel filmlerde, cekimlerin zaman mekan kur-
gusu igerisinde tutarli bir sekilde seyirciye aktarilmasi gerek-
mektedir. Bu asamada zaman-mekan, ses yoniiyle desteklenip,
diizgiin, duraganlik olmadan etkili ve mantikli bir gorsel boyutla
izleyiciye aktarilmalidir. Zaman ve mekan stirekliligi icerisinde
filmin kesintisiz yonti, yapitin basar: ve basarisizliginda énemli
unsurlar kabul edilmektedir (Giilis, 2006, s. 2-3).

Film izlerken, filme ait 6zellikler ve birtakim bulgular film iz-
leyenlere film yonetmeni hakkinda bilgi verecektir. Michael Ha-
neke filmlerini de izlerken o filmin Haneke'nin yapit1 oldugunu
¢ok kolay bir sekilde algilanabilinmektedir. Filmleri, Haneke nin
sinematografik bakis agisin1 bicimlendirmektedir. Bu yontiyle si-

nema tarihinde Haneke sinemas: ad1 altinda bir bashik acilacak
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olursa Michael Haneke'nin auteur sayilabilecek elestirel ve ba-
gimsiz bir yonetmen oldugu kabul edilmektedir. Fransizca ko-
kenli olan auteur kavrami, yaratict yonetmen anlamina gelmek-
tedir (Esen, 2013, s. 39).

Sinemada Auteur Yaklasimi

Auteur yaklasiminda, yonetmenin temel endiselerini filmle-
rinde tekrarladig figiirleri, filmlerin bicim ve icerik yoniinden
birbiriyle tutarli olmasi, diger sanat yapimlariyla etkilesimi agik-
lanmaktadir. Auteur kavramu sadece bicim ve icerik yoniiyle de-
gil yonetmenin biitiin filmleriyle olusturdugu teknik ve benzeri
ozellikleri ile anlama da yonelik oldugunun vurgusunu yapar.
Auteur, yonetmenin biitiin yapimlarinin kimi zaman kurgu kimi
zaman karakterler kimi zamansa kurgu (montaj) teknikleri yo-
niiyle birbirine benzer yonler cagristirmasiyla 6n plana cikar.
Boylece yonetmen her yapimina kendi imzasini atar ve boylece
kendi has bir yap1 kurar. Yonetmenin tek filminin 6zelligiyle de-
gil biittin filmlerinin irdelenmesiyle auteur 6zelligine sahip yo-
netmene kolaylikla ulasilabilmektedir (Mirza, 2016, s. 46).

Andrew Sarris, auteur yonetmenin o6zelliklerini belirlemek
icin i¢ deger vurgusuna dikkat ceker:

- Teknik bakimdan yonetmen yeterli midir? Koétii yoneti-
len filmin elestirel bir ifade tasimamaktadar.

- Yonetmenin belirgin bir kisilik 6zelligi bulunmakta mu-
dir? Olusturdugu yapimlarda stilistik 6zelliklere sahip
olmalidir.

- Filmicten bir anlama sahip midir? Yapim eserinin ruhu-

nun bir coskuya sahip olmalidir (Esen, 2013, s. 41).
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Michael Haneke Sinemas1

Haneke sinemasmda her gorselin ardinda gizli, izleyicinin
kesfetmesi gereken ipuglar1 yatmaktadir. izleyicinin kolayca an-
layacag agik bir uslup s6z konusu degildir. Haneke; yapimla-
rinda izleyiciyi yormak, huzursuz etmek amaciyla eserler olus-
turmaktadir. Haneke nin filmlerini izledikten sonra izleyici rahat
bir sekilde basinu yastiga koymamakta ve huzursuz bir ruh hali
etkisine biirtinmektedir. Izleyici fikirlerinin tamamen filme
odaklanildig goriillmektedir. Haneke sinemasi, insanin alt benli-
ginde yatan gercekleri animsamasina ve kendisiyle ytizlesme-

sine alt yap1 olusturmaktadir.

Haneke sinemasini icerigini olusturan 6zelliklerden biri de
kent soylu smif toplumunda kitle iletisim araclarinin etkisiyle
siddetin siradanlasarak nedensizlesmesi problemidir. Haneke si-
nemasi en bastan beri, hayatin insanlarm canin yaktig1 yonleri
irdelemekte izleyicinin nesesini kagirmakta ve seyirciyi mutlak
kabul ettigi seyler hakkinda tekrar gozden gecirmeye olanak sag-
lamaktadir. Haneke yapimlarinin temel karakterini hastalikli
toplumsal yapmin kusattig1 bir tema evreni ve siddet kavrami
olusturmaktadir. Go¢gmen sorunlari, sucluluk, 6tekilestirme, ai-
diyet, sinifsal farkliliklar, burjuva duyarsizlig1 ve ise bu evrene
dogrudan bagl alt tema gruplarini olusturmaktadir. Haneke si-
nemasinda tim bu konularin siddet ve toplumun temel unsur
oldugu bir huzursuzluk ve siddet igeren {ilkesiyle iliskilendiril-
mektedir (Ozpay, 2018, s. 85). Haneke'nin sinemasinda siddet
eglence amagch degildir. Yonetmen iyimser bir tavirla bir¢ok agi-
dan izleyiciye sasirtic1 ve itici gelse de, Haneke nin hedefi, med-
yada kiiglik dozlarda smir tanimaksizin aktarilan siddet gosteri-

lerinin telkin ettigi uyusmuslugu yikmaktir. Bu hedefe varmak
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icin kullanilan materyaller sok edici ve kizginliga yol a¢sa da y6-
netmenin olumlu ve cesaret verici buldugu bir seydir (www.an-
karasinemadernegi.org).

Bir Yonetmen Olarak Michael Haneke
Almanya’nin Munih kentinde 1942 yilinda dogan Haneke,

Viyana’da felsefe ve psikoloji alanlarinda Universite egitimini ta-
mamlayarak film elestirmeni olarak sinema diinyasina ayakba-
sar. Almanya’da bir televizyon kanali olan “Stidwestfunk” da
editorliik yapar. 1973 yilinda televizyon filmleri i¢in kamera ar-
kasina gecer. Uzun bir siire televizyon yayin yonetmenligi yap-
tiktan sonra, gercgek bir perspektifle birlikte ilk sinema eserlerini
ticleme olarak sinemaya kazandirir. Sinema alaninda Cannes
film festivallerinde 2001 yilinda Fransizca olarak gektigi “ Piyano
Ogretmeni” filmi ile biiytik 6diilt, 2005 yilinda “Sakli” filmi
ile en iyi yonetmen 6diiltinti, 2009 ve 2012 yillarinda “Ask ve_ Be-
yaz Bant” filmleri ile Altin Palmiye odiiliine sahip olmustur. “A
Companion to Michael Haneke” isimli bir kitapta, Haneke, Ha-
neke sinemasi hakkinda yazilmis makaleler ve olusturulmus ro-
portajlar bir araya getirilmistir (www.wikipedia.org).

Tablo 1: Michael Haneke Filmografisi

2017 | Mutlu Son 2000 Bilinmeyen Kod

2012 | Ask 1997 Oliimciil Oyunlar (U.S.)

2009 | Beyaz Bant 1995 Lumiere et compagnie (Belgesel)

2007 | Olimciil Oyunlar 1994 Tesadiifi Bir Kronolojinin 71 Par-
Gast

2005 | Sakl 1992 Benny’nin Videosu

2003 | Kurdun Giinii 1989 Yedinci Kita

2001 | Piyanist
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Michael Haneke Sinemast ve Oliimciil Oyunlar Filminin
Sinemasal Mekan A¢isindan incelenmesi
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Oliimciil Oyunlar Filminin Oykiisii

Yonetmen Michael Haneke tarafindan 2007 yilinda yapimi
gerceklestirilen Oliimciil Oyunlar filmi, sinema seyircisini ¢ok
fazla rahatsiz ve tedirgin eden ayni zamanda seyirciyi dehsete
diistiren bir film 6zelligi tasimaktadir. Zengin bir aile gol kena-
rindaki yazlik evlerine tatil yapmak icin giderler. Evlerinde eg-
lenceli bir sekilde yasam siirerken yabanci iki gencin evlerine
gelmesiyle bu rahatlik bozulmaya baslar. Bu yabanci iki geng aile
bireylerine fiziksel ve psikolojik siddet gostererek insanlari sa-
dist bir yap1 6rgiistiniin i¢ine sokar. Aile bireylerinin evinde ken-
dilerine gore cesitli oyunlar kurarak aile tizerinde bask: ve sid-
dete bagvururlar. Bu iki geng filmin genelinde kameraya yonele-
rek izleyiciyi de bu rahatsiz oyununun igerisine ¢ekmeye cabala-

maktadirlar. Bu yoniiyle izleyicinin de gerceklestirdikleri bu
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oyundan zevk almalarini saglamak amacindadirlar. Filmde, bur-
juvaya olan hosnutsuzlugun siddet araciligiyla disa vurumu ele
almmaktadir.

Oliimciil Oyunlar Filmine iligkin Betimleyici Bulgular

Film; anne, baba, cocugun evin kopegiyle beraber tatil yap-
mak amaciyla gittikleri yazliklarimda klasik bir mutlu aile tablo-
suyla baslar. Bu gtizel aile tablosunu izlerken klasik fon muizigi
dikkatimizi ¢eker. Klasik miizik sona erip metal miizik baslarken
film ekraninda “Bir Michael Haneke Filmi” yazist kirmizi harf-

lerle belirir.

Evlerinin girisinde parmakliklar ardindaki mekanin goriin-
tusty; iceride belli olaylarmin gelisecegini ve karakterlerin
mekana hapsolacaklar1 izlenimi tasimaktadir. Kopegin evin sa-
lonunda gezmesini, merdivenlerden tist kata ¢tkmasini gosteren

yonetmen evin i¢ mekanini izleyiciye tanitmaktadir.

Hikayeyi olusturan sorunlu gengler komsu gortinttisiiyle ai-
leden yumurta isteyerek yakimlagsmaya calismaktadir. Uzayan
yumurta muhabbeti sonrasi kadinin bir oyun planladiklarin dii-
suntip rahatsiz olmaya baslamasiyla ortam gerilmeye baslar.
Tiim kahramanlarin eve dolmasiyla birlikte hikaye baslar. Filmin
sorunlu kisiligini yansitan psikopat karakterlerinin beyaz renkli
kiyafetleri kotiiltigiin simgesini ortaya koyan karsithig: sergile-
mektedir. Ayrica zengin olduklarini gostermek ve kars: tarafta
olumlu bir tutum olusturmak i¢in ellerinde golf sopalari ve eldi-
venleri bulunmaktadir. Ayrica tatil mekani igerisindeki olta, ka-
yik, litks otomobil, golf sopasi ve golf alanlari ailenin varlikli yo-
niine isaret eder.

Sorunlu genglerden biri yumurta bahanesiyle eve girmeye ca-

lisirken kadinin telefonunu suya distirerek disartyla iletisimi
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kesmesini saglar. Sorunlu karakterler aileye istedikleri seyleri
yaptirmakta, zekalarimi degerlendirmekte ve aileyle alay etmek-
tedir. Ailenin istememesine ragmen farkli bahis oyunlarma tabi
tutulmaktadirlar. Yonetmen Haneke'nin burjuva toplumunu
asagilamasi boylelikle gozler 6niine serilir. Eve girmeye ¢alisan
yabanci karakterleri ¢cikarmaya calisan baba sorunlu genglerden
biri tarafindan golf sopasiyla dizinden sakatlanarak yiiriiyemez
hale getirilir. Komsularmin kayikla gezerken aileyle goriismesi,
aile i¢in bir yardim umudu olustursa da yonetmen bunu izleyi-
ciye yansitmaz, anne karakteri ve psikopat genglerden biri yak-

lasan aileyi bir sey yokmus gibi gondermislerdir.

Gorsel: 2

Seyirci film devam ettikce gerilmeye baslamaktadir. Seyirci
i¢in kotii olanin yaninda durmak mantiksizlik gibi algilanmakla

birlikte ailenin yani iyi olanin yaninda olacag1 vurgusu vardir.
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Fakat yonetmen bu ezberi yitkmaya calismaktadir. Evden kagan
cocuk karakter yardim istemek icin karanlikta olan beyaz bir tatil
evine yonelir. Evin disaridan karanlik olusu ve mekdmin aniden
bembeyaz bir sekilde 1siklandirilmasi aile i¢in bir umut tasidigi
anlamina gelmektedir. Cocuk gittigi evden yardim umudu gore-
mez ve bu evde de insanlarmn oldurildugiinii goriir ve sorunlu
genglerden birine yakalanir. Gittigi evde silah bulan ¢ocugun so-
runlu genglerden birini 6ldiirmesi beklenir fakat yonetmen se-
yircinin istedigini vermeyerek silahin bos oldugunu tetige basti-

rarak seyirciyi yaniltir.

Haneke Oliimciil Oyunlar filminde siddet iceren sahneleri ge-
nel itibariyle gostermez. Cocuga olan siddet kararma yoluyla
baska mekana geger veya kamera o mekandan duragan baska bir
mekana paralel kurgu teknigiyle gecer. Izleyici duragan sahneyi
seyrederken aslinda izleyicinin aklinda asil sahnelerin yer aldi-
g1 soylenebilir. Haneke, izleyeni yasanan olaylarin icerisine
¢ekmek icin televizyona sicrayan kanlar1 gostererek evde siddet
olduguna yonelik gondermelerde bulunur. Yonetmenin dis
mekan olarak gosterdigi parmaklikli garaj kapisinin gece goriin-
tustinde sadece kapinin 1siklandirilmasiy; ailenin mekana hapsol-

dugunu animsatur.

Gorsel: 3



72 Keskin

Gorsel: 4

Karakterler cocugu oldiirtip evden ¢ikmaktadirlar. Anne ve
baba sorunlu karakterlerin geri gelmesi ihtimaline karst evden
kagmayi planlamaktadir. Babanin dizinin sakat olusu ve esini he-

men birakmamasi bu durumu zorlastirmaktadir.

Suya diisen telefonunun sinyal aldigin fark eden anne yar-
dim istemek i¢in ¢abalamaktadir fakat telefon calismamaktadir.
Kadm kocasiyla vedalasarak mutfak penceresinden evden kagar.
Psikopat gengler kapilan kilitleyerek evden gitmislerdir. Anne
karakter evlerden yardim ¢agrisi ararken baba karakteri ise evde
fon makinesiyle telefonu kurutup yardim ¢agrisi almayi ummak-
tadir. Telefonun acilip arama yapmasiyla seyirci tam rahatlarken
polise ulasan baba karakteri kendisini ifade edemeden iletisimin
kesilmesi tekrar seyircinin gerilmesine neden olur. Daha 6ncesi
sahnede ¢ocuga siddet uygulandig hatta oldiiriildiigi animsa-
tilmis fakat tam olarak hissedilmemisti. Babanin 6len oglunun
tizerini beyaz bir ortiiyle 6rtmesi ve polise ¢ocuklarmin slduril-
dugiint soylemeye galismasi yabancit genglerin evdeki ¢ocugu
oldurdiigunt isaret etmektedir. Bu siire araliginda kadin yoldan
gelen araba 15181 goriir. Bu geride kalan insanlar icin umudun
gostergesi olabilir. Kadin temkinli yaklasarak agacin arkasina
gizlenir fakat gelen aracin onlar olmadigini goriince aracin arka-

sindan yardim cagrisinda bulunur ve karsiik alamaz. Tekrar
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araba geldigini fark eden kadin yardim c¢agris1 i¢in aracin éniine
atlar. Yonetmen paralel kurgu teknigiyle goriintiiyu tekrar ev
mekanina keser. Evde duran baba karakteri ani bir golf topu se-
siyle irkilir. Golf topu yabanci karakterlerin tekrar eve geldigini
gostermektedir. Yolda yakaladiklar: anne yani kadin karakterle

birlikte tekrar eve doner.

Gorsel: 5

Gorsel: 6

Karakterler zaman zaman kameraya donmektedirler. Kame-
raya donen karakterin; oyunun burada bitmesini mi yoksa man-
tikli bir sonla bitmesini istersiniz? seklinde sorusu seyirciyi
oyuna tekrar dahil etmek istediklerini gosterir. Film ilerledikge
seyircideki merak duygusu artmaktadir.

Haneke'nin seyirciyi rahatsiz etme ve izleyicinin filmde ken-
dine gelmesi icin yapilmis kurgular icermektedir. Kadin karak-

terin psikopat karakterlerden birini vurmasi seyirciyi rahatlatsa
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da diger karakterin uzaktan kumandayi eline alip filmi geri sa-

rarak arkadasini tekrar oyuna dahil etmektedir.

Gorsel: 8

Sorunlu gengler, yarali olan baba karakterini 6ldiirerek evden
cikarlar. Bu stire igerisinde de bigakla mi1 yoksa silahla m1 6ldii-
riilmesi konusunda kadini yine bir oyuna sokmaya ¢alismakta-
dirlar. Kayiga binen psikopat karakterler géle dogru agilmislar-
dir. Babanin ¢ocuguyla birlikte tasidiklar kayig1 nehre gonderir-
ken kullandiklar1 bicagin kayiga diismesini detayl bir sekilde
yonetmen tarafindan gosterilmektedir. Sinemada bir cisme de-
tayl1 bir gortintiiyle yer veriliyorsa o cisim filmin farkl bir sah-
nesinde karsimiza ¢ikmaktadir. Haneke, filmde seyircinin almak
istedigi mesaja ulasmamasi igin oyunlar sergilemektedir. Filmin

bu sahnesinde bicagin ellerindeki ipi ¢oztip kotii karakterlere
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saplanmasi gercegi algisini hige sayan yonetmen, kadin karakte-
rin kurtuldu sandigimiz sahnede, psikopat geng bicag: fark ede-
rek nehre firlatir. Haneke seyircisinin kafasii karistirarak giinii-

miiz toplumunu agir bir sekilde elestirir.

T

Gorsel: 9

Gorsel: 10

Aileyle daha 6nce de oynadiklar1 bir oyun (12 saat igerisinde
ya ailen 6lecek ya da kurtulacaksiniz seklinde ifadeleri) burada
son bulur ve anne karakterini denize firlatarak ailedeki herkesin
olimiine sebep olurlar. Kayikla birlikte filmin baginda ziyarete
gelen komsularmin evine giden karakterler oradaki insanlara da
bu evdeki gibi yumurta bahanesiyle girip insanlara zarar ver-
meyi iskence cekmeyi amaglamaktadirlar. Ozetle film basladig

gibi son bulmaktadir.

Michael Haneke’nin biitiin filmlerinde ana mekéan olarak kul-

landig1 “ev” Oliimciil Oyunlar filminde de g6l kenarindaki yazlik
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tatil evi dikkat ceker. Bu film ve diger filmlerinde de kullanilan
ev burjuva smifinin varliklarinin yansitildigi mekanlar olarak
karsimiza ¢ikmaktadir. Ev, barinma, insanlarin hayatlarim gegir-
dikleri, ailelerin bir arada bulunduklar1t mutlu olduklar: yerdir.
Michael Haneke filmlerinde kullanilan ev, tist veya orta 6lgekteki
smifin varligmi, diger diinyadan bagimsiz bir sekilde hiikiim
stirdiikleri yasam alaninin ifade etmektedir.

Gorsel: 12

Haneke filmlerinde bir diger mekan da otomobildir. Otomo-

bil aileleri genellikle bir arada resmeden mekanlardir. Giintimiiz
toplumlarinin hemen her alaninda kullanilan ve vazgecilmez
ozelligi biinyesinde tastyan otomobil, Haneke karakterlerinin bir
yerden baska bir yere yol alirken beraber olduklar1 ve uzun ce-
kim planlarmin olusturuldugu mekanlardir. Bireyler, otomobil-

lerindeyken evlerinde ki gibi kendilerini dis diinyadan bagimsiz
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bir sekilde hissederler. Disarida kaza olabilir, insan 6lebilir, yan-
gin ¢ikabilir. Haneke filmlerinde karakterler bu tarz olaylara
karst bir tepkide bulunmazlar. Karakter otomobil i¢inde klasik
miizigini dinleyerek yol alabilir. Otomobil, karakterler icin esas
olan durum insanlarin giivendigi, liman olarak gordugi, kendi-

lerine koruduguna inandi1g1 mekan olarak degerlendirilir.

Gorsel: 14

Filmde mekan tizerine ayrintili bir degerlendirme yapacak
olursak cografi, dramatik ve kurgusal mekanlarin olup olmadi-
gina dikkat cekmek gerekir.

Cografi Mekan

Filmde cografi mekan olarak insana nese uyandiran ailelerin
hosca vakit gecirmelerini saglamak igin burjuva veya orta sinif
olarak kabul edilen gol kenarinda dogayla i¢ ice miistakil villa
diger adiyla yazlik tercih edilmistir. Ayrica filmin iceriginde ve
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bir¢ok yerinde goriilen dogal yasam alani olan ormanlar, gol, ye-

sil alanlar, manzara vs. cografi mekan olarak kullanilmaktadir.

Gorsel: 17
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Gorsel: 18

Dramatik Mekan

Filmde dramatik mekan olarak ailenin hapsoldugu durumu
anlatan, karanlik odalar, gece lambalari, sadece demir parmak-
liklar1 aydinlatilan garaj kapisi, cocugun kagip yardim igin gittigi
evin aniden aydinlanmasi, orman igerisinde sadece evin pence-
resinin gortinen 151k, duvarlar, karanlik, los odalar, tel orgtiler,
parmakliklar ardinda konusmalar, baba karakterinin cocugunun
tizerini drttiigli salon sahnesi ve evin diger salon sahneleri filmin
geneline hakim olan dramatik mekanlar: ifade eder. Ayrica film
icerindeki kapilar ve kapi kollar1 her karakterin yasamini ifade
eden mekanlar olarak karsimiza cikar. Filmin genel negatif psi-
kolojik havasmin yansitilmasi icin bu mekanlar filmde nemli

yer tutmaktadir.

Gorsel: 19
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Gorsel: 20

Gorsel: 21

Gorsel: 22

Kurgusal Mekan

Filmin cesitli parcalarmi kurgulayip bir sahneyi olustururken
gortintiide beliren ve seyirciyi saran yeni bir mekan yaratilir. Bu
film genellikle gol kenarinda bir tatil kasabasinda devam et-

mekte olup filmde kurgusal mekana yer verilmemektedir.
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Filme ¢ekim o6lcekleri bakimindan bakildiginda dogal yasamu
gosteren genel ¢ekimler, evin icerisindeki diyaloglarda ve me-
kani gostermek icin; orta cekim, boy ¢ekim, bel ¢ekim; detaylarda
bicak, golf sopasi, golf topu, kumanda, yumurta, vb. ayrinti ge-
kim kullanilmaktadir. Ayrica filmde goriintiilerin stiresi uzun
olarak verilmistir. Psikopat genglerin kameraya yonelerek seyir-

ciye verdikleri mesaj dikkat cekmektedir.

Film genelinde dogal yasam igerisindeki dogal sesler kus c1-
viltilari, su sesi vb. sik¢a hissedilmektedir. Buna karsin havanin
kasvetli, puslu, karanlik yapida olmasi ve denizin cansiz ve ka-
ranlik rengi filmin igerigi geregi kurgulanmistir. Mekani olustu-
ran evin, kayigin, garaj kapisiin, ev kapilarinin beyaz filmde
baskin sekilde gosterilmesi, bir anlamda bireylerin aidiyet hisset-
tikleri giivenli duraklarina ulasmalarinin, hiiziinlerini ve seving-
lerini rahatca paylastiklar: sig sulara girmelerinin bir gostergesi
olarak adlandirilir. Filmin renk tonlar1 senaryo geregi gri ve
koyu tonlarda bir 6zellige sahiptir.

Sonug

Sinemay1 sadece eglence araci olarak kabul etmeyen Michel
Haneke sinemamin temelinde var olan sanatsal anlatim tarzini
ortaya koyan yonetmenlerden biridir. Son yillarda auteur olarak
da bilinen Michael Haneke sinemas: adl1 bir sinema alanin var-
l1g1; yonetmenin film 6zellikleri ve anlatim bigimi olarak karsi-
miza ¢ikmaktadir. Filmlerinde siddet, medyanin toplum tizerin-
deki etkileri, iletisimsizlik vb. konular: igsler. Kimsenin rahat ve
huzurlu bir sekilde film izlemesine imkan saglamayan izleyeni

rahatsiz eden sert dile sahiptir.
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Michael Haneke Oliimciil Oyunlar filminde sinemasal mekan
acisindan ev, araba, dogal yasam alanlari, ic mekanlara genel-
likle yer vermistir. Yonetmen filmde seyirciyi siirekli dehsete dii-
stirerek merak uyandirmistir. Cografi ve dramatik mekanlari et-
kili bir sekilde kullanarak o duyguyu izleyiciye hissettirmeyi ba-

sarmigtir.

Haneke seyircinin filmde almak istedigi mesaja ulasmamasi
icin gesitli oyunlar sergileyerek yapitta merak: arttirmaktadir.
Seyirci bir¢ok sahnede istedigini bulamayarak gerilmektedir. Fil-
min i¢ ve dis mekanlar1 olmak tizerinde filmin genelinde karan-
lik, gri tonlar hakimdir. Yonetmen daha c¢ok beyaz ve cansiz
renkler kullanarak izleyiciyi yapitin icerisine gekmeye calismak-
tadir. Film genelinde paralel kurgu teknigi kullanilarak anlatim
gliclendirilmistir. Yapim igerisinde bircok gosterge ve metafor-
lara yer veren yonetmen, siddet unsurlarini izleyiciye gosterme-
den belirli gostergeler 1s1ginda sunmaktadir. Varlikl aile yapi-
sint kayik, litks otomobil, yazlik ev, gol vb. unsurlarla destekle-
mektedir. Oliimciil Oyunlar filmindeki dogal sesler ve miiziklerin
kullanimi, karakterlerin etkili performanslars; heyecanin, gerili-
min, merakin, dramin, siddetin planh bir sekilde olusturuldugu
Haneke filmi 6zelligi tasimaktadir. Bu ¢alisma yonetmen Mic-
hael Haneke sinemas1 hakkinda izleyiciye bir 6n arastirma amact
tasimaktadir.
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Teknoloji ve dijital diinyanin getirmis oldugu iletisim olgusu
giin gectikce 6nem kazanmaktadir. Diinya artik sanal bir uzama
dayanmakta ve sanal ag kaynaklar1 sayesinde giiclenmektedir.
Ekonomi, siyaset, psikoloji, tip, felsefe vb. gibi bir¢ok alan ve bu
alanlarin tiimiinii kapsayan disiplinleraras: bir alan olan iletisim
de bu dijitallesmeden ve teknolojiden nasibini fazlasiyla almak-
tadir. Biiytik ve kiigiik tiim kurumlar artik sanal ag platformla-
rindan yararlanmaktadir. Hatta kendi yapilarini sanal aglara
gore insa etmektedirler. Giintimiiz teknoloji diinyasinda sosyal
medyanin etkisini gérmedigimiz neredeyse higbir alan bulun-
mamaktadir. Dijital para kavrami ise en yeni ve dinamik konu-
lardan biridir. Ancak bu durum giiven problemini de berabe-

rinde getirmistir. Paranin djjitallesmesiyle birlikte bir¢ok tehdit
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ve risk unsuru ile bireyler kars1 karsiya kalmaktadirlar. Sanal ag
platformlarinda biiytik giivenlik 6nlemleri yer alsa da dolandi-
rilma durumu ¢ok daha fazla yasanmaktadir. Buna ragmen diji-
tal para olan Bitcoin, Kripto gibi sanal para birimleri asir1 ragbet
gormektedir. Bu duruma en biiytiik katki saglayan ti¢ temel un-

sur ise kiiltiirlerarasi iletisim, dijitallesme ve sosyal medyadir.

Dijitallesme, sosyal medyanin ivme kazanmasz ile birlikte bi-
reylerin iletisim bigimlerini, sosyal etkilesimlerini ve bilgi tiike-
tim aliskanliklarini derinden degistirmistir. Dijitallesmenin te-
mel bir unsuru olarak sosyal medya, iletisimi cografi sinirlarin
Otesine tasimaktadir. Ayni1 zamanda kullanicilarin aktif bir ge-
kilde icerik tiretebildigi ve tiiketebildigi dinamik bir ortam sun-
maktadir. Boyd ve Ellison (2007), sosyal ag sitelerini "kullanicila-
rin diger kullanicilarla baglanti kurmasini, icerik paylasmasimi
ve sosyal ¢evrelerini yapilandirmasin saglayan platformlar" ola-

rak tanimlamaktadir.

Castells (2010), sosyal medyanin, ag toplumunun temel yap1
tas1 oldugunu belirtmistir. Bu platformlarin bilgi paylasimini ve
toplumsal hareketleri artis gosterdigi merkezi role dikkat gek-
mektedir. Ozellikle, sosyal medya platformlari araciligiyla birey-
lerin politik, kiilttirel ve ekonomik konulara katilimi 6nemli de-
rece de artis gostermistir. Bu durumun ise demokratik ve ekono-
mik stireclere yeni boyutlar kazandirdig: sdylenebilir. Buna rag-
men sosyal medyanin toplumsal etkileri sadece olumlu yonlerle
sinirli olmadigt acikca soylenebilir. Dijitallesme ile birlikte artan
veri akis1 ve bilgi kirliligi, bireylerin dogru bilgiye erisme stirec-
lerini zorlastirmaktadir. Dijital cagda bireylerin ytiiz ytize gelmis
oldugu bu zorluklara dikkat ¢eken Van Dijck (2013), sosyal
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medya platformlarinin algoritmalar vasitasiyla kullanici davra-
nislarini sekillendirdigini ve bilgi ekosisteminde alg1 olusturabi-

lecegini vurgulamaktadir.

Sosyal medyanin dijitallesme tizerindeki etkileri, kisilerin ve
toplumlarin sosyal iliskilerinden politik aktivizme, kiiltiirel tire-
timden ticari siireclere kadar genis bir uzamda dontistimlere se-
bep olmaktadir. Bu baglamda, sosyal medya aglarinin sadece bir
iletisim arac1 olmadig1 sdylenebilir. Ayni1 zamanda toplumsal di-
namikleri yeniden tanimlayan ve kiiltiirlerarasi aktarim sagla-
yan bir faktor olarak ele alinarak galismaya y6n verilmistir.

Gecmisten Giintimiize Kripto Para

Dijitallesme ya da sayisallagsma, “mesajlarin nakledilebilen, isle-
nebilen ve elektronik olarak depolanabilen ayri ayri vuruslardan olusan
sinyallere déniistiiriilmesi siirecidir” (Ormanli, 2012, s. 32). Diger
bir tanimla dijitallesme, tiim iletisim sistemlerinin ve islemleri-
nin ayn kanal tizerinden gerceklesmesidir. Bunun yaninda diji-
tal teknoloji, genel anlamiyla miizik, ses, fotograf, veri ve go-
riintii seklindeki her ttirlii enformasyonun bitlere veya bilgisayar
diline mikroislemciler araciligtyla dontistiiriilmesi olarak tanim-
lanmaktadir (Degirmencioglu, 2016, s. 593). Dijitallesmenin bii-
yiik bir hizla gelismesi bircok yeni 6zellikleri de kendisiyle bera-
ber getirmistir. Bu 6zelliklerden en 6nemlisi enformasyon bilisim
teknolojileri araciligiyla depolanmasi, enformasyonun dagitimi,
paylasimi ve tiretimi hizlandirmasidir. Bununla birlikte enfor-
masyonun farkli iletisim araclarna dontistiirtilmesi ve bilisim
teknolojilerinde bellek kapasitesi artmaktadir. Ayni zamanda
uydu, telefon, fiber optik gibi teknolojiler ile ag tizerinden hiz-

metler verilmekte, icerigi belirlenmis mesajlar belirlenen hedef
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kitlesine gonderilmektedir. Yeni dijjital araglarimin minyatiir bo-
yutlara dontstiiriilmesi, bu dijital araglarin kullaniminin basit-
lestirilmesi dijitallesmenin getirdigi baslica yeniliklerdir. Bu ye-
nilikler siyasal, sosyal, ekonomik gibi bir¢cok alani1 derinden etki-
ledigi gibi iletisim ve kiiltiir alanini da etkilemistir. Ciinkii bir
yandan dijitallesmenin yasanmasi bir yandan da diinyanin hizl
bir sekilde kiiresellesmesi pek ¢ok alanin yeniden degisip doniis-

mesine sebep olmustur.

Geleneksel medya kurumlari ile ana akim eglence yayincili-
ginin diinya olgeginde tekellesmesi ve Web 2.0 teknolojisi saye-
sinde herkesin aninda habere ulasmasi kiiltiirlerin asir1 bir ileti-
sim varligimi gostermektedir (Baloglu, 2023; Bonfadelli, 2017).
Dijitallesme, teknolojinin gelismesi ve yayginlasmast ile is stirec-
lerini, sosyal hayat: ve bireylerin giinliik yasantilarini etkileyen
strekli dinamik halde bir déntistim stirecidir. Ayni zamanda is
faktorlerini yeniden tanumlayarak organizasyonel yapilar tize-
rinde 1§ acacak etkiler olusturmaktadir. Bu baglamda verilerin
yonetimi, dijital aglarin kullanim deneyimlerinin gelisimi ve bi-
reylerin sanal aglar etkili bir bicimde kullanimi biiyiik 6nem ta-

simaktadir.

Dijitallesme siirecinin gelismesi ile teknolojik araglarin sadece
kisisel kullanim alaninda olmadig1 agik¢a gozlemlenmektedir.
Kisisel kullanim alanin disinda kurumlarin ve toplumlarin isle-
yisinde buiytik degisimler gerceklestirdigi global bir olgu halini
almistir. Castells (2010), ag toplumu kavramiyla dijitallesmenin,
sosyal, ekonomik ve politik yapilar: yeniden sekillendirdigini
vurgulamaktadir. Bu baglamda dijitallesme, teknolojik araglarin

otesinde is ve orgiitsel modellerinden yonetisim pratiklerine,
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kiltirel tiretimden bireylerin giinliik hayatina kadar ¢ok bo-
yutlu bir dontisimii ifade etmektedir.

Schwab (2016), dordiincii sanayi devrimi ile dijitallesmenin
sadece tiretim stireglerinde degil, insan yasaminda da radikal ve
dinamik bir degisim getirdigini belirtmektedir. Ozellikle yapay
zeka gelisimi, biiytik veri ve nesnelerin interneti (IoT) gibi dijital
yenilikler, bireylerin davramslarmi, kurumlarmn yapilarini ve
devletlerin politika yapma stireclerini derinden etkileyen ve
katki sunan mekanizmalar olusturmaktadir.

Dolayisiyla dijitallesme sadece teknolojiyi benimseme stire-
cini anlatmamaktadir. Ayni zamanda bir zihniyet degisimini de
temsil etmektedir. Tapscott (1996), dijital ekonominin sunmus ol-
dugu vaatleri kadar yarattig1 risklere ve dezavantajlarina da dik-
kat cekerek, dijitallesmenin tiim olgular ve faktorler icin firsatlar
sundugu kadar sorumluluklar da ytikledigini ifade etmektedir.

Dijitallesme, sosyal medya aglarinin sadece iletisim araci ol-
manin Gtesine gecerek ekonomik yeniliklerin yayginlasmasinda
ve ortaya ¢tkmasida 6nemli bir rol tistlenmistir. Bu dnemli do-
niisimiin en dikkat gekici 6rneklerinden biri, kripto para birim-
lerinin ve blok zinciri teknolojisinin sosyal medya aglar1 vasita-
styla kiiresel olarak taninmasi ve ulasilmasidir. Sosyal medya
platformlari, bireylerin kripto paralar hakkinda kolayca bilgi
edinmesi, bu tarz sanal ve dijital paralara yatirim yapmasi ve
giinliik hayatinda kullanma konusunda alg: olusturulmasi igin
dikkat gekici bir arag haline gelmistir.

Dijitallesmenin ekonomik boyutu ise kripto para kavramu ile
baslangicta onem kazanmuistir. Kripto para, “gizli para” ve “sifreli
para” anlaminda kullanilmaktadir. Ciinkii alim- satim ve transfer

islemlerinin sifreli anahtarlar ile gerceklestirilmesinden dolay1
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bu ad1 almistir (Ceker ve Oktayer, 2018, s. 4). Sanal bir 6zelligi
olan kripto paralar, herhangi bir devletin ya da merkezi bir ku-
rumun biinyesi altinda degildir, tamamen bagimsiz bir sekilde
internet ortaminda hizmet vermektedir. Sanal paralar; hizli kul-
lanim, anlik islemler, miilkiyet nakli, alisveris ve para transferle-
rini saglamasiyla fiziki para birimine benzer 6zellikler goster-
mektedir. Fiziki paradan farki ise ag tabanli degisim araci olma-
sidir (Piringgi, 2018: 50).

Boyd ve Ellison (2007), sosyal aglarin yalnizca sosyal etkile-
simleri kolaylastirmadigini, ayn1 zamanda ekonomik yenilikle-
rin tanitim1 ve benimsenmesi icin bir zemin olusturduguna da
vurgu yapmistir. Bu baglamda, sanal ag platformlari, 6zellikle
Twitter, Reddit ve YouTube gibi kanallar, kripto paralarin tani-
timinda ve topluluklarin olusumunda 6nemli bir rol tistlenmek-
tedir. Ornegin, Bitcoin ve Ethereum gibi popiiler kripto para bi-
rimleri, sanal ag uzamindaki tanitimlar ve kampanyalar saye-

sinde genis bir kullanic1 kitlesine ulasmuistir.

Van Dijck (2013), sanal ag platformlarinin kullanic etkilesim-
lerini yonlendiren algoritmalarmin ekonomik dinamiklerle ilis-
kili oldugunu vurgular. Sanal ag platformlari tizerinden yapilan
yaygin kampanyalar, kullanicilarin kripto para birimlerine olan
merakini artirmistir. Ayni zamanda bu olanaklarin fiyat degisik-
liklerini de tetiklemektedir. Elon Musk gibi sosyal medyada bii-
yiik algt olusturabilen bireylerin postlart Dogecoin gibi kripto
para birimlerinde ani deger artislarina yol agmistir. Bu durum
sosyal medya ile finansal piyasalar arasindaki baglantinin dog-

rudan oldugunu agikca ortaya ¢ikarmustr.
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Devlet kontroliindeki bankalar, 6zel bankalar, uluslararasi
bankalar ve kredi derecelendirme kuruluslarinin yasadig: iflas-
lar, yasadist uygulamalar, yarattig1 gtivensizlik durumu, ekono-
mik ddeme ve transferlerde yeni uygulamalarin ortaya ¢ikmasin
saglamistir. Bunlardan biri de kripto paralardir. Kripto paranin
tarihi bir makalenin yayinlanmasiyla baslamistir. Bu makale Bit-
coin kurucusu olan Satoshi Nakamoto tarafindan 31 Ekim 2008
yilinda “Bitcoin: Es Seviyede Nakit Odeme Sistemi” adli makalesini
duyurmasiyla baslamistir (Aktaran Ceker ve Oktayer 2018: 5).
Makale de 6deme islemlerinin ¢ift tarafli gerceklesecegi ve bu-
nun disinda baska finansal kurumlarin bir aracilik islevi gorme-
yecegine dair bilgiler verilmektedir. Bu anlamda ilk kripto para
Bitcoin’dir. Bu sanal para birimi bilgisayar ve iletisim teknoloji-
lerinde yasanan ilerlemeler sonucunda 2009 yilinda kullanil-
maya baslanmistir. Bitcoin'nin kullanima sunulmasiyla birlikte
birgok sanal para birimleri de ortaya ¢ikmaya baglamistir. Orne-
gin glinimiizde Bitcoin ve bu coinin bir¢ok alt coinleri bulun-
maktadir. 2024 itibariyle de ¢ok sayida Kripto Para birimleri bu-

lunmaktadir.

Ifade edilen bu kripto ornekleri bir¢ok islem i¢in kullanilmak-
tadir. Her bir coin farkl 6zellikte kullanim alanlar1 olabilmekte-
dir. Kripto paranin insanlar tarafindan c¢ok tercih edilmesinin
baslica sebepleri sunlar olabilir; kripto paralarin devlet kontro-
liinde olmamasi, sanal paralarin sifreleme yontemiyle korunakl
olmasy, sanal paralarin diistik maliyet ile almip satilabilmesidir.
Bunun yan sira sanal paralarin altin ve dolardan farkli olarak

hizli bir yiikselis yasamasi en gok tercih edilme sebebidir.
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Diinyanin pek ¢ok farkli yerlerinde yasayan insanlar coinleri
medya uygulamalari tizerinden satin alip satabilmektedir. Coin-
ler her tilkenin diline gevrilmis uygulamali yazilimlar ile genis
bir alana yayilmistir. Ornegin bir diinya borsasi olan Binance'nin
Turkiye versiyonunun medya uygulamas: Binance TR'dir. Play
Store’den indirilen bu uygulama Ingilizceden Tiirkge'ye gevril-
mis bir kripto para borsasidir. Binance TR uygulamasinda dolar
ve Ttirk liras1 ile coin alinip satilabilmektedir. Ayrica Tuirkiye'de
ve diinyada Kripto Para alis ve satis islemlerine aracilik yapan
uygulamalarda iiretilmektedir. Ornegin tilkemizde Paribu, Tho-
dex, Papara gibi uygulamalar dijital varlik islemi yapan kripto
para borsas1 uygulamalaridir. Bu uygulamalar her birey tarafin-
dan mobil telefonlar araciifiyla indirilmektedir. Ayrica bu uy-
gulamalarin kullaniminin basit olmasi bireyleri bu kripto para
alimina yonlendirmektedir. Bianance TR, Paribu disinda birgok
kripto para borsast olan uygulamalar da bulunmaktadir (Bi-
nance, 2023). Kripto para borsasinin bu uygulamalarinda coinle-
rin piyasa degerleri ile fiyatlar1 anlik olarak giincellenerek kulla-
nicilara sunulmaktadir. Ayrica uygulamanin ctizdan boliimiinde
kullanic1 tarafindan satin alinan coinlerin deger kazanip kazan-
madig1 da anlik olarak takip edilebilmektedir. Uygulamalarda
kullanictnin hangi coini aldig1, ne kadar fiyattan aldig1 ya da ne
kadar fiyatta sattig1 alim satim ge¢misi boliimiinde goriintiilene-
bilmektedir. Ayni zamanda uygulamalarda kullanicinin kendi-
sine ait olan coinleri hangi fiyattan satmak istedigi ya da hangi
coini ne kadar bir fiyattan almak istedigine dair emir de verebilir.
Alig ve satis islemleri kisminda emir kosulu kullanici tarafindan
verilmektedir. Kullanicilar bu anlamda kendi sanal paralarini an
ve an izleyebilmekte, kendi kararlar1 dogrultusunda coinleri sat-

makta ya da almaktadir. Bunun yaninda uygulamada yer alan
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transfer kisminda kullanicilar coinlerini bagka bir kripto para uy-

gulamasi olan uygulamalara aktarabilmektedir (Frontiers, 2023).

Kripto Para uygulamalarinda alim, satim, transfer, alim-sa-
tim gecmisi, emir verme, ctizdan, coin fiyatlar1 boliimleri oldugu
gibi, uygulamalarda para yatirma ve gekme boltimleri de bulun-
maktadir. Para yatirma kismunda kripto para borsasina ait sirke-
tin IBAN numaras: bulunmaktadir, kullanici bu IBAN numara-
sina para yatirdiginda dakikalar i¢cinde uygulamanin ctizdan bo-
limiine yatirilan para diismektedir. Bu para ile kullanict coin
alabilmektedir. Ayni sekilde kullanici coinlerini satarak ctizdan
da yer alan paray1 kendi IBAN numarasina gonderebilmektedir.
Ciizdan para ¢ekmek i¢in uygulama, kullanicinin telefon numa-
rasina ve mail adresine kod gondermektedir, gonderilen kod sis-
tem tarafindan dogru olarak onaylanmast sonucunda kullanici-
nin hesabina diismektedir (Nakamoto, 2008, s. 4). Ay sekilde
uygulamaya giriste kullanicinin telefon numarasi, mail adresi ve
sifresi sistem tarafindan istenmektedir. Sifreli bu sistem bigimi
kullanicilara, sanal para uygulamalarina karsi bir gtiven hissi ya-

ratmaktadir.

Olumlu olgularin yaru sira, sanal aglar tizerinden organize
edilen dolandiricilik ve giidiimleme faaliyetleri, dijitallesmenin
olumsuz yanlarini1 da ortaya ¢ikarmaktadir. Bu duruma 6rnek
vermek gerekirse, sahte kripto para projeleri, sanal aglar yoluyla
kullanicilara sunularak bireylerin yatirimlarini hedef alarak etki-
lemektedir. Dolayisiyla, dijitallesme olgusunun sosyal ve ekono-
mik faktorleri birlikte degerlendirilirken, dijital okuryazarligin
ve sosyal medya kullanicilarinin bilgi giivenliginin dikkat edil-

mesi gereken bir unsur oldugu ortaya cikmaktadir. Sosyal
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medya ve dijjital paralar arasindaki bu iliski, dijitallesme konu-
sunun sadece teknolojik bir durum olmadigini gostermektedir.
Bu iliski ayn1 zamanda ekonomik ve toplumsal yapilarin yeni-
den ve stirekli degisim gosteren bir gii¢ unsuru oldugunu gos-
termektedir.

Sosyal Medya Uygulamalarinda Kripto Paranin Rolii

Sosyal medya aglary; internet kullanicilarinin baska kullanici-
lara video ve fotograf paylasma, 6zel ya da ¢evrimigi mesaj gon-
derme, profil bilgileri paylasma gibi iletisim kurmaya izin veren
topluluklar olarak tanimlanmistir (Pempek vd., 2008). Giinii-
miizde ¢ok sayida sosyal medya uygulamalar: bulunmaktadir.
Bunlarin basinda Instagram, Facebook, YouTube gelmektedir.
Bu sosyal medya uygulamalar1 insanlari kitlesel olarak bir arada
bulundurabilmektedir. Karsilikli etkilesim, anindalilik gibi 6zel-
likleri olmas1 nedeniyle birgok kisi tarafindan kullanilmaktadir.
Dolayisiyla da yerel ve kiiresel 6lcekteki firmalar tirtinlerinin
reklamlarini yeni medya ortaminin getirdigi sosyal medya uygu-
lamalarinda gerceklestirmektedirler. Yani sosyal medyanin in-
ternet sitelerine gosterilen biiytik ilgi, dolayisiyla da reklam uy-
gulamalarini geleneksel ortamdan elektronik ortama evirilme-
sine sebep olmakta ve yeni nesil uygulamalar kiigtik ve biiyiik
olgekli sirketler tarafindan tercih edilerek kullanilmaktadir (Oz-
demir vd., 2014, s. 61).

Geleneksel medyada reklamlarin izleyici sayisi yeni medyada
izlenildigi kadar biiytik rakamlarda degildir. Ciinkii geleneksel
medyada belirli bir mekan ve zaman dogrultusunda bireyler rek-
lamlar1 gorebilmektedir, ancak yeni medyanin getirdigi sosyal
medya uygulamalar1 zaman ve mekan sinirin1 tamamen ortadan

kaldirmistir. Bu durum reklamlarin ¢ok sayidaki kisi tarafindan
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izlenmesine neden olmustur. Sosyal medyanin genis bir kitleye
ve belirli bir yas grubuna hitap etmesi isletmeler tarafindan fark
edilmis ve bu durum isletmelere kendi markalarinin ve {iriinle-
rini tanutmada biiytiik bir fayda saglamistir. Bununla birlikte in-
ternetin ekonomik olmasi, imaj yaratmasi, diinyanin dort bir ya-
nindan 24 saat izlenmesi ve dogrudan hedef kitleye ulasmasi ile
hedef kitlenin 6l¢tilmesi sebebiyle cagimizin en etkili reklam

mecrasl olma yolundadir (Cakir, 2004, s. 171).

Ticari sirketler, sosyal medya uygulamalar: vasitasiyla diin-
yaya agilabilmektedir, bunun yaninda kendi tirtin ve markala-
ra yonelik bilgi ve hizmet tanitim1 yapabilmektedir. Ayrica
sosyal medya {izerinden tirtin ve hizmetlerinin satisini gercek-
lestirebilmektedir. Bu baglamda alim ve satim islemlerinin gev-
rimici olmasi, her zaman diliminde gerceklesmesi sirketlerin sos-

yal medya alaninda siklikla reklam yapmasina sebep olmustur.

Sosyal medyada tizerinde yapilan reklamlara yonelik bir¢ok
arastirma yapilmustir. Yapilan ¢alismada, sosyal medyada yapi-
lan reklamlarin tiiketicileri satin alma davranislarina etkileri in-
celenmistir. Ogrencilere yapilan anket uygulamasi yapilarak ve-
riler elde edilmistir. Calisma sonucunda, sosyal medyada yapi-
lan reklamlarin bilgilendirme, eglence ve giivenirlik 6zellikleri-
nin bulunmasindan dolayz tiiketicinin satin alma davranislarini
pozitif etkiledigi tespit edilmistir (Yoldas ve Ozaydin, 2017, s.
781).

Ulusal ve uluslararas: sirketler, sosyal medya platformla-
rinda gerceklestirilen canli yayimnlarin popiiler kazandiginin da
bilincindedirler. Dolayisiyla sirketler bu ortamlarda kendi tirtin-

lerini yerlestirmekte, uzman, goriingti ve unliiler araciligiyla
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markalarini tanitmaktadirlar. Canli yayinlarda yayinci, canli me-
tin sohbeti vasitasiyla cevap verebilmekte, izleyicilerle iletisim
kurabilmektedir (Dastan, 2020, s. 1401). Bu canl1 yaymlar ile ger-
ceklestirilen reklam sekli Kripto Para piyasasi tarafindan da sik-
likla kullanilmaktadir. Ozellikle sanal paralarin alim-satim,
transfer, para yatirma ve para gekme islemlerinin nasil bir se-
kilde yapildigina, hangi durumlarda sanal paralarin alinp satil-
masinda kazang saglanacagl, nasil kolay yoldan zengin olunabi-
lecegine dair bilgiler uzmanlar tarafindan verilerek canli reklam-
lar yapilmaktadir. Boylesi canli reklamlar bir sosyal medya plat-
formu olan Instagram tizerinden de siklikla yapilmaktadir. Ins-
tagram’da canli yayma baglanildig1 anda bu uygulamada aktif
olan kullanicilara bir bildirim gitmektedir, canli yayini izleyen
kullanicilar burada yorum yapabilir ve gesitli semboller ile kalp,
begeni, giiltimseme gibi ifadeler birakabilmektedir. Instagram’in
canli yayin 6zelligi hikayelere bagl calismakta ve canli yayn sii-

resi bir saat ile sinirlandirilmaktadir (Yilmaz, 2017, s. 133).

Canli yayn platformlarinda reklamlarin uygulanmasina yo-
nelik yapilan ¢alismalardan bir digerinde ise, sosyal medyada
yapilan canli yayimlarin kullanim amaci, 6nemi, bireylere ve is-
letmelere olan etkisi, kullanim sikliklar1 incelenmistir (Dastan,
2020). Inceleme sonucunda sosyal medya platformlarinda canli
yayin izleyicisinin artti81, belli saatlerde yapilan yayinlarin daha
etkin oldugu, yayinlarin ytizde ellisinin reklam ve tiriin tanitimi
oldugu saptanmuistir.

Sirketler; Instagram, YouTube, Facebook gibi sosyal medya
uygulamalarinda gergeklestirdigi canli yayin reklamlarinda iste-

nilen etkiyi olusturmak icin yaratici etkinlikler yapabilmektedir.
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Dolayisiyla internet reklamlarinin etkili ve dikkat gekici olabil-
mesi i¢in; yaratici fikirlerin aktarilmasi, sistematik bir anlatim iz-
lemek, kullanicilar1 reklam akisina katmak, iletilerin hedef kit-
leyle uyumlu hale getirmek gibi sartlarin yerine getirilmesi ge-
reklidir (Cakir, 2004, s. 171-172).

Kripto para reklamlarini yapan sirketlerde bu stratejileri izle-
mektedir. Ornegin sanal para reklami yapan firmalar, bireylere
zengin olmanin yolunu, az bir para ile paralarinizin ¢ok kisa bir
suirede katlanabilecegi, herkes gibi sende ¢ok para kazanabilirsin
gibi hayali bir diistince satmaktadir (Chen et al., 2020, s. 78). Bu-
nun icinde sosyal medyada yaptiklari canli yayinlar ile kripto pa-
ranin nasil kullanildigina iliskin bilgiler vermekte, hangi sanal
para borsasinin giivenilir oldugu, hangi coinin deger kazanacagi,
hangi Kripto Para uygulamasinin alim ve satimlarda para kesin-
tisinin yapmadig1 yoniinde bilgiler verilmektedir. Ayrica sanal
para ile cok para kazanan kisilerin canli yayinda nasil kazandik-
larin1 anlatmasi ve sanal paralarin neden daha giivenilir ve tercih
edilebilir oldugu anlatilmaya ¢alisiilmaktadir. Ayni zamanda sa-
nal paralarin en fakir kesiminden en zengin kesimine kadar ali-
nabilecek bir diizeyde olabilecegi sdylemine de yer verilmekte-
dir. Dolaysiyla diinyada sanal para bu kadar ¢ok ragbet edilme-
sinin sebebi bu anlatim dili olabilir, reklamlarda satilmaya ¢ali-
silan zengin olma duygusu birgok tiiketiciyi sanal para almaya
tesvik edebilmektedir.

Yontem

Calismada, tiim diinyay1 ve iilkemizi de etkisi altina alan
kripto para kullaniminin bireyleri ne yonde sekillendirdigini ve
yaklagimlarinin hangi amacla bigimlendigini tespit etmek ama-

ciyla, niteliksel arastirma yontemlerinden biri olan odak “odak
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grup goriismesi” (OGG) tercih edilmistir. OGG’ deki en temel
amag saglikli bir iletisim ortami saglayarak arastirilan konuya
iliskin farkli bakis agilari, diistinceleri, degerlendirmeler ve de-
neyimlerden derlenen saglam bir icerik elde etmektir (Bas vd.,
2008: 103). Odak grup tartismalarmin faydalary; odak grup go-
riismeleri, arastirmacilara secilen arastirma konular1 hakkinda
derinlemesine bilgi edinme firsat1 sunsa da goriisiilen kisi sayis1
anket arastirmasina gore daha azdir, ancak konuya ¢zel ifadeler
ve tanimlar, katilimcilarin belirli konulardaki gortislerini ifade
etmek i¢in kullanilabilir. Bu sekilde segilen kisinin gortisleri,

daha genis bir sekilde aralik saglamaktadir.

Odak grup gortismesinde sorularin cevaplari, gruptaki birey-
lerin etkilesiminin sonucudur. OGG' nin bu 6zelligi de onemlidir
clinkii bu tiir goriismeler zengin veri setleri olusturmaya yar-
dimc1 olmaktadir (Yildirim ve Simsek, 2006, s.151). Arastirmada
bu yontemin secilmesinin nedeni ise giin gectikce gerceklikten
uzaklasip sanal gerceklige gidilen diinyada para birimlerinin de
artik dijitallesmesi asir1 talep gormektedir. Ayni1 zamanda da bii-
yiik tartisma konusu olmustur. Biiyiik gruplara yapilan ¢alisma
ile detayl diistince ve goriislere ulasilamayacag1 nedeniyle de
odak grup goriismesi tercih edilmistir.

Odak Grup Tasarim

Odak grup goriismeleri igin uygun katilimc sayist Byers ve
Wilcox’a gore (1988) 8-12 kisi, MacIntosh’a gore (1981) 6-10 kisi,
Kitzinger'e gore (1995) 4-9 kisi, Goss ve Leinbach’a gore (1996)
15 kisi, Morgan (1997) ve Gibbs'e gore (1997) 6-12 Kkisi,
Edmunds’a gore (2000) 8-10 kisidir. Katilimc1 sayist ile ilgili farkls
gorusler olsa da ideal say1 genellikle 4 ile 10 kisi arasinda degis-
mektedir (Cokluk vd., 2011, s. 102).
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Calismaya dahil edilen katilimcilar rastgele 6rneklem yolu ile
secilmistir. Orneklem olusturulurken bes kisinin kripto paray1
kullanmayan ve bes kisinin de bu paray1 kullanan olarak tercih
edilmesine dikkat edilmistir. Bu calisma kapsaminda ideal grup
sayisina ulasildig1 sdylenebilir. Arastirma, 2024 senesinin Agus-
tos ayinda gergeklestirilmistir. Gortismeden ti¢ hafta once kati-
limcilarla e-posta ve telefon yoluyla iletisime gegilerek konu hak-
kinda bilgi verilmistir. Gortisme ¢evrimigi olarak Zoom uygula-
mas! lizerinden gergeklestirilmistir. Gortismede, iki arastirmaci
ile moderator roliinii tistlenen OGG konusunda tecriibeli bir
baska akademisyen de yer almistir. Goriisme siiresince katilim-
cilara miidahalede bulunulmamis ve katilimcilarin birbirleriyle
karsilikli etkilesime girmeleri desteklenmistir. Moderatoriin, go-
riisme yonergesi dogrultusunda herkese sirayla sorular: yonelt-
tigi goriisme, katilimcilardan daha once izin alinarak kaydedil-
mis, ayrica konugmalar arastirmacilar tarafindan not edilmistir.
Bir buguk saat stiren gortisme sonunda kaydedilmis olan sozel
veri dikkatli bicimde ¢6ziilmdiis ve birebir yaziya doniistiirtilmiis,
tutulan notlar ile karsilagtirildiktan sonra arastirmacilar tarafin-
dan tiim OGG bir arada degerlendirilerek arastirma bulgularina

ulasilmustir.

Calisma, bireylerin yogun olarak kusatildigi ve Postman’a
gore (1994, s.8) diistinme yetilerini korelten teknolojilerin yticel-
tildigi bir cagda, ¢evrimigi platformlardaki dijital kimlik tasarim-
larmin nasil olustuguna dair bilgi sunmay1 amaglamaktadir. Bu
kapsamda, arastirma, asagidaki sorularin cevabini bulmayi

amaclamaktadir:
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Arastirma Sorular
1. Yatirim konusunda bireyler hangi araci tercih etmekte-
dirler?
2. Bireylerin kripto para kullanimi ve bilgi dtizeyleri neler-
dir?
3. Risk algis1 ve bireylerin kripto para kullanim motivas-

yonlar1 arasindaki iliski nedir?
4. Dijital para kullaniminin siklig1 ve giivenirligi nedir?

Dijital para kullanimi gtiven vermedigi halde neden ter-
cih edilmektedir? Bu konuda sosyal medyanin etkisi var
midir?
Bulgular
Arastirma kapsaminda segilen katilimcilar, kripto para hak-
kinda az da olsa bilgiye sahip bireylerden olusturulmustur. Ka-
tilimc1 grubunda kripto paray: kullanan ve kullanmayan beser
kisilik iki ayr1 grup bulunmaktadir. Bu yap, kripto paraya iligskin
alg1 ve deneyimlerin genis bir perspektifte degerlendirilmesine
olanak tanimustir. Katilimcilar, anonimliklerini korumak ama-
ayla K1, K2, K3 gibi kodlarla adlandirilmistir. Demografik veri-
ler incelendiginde, katilimcilarin gogunun galisan bireylerden
olustugu, gelir diizeylerinin ortalama 30.000 Turk Liras: civa-
rinda oldugu ve egitim seviyelerinin genellikle doktora diize-
yinde oldugu goriilmiistiir. Bu ytiksek egitim seviyesi, katilimci-
larin konuya dair bilingli ve analitik yaklasimlar sergiledigini or-
taya koymaktadir. Katihmcilarin cogu ¢alisan olarak tercih edil-
mistir. Arastirmaya katilan katilimcilarin demografik 6zellikle-
rini ¢oziimlemek amaciyla gortisme iki kissimda incelenmistir. Ik

kisim tanisma, ikinci kisim tartisma olarak tasarlanmustir.
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Risk Algis1 Uzerine Goriigler

Internet ortamimin genel olarak giivensizlik vaat ettigi diisi-
niilldtigtinde tam anlamiyla risk konusuyla da birebir baglantili
oldugu soylenebilir. Bu diisiinceden yola cikilarak katilimcilara
tartisma boltimiine gecildiginde “Risk almay1 sever misiniz?
Yoksa risk almaktan korkar misim1z?” sorusu yonlendirilmistir.
Kripto parayi1 kullanan katilimcilar genel olarak risk almayi se-
verken, kullanmayan katilimcilar risk almaktan kagindiklar1 be-
lirlenmistir. Aragtirmaya dahil olan bazi katilimcilarin cevaplari
ise su sekildedir;

Arastirmaya katilan K1, “Riskin boyutuna gére degisir. Biitiin
yasamum olumlu ya da olumsuz degistirecek risklere girmem. Ancak
dogacak olumsuz sonuglarda bile sosyo ekonomik yasamimi ¢ok fazla
degistirmeyecek riskler alirim.” Ifadelerini kullanurken, K4:“Risk al-
mayi seviyorum, ¢iinkii hayatta risk almadan bir seyler kazanilmaz. Ba-
sarimin en biiyiik sirmin bir seyleri kaybetmeyi goze alimldiginda ola-
bilecegin diisiiniiyorum. Nitekim yagamimda da hep boyle olmustur.”
ifadeleriyle kripto para kullanimi nedeni agiklammstir. K7 ise “Asla risk
almayacagim” ifade etmis buna karsin K10 “Risk almay: sevdigi icin”
kripto para kullandigin ifade etmistir.

Katilimcilarin risk algilari, bireysel deneyimler ve kisisel gii-
venlik anlayislarina gore biiyiik olctide farklihik gostermistir.
Kripto para kullanan katilimcilar genel olarak risk almay: sev-
diklerini belirtirken, bu paralari kullanmayan bireyler riskten ka-
¢inma egilimindedir. K4, "Risk almay1 seviyorum, ¢tinkii hayatta
risk almadan bir seyler kazanilmaz," diyerek riskin basariya
ulasmada onemli bir faktor oldugunu vurgulamistir. Buna kar-
sin, K7 gibi katimcilar, riskin yarattig: belirsizlik ve endiseler-
den dolay1 bu tiir girisimlerden uzak durduklarin ifade etmis-

lerdir. K1'in "Riskin boyutuna gore degisir. Biitlin yasamimu
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olumlu ya da olumsuz degistirecek risklere girmem," agiklamasi,
bireylerin risk toleransinin ekonomik ve sosyal statiiye gore de-
gisebilecegini gostermektedir.

Dijital Para ve Kripto Paralara fliskin Algilar

Katilimeilarin dijital para kullanimlar: hakkindaki diistince-
lerini anlamak ve kripto para ile ilgili baglantisin1 kurabilmek
amaciyla arastirmaya katilan katilimcilara “Dijital paralar hak-
kinda ne diisiintiyorsunuz?” sorusu yonlendirilmistir. Nere-
deyse tiim katilimcilar - kullanan ve kullanmayanlar da dahil-
kripto para hakkinda ve dijital paralar hakkinda olumsuz diistin-
ctilere sahiptirler. Arastirmaya dahil olan bazi katilimcilar K2:
“Ben burada dijital paray: ikiye ayiriyorum. Birincisi bazi devletlerin
ve bunlara bagli kabul ettigi, ilgili devletin merkez Bankasi tarafindan
glivence verilen dolasimdaki ki1t para gibi kullanlabilen dijital para
benim icin gayet dogal giivenli kullamlabilir bir durumda. Ancak bit-
coin gibi herhangi bir devletin giivencesinde olmayan, sadece insanla-
rin birbiri arasinda degistirmesinden kaynakly bir deger atfedilen kara
para aklamaya gayet miisait, spekiilasyona gayet acik, insanlarin her-
hangi bir emek ortaya koymadan sadece bagska bir grup ragbet ediyor
diye degeri yiikselen ya da diisen dijital paray: kesinlikle tasvip etmiyor,
herhangi bir sekilde kullanmiyorum. Tiim bunlarla birlikte soranlara
cevremdeki insanlara kesinlikle tavsiye etmiyorum. Sadece kolay para
kazanmarmn giintimiizdeki cazip bir sektorii olarak goriiyorum.” cevap
verirken K3 “Cagin getirmis oldugu ve ilerideki para aliskanli§inin ze-
mini oldugunu diisiinmekteyim. Madeni para ve kiagit paranin ardin-
dan gecilen banka kartlar ve kredi kartlarinin sonrasinda gelisen ve sa-
nal diinyanin getirdigi dogal bir stirecin sonucu. Hepimiz zamanla ali-
sacagiz.”, K4 “Dijital paralar, giiniimiiz ¢caginda oncelikle hayati ko-
laylastirmak adina ¢ikarilnus, merkeziyetsiz yani merkezi olmayan bir
platform. Ulkemizde su an yasal olmadigi icin cok giiven vermeyen bir
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sistem.” Ifadelerini kullannuglardir. K6 “Dijital para yeni dénemin ya-
sam seklini olusturuyor. Fiziksel paranmin dijital paranun hayatimiza ta-
mamen girmesiyle ortadan kalkacagim diisiiniiyorum.” Diisiincesini
sanal paralar yoniinde olumlu belirtirken K7 “Yasal diizende yeri ol-
madigt i¢in benim igin de bir anlam ifade etmiyor.” Gibi olumsuz dii-
stincesini aktarmaktadir.

Dijital finans araglarmi tercih etmeyen katilimcilara
“Kullanmasalar bile kripto para hakkinda bilgileri olup olma-
dig1 ve kullanmay: diisiiniip diisiimmedikleri” sorulmustur. Bu
sorudaki amag dijital para biriminden insanlarin bilgisinin olup
olmadiginin anlasilmasi ve bu amag¢ dogrultusunda dijital para
biriminin toplumumuzda resmi olarak gecip gegmeyecegi aras-
tirlmasidir. Arastirmaya katilan K2 “Evet zamanminda ¢ok¢a aras-
tirdim, bununla ilgili yeterince bilgim oldugunu diigiiniiyorum.”, “Ta-
bii ki onceleri yani arastirip bununla ilgili kendi agimdan kullamlamaz
olduguna karar vermeden ¢nce boyle bir diisiincem vardi ama yukarida
saydigim nedenlerden dolay: hi¢ kullanmadim ve kullanmay: da diisiin-
miiyorum.” Kripto paraya olan ilgisini aktarirken K3 “Kripto para ile
ozel olarak ilgilenmedim. Dolandiricilik tizerine okudugum haberler ne-
ticesinde dikkatimi cekti.”, “Evet. Ancak dolandiriima ve kripto para-
mn yonetimi ile ilgili endiselerim oldugu icin kullanmiyorum.” ve K8
“Cok bir bilgim yok. Sadece dijital bir para oldugunu biliyorum ve ¢ev-
remdeki insanlarin verdigi bilgilere gore sifreye dayanan bir sanal para
oldugu.”, “Evet, diisiindiim bir ara kullanmay: ancak medyada yer alan
haberler ve cevremdeki insanlarin olumsuz bakis agisi sebebiyle kullan-
madim.” Seklinde olumsuz ve sanal paraya olan giivensizliklerini ve
ilgisizliklerini ifade etmiglerdir.

Dijital para birimlerine yonelik algilar, katilimcilar arasinda
belirgin farkliliklar gostermektedir. K2, dijital paralar: iki kate-
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goriye ayirarak devlet giivencesi altindaki dijital paralar1 giive-
nilir buldugunu, ancak merkeziyetsiz yapiya sahip kripto para-
larin spekiilasyona acik ve giivenilmez oldugunu ifade etmistir.
K4 ise, dijital paralarin hayati kolaylastirmak icin tasarlanmug
merkeziyetsiz sistemler oldugunu belirtmis, ancak Turkiye'deki
yasal diizenlemelerin eksikligi nedeniyle bu para birimlerine
kars1 temkinli bir yaklagim sergilemistir. Ote yandan, K3, kripto
paralar1 "¢cagin getirdigi dogal bir stire¢" olarak degerlendirerek,
bu para birimlerinin gelecekte yayginlasacagim savunmustur.
K8 ise dijital paralara yonelik bilgi eksikliginin yani sira sosyal
cevreden edindigi olumsuz goriislerin, kripto para kullanimini
reddetmesinde etkili oldugunu belirtmistir.

Kripto Para Kullanum Motivasyonlar: ve Borsa Deneyimleri

Kripto paray: kullanan katihmcilarin “Dijital para birimini
tercih etme nedenleri” sorulmustur ve “Borsayt kullanip kullan-
madiklar1 da” ayn1 zamanda ikisi arasinda baglant1 oldugu dii-
sunuldugi icin sorulmustur. Bilindigi tizere borsa ilk dijital ya-
tirim sistemlerinden biridir ve dijital para birimine ¢ok yakin bir
sistemdir. Bu soruya katilimcilardan K1 “Hayir borsay: kullanmi-
yorum. Kripto paray: kazang elde etmek icin kullandim.” ifadesini kul-
lanirken K4 “Borsay: da kullaniyorum. Cevremdeki cogu kisinin yiik-
sek bir miktarda kar elde ettigi icin kripto paray tercih ettim.” her iki
aract da yatirim aract olarak gordiigiinii ifade etmistir. K5 kullanici
ise “Evet, borsay: siklikla kullaniyorum. Ozellikle de bir Kripto Para
borsasi olan Binance Tr kullanmaktayim. Bu uygulamay: mobil tele-
fondan Play Store’den indirebiliyorsunuz. Ayrica kullanimi da oldukca
basit. Diger Kripto Para borsast uygulamalar: da oldukca basit. Tiir-
kiye’den drnek verilecekse Paribu, Papara verilebilir. Her seyden dnce
Kripto Paralar: ucuz bir miktarda ¢ok sayida coin alabiliyorsunuz. Bu-
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nun yaninda bu paralarm sizi gercekten bir giin zengin edebilecegi ha-
yalini insana vermektedir. Bu sebeplerden dolay: hem kendimin hem de
baskalarinin tercih ettigini soyleyebilirim.” Ifadelerini kullanarak sanal
paraya olan ilgi ve alakasii agik¢a dile getirmistir. K9 kullanicist
“Hayir kullanmyorum. Parami degerlendirmek amacindan dolay
kripto paray: kullaniyorum.” borsay: yatirim araci olarak gérmedigini
K10 ise “Evet borsay: kullaniyorum. Kripto paray: merak ettigim icin
kullandvm.” her iki aract da kullanmay tercih ettigini belirtmistir.

Kullanicilara yatirim portfdyleri ile ilgili “Yatirim konusunda
gelenekselci misiniz yoksa yenilik¢i misiniz?” sorusu yoneltil-
mistir. Bu soru kapsaminda kullanicilarin dijital para ile gelenek-
sel para baglaminda djjitallesmenin ne kadar i¢inde olduklar: al-
gilanmaya calisilmistir. Bu kapsamda arastirmaya katilan K1
“Gelenekselciyim.”, K4 “Cogunlukla gelenekselciyimdir.”, K8: “Yati-
rim konusunda geleneksel kalinmasi gerektigini diistiniiyorum. Sanal
para alacagima altin ya da dolar almay: tercih ederim.” ifade ederken
K2 “Aslinda ikisinin tam ortas: diyebiliriz gelenekselciler kadar kati
ama kurallarima ve hayat goriisiime uydugu takdirde yenilikciler kadar
cesaretliyim.” ve K6 “Hem geleneksel hem yenilik¢i yatirimdan yana-
yim. Kisa veya uzun vadeli planlamaya gére degisebilir bir durum ol-
dugunu diistintiyorum.” iki tarafa da yatkinliklarim belirtmiglerdir.

Odak grup goriismesine katilan kullanicilar genel anlamda
yatirim yaparken geleneksel yaklasima daha yakin ve sicak bak-
tiklar1 goriistinii aktarmislardir. Ancak hem gelenekselci hem de
dijital caga da giivendiklerini belirterek kripto para kullanimla-
rinin oldugunu belirtmislerdir. Bu baglamda gtintimtizde dijital-
lesen ¢agin bireylerin tereddiit ile yaklagsa bile ayak uydurmaya
calistiklar: sdylenebilir.

Kripto paray1 kullanan katilimcilar, bu para birimlerini genel-

likle kazang elde etme amaciyla tercih etmislerdir. K1, "Kripto
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paray1 kazang elde etmek i¢in kullandim," diyerek ekonomik
beklentilerin temel motivasyon kaynagi oldugunu ifade etmistir.
K5, kripto para borsalarm diizenli olarak kullandigini ve 6zel-
likle Binance TR gibi platformlardan faydalandigini agiklamistir.
K5 ayrica, "Bu platformlarin kolay kullanilabilirligi ve diisiik ma-
liyetli coin segenekleri, kripto paralara yonelmemde etkili oldu,"
diyerek borsa sistemlerinin kullanic1 dostu yapisina dikkat cek-
mistir. Bununla birlikte, K9 gibi katilimcilar, Ttirkiye'deki ekono-
mik kosullarin ve TL'nin deger kaybimn kendilerini bu yeni ya-
tirim araglaria yonelttigini ifade etmislerdir. Bu durum, birey-
lerin kripto para tercihlerinde ekonomik faktorlerin énemli bir
rol oynadigini gostermektedir.

Blockchain Teknolojisi ve Giivenlik Algisi

Kisisel verilerin istismar edildigi dijital ortamlarda kripto
para biriminin yayginlasmasi sonucunda da meydana ¢ikacagi
duistntilmektedir. Kisisel verilerin korunmasina iliskin yapilan
calismalar1 bireyler ¢ok fazla umursamamaktadir. Bu durumun
sonugclar1 ise agir sekilde yansimaktadir. Blockchain altyapisi
hakkinda bilgileri olup olmadig1 sorulmustur ve bu amagcla kati-
limcilara “Kisisel veriler ve Islemler nasil ve nerede kaydediliyor
bilginiz var m1” sorusu yonlendirilmistir. Verilen baz1 cevaplar-
dan K1 “Bilgim yok.”,K3 “Hayir bu konuda herhangi bir bilgim
yok.”, K5 “Blockchain ile ilgili bir bilgim tam olarak yok.” ifadelerini
kullanirken K6 “Serverlerda depolandi§ini ve islendigini biliyorum an-
cak bu bilgim kullandigim i¢in degil sistemi az ok bildigimden kaynak-
lantyor.” ve K9 “Bilgim var.” seklinde yanitlar alimmgtir.

Kullanicilar dijitallesen cagda yatirim konularinda dikkatli

davranirken, sosyal medyada yaratilan algilardan etkilenerek sa-
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nal paray1 kullanmaktan vazgecememektedir ve kisisel verileri-
nin kullanimi ve giivenligi hakkinda detayl: bilgiye sahip olma-
malarina ragmen dijital para kullanimini engelleyememektedir.
Dolayisiyla bu konular baglaminda kullanicilara “Sizce kripto
para kullanum giivenli ve yasal bir sistem mi?” sorusu iletilmis-
tir. Arastirmaya katilan K2 “Kesinlikle giivenli ve yasal degil. Son
zamanlarda oOzellikle tilkemizdeki haberlerden okudugumuz kadariyla
diger iilkelerde de benzer durumlarla karsilasilabiliyor, dolandiricilik
olaylar: bize bu sistemin ne kadar giivensiz ve ne kadar denetimden
uzak oldugunu gdstermistir.” ifade etmistir. K3 ise “Yasal bir diizen-
leme kapsamminda olsa dahi grivenliginin saglanmast uzun yillar alacak-
tir.” iliml yonde bir yaklasim ifadesini kullanmistir. K5 kullanicis
“Kripto Paralarin diinya borsalarinda oynandiginda giivenli oldugunu
diisiiniiyorum. Ancak diinya borsasina alim ve satimda aracilik yapan
uygulamahn riskli oldugunu diigiiniiyorum. Ornegin Tiirkiye'de
diinya borsasina alim ve satimda aracilik yapan Thodex uygulamasin
kullananlar dolandirildi. Kripto Paralar anonim bir ozellige sahip ol-
dugu icin yasal bir sisteme hentiz sahip degildir. Ancak ulus devletlerin
bu sanal paralari diizenleyen yasallar ¢ikarilmasiyla ancak yasal bir sis-
teme doniisebilir.” seklinde detayl bir aciklama yapmay tercih ederken
K10 “Kesinlikle gtivenmiyorum ve yasal degil.” net ve keskin bir cevap
vermeyi tercih etmistir. K6 kullanicist ise yine “Yasal olup olmamasi
konusunda herhangi bir engel oldugunu diisiinmiiyorum. Ancak son
ddénemde ¢ikan haberleri de g6z dniine alirsak ¢ok gtivenli bir sistem gibi
goriinmiiyor. Ancak bilinen ve ge¢misi olan paralara yatirim yapmak
daha garanti gibi goriiniiyor.” sanal paraya olan giivensizligini dile ge-
tirmigtir.

Giintimtizde sanal uzamlar giin gectikce tehlikeli bir ortam
haline gelmektedir. Ancak insanlar bu duruma aldiris etmeden

biiyiik bir giiven yanilsamasma diismektedirler. Sanal uzamlar
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kolay yoldan para kazanmak i¢in en basit yontemdir. Dolayisiyla
insanlar bu tarz mecralarda hizli ve kolay yoldan para kazana-
bilmek amaciyla biiytik yatirimlara girisebilmektedir. Bu diistin-
celerden hareketle katiimcilara “Sanal diinyanin giivensizligin-
den siirekli bahsedilirken boyle biiyiik bir riske nasil girebildi-
niz?” sorusu yonlendirilmistir; arastirmaya katilan K1 “Biiyiik
yatirimlar yapmadigim igin girdim. Yani yatirmus oldugum biitiin pa-
ralar gitse dahi yasamimi olumsuz etkileyecek tutarlar olmadigi igin bu
riski goze aldim.” , K5 “Aslnda riske girmiyorum, az para ile oynayip
dnce bu dijital para teknolojisini tamdim. Tamdiktan sonra ¢ok hos bir
sistemin oldugunu fark ettim. Gerekli olan dogru bilgilere sahip oldu-
Sunuz takdirde tehlikeli bir durumda olusmaz. Hangi borsa uygulama-
larimin ¢ok iyi ve kaliteli oldugunu bilirseniz ortada da bir risk olus-
maz.” olumlu ifadeler kullanmustir. K9 kullanicis1 “Ulkenin ekono-
mik durumundan dolay: tl de paranin erimesi diger yatirimlarin da til-
kedeki enflasyon karsisinda olan deger yitiminden dolay: hi¢ diisiinme-
den girdim.” ifade ederken K10 “Kaybetmeyi goze alabildigim bir tu-
tarla girdigim icin boyle bir riskten korkmadim.” Ifadelerini kullanmus-
tir.

Blockchain teknolojisi, katilimcilar arasinda bilgi diizeyi ba-
kimmdan farkl: algilanmaktadir. K1 ve K5 gibi baz1 katiimcilar,
blockchain konusunda simirhi bilgiye sahip olduklarim ifade
ederken, K9 bu teknolojiyi "gelecegin finansal altyapis1”" olarak
tanimlamistir. Blockchain’in sagladig seffaflik ve merkeziyetsiz-
lik gibi 6zelliklerin bireyler arasinda farkli yorumlandig: goz-
lemlenmistir. Bununla birlikte, bilgi eksikliginin, teknolojinin
potansiyel faydalarini kavramada engel olusturdugu goriilmek-
tedir. Katilimcilarin bu konudaki goriisleri, sosyal medya ve kitle
iletisim araclarmin blockchain teknolojisine yonelik bilgilen-

dirme roltiniin artirilmas: gerektigini ortaya koymaktadir.
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Sanal Diinyanin Giivensizligi ve Sosyal Medyanin Rolii

Bireylerin genel olarak sanal mecralara giivenip giivenmedigi
algisin1 ¢oztimleyebilmek amaciyla “Sizce sanal diinya giivenli
bir uzam midir? Sosyal medya mecralarina ne kadar inaniyor-
sunuz?” sorusu yoneltilmistir. Genel olarak -kullanan katilimci-
lar da kullanmayanlar da dahil djjital diinyaya giiven duyma-
diklarimni belirtmislerdir. Baz1 katilimcilarin cevaplarindan K1
kullanicist “Sanal diinya amacina uygun sekilde kullamldi§r zaman
hiz etkilesim karsilikhilik gibi etkisinden dolayi 6nemli avantajlar sagla-
yan bir mecra. Ancak ézellikle giiniimiizde alg1 operasyonlarmmin ya-
puldy, itibar cellatligin ¢ok kolay yapildigr yaniltict ve yalanct bir mec-
raya dénmiistiir. Bundan dolay: gtivenilir kaynaklari takip etmek ge-
rekmektedir. Aksi halde sosyal medyaya giivenmek miimkiin degildir.”,
K2 “Sosyal medyay1 bir yere kadar insamin gercek hayat pratiklerini
karsilaya bildigi ama ¢ok biiyiik bir béliimiinde bircok hayat pratigini
degistirdigi doniistiirdiigii, gercek baglamindan kopararak onlara bir
yanilsama yasattigi bir yer olarak diisiiniiyorum. Aslinda birgok insa-
mn bunun farkinda oldugunu ama kendilerine kontrolsiiz stmirsiz ve
gercek hayatta yapamadii bircok seyi vaat ettigi icin tiim olumsuzluk-
larina ragmen insanlarin kendisine sundugu bu 6zgiirliik yamlsamasi
ugruna, bu olumsuz taraflarini gérmezden geldigini diisiintiyorum.”
ifadelerini kullanmstir. K3 kullanicis1 “Sanal diinyamn giivenligi-
nin saglanmast gerekliligi herkesin ortak fikri oldugunu diisiinmekte-
yim. Heniiz tam olarak giivenli oldugunu diistinmiiyorum. Soysal
medya mecralarinda ¢ok fazla vakit gecirmenin insanlarin gercek diinya
ile ilgili algisint bozdugunu diisiinenlerdenim. Ben sosyal medyanin
faydali ancak kisa siireli kullamlmas: taraftarnyim.” yorumunda bulu-
nurken K6 “Sanal diinyamin giivenligi kisinin bilgi birikimi, konu hak-
kindaki okuryazarhigu ile ilgili bir durumdur. Veri madenciliginin yo-
gun olarak yapildig boyle bir ortamda giivenlik ve detayl bilgi sahibi
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olmayan insanlar batmaya mahkumdur.” net bir bicimde kendisini
ifade etmistir. K9 ise “Sosyal medya mecralarina ne kadar inaniyorsu-
nuz? Blockchain teknolojisi tilkelerin gelecegidir. Akill telefonlardan
akilli buzdolaplarina arabalarina, iilkelerin tahvil islemleri, ekonomik
yatirimlar: bu sistemle doniiseceginden bunun gerisinde kalmanin
olumsuz etkileri olacaktir. Eer sosyal mecra derken blockchain tekno-
loji digindaki eglence amacl - sosyal platformlardan bahsediliyorsa gii-
niimiiz diinyasinda uzak kalmanmiz pek miimkiin degil. Sanal diinya ne
agidan bakhigimza gore giivenli olup olmamast durumu degisir. Kim-
likler bakimindan giivenilmez goriinse de artik geleneksel medyadan
daha ¢ok haber ve bilgi edinebildigimiz de bir gercektir.” ifadelerini kul-
lanarak kararsizhigim aktarmigtir.

Sanal diinyanin giivenilirligi konusunda katilimcilar ara-
sinda genel bir giivensizlik algis1 bulunmaktadir. K1, "Sanal
diinya, amacina uygun sekilde kullanildiginda avantajli olabilir,
ancak gtintiimiizde algl operasyonlarinin yogunlugu nedeniyle
yaniltict bir platform haline gelmistir," diyerek sosyal medyaya
karsi elestirel bir yaklagim sergilemistir. K2 ise sosyal medyanin,
bireylerin gerceklik algisini garpittigini ve kontrolstiz bir 6zgtir-
litkk yanilsamasi sundugunu belirtmistir. Bununla birlikte, sosyal
medya platformlarinin kripto para kullanimi tizerindeki etkisi,
bireylerin bu teknolojilere yonelmesinde hem bilgilendirici hem
de yarultic1 bir arag olarak islev gordiigtinii ortaya koymaktadar.
Ornegin, Kripto para kullamim motivasyonlar1 ve borsa dene-
yimlerinin soruldugu boéliimde K5, sosyal medyada karsilastigi
zenginlik hikayelerinin ve yatirim tavsiyelerinin, kendisini
kripto para piyasasina dahil olma konusunda motive ettigini

ifade etmistir.
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Kitle Iletisim Araclarinin Kullanicilar Uzerindeki Etkisi
Medya Haberlerinin Etkisi

Kripto para dolandiriciligina iliskin haberler, medyada sik-
likla yer almakta ve katilimcilarin bu para birimlerine yonelik al-
gilarini 6nemli dlgtide etkilemektedir. K3 gibi katilimcilar, bu tiir
haberlerin etkisiyle kripto paralardan uzak durmay1 tercih ettik-
lerini belirtmistir. Ozellikle dolandiricilik hikayelerinin sikca
paylasilmasi, risk algismi artirarak bireyleri kripto para kullani-
mindan caydirmaktadir. Ancak K2 gibi baz1 katilimcilar, bu ha-
berlerin olusturdugu giivenlik endiselerine ragmen konuyu
arastirmaya devam ettiklerini ifade etmislerdir. Bu durum, med-
yada yer alan haberlerin bireyler tizerinde hem caydiricit hem de
farkindalik artiric1 bir etki yaratabilecegini gostermektedir.

Sosyal Medyada Takip Edilen Kisiler ve Hesaplarin Rolii

Sosyal medya, kripto paralarla ilgili iceriklerin yayilmasi ac1-
sindan kritik bir platform olarak one ¢ikmaktadir. Katilimcilarin
bir kismi, kripto paralarla ilgili bilgi edinmek icin sosyal med-
yada igerik tireten hesaplar1 diizenli olarak takip ettiklerini ifade
etmistir. Ozellikle Instagram gibi platformlarda yapilan canl ya-
yinlar, yatirnmcilar arasinda biiytik bir ilgi uyandirmaktadir. K4
ve K5 gibi katilimcilar, bu tiir iceriklerin yatirim kararlar: tize-
rinde belirleyici oldugunu vurgulamislardir. Uzmanlarin goriis-
lerini iceren paylasimlar ve influencer'larin 6nerileri, katilimci-
lar1 kripto paralara yonlendiren 6nemli faktorler arasinda yer al-
maktadir.

Risk Algisi ve Kitle Iletisim Araclarinin Roli

Risk algisi, kitle iletisim araglar1 tarafindan sekillendirilen
onemli bir faktordiir. Kripto para kullanan katilimcilar, risk al-

may1 goze alabildiklerini ve bu durumun basariya ulasmada
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onemli bir etken oldugunu dile getirmislerdir. Ornegin, K1 ve
K4, medyada yer alan olumsuz igeriklere ragmen risk almanin
yatirimlarinin bir pargasi oldugunu ifade etmislerdir. Buna kar-
silik, K7 gibi baz1 katilimcilar, dolandiricilik haberlerinden etki-
lenerek bu tiir risklerden tamamen uzak durmayz tercih ettikle-
rini belirtmislerdir. Bu durum, medya igeriklerinin bireylerin
risk alma egilimlerini artirabilecegi ya da azaltabilecegi yontinde
cift tarafl1 bir etkiye sahip oldugunu ortaya koymaktadir.

Sosyal Medyanin Bilgilendirme ve Yaniltic1 Etkisi

Sosyal medya, bilgiye hizl1 erisim saglamakla birlikte yaniltici
igeriklerin yayilmasina da zemin hazirlamaktadir. Katilimcilarin
¢ogu, sosyal medyanin hem bilgilendirici hem de yaniltict olabi-
lecegi goriisiindedir. K1 ve K2, sosyal medyada yayilan bilgilerin
dogrulugunu sorgulamanin énemine dikkat ¢cekmislerdir. Buna
karsin K5 gibi katilimcilar, sosyal medyada karsilastiklari icerik-
lerin kendilerini yatirim yapmaya tesvik ettigini dile getirmistir.
Bu durum, sosyal medyanin bireyler tizerinde farkl: sekillerde
etkili olabilecegini gostermektedir.

Blockchain Teknolojisi ve Giiven Algisi

Blockchain teknolojisi hakkindaki bilgi diizeyi, katiimcilar
arasinda biiytik farkliliklar gostermektedir. K9, blockchain'in ge-
lecekte giivenli bir altyap1 sunacagin belirtirken, K5 ve K6 gibi
katilimcilar bu konuda sinirh bilgiye sahip olduklarin ifade et-
mislerdir. Blockchain'e yonelik bu bilgi eksikligi, sosyal medya
ve Kkitle iletisim araglarinin bilgilendirme roliinii artirmaktadir.
Katilimcilar arasinda blockchain'e iliskin farkindalik yaratilma-
siin, kripto para kullanimina yonelik giiven algisini olumlu

yonde etkileyebilecegi diistintilmektedir.
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Sosyal Medya ve Zenginlik Algisi

Sosyal medya, kolay ve hizl1 zenginlik elde etme fikrini tesvik
eden igeriklerle doludur. Bu tiir igerikler, bireylerin kripto para
yatirimi yapma motivasyonlarmi artirmaktadir. K5, sosyal med-
yada karsilastigi zenginlik hikayelerinden etkilenerek kiictik
¢apli yatirimlar yapmaya basladigini ve bu yatirnrmlardan kazang
elde etme umudu tasidigin ifade etmistir. Benzer sekilde, K4,
cevresindeki kisilerin sosyal medya tizerinden elde ettigi kazang-
lardan etkilenerek kripto para kullanimina yonelmistir. Bu du-
rum, sosyal medyanin bireylerin finansal kararlarim dogrudan
etkileyen bir arag olarak islev gordiigiinii ortaya koymaktadir.

Sonug ve Tartisma

Sosyal medyanin bireylerin dijital finans araglarina yonelik
algisin1 ve davranislarini sekillendirdigi bu ¢alismada net bir se-
kilde goriilmektedir. Ozellikle Instagram gibi platformlarmn etkili
pazarlama stratejileri ve genis kitlelere hitap etme kapasitesi, bi-
reylerin kripto para gibi riskli yatirim araglarina ilgi duymasina
sebep olmaktadir. Canli yayinlar, influencer yorumlar1 ve dog-
rudan reklamlar gibi araglarla bireylerin risk algis1 azaltilmakta,
kolay yoldan kazang elde etme vaadiyle yonlendirme yapilmak-
tadir. Bununla birlikte, bireylerin sosyal medyada gordiikleri ige-
riklere kars: elestirel bir yaklasim sergileme orani oldukga dii-
suktiir. Bu durum, bilgi eksikligi ve giivensizligin artmasina se-
bep olmaktadir.

Sosyal medyanin kitle iletisim arac1 olarak bireylerin giiven
algisin1 manipiile edebilmesi, kripto para kullanimindaki artisi
aciklayan onemli bir faktordiir. Katiimcilarin bir¢ogu, sosyal
medya araciligiyla 6grendikleri bilgilerin dogrulugunu sorgula-
madan hareket ettiklerini itiraf etmis, dolandiricilik haberlerine
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ragmen risk almaya devam ettiklerini belirtmistir. Bu durum,
sosyal medyanin hem bilgilendirici hem de yaniltici bir arag ola-

rak cifte etkisini gozler oniine sermektedir.

Ayrica, odak grup goriismelerinden elde edilen bulgular, bi-
reylerin risk algisinin kisisel ge¢mis, finansal durum ve cevresel
etkilere baglh olarak degistigini gostermistir. Ornegin, risk al-
maktan kagmnan katiimcilar genellikle dolandiricilik hikayele-
rinden etkilenmis ve bu hikayeleri temel alarak kripto para piya-
sasindan uzak durmuslardir. Ancak risk alan bireyler, bu tiir ige-
rikleri goz ard1 etmis veya potansiyel kazanglara odaklanmistir.
Bu cesitlilik, bireylerin dijital platformlarda karsilastiklar1 bilgi-
lere nasil tepki verdiklerinin karmasikligini ortaya koymaktadir.
Calisma, sosyal medyanin bireylerin yatirirm davramislarindaki
etkisini anlamak i¢in kritik bir zemin saglamaktadir. Katilimcila-
rin sosyal medya tizerinden etkilesim kurduklar iceriklerin, bi-
reysel risk toleranslarini sekillendirdigi ve kripto para piyasasina
girislerini tegvik ettigi gortilmektedir. Ancak bu stirecte bireyle-
rin yeterli bilgiye sahip olmadan hareket etmeleri, finansal zarar

riskini artirmaktadir.

Sosyal medya, kullanicilarin kripto paralara olan yaklasimini
hem olumlu hem de olumsuz yonde etkilemektedir. Giiven
problemi, sosyal medya igeriklerinin etkisiyle bir nebze agilabilse
de kullanicilarin bu alanda daha bilingli olmas1 gerekmektedir.
Sosyal medyanin etkili bir iletisim arac1 olarak kullanilmasi, kul-
lanicilar1 dogru bilgilendirme ve bilinglendirme agisindan énem-
lidir. Calisma, sosyal medya platformlarimin dijitallesme stirecin-

deki roliinii anlamak icin 6nemli bir 6rnek tegkil etmektedir.

Bulgular, kitle iletisim araglarinin, 6zellikle medya ve sosyal

medyanin, bireylerin kripto paralara yonelik alg1 ve davranislari
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tizerinde onemli bir etkiye sahip oldugunu gostermektedir.

Medyada yer alan olumsuz haberler, giiven algisini zedelerken,

sosyal medyada yayilan icerikler bireyleri yatirim yapmaya tes-

vik etmektedir. Bununla birlikte, sosyal medyada yer alan icerik-
lerin yamniltic1 olabilecegi gercegi, bireylerin bu platformlara eles-
tirel bir bakis acistyla yaklasmasini zorunlu kilmaktadir. Bilingli
medya tiiketimi, bireylerin daha saglikli finansal kararlar alma-
sina katki saglayabilir. Bu nedenle, kitle iletisim araglarinin bil-
gilendirme roliiniin artirilmasi, bireylerin hem kripto para hem
de diger djjital finans araglar1 konusundaki farkindaliklarini ge-
listirebilir. Gelecekte yapilacak calismalarda, sosyal medya ige-
riklerinin dogrulugunu artirmaya yonelik diizenlemelerin etkisi
incelenebilir. Bunun yani sira, bireylerin sosyal medya tizerin-
deki reklam ve igeriklere yonelik farkindalik diizeylerini artir-

maya yonelik egitim programlarmin gelistirilmesi gereklidir. Di-

jitallesmenin hizla ilerledigi giiniimiizde, sosyal medya ve kripto

para piyasasi arasindaki etkilesim hem bireyler hem de toplum-
sal yapilar icin biiytik bir 6nem tasimaktadir.
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Dijitallesme Siirecinde Cizgi Romanin Déniisiimii:
Webtoon

Ahmet Emin NALBANT *

Girig

Insanlik, tarih boyunca yasamsal faaliyetlerini devam ettir-
menin disinda gtinliik hayatin icinde eglenme amaciyla cesitli
aktiviteler ve araglar gelistirmistir. Ates etrafinda yapilan dans-
lar, siir ve hikaye anlaticilig1, gladyator doviisleri, tiyatro oyun-
lar1 gibi aktiviteler topluluklar tarafindan eglence amaci ile ger-
ceklestirilmistir. Bu etkinlikler sosyal ve toplumsal iliskilerin
gliclenmesine katki saglamakla beraber insanlarin serbest za-
manlarini keyifli bir bigcimde degerlendirmelerine olanak sun-
mustur.

Zaman icerisinde teknolojinin gelismesi, eglence anlayis1 ve
kiltirtintin yeniden sekillenmesi sonucunda cesitlenen bu eg-
lence araglarmin arasina ¢izgi roman da eklenmistir. Cizgi ro-
manlar, belirli bir grafik dil kullanarak hikaye anlatmay1 ve este-
tik bir etki yaratmay1 hedefleyen, kasith bir diizen iginde ardisik

bicimde yerlestirilmis gorsellerden ve resimlerden olusan bir
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metin tiridiir (Williams & Tyree, 2019). Cizgi romanlar; karika-
tur bantlar, grafik romanlar gibi farkli bigcimlerde bulunabilir ve
bu bicimler, belirli baglamlarda ele alinarak kendilerine 6zgii
tursel 6zellikler cercevesinde siniflandirilmalidir (Romero-Jédar,
2013). Bu metinler genellikle paneller ve bu paneller arasindaki
bosluklar (gutter) araciligiyla anlatilarii kurgular. Bu bosluklar,
okuyucunun kareler arasinda nedensel baglantilar kurmasini
miimkiin kilar (Chute & Dekoven, 2012). Cizgi romanlarin gorsel
yoni, metin ve gorseller arasindaki etkilesimi 6ne cikarir. Bu et-
kilesim, okuyucunun anlatidaki karakterlerle 6zdeslesmesini ve
hikayenin tamamlanma hissini dogrudan etkiler (Parille, 2022).
Cizgi roman ¢alismalarinda, "sirali goriintiler" kavramu, bu tii-
rin en temel tanumlayic 6zelligi olarak kabul edilir (Gilmore,
2023).

Cizgi romanlar, hikaye anlaticihigim cizimler ve efektlerle
zenginlestirmis, bu sayede biiytiik kitlelere ulasmistir. Cizgi ro-
manlar giiniimtizde dahi eglence sektorii icin temel hikaye ve te-
malar1 olusturmaktadir. Marvel Comics ve DC Comics’in iiriin-
leri olan Superman, Batman, Spiderman ve Ironman gibi karak-
terler, giniimiiz sinema sektodriinde énemli bir yer teskil etmek-
tedir. Sinema sektoriine olan etkisinin yamnisira, ¢izgi romanlar
teknolojik gelismelerin neticesinde, dijitalleserek biitiin insanla-
rin erisebilecegi bir formatta, cep telefonlarinda ve tabletlerde

okunabilir sekilde Webtoonlara evrilmistir.

Webtoonlar formatlar: geregi, akilli cep telefonlarinda ve di-
ger dijital okuma cihazlari i¢in optimize edilerek {iretilen dijital
¢izgi romanlardir. Asya kokenli ortaya ¢ikan Webtoonlar, giinti-
miizde diinyanin her yerinden okuyucu kitlelerine ulasmuistir.

Genis okuyucu kitlelerine ulasan Webtoonlar, diger eglence
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araclar1 reticilerinin dikkatini ¢ekmis ve ¢izgi romanlarin
Hollywood tizerindeki etkisine benzer sekilde, Kore dizi ve film

sektoriinii etkilemistir.

Bu calisma ¢izgi romanlarin teknolojik gelismeler ile nasil bir
dijitallesme stireci gegirdigini ve bu stirecin sektorel/ kiiltiirel et-
kilerini incelemektedir. Kiiresel bazda biiytiyen “Webtoon” kav-
rami basta Asya tilkeleri olmak tizere, biitiin diinya tilkelerinde
eglence tiiketimi araci haline gelmistir. Dizi, film ve animasyon
iceriklerinde hikaye kaynag1 olarak da 6nemli bir entertainment
urtinti olan Webtoonlar, bu sebeplerle incelenmesi gereken bir
alandir.

Cizgi Romanlarin Tarihi Seriiveni

Cizgi romanlarin kokeni, insanlik tarihinin en eski dénemle-
rine dayanmaktadir. Magara resimlerinde hayvanlar, avcilar ve
samanlar gibi figiirlerin gorsel olarak hikaye anlatma amaci tagi-
dig1 dustintilmektedir (Marx, 2021). Hikaye anlaticiigy, eski cag-
lardan itibaren insanlarin sonraki kusaklara iletmek istedigi me-
sajlar1 aktararak nesiller arasi iletisim ihtiyacini karsilamasinda
onemli yer tutmustur. Gorsel anlatim teknikleri, yazinin hentiz
gelismedigi donemlerde hikaye anlaticiliginin 6nemli araclar1 ol-
mustur. Bu gorsel anlatim gelenegi, zaman icinde daha gelismis

ve karmasik bicimlere doniiserek evrimlesmistir.

19. ytizyilda William Hogarth, Rodolphe Topffer ve Gustave
Doré gibi sanatgilar, karikatiirler ve mizahi ¢izimler yoluyla cizgi
romanin temellerini atmislardir. Bu stirecte, basim teknolojilerin-
deki ilerlemeler ve gorsel kiiltiirtin giderek daha genis kitlelere
ulasmasi, ¢izgi romanlarin modern bi¢iminin ortaya ¢ikmasina

olanak saglamustir (Smolderen, 2014). 20. ytizyilin baslarinda ise,
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¢izgi romanlar Amerika Birlesik Devletleri'nde biiytiik bir popii-
lerlik kazanmistir. Bu dénemde stiper kahraman tiirii sekillen-
mis ve ¢izgi romanlar genis kitlelere hitap eder hale gelmistir.
Ozellikle 1930'Iar ve 19401ar, "Altin Cag" olarak amilmakta olup,
Superman ve Batman gibi kiilt karakterler bu dénemde ortaya
cikmistir (Rhoades, 2008).

1960'lar ve 1970'ler, yeralt: ¢izgi romanlarinin 6nemli bir ytik-
selis yasadig1 bir donem olmustur. Bu siirecte Jack Jackson, Art
Spiegelman ve Harvey Pekar gibi sanatcilar, yetiskinlere yonelik
eserler iireterek cizgi romanlarin yalnizca ¢ocuklara hitap eden
bir ttir olmadigin ortaya koymuslardir. Bu doneme kadar cizgi
romanlar, ¢ocuklar igin bir eglence araci olarak gortiliirken; bu
sanatcilar, ¢izgi romanlar1 ciddi bir sanatsal ileti araci olarak ka-
bul ettirme konusunda 6nemli katkilarda bulunmuslardir (Gor-
don et al., 1991). 1968'den giintimiize uzanan siirecte, ¢izgi ro-
manlar kiiresel olgekte yayginlik kazanmistir. Amerika Birlesik
Devletleri ve Birlesik Krallik'in yan: sira, Fransa, 1spanya, Bel-
cika, Italya, Almanya, Arjantin, Japonya ve Giiney Kore gibi il-
kelerde de dikkat geken eserler tiretilmistir. Dijital teknolojilerin
ilerlemesiyle birlikte, ¢izgi romanlar dijital platformlarda yer
edinerek daha genis bir okuyucu kitlesine ulasmay1 basarmistir
(Mazur & Danner, 2014).

Teknolojik Gelismelerin Cizgi Roman Uretim Siirecine

Etkisi

Dijital gelismeler ¢izgi romanlarin okuyucu kitlesini genisle-
tirken, tiretim stirecinde de gesitli degisikliklere sebep olmustur.
Bu degisiklikler hem tiretim verimliligini artirmis hem de sanat-
cilarin yaratict ve 6zgiin teknikler gelistirmesine yardimci ol-

mustur. Cizgi romanlarin ilk 6rneklerini kagit ve miurekkeple
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olusturulan eserler olusturur. Teknolojik gelismelerle birlikte
tretilen grafik tabletler, kagit ve miirekkebi egale ederek ¢izim-
lerin bastan sona dijital ortamda olusturulmasini saglamistir. Bir
bilgisayara bagh oldugunda sadece bir ¢izim ytizeyi olarak ¢ali-
san grafik tabletlerin yaninda, kendi ekrani ve islemcisi olan ge-
lismis grafik tabletlerle uyumlu ¢alisan Illustrator, Clip Studio
Paint ya da Krita gibi yazilimlar sayesinde ¢izgi roman sanatci-
larmin tiretim stirecleri hizlanmis ve kolaylasmustir. Teknolojik
gelismelerin olusturdugu avantajlara ragmen, baz1 ¢izgi roman
sanatcilar1 geleneksel yontemlerle eser tiretmeye devam etmek-
tedir.

Dijital Cizim Yazilimlar:

Modern ¢izgi roman tiretiminde dijital ¢izim ve renklendirme
teknikleri onemli bir yere sahiptir. Geleneksel yontemlerle kiyas-
landiginda, dijital araglar sanatcilara daha fazla esneklik ve tire-
tim stirecinde hiz kazandirmaktadir. Ornegin, dijital renklen-
dirme teknikleri, sanatcilarin renk paletlerini kolaylikla degisti-
rebilmesine ve hatalar1 hizli bir sekilde diizeltebilmesine olanak
tanir. Bu durum hem tretim stirecini hizlandirmakta hem de
daha yiiksek kaliteli gorsellerin olusturulmasina katki saglamak-
tadir (Banasiak & Wyeld, 2019). Uretim siirecinin hizlanmas1 ve
¢izim siirecinde hatalarin daha hizl telafi edilebilir olusu, ortaya
daha ¢ok eser ¢ikmasina ve ¢izgi romanlarin daha genis bir oku-
yucu kitlesine ulasmasina yardimci olmustur.

- Adobe Photohop
Adobe Photoshop endiistri standardi kabul edilen ve kiiresel

capta en ¢ok kullanilan fotograf diizenleme ve dijital ¢izim prog-

ramidir. {lk kez 1990 yilinda piyasaya siirtilen Photoshop’un gra-
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fik tasarimcilar ve sanatcilar tarafindan tercih edilme nedenleri-
nin basinda 6zgiir ¢alisma alanina sahip olmasi gelmektedir. Sii-
rekli olarak giincellemeler alan Photoshop, kullanicilarma iyiles-
tirmelerle birlikte sorunsuz bir tiretim araci saglamaktadir. [1]
Yapay zekanin gorsel tiretim kabiliyetinin gelisimi sonrasinda
gelen giincellemelerle fotograflar: diizenlemek ya da gorselleri
manipiile etmek ve yeni gorseller olusturmak miimkiin hale gel-
misgtir.
- Adobe lllustrator

Vektorel tabanli calismalar olusturmak igin bir bagka endiistri
standardi kabul edilen uygulama Adobe Illustrator’dir. Uzamsal
sistemde tretilen grafiklerin bozulmaya ugramadan biiytitiil-
mesi ya da kiictiltiilmesine imkéan veren vektorel tabani, Illustra-
tor'in daha ¢ok grafik tasarim alaninda kullanilmasina olanak
saglar. Bu 6zellikleriyle dijital sanat¢ilarin ilk tercihleri arasinda
yer alir. Timeline akisi icerisinde animasyonlar da tiretmeye ola-
nak saglarken, sezgisel kullanim1 sayesinde hizli bir calisma or-

tami1 sunar. [2]
- Clip Studio Paint
Japonyada Manga Studio adiyla 2001 yilinda piyasaya stirii-

len ve daha ¢ok manga cizerleri(mangakalar) tarafindan tercih
edilen Clip Studio Paint, hazir assetler barindiran kiittiphanesi
sayesinde hizli calismaya ve eserleri daha hizli hazirlayip yayin-
lamaya yardimci olmaktadir. [3] Igerigindeki ¢izgi roman ve
manga sablonlar1 sayesinde; panel (her bir ¢izimin iginde bulun-
dugu cerceveler), konusma balonlar1 ve screen tone(tonlama)
ayarlar1 icin efektif ¢éziimler {iretmektedir. Haftalik yayin yapan
dijital veya basili ¢izgi roman serilerinin cizerleri ve mangakalar

gibi hizli tiretim ihtiyaci olan sanatgilar i¢in uygun bir yazilimdr.
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- Krita

Geleneksel firca ve kalem deneyimini en iyi simiile eden ya-
zilimlardandir. Kullanic1 dostu araytizii ve acik kaynak olmasi
sebebiyle en ¢ok tercih edilen dijital ¢izim uygulamalarindan biri
olan Krita dijital sanatgilar tarafindan profesyonel isler icin kul-
lanilmasmin yaninda ticretsiz olmasi sebebiyle amator cizerler
tarafindan da kullanilarak dijital gorsel tiretimi imkani saglar. [4]
.Psd(Photoshop dosya uzantis1) dahil bir cok format1 destekle-
mesi sayesinde farkli programlar ile entegre ¢alismaya imkan

saglar.
- Procreate

Sadece ipadOS ve MacOS icin destek sunan Procreate, 2011
yilinda Savage Interactive tarafindan piyasaya siirilmiistiir.
Apple Pencil ile sagladig: yiiksek entegrasyon sayesinde genis
bir kullanic1 agina, etkili sonuglar ¢tkarmak i¢in firsat sunmakta-
dir. Sagladigi kisisellestirilebilir araclar1 sayesinde dijital sanatgi-
lar tarafindan sikca kullanilmaktadir. [5] Sosyal medya platform-
larinda sik¢a kullanicilarin karsisina ¢ikan reklamlar: ve tanitim
videolar: sayesinde tin kazanmis olan Procreate, bir¢cok farkl
sektorde bulunan dijital sanatgilara farkh tarzlarda icerik tiret-

melerine olanak saglamaktadir.
3D Modelleme ve Ger¢cek Zamanli Render Teknolojileri

Cizgi roman tiretiminde 6ne ¢ikan bir diger 6nemli teknoloji,
3D modelleme ve gercek zamanli render teknikleridir. Bu tekno-
lojiler, sanatcilarin daha fotogercgekgi bir sanat tarzi gelistirmele-
rine imkan tanimaktadir. 3D araglar ve modeller sayesinde sah-
neler ile karakterler, daha ayrmtili ve gercekgi bir bicimde gor-
sellestirilebilmektedir. Gergek zamanlh render teknolojileri ise

tiretim siirecinde zaman kazandirarak yaratici smirlamalarin
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asilmasina katkida bulunmaktadir (Banasiak & Wyeld, 2019). 3D
modelleme yapilabilen ve gercek zamanli render alinabilen yazi-
limlar; sinema film efektlerinde, animasyon film olusturmada,
dijital heykeltraslikta, oyun tasarimi, mimari gorsellestirme gibi
alanlarda kullanilmakla beraber, yeni nesil ¢izgi roman tiretimi
stirecinde de kullanilmaktadir. Background (arka plan), karakter
ve karakter hareketleri tasarimlar: bu yazilimlarda calisildiktan
sonradan 2D renderlar1 alinarak ¢izgi roman ve mangalarda sik-
likla kullanilmaktadir.

- Blender

Ucretsiz ve agik kaynak kodlu olarak kullanilabilen Blender,
ozellikle heykeltraglik isteyen obje ve karakter tasarimlarinda
kullanilirken, animasyon ve simiilasyonlar tiretmek icin de kul-
lanilmaktadir. Blender, gercek zamanli renderlar icin Eevee mo-
torunu, daha detayli ve fizik tabanli islerde ise Cycles motorunu
kullanmaktadir. [6]

- Unreal Engine

Gercekgi 151k,golge ve doku tasarimlarina ihtiya¢ duyuldu-
gunda en ¢ok kullanilan yazilimlardan olan Unreal Engine, si-
nema ve dizi sektorlerinde VEX(Visual Effects, Gorsel Efektler)
ve CGI(Computer-Generated Imagery, Bilgisayar Uretimli Go-
riintiileme) iiretiminde siklikla kullanilmaktadir. Ornegin Dis-
ney’in Mandalorian dizisinde oldukga yogun bigimde CGI ar-
kaplanlar kullanilmustir. Ulkemizde Gain platformunda yayinla-
nan Prens dizisinde de ayn1 teknoloji kullanilmistir. [7]

- Unity

Oyun yapmm motoru olmasiyla iin salmis Unity, AR (Aug-
mented Reality, Arttirilmis Gergeklik) ve VR(Virtual Reality, Sa-
nal Gergeklik) icerikleri tiretmek de basarili bir yazilimdir. [8]
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Fotograf Referanslama ve Dijital Manipiilasyon

Fotograf referanslama ve djjital manipiilasyon teknikleri,
¢izgi roman sanatgilarinin daha gercekci ve ayrintii gorseller
tretmelerine olanak saglamaktadir. Fotograf referanslari, karak-
terlerin ve sahnelerin daha dogru ve etkileyici bir sekilde tasvir
edilmesine katkida bulunurken, djjital maniptilasyon, bu goérsel-
lerin istenilen bicimde diizenlenip gelistirilmesine imkéan tani-
maktadir (Banasiak & Wyeld, 2019).

Dijital Yayincilik ve Dagitim

Dijital teknolojinin ¢izgi romanlar tizerindeki bir diger 6nemli
etkisi, bu eserlerin yaymlanma ve dagitim yontemlerinde goz-
lemlenmektedir. Geleneksel olarak basili formatta sunulan ¢izgi
romanlar, giintimiizde dijital platformlar araciligiyla daha genis
bir okuyucu kitlesine erisme imkani bulmaktadir. Bu durum
hem tiretim maliyetlerini azaltmakta hem de eserlerin daha genis
bir kitleye ulasmasini kolaylastirmaktadir. Dijital yaymcilik ay-
rica okuyucularin ¢izgi romanlara daha hizli ve kolay bir sekilde
erismesini saglamakta ve tiiketim aliskanliklarini dontistiirmek-
tedir (Goodbrey & Nichols, 2015; Karakus, 2021).

Webtoon

Webtoon, "web" ve "cartoon" kelimelerinin birlesiminden
olusan bir terimdir ve ¢evrimici olarak yayinlanan ¢izgi roman-
lar1 ifade eder. Webtoonlar, dijital platformlarin sundugu gesitli
olanaklar1 kullanarak gelismis ve 6zellikle Giiney Kore'de popii-
ler hale gelmistir. Bu dijital ¢izgi romanlar, genellikle ticretsiz
veya kismen ticretsiz olarak web ve mobil cihazlar tizerinden da-
gitilir ve reklam gelirleri ile sayfa gortintiilemelerinden kazang
saglarlar (Kim, 2018; Chiara, 2023; Cho, 2021). Kore webtoon pa-
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zari, 2013 yilinda 150 milyar won (137 milyon dolar) degerindey-
ken 2015 yilinda 420 milyar wona ulagmistir. KT Ekonomi Aras-
tirma Enstitiisti'ne gore, ontimtizdeki yillarda 950 milyar wonluk
bir ekonomi olusturmasi beklenmektir (Lee, 2016) Webtoon pa-
zarmin ekonomik biiytikliiguntin istikrarl bir sekilde biiytimesi
pek cok igerik tireticisinin ilgisini ¢ekmistir. Bu nedenle bu geli-
sen pazardan pay almak isteyen sanatgilar, webtoonlar igin ¢izim
ve hikaye tiretimine yonelmistir.

Teknolojik tirtinlere erisimin daha erken tarihlerde miimkiin
ve daha kolay oldugu Giiney Kore’de 2000°]i yillarin basinda
cevrimici destek saglayan cihazlar kullanilmaya baslanmistir.
Ayni yillarda dijital ortamlarda yayinlanmaya baslayan Webto-
onlar basili ¢izgi romana asina olan Giiney Kore'li ve diger Asya
tilkelerindeki okuyucular igin kolay ulasilabilir ve ilgi cekici
tirtinler olarak ortaya ¢ikmustir. (Lee, 2016)

Dikey kaydirma ve multimedya entegrasyonu gibi czellik-
lerle mobil cihazlara yiiksek uyum gosteren webtoonlarin ortaya
cikisina, cizgi romanlarin dijital dontisimii neden olmustur.
Kendilerine 6zgti formatlari, etkilesimli olmasi ve topluluk kati-
liminin tesvik edilmesi, tiiketilme bicimini degistirmis ve okuyu-
cularin hem sanatgilarla hem de diger okurlarla daha derin bag-
lantilar kurmasina olanak saglamistir. Webtoonlar, kiiltiirel fark-
liliklar arasinda koprii olusturmasi ve modern izleme aliskanlik-
larina hitap etmesi nedeniyle ¢izgi roman endiistrisinde kayda
deger bir evrimi temsil etmektedir. Webtoonlar, dijital platform
ekosistemine organik olarak baglidir ve bu platformlar, sanat
tiretiminde devam eden ve yogunlasan bir bagimlilig1 goster-
mektedir (Cho, 2021). Ayrica, webtoonlar, Kore kiiltiirtintin glo-

ballesmesinin bir 6rnegi olarak kabul edilir ve bu stireg, Kore
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kiltiirel iceriklerinin yerel ve kiiresel 6zelliklerin birlesimi ile
olusur (Jang & Song, 2017). Webtoon hikayelerinde genellikle
Kore merkezli kurgular yer almaktadir. Bununla birlikte diinya-
nin gesitli yerlerinde ve zamanlarinda gecen oykiilere rastlamak
mimkiindiir. C)rnegin, Shounen kategorisine ait webtoonlarda,
Koreli kahramanlarin diinyay:1 kurtarma temasi belirgin bir an-
lat1 unsuru olarak 6ne ¢ikmaktadir; bu durum, Solo Leveling gibi
eserlerde acikca goriilmektedir.

Webtoon Hikayelerinin Eglence Araclarina Uyarlanmasi

Genel olarak, webtoonlar, film ve televizyon dizilerine donii-
stm stirecleriyle (remediation) dikkat ¢cekmektedir. Webtoonlar,
genellikle haftalik dongiilerle web sitelerinde yayinlanir ve ken-
dine 6zgii bir okuyucu kitlesi olusturur. Bu eserler, anlatim yon-
temine bagl olarak hikdye webtoonu ve omnibus webtoonu ol-
mak tizere iki kategoriye ayrilmaktadir.

Nam Seung-hee (2010)’e gore, televizyon dizileri, 6nceki ca-
lismalara dayanarak, seri tiirtindeki diziler ve boliim bazhi diziler
olarak siniflandirilmaktadir. Nam Seung-hee ve diger arastirma-
cilarin goriisleri dikkate alindiginda, seri tiirtiniin, "her boliimiin
organik bir baglant: ile tek bir hikdye olusturmasi" ve "icerikte
surekli bir yapiya sahip olmasi" anlamina geldigi; boliim bazl
turiin ise, "karakter ve arka plan gibi durumsal unsurlarin tekra-
rina dayali olarak, her boliimiin bagimsiz bir hikaye yapisina sa-
hip olmast" seklinde tanimlanabilecegi sdylenebilir.

Bolum bazli hikdye anlatimi formati agisindan, her bolimiin
kendi icinde ayrilmis olmasi nedeniyle hikayeyi boliimler sirasiz
olarak izlemek genellikle zor degildir; ¢tinkii ayn1 karakterler ve

diinya goriisti korunur. Ancak, seri formati, 6nceki boltimler iz-
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lenmeden anlasilamayan siki bir anlat1 yapisina sahiptir. Bu an-
lat1 yapist televizyon dizilerinde de siklikla goriilmektedir. Bati
televizyon dizileri genellikle boliim bazli hikaye anlatimini kul-

lanirken, Kore dizileri cogunlukla seri formatmi benimser.

Bu durum, déntistim stireci yasayan webtoon ve ¢izgi roman-
lar i¢in de gegerlidir. ABD'de, Marvel Comics ve DC Comics gibi
btiytik yapim sirketleri, genellikle boliim bazli hikaye formatimi
benimseyen ¢izgi romanlar tiretmektedir. Ote yandan, Kore ve
Japonya'da ¢izgi romanlar, onlarca kitap boyunca siiren seri
hikayelerle, seri formatinda tiretilmektedir. Bu fark, Bat1 ve Dogu
kiilttirleri arasindaki farkliliklardan dogmaktadir.

Sonug

Dijitallesmenin bir {iriinii olarak webtoonlar, kiiresel kiilttir
endiistrisinde hizla yiikselen bir medyum haline gelmistir. Ozel-
likle geng nesillerin dijital platformlara olan ilgisi ve mobil cihaz-
lar tizerinden igerik tiiketim aliskanliklarinin artmasi, webtoon-
larin tiiketimini artiran baslica faktorlerdendir. Kore’de yayin-
lanmaya baslayan webtoonlar, hem hikaye cesitliligi hem de eri-
simin kolay olmas: sayesinde yalnizca Asya pazarinda degil,
diinya genelinde genis bir okuyucu kitlesine ulasmay1 basarmis-

tir.

Webtoonlar, cizimlerin olusturdugu gorsellik ile metin yapi-
sini birlestirerek, okuyuculara siiriikleyici bir deneyim sunarken,
ayn1 zamanda popiiler kiiltiir tizerinde yeni bir estetik ve anlati
bicimi olusturmustur. Ozellikle aksiyon, romantizm ve fantastik
tiirlerde 6ne ¢ikan icerikler hem hikaye anlatimi yontemlerinde

hem de sektoriin ekonomik biiytimesinde etkili olmustur. Bunun
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yani sira, webtoonlardan uyarlanan dizi, film ve oyunlar; webto-
onlarin diger kiiltiirel tiretim alanlariyla entegrasyonunu giic-

lendirmistir.

Sonug olarak, webtoonlar yalnizca bir eglence araci olarak de-
gil, ayn1 zamanda djjital kiiltiiriin gelisimini ve kiiresel medya
dinamiklerini anlamak i¢in 6énemli bir arastirma alami olustur-
mustur. Gelecekte, webtoonlarin teknolojik ilerlemelerle birlikte
daha interaktif bir form kazanmasi beklenmektedir. Bu bag-
lamda, webtoonlarin kiiltiirel, ekonomik ve estetik boyutlari

tizerine daha fazla akademik galismaya ihtiyag duyulmaktadar.
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daha fazla ihtiyaglar1 vardir. Tiiketicilerin nelerden etkilenerek
satin alma davranis sergilediklerine dair ¢ok fazla arastirma ya-
pilmakta ve isletme yoneticilerinin bu ¢alismalarin sonuglarmi
yakindan takip etmeleri gerekmektedir.

Imajin onemli bir olgu olarak karsimiza ¢iktigi giintimiiz
diinyasinda, olumlu imaj olusturma ve bunu stirdiirme yari-
sinda ipi gogiisleyen isletmeler, daha fazla satis yapmakta ve
bundan daha fazla gelir elde etmektedirler. Bu baglamda 6nemli
olan bir diger unsur, mense iilke imajidir. Marka sahipliginin
hangi tilkede oldugunu belirten mense tilke kavramy, tiiketicile-
rin satin alma davramslarini, iilkenin imajma bagli olarak,
olumlu ya da olumsuz etkilemektedir.

Mense tilke imajinin, ttiketiciler tarafindan nasil degerlendi-
rildigi, marka degerinin belirlenmesinde faydalanilan 6nemli bir
faktordiir. Olumlu mense tilke imaj, tiiketicilerin bahsi gegen til-
kelerin tirtinlerini satin alma tercihlerinde olumlu anlamda etkili
olmaktadir. Bu calismada da mense tilke imajinin, marka degeri
ve alt boyutlar1 arasindaki iliskinin diizeyi ve menge tilke imaji-
nin, marka degeri ve alt boyutlar: tizerindeki etkisi belirlenmeye
calisilmustar.

Calismada ilk once teorik bilgiler verilmis ve sonrasinda aras-
tirmaya dair yapilanlar ¢alismalarin igerigi aktarilmistir. Verile-
rin analizi ve degerlendirmesi bashg1 altinda anket verilerinin
faktor, korelasyon ve regresyon analizleri sonuglar: ortaya ko-
nulmustur.

Menge Ulke Imaj1

Imaj, tiiketicilerin bir objeye yonelik inang, fikir ve duygu un-
surlari ile etkilesiminin bir sonucudur. Ulkenin ve o iilkede iire-
tilen tirtinlere dair imajlarin biitiinii olan tilke imaji ise (Oztiirk
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ve Cakir, 2015, s. 335); tilkenin teknolojik ve ekonomik gelismis-
ligi, egitim modeli, kiiltiirel ve siyasi yapis: gibi bircok unsurdan
meydana gelmektedir. Ulke imajinin, iiriin ve hizmete dair
inanci ve satin alma talebini etkiledigi diistiniilmektedir (Aydin
ve Biger, 2017, s. 149).

Ulke imaji baglaminda, tilke imajlarimin biligsel ve duygusal
bilesenleri ayirt edilmektedir (Verlegh, 2001, s. 25). Uriinlerin ve
satis tekniklerinin birbirine benzedigi pazarlarda tilke imajina
dair algy, tiiketicilerin satin alma kararlarini etkileyen 6nemli bir
faktordiir (Aydin ve Biger, 2017, s. 162). Ulke imaji, tiiketici belir-
sizligini azaltabilme ve yiiksek teknolojili tirtinler satin alma is-
teklerini artirabilmede etkili bir ara¢ olabilmekte ve mensge iilke-
nin imajini belirlemede énemli bir unsur olarak dikkat ¢ekmek-
tedir (Souiden vd., 2011:363). Ulke imajina dair bilissel ve duy-
gusal algilamanin, tiriin kalitesini degerlendirme ve satin alma
tercihi tizerinde etkileri bulunmaktadir. Tiiketicilerin satin alma
tercihini, bilissel algilama tirtin imaji yoluyla, duygusal algilama
ise, Uirtin imajindan bagimsiz olarak, dogrudan etkilemektedir
(Wang vd., 2012, s. 1049).

Uluslararas: ticaretin mevcut siirlarmin giinden giine genis-
ledigi gtintimiizde, {iriin seceneklerinin artmasi, tiiketicilerin ya-
banci mengeli olan tirtinlere kolayca ulasmalarin saglamistir. Bu
da uluslararasi piyasada ve isletmenin i¢cinde bulundugu sek-
torde, rekabetin kizismasini beraberinde getirmistir. Yogun re-
kabetin oldugu bu ortamlarda isletmeler, pazar paylarim koru-
maya calismakta, tiiketiciler ise maksimum fayda elde edecekleri
tirtinti tercih etmektedirler. Tiiketicilerin en iyi secenegi deger-
lendirirlerken gtz oniinde bulundurduklar1 unsurlardan birisi
de mense tilke unsurudur (Aydin ve Biger, 2017:150). Bu nedenle

mense iilke kavraminin, iilkelerin markalasma ¢abalarina dahil
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edilmesi gereken 6nemli bir kavram oldugu goriilmektedir (Oz-
turk ve Cakar, 2015, s. 338). Mense tilke ile gticlt bir sekilde ilis-
kilendirilebilen ve bu noktada tiiketicilerin satin alma kararlarin
biiytik olctide etkileyen benzersiz ve iirtine has ¢zellikler bulun-
maktadir (Heslop ve Papadopoulos, 1993:69).

Mense {ilke; tirtin kalitesi, degeri, riski, satin alma olasilig1 ve
diger arac1 degiskenleri ile tiiketici kararlarmi etkileyen énemli
bir pazarlama 6gesidir (Liefeld, 1993, s. 131-132; Pappu vd., 2006,
s. 697). Menge iilke 6nemli bir karar unsuru oldugunda pazar-
lama uzmanlarinin, tercih edilen bir yabanci tilkede tiretimi ya-
pilan veya ithal edilen tirtiniin (otomobillerinde Alman miihen-
disligini vurgulayan Mercedes gibi) mense tilkesini vurgulamasi
dogru bir yaklasim olacaktir (Okechuku, 1994, s. 15). Olumlu bir
mense {ilke imajy; tiiketicilerin, yabanci tilkelerden gelen tirtinleri
degerlendirmesinde etkilidir ve bu nedenle ilerleyen dénemler-
deki satin alma kararlarimi belirlemektedir (Roth ve Diamanto-
poulos, 2009, s. 726).

Bir tirtiniin mense tilkesinin, yiiksek kaliteli tirtinler iiretme
konusunda (genel tirtin kalitesi ve dayaniklilik gibi) bir {ine sa-
hip oldugunda, satin alma kararlar: tizerinde olumlu bir etkisi
vardir (Hong ve Kang, 2006, s. 232; Verlegh, 2001, s. 9). Bayraktar
ve Kurtoglu'nun yaptiklari bir arastirmanin bulgularina gore tii-
keticiler igin, tirtin hangi kategoride olursa olsun, tilke imaji
onemli olmaktadir (Bayraktar ve Kurtoglu, 2014, s. 112). Bu bag-
lamda mensge iilkenin isletmelerin, sahip olduklar1 markalarimin
degerinin tizerindeki etkisini anlamalar1 gerekmektedir (Pappu
vd., 2006, s. 710).

Urtinle ilgili yeterince bilgi sahibi olan tiiketicilerin, menge
tilke gostergelerinden etkilenme olasiliklar: daha diistiktiir, an-
cak trtinle ilgili yeterli bilgi sahibi olmayan tiiketicilerin tirtin
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degerlendirmelerinde mense tilke gostergelerine glivenme egi-
limi daha ytiksektir (Lee ve Lee, 2009:146). Satin alma stirecinde
tuketicilerin, tirtintin fiziksel 6zellikleri, marka adj, fiyat, garanti
vb. gibi bilgilere ulagsmas1 miimkiindiir. Bdyle bir durumda,
mense tilkenin etkisi azalabilmektedir (Agrawal ve Kamakura,
1999, s. 256).

Markal1 bir tirtintin tiretim yerleri, ttiketicinin kalite algilama-
lar1 icin markanin menge tilkesi kadar 6nemlidir (Hamzaoui-Es-
soussi vd., 2011, s. 977). Ic pazarda Kkaliteli tirtin tiretimi imajini
olumsuz etkilemeyecek, yurtdisinda bir tiretim yeri veya teda-
rik¢i yeri secimi tizerinde énemle durulmasi gereken bir karar-
dir. Ornegin, mense iilkenin sahip oldugu olumsuz bir tasarim
kalitesi imajinin, tiiketicilerin se¢imi tizerinde de 6nemli Slgiide
olumsuz etkisi olabilmektedir (Chao, 1998, s. 5).

Dursun ve arkadaslarinin yaptiklar: bir arastirmaya gore Al-
man tiiketicilerin zihnindeki Tiirkiye imajinin, tilkede tiretilen
triinlere doniik tutumlarini nasil etkiledigi incelenmistir. Aras-
tirma bulgulari, bir mense tilke olarak Tiirkiye ve burada tireti-
len tirtinler ile ilgili Alman tiiketicilerin degerlendirmelerinin
¢ok olumlu olmadigim ve bunun dogal olarak satin alma tercih-
lerini de olumsuz yonde etkiledigini gostermistir (Dursun vd.,
2014, s. 341).

Marka Kavrami

Marka, bir isletmenin mal veya hizmetlerini tanimlamak ve
bunlar1 rakiplerininkinden ayirmak amaciyla kullandig: farkl
bir ad, logo, ticari marka veya ambalaj tasarimu gibi bir simgedir.
Boylece bir marka, miisteriye {irtiniin kaynagin bildirmekte ve
hem miisteriyi hem de iireticiyi benzer tirtinler sunmaya calisan
rakiplerden korumaktadir (Aaker, 1991, s. 21; Farquhar, 1989, s.
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24). Bati'ya gore marka, mimari bir yapiya sahip olan, planlan-
mus, stratejik bir varolusu érneklemektedir (Bati, 2018, s. 35-36).
Marka, bir tirtintin degerini fonksiyonel amacinin Stesine tasi-
maktadir. Hangi perspektifin dikkate alindigina bagl olarak
marka, isletmeye, ticarete veya tiiketiciye deger katabilmektedir
(Farquhar, 1989, s. 25).

Markanin 6neminin giinden giine artmasinda, rekabetin gi-
derek hiz kazanmasi ve {iriin 6zelliklerinin birbirine benzemesi
etkili olmustur (Ural ve Perk, 2012, s. 12). Tiiketicilerin zihninde
olumlu marka degeri olan trtinler, ayni paralelde tiiketicilerin
tirtine ya da kurulusa olan tutumunun giictinii arttirmaktadir.
Sahip olunan giiclii bir marka; bir isletmeye, daha fazla miisteri
sadakati, daha yiiksek kar oranlari, fiyat degisikliklerine karsi
olusacak miisteri tepkisinin daha az olmasi ve lisans verme ola-
naklari gibi cesitli faydalar sunmaktadir (Taskin ve Akat, 2010, s.
2).

Marka Degeri

Marka degeri, bir tirtin veya hizmetin bir isletmeye ve o islet-
menin miisterilerine sagladig1 degere katkida bulunan ya da bu
markadan ¢ikarilan bir diger marka ad1 ve sembolii ile baglantili
bir dizi marka varlig ve yiikumlilugiidiir. Varliklarin veya yii-
kiimliiltiklerin marka degerinin temelini olusturabilmesi icin
markanin ad1 ve/veya semboliiyle baglantili olmas: gerekmek-
tedir (Aaker, 1991, s. 27). Isletmenin bakis agisiyla marka degeri,
markanin tirtinle iliskilendirilmesinden kaynakli artan nakit aki-
styla; ticaret bakis acisiyla marka degeri, piyasadaki diger tirtin-
ler tizerindeki etkisiyle ve bir tiiketicinin bakis agisiyla marka de-
geri ise, markasi kullanilan bir tirtin igin tutum gtictiniin artma-
styla ol¢tilebilmektedir (Farquhar, 1989, s. 25-27).
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Bir isletmenin marka degeri olusturmada faydalanabilecegi
kurum markasi ve tirtin markasi olmak {izere iki temel alar bu-
lunmaktadir (Tosun, 2007, s. 183). Marka degeri hem isletmelere
hem de isletmenin miisterilerine deger sunmaktadir. Isletmenin
elde ettigi deger, isletme biinyesindeki pazarlama calismalaria
daha fazla kaynak olusturma ve tiiketicilerin algiladiklar1 marka
degeri boyutlarina mevut olanaklarin ttesinde yatirim yapa-
bilme imkani saglamaktadir (Avcilar, 2008, s. 13). Giiclii marka
degeri gelirde 6nemli bir artis1 saglamakta ancak marka degeri-
nin nispeten zayiflig1 ise potansiyel satis stirekliligine zarar vere-
bilmektedir (Kim vd., 2003, s. 346).

Ttiketiciler tarafindan kaliteli olarak algilanmayan markalar,
degerli olarak da goriilmemektedir. Marka degerinin olusmasini
engelleyen bir unsur olarak bu durum, tiiketicilerin satin alma
diistincelerini olumsuz etkilemektedir (Ural ve Perk, 2012, s. 21).
Marka degeri olusturmak, bu degerini etkin bir bicimde yonet-
mek, zamanla sahip olunan markalarin degerini arttirmak islet-
melere rekabet avantaji kazandirmaktadir (Avcilar, 2008, s. 27).

Tiiketici Temelli Marka Degeri

Marka degeri, degerlendirme amacina bagh olarak farkl: se-
killerde tanimlanmaktadir. Bu galismada ise, bireysel tiiketicile-
rin marka degeri tizerindeki etkileri tizerinden degerlendirme

yapilmistir.

Ttiketici temelli marka degeri, markaya dair bilgi edinen tii-
keticilerin, markanin pazarlama galismalarina verdikleri tepkile-
rin farklilif1 olarak tanmimlanmaktadir. Bu tanimdan ti¢ 6nemli
kavram ortaya ¢ikmaktadir: Farklilik etkisi, marka bilgisi ve pa-
zarlamaya ttiketici tepkisi. Farklilik etkisi, bir markanin pazar-
lama calismalarina dontik tiiketici tepkisi ile tirtintin veya hiz-
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metin kurgusal olarak olusturulan bir stirtimiiniin benzer yon-
temlerle pazarlanmasina verilen tepkilerin karsilastirilmasiyla
belirlenmesidir. Marka bilgisi, marka bilinirligi ve marka imajt
olarak tanimlanmakta ve marka cagrisimlarinin 6zelliklerine ve
iliskilerine gore kavramsallastirilmaktadir. Tiiketicinin pazarla-
maya tepkisi ise, pazarlama karmasi faaliyetinden ortaya ¢ikan
tuiketici algilari, tercihleri ve davranislar: olarak tanimlanmakta-
dir (Keller, 1993, s. 8; Yoo ve Donthu, 2001, s. 1).

Aeker’e gore marka degeri; algilanan kalite, marka farkinda-
l1g1, marka ¢agrisimlari, marka sadakati ve diger marka varliklari
olmak tizere bes bilesenden olusmaktadir (Aaker, 1991, s. 27). Bu
calismada yalnizca ilk dort bilesen tizerinde durulacaktir:
Algilanan Kalite: Kalite genel olarak {iistiinliik veya miikemmel-
lik olarak tanimlanabilmektedir. Algilanan kalite, bir tirtintin ra-
kiplerine gore genel uistiinltiigii veya bu konuda tiiketicinin de-
gerlendirmeleri olarak tanimlanabilir (Zeithaml, 1988, s. 3). Algi-
lanan kalite; amacglanan hedefleri, satin alma tercihini, tiiketici
tatminini ve tiiketici degerini etkilemektedir (Ayas, 2012, s. 170).
Algilanan kalitenin yiiksek olmasi, iirtin veya hizmetten bekle-
nen fonksiyonlarin gerceklesecegi ile ilgili belirsizlik riskini azal-
tacaktir (Tagkin ve Akat, 2010, s. 6).

Marka Farkindaligi: Marka farkindaligi, potansiyel bir alicinin,
bir markanin belirli bir tirtin kategorisine ait oldugunu anlama
veya hatirlama yetenegidir (Aaker, 1991, s. 61). Markaya has tim
Ogelerin bir biitiin olarak ve ayn1 anda tiiketici zihninde belirme-
sidir (Ayas, 2012, s. 169). Baska bir ifadeyle marka farkindalig,
tiiketicilerin markay1 daha 6nce gordiikleri veya duyduklar gibi
dogru sekilde ayirt etmeleridir (Keller, 1993, s. 3). Marka farkin-
daligin ve olusturulan olumlu marka imajmin, stirekli olarak
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markay1 satin alma davramisini olusturdugu ve marka sadakatini
olumlu etkiledigi soylenebilir (Ural ve Perk, 2012, s. 20).

Marka Cagrisimlart: Bir marka ¢agrisimi, bellekte bir markayla
“baglantili” herhangi bir seydir (Aaker, 1991, s. 101). Marka ¢ag-
risimlari soyutlama ve niteliksel 6zellikleri ile olumlu, giiclii ve
benzersiz olmalarini etkilemektedir (Keller, 1993, s. 6). Her ne ka-
dar mense {ilke tirtin degerlendirmeleri ile iliskili oldugu bildi-
rilse de, cagrisimin gticii tirtinler arasinda ve farkli deney 6zel-
likleri acisindan onemli dl¢tide degismektedir (Liefeld, 1993, s.
122).

Marka Sadakati: Tekrarlanan satin alma davranisi olarak kabul
edilen marka sadakati (Kim vd., 2003, s. 345), bir tiiketicinin bir
markaya olan bagliigmun bir olctistidiir. Marka sadakati art-
tikca, miisteri tabaninin rekabetci eyleme kars1 kirilganligi azalir.
Marka sadakati dogrudan gelecekteki satislara dontisttigiinden,
marka karinin gelecekteki karlarla acikca baglantili oldugunu
gosteren bir isarettir (Aaker, 1991, s. 44-45). Marka sadakati,
marka i¢in olumlu inang ve tutumlarin tekrar satin alma davra-
nisinda ortaya gikmasiyla ortaya ¢ikmaktadir (Keller, 1993, s. 8).
Ttiketiciler marka sadakati gelistirir ¢ctinkii marka deneyimi ya-
sam tarzlarina ve sosyal kimligine iyi uyum saglamaktadir (Nam
vd., 2011, s. 1024). Marka ile sahip oldugu kisiligi arasinda duy-
gusal bir iliski kuran tiiketici, zamanla marka sadakati olustur-
maya baslamaktadir (Dogru ve Koger, 2016, s. 132).

Arastirmanin Metodolojisi

Arastirmada anket yontemi kullamilmistir. Uygulanan anket
formu, Mohd Yasin ve arkadaslarinin (2007), Malezya’da yaptik-
lar1 “Does Image of Country-of-Origin Matter to Brand Equity?”
baslikli calismadan uyarlanmustir. Elektrikli ev aletleri tizerinden
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menge tilke imajinin marka degerine etkisini 6l¢mek igin tasarla-
diklar1 model 6rnek alinarak, Tiirk tiiketiciler tizerindeki etkisi-
nin de test edilmesi amaclanmistir. Ancak bu calismada, bahsi
gecen calismadan farkli olarak elektrikli aletler degil yalnizca cep
telefonu 6zelinde ¢alisma yapilmustir.

Yukarida verilen bilgiler ve ulasilmak istenen amag dogrultu-
sunda cevaplar bulabilmek icin bir anket hazirlanmistir. Zaman
ve maliyet kisitlar1 nedeniyle 6rnekleme yontemi olarak ise tesa-
diifi olmayan ornekleme yontemlerinden kolayda ¢rnekleme
yontemi secilmistir. Bu yontemle 392 kisiye ulasilmis ve elde edi-
len anket verileri degerlendirmeye alinmistir. Anket; sosyo-de-
mografik bilgilere dair 9 sorudan olusan birinci boliim ile 6lcek
Onermelerine (menge tilke imaj1 6lcegi ve marka degeri 6lgegi)
dair 30 sorunun yer aldig: ti¢ boliimden olusmaktadir. Anketin
ikinci ve tigtincti boltimiinde, “kesinlikle katilmiyorum”, “katil-
miyorum”, “kararsizim”, “katiliyorum” ve “kesinlikle katiliyo-
rum” ifadelerinin yer aldig: 51i likert olgegi kullanilmstir. Veri-
lerin analizi “SPSS 21.0 for Windows” paket programi kullanila-
rak yapilmustir.

Arastirmanin Modeli ve Hipotezleri

Yapilan literatiir taramas1 sonucunda elde edilen veriler de-
gerlendirilerek olusturulan arastirma modeli, Sekil 1'de sunul-
mustur. Modelde bagimsiz degisken olarak belirlenen mense
tilke imajinin marka degeri ve bunun alt boyutlar: olan algilanan
kalite, marka farkindaligi, marka ¢agrisimlari ve marka sadakati
degiskenleri ile arasindaki bag: ortaya koymak amaglanmustir.
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Mepse Uke |
Imaji

Sekil 1. Aragstirma Modeli

Arastirma baglaminda o6lciilmesi amaglanan hipotezler asa-
g1da siralanmistir:

Hi: Mense tilke imajiyla, marka degeri arasinda pozitif yonde
bir iligki vardir.

Hi1: Mense iilke imajiyla, algilanan kalitenin boyutlar1 ara-
sinda pozitif yonde bir iligki vardir.

Hi2: Mense iilke imajiyla, marka farkindaliginin boyutlar:
arasinda pozitif yonde bir iligki vardir.

Hi3: Mense tiilke imajiyla, marka ¢agrisimlarinin boyutlar
arasmda pozitif yonde bir iligki vardar.

Hi4: Mense tilke imajiyla, marka sadakatinin boyutlar1 ara-
sinda pozitif yonde bir iligki vardir.

H>: Mense tilke imajinin, marka degeri tizerinde etkisi vardir.
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H>1: Mense tilke imajinin, algilanan kalitenin boyutlar: tize-
rinde etkisi vardir.

H2: Mense tilke imajinin, marka farkindaliginin boyutlar
tizerinde etkisi vardir.

H>3: Menge tilke imajinin, marka ¢agrisimlarimin boyutlar:
tizerinde etkisi vardir.

Hs.4: Menge tilke imajinin, marka sadakatinin boyutlar: tize-
rinde etkisi vardir.

Arastirmanin Bulgular1

Ankete katilm gosteren 392 kisinin sosyo-demografik 6zel-
likleri Tablo 1’de verilmistir. Katilimcilarin ytizde 49,7’si (n=195)
kadin, ytizde 50,3’si (n=197) erkektir. Katilimcilarin yaridan bi-
raz fazlasi (%56,4;, n=221) bekarken, kalan kismi (%43,6; n=171)
ise evlidir. Bu 6zellikleriyle, katilimcilarin cinsiyet ve medeni du-
rum dagilimlarinin dengeli oldugu séylenebilir.

Tablo 1. Katilimcilar Sosyo-Demografik Ozellikleri (n=392)

n % n %
Kadmn 195 497 Bekar 21 56,4
Cinsiyet Medeni Hal
Erkek 197 503 Evli 171 13,6
18-25 Yas 175 446 Serbest Meslek 27 69
26-33 Yas 92 235 Kamu Calisant 102 2
34-41 Yas 81 20,7 Ev Hamimu 19 48
Meslek
Yas 4249 Yas 2 56 Ogrenci 144 36,7
50-57 Yas 15 38 Ozel Sektsr 82 209
58-65 Yas 5 13 Diger 18 46
65 iistit 2 05
1000 altx 34 87
flkokul 6 15 1000-2000 61 15,6
Ortaokul 13 33 2001-3000 71 181
Lise 52 133 Hane Geliri (TL) 3001-4000 60 153
Egitim Diizeyi ~ On Lisans 129 329 4001-5000 44 1,2
Lisans 127 324 5001-6000 19 48
Yiiksek Lisans 41 10,5 6000 stii 103 263

Doktora 24 6,1
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Katilimcilarin yas degiskenleri degerlendirildiginde, ytizde
44,6'sinin (n=175) 18-25 yas; ytizde 23,5'inin (n=92) 26-33 yas;
ytzde 20,7’'sinin (n=81) 34-41 yas; ytizde 5,6'sinin (n=22) 42-49
yas; ylizde 3,8'inin (n=15) 50-57 yas; ytizde 1,3"tintin (n=>5) 58-65
yas araliginda ve ytizde 0,5'inin (n=2) ise 65 yas tistiinde oldugu
goriilmektedir. Katilimcilarin egitim diizeyiyle ilgili veriler ise
su sekildedir: Yiizde 1,51 (n=6) ilkokul, ytizde 3,3"ii (n=13) orta-
okul, yiizde 13,3t (n=52) lise, yiizde 32,9'u (n=129) 6n lisans,
ylzde 324"t (n=127) lisans, ytizde 10,5’i yiiksek lisans ve ytizde
6,1'i (n=24) doktora mezunudur.

Meslek baglaminda degerlendirildiginde, katilimcilarin
yiizde 6,9u (n=27) serbest meslek sahibi, ytizde 26's1 (n=102)
kamu calisani, ytizde 4,81 (n=19) ev hanimi, yiizde 36,7'si
(n=144) 6grenci olduklariny; ytizde 20,9'u ise (n=82) ozel sek-
torde calistiklarini belirtmislerdir. Aymn katilimcilarin hane gelir-
leri degerlendirildiginde, ytizde 8,7’sinin (n=34) 1000 liranin al-
tinda; ytizde 15,6’sinin (n=61) 1000-2000 lira, ytizde 18,1’inin
(n=71) 2001-3000 lira, ytizde 15,3t (n=60) 3001-4000 lira, ytizde
11,2’si (n=44) 4001-5000 lira, ytizde 4,8’i (n=19) 5001-6000 lira ara-
sinda; ytizde 26,3"ti (n=103) ise 6000 liranin tstiinde gelir elde
ettiklerini belirtmislerdir.
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Tablo 2. Katimcilarin Cep Telefonlarna iligkin Bilgiler

(n=392)

n % n %
General Mobile 16 4,1 Amerika 122 31,1
Huawei 49 125 Cin 98 25
Iphone 127 32,4 Mense Giiney Kore 108 27,6
fome v LG 13 33 Ulke  paponya 17 43
. Samsung 133 33,9 Turkiye 23 59
Ixaomi 21 54 Diger 24 61

Diger 33 8,4

1000 altt 54 138

1000-2000 153 39

2001-3000 90 23

3001-4000 35 89

o e 40015000 18 4,6

5001-6000 9 23

6001-7000 14 3,6

7001-8000 6 1,5

8000 tizeri 13 3,3

Katilimcilarin cep telefonu markalarinin belirlenmesi icin ya-

pilan degerlendirmenin sonucunda, Samsung sahibi olan 133
kisi (%33,9), Iphone sahibi olan 127 kisi (%32,4) ve Huawei sahibi
olan 49 kisi (%12,5) ile cep telefonu marka siralamasinda ilk tig

sirada yer almaktadir. Bu siralamadan da goriilecegi tizere cep

telefonlarin menge iilke siralamasinda ilk basamakta Giiney
Kore (n=108; %27,6) bulunmakta ve bu tilkeyi Amerika (n=122;
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31,1) ve Cin (n=98; %25) takip etmektedir. Kullanicilarin cep te-
lefonlarinin degerinin belirlenmesi amaciyla yapilan analizin so-
nucunda, 153 kisinin (%39) 1000-2000 lira arasinda, 90 kisinin
(%23) 2001-3000 lira arasinda ve 54 kisinin (%13,8) 1000 liranun
altinda degere sahip cep telefonlarinin oldugu belirlenmistir.

Verilerin Analizi ve Degerlendirme

Bu baslik altinda yapilan calismanin giivenilirliginin test edil-
digi Cronbach Alfa analiz sonuglari, KMO ve Bartlett testi sonuc-
lar, korelasyon ve regresyon analizlerinin sonuglarinin deger-
lendirmeleri bulunmaktadir.

Cronbach Alfa Giivenilirlik Analizi Sonuclar:

Katilimcilarin menge tilke imaji1 ve marka degeri algilarini be-
lirlemek i¢in olusturulan 6lceklerin Cronbach Alfa gtivenilirlik
analizleri yapilmis ve sonuglar Tablo 3’te sunulmustur.

Tablo 3. Mense Ulke Imaji ve Marka Degeri Olgeklerinin
Cronbach Alfa Analizi Sonugclar1

Menge Ulke Imaji

Cronbach's Alpha Madde Sayis1
,968 7

Marka Degeri

Cronbach's Alpha Madde Sayis1
,948 23

Cronbach Alfa giivenilirlik analizinin sonucunda, 7 madde-
den olusan menge iilke imaji Slgeginin giivenilirligi ,968 ve 23
maddeden olusan marka degeri 6lgeginin giivenilirlik degeri
,948 olarak ortaya cikmustir. Bu degerler her iki 6lgegin de gtive-
nilirlik degerinin oldukga yeterli oldugunu gostermektedir.
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KMO ve Bartlett Testi Sonuglar1

Mensge tilke imaji oOlcegine uygulanan KMO and Barlett
Test'inin (Tablo 4) sonucunda 0,903 (miikemmel) olarak ortaya
cikan deger, veri setinin boyut ve yap1 olarak faktor analizine uy-
gun oldugunu gostermektedir. Anlamlilik degeri (Sig.) ise 0,000
olarak bulunmus, bu ifade yapilacak faktor analizinin anlamli ol-

dugunu gostermektedir.

Tablo 4. Mense Ulke imaji Degiskenlerinin KMO ve Bartlett

Testi Sonuclar1

Kaiser-Meyer-Olkin Measure of Sampling Adequacy. ,903

Approx. Chi-Square ~ 2682,836

Bartlett's Test of Sphericity df 21

Sig. 0,000

Marka degeri 6lgegine uygulanan KMO and Barlett Test'inin
(Tablo 5) sonucunda 0,958 (miikemmel) olarak ortaya ¢ikan de-
ger, mense iilke imajinda oldugu gibi, veri setinin boyut ve yap1
olarak faktor analizine uygun oldugunu gostermektedir. Anlam-
lillik degeri (Sig.) ise 0,000 olarak bulunmus, bu ifade yapilacak
faktor analizinin anlamli oldugunu ortaya koymustur.

Tablo 5. Marka Degeri Degiskenlerinin KMO ve Bartlett Testi

Sonuglar1

Kaiser-Meyer-Olkin Measure of Sampling Adequacy. ,958
Approx. Chi-Square 9372,271
Bartlett's Test of Sphe-
‘af'eseso phe af 253
ricity
Sig. 0,000
Faktor Analizi

Anketin degerlendirilmesinde mense tilke imaj1 ve marka de-
geri icin ayr1 ayri1 yapilan faktor analizi sonucunda toplamda 30
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ifadeden olusan anket sorular1 5 faktor altinda degerlendirilmis-

tir. Menge tilke imaj1 (Tablo 6) ile birlikte, marka degeri degis-

kenlerinin faktor analizi sonucunda; algilanan kalite, marka far-

kindalig1, marka cagrisimlar: ve marka sadakati basliklar: belir-

lenmis ve Tablo 7’de sunulmustur.

Tablo 6. Menge Ulke imaji Degiskenlerinin Faktor Yiikleri

Faktor
Yiikleri

Cep telefonumun markasmin olusturuldugu tilke, tasarim anlaminda

s . ,923
iyi bir tilkedir.
Cep telefonum, gelismis tilke imajina sahip bir tilkeden gelmektedir. ,892
Cep telefonumun markasinin mensei olan iilke, teknolojik ilerleme- 890
nin ytiksek diizeyde oldugu bir tilkedir. ’
Cep telefonumun markasinin olusturuldugu tilke, prestij sahibi bir 880
tilkedir. ’
Cep telefonumun markasinin olusturuldugu tilke, iiretimde yenilikci 850
bir tilkedir. ’
Cep telefonumun markasinin olusturuldugu tilke, iscilikte ytiksek ka- 837
liteye sahip bir tilkedir. ’
Cep telefonumun markasmin olusturuldugu tilke, iscilikte dahiyane 834

isler yapan bir tilkedir.

Bagimsiz degisken olan mense iilke imajinin faktor yiikleri

degerlendirildiginde, “Cep telefonumun markasimnin olusturul-

dugu tilke, tasarim anlaminda iyi bir tilkedir.” faktor ytikii

,923

ile en ytiksek; “Cep telefonumun markasmin olusturuldugu

tilke, iscilikte dahiyane isler yapan bir tilkedir.” ise ,834 ile en dii-

stk faktor ytikii ile ortaya ¢ikmuistir.
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Tablo 7. Marka Degeri Degiskenlerinin Faktor Yiikleri

Faktor Yiikleri
Faktor 1: Algilanan Kalite
Baska bir marka cep telefonu ile ayni fiyata sahip olsa bile, yine de cep telefonumun markasin tercih 10
ederim. ’
B bir cep telefonu satin almam gerckiyorsa, diger markalara gore daha iyi olsa da, cep telefonumun
markasmdan satin almay1 planliyorum. .
Cep telefonumun markast kadar iyi bir marka varsa, yine de cep telefonumun markasini sati almays
tercih ederim. ,
Cep telefonu markalar1 arasinda segim yapmak zorunda kalirsam, benim secimim kesinlikle cep 754
telefonumun markas: olur. ,
Aynu olsalar bile, diger markalar yerine, meveut cep telefonumun markasindan satin almak bana
mantik gelir.
Cep telefonumun markas le ayru zelliklere sahip baska bir marka olsa bile, cep telefonumun markasin
satin almayt tercih ederim. !
Baska bir marka, cep telefonumun markasindan herhangi bir sekilde farkl degilse, ayni markay satm
almak bana daha akillica goriintir.
Mevcut cep telefonum disinda bagka bir elektronik cihaz satin alacaksam, cep telefonumla ayni markay1 538
segerim. -
Faktor 2: Marka Farkindaligt
Cep tel yiiksek teknolojiyle iiretilmisti 849
Cep telefonumun gelismis bir yapist vardur. 845
Cep telefonu markam, yenilige her zaman agiktr. 839
Cep telefonu markam, giincel teknolojik gelismeleri, tirettigi telefonlara siirekli uygular. 800
Cep telefonumun, mitkemmel bir yapist vardur. 755
Cep telefonu markam, diger cep telefonu iireticilerinden her zaman farkhdir. 1720
Cep telefonu markam, kullanicisina prestij (saygmlik) kazandirir. 557
Faktor 3: Marka Cagrisimlar:
Cep tel marka iinti veya | hizl bir sekilde hatirlayabilirim. 797
Cep telefonumun marka semboliiniin, nasil goriindigiind biliyorum. 787
Cep telefonu markami, hayal etmekte hic zorlanmiyorum. 746
Cep telefonumun markasi hakkinda bir fikrim var. /687

Faktor 4: Marka Sadakati

Benzer ozelliklere sahip diger markalarla karsilastirdigimda, cep telefonu markama daha yiiksek bir

fiyat 5demeye hazirim. 77
Fiyatina bakmaksizin, en sevdigim marka cep telefonunu satin alma tercihimi yaptyorum. 776
Cep telefonu markam magazada varsa, diger markalar: satin almam. 657
Cep telefonumun zellikleri ile neredeyse ayni ise, baska bir marka satin almay iki kez diistiniirtim. 480

Tablo 7’deki her bir faktor degerlendirildiginde; algilanan kalite
faktoriintin alt boyutlarindan “Baska bir marka cep telefonu ile
ayn fiyata sahip olsa bile, yine de cep telefonumun markasimi
tercih ederim.” maddesinin en yiiksek faktor yiikiine (,810) ve
“Mevcut cep telefonum disinda baska bir elektronik cihaz satin
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alacaksam, cep telefonumla ayni markayi secerim.” maddesinin
ise en diisiik faktor yiikiine (,538) sahip oldugu goriilmektedir.

Marka farkindaligi faktorii degerlendirildiginde, “Cep telefo-
num, yiiksek teknolojiyle tiretilmistir.” alt boyutunun en ytiksek
faktor yiikiine (,849) ve “Cep telefonu markam, kullanicisina
prestij (sayginlik) kazandirir.” alt boyutunun ise en diisiik fak-
tort yiikiine (,557) sahip oldugu belirlenmistir. Marka cagrisim-
lar1 faktoriinde ise, “Cep telefonumun marka semboliinii veya
logosunu, hizli bir sekilde hatirlayabilirim.” alt boyutu en ytik-
sek faktor yiikiine (,797) ve “Cep telefonumun markas: hakkinda
bir fikrim var.” alt boyutu en diisiik faktor yiikiine (,687) sahip
maddelerdir. Marka sadakati faktoriiniin alt boyutlarindan en
yiiksek faktor ytiikiine (,777) “Benzer 6zelliklere sahip diger mar-
kalarla karsilastirdigimda, cep telefonu markama daha ytiiksek
bir fiyat 6demeye hazirim.” alt boyutu ve en dustik faktor yii-
kiine (,480) ise “Cep telefonumun &zellikleri ile neredeyse ayni
ise, bagka bir marka satin almayz iki kez dustintirim.” maddesi
sahip olmustur.

Korelasyon ve Regresyon Analizi

Degiskenler arasinda iliskinin olup olmadiginin ve bu iligki-
nin seviyesinin/yoniintin belirlenmesi icin kullanilan korelas-
yon analizi, calismaya uygulanmis ve sonuglar Tablo 8’ de sunul-

mustur.
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Tablo 8. Mense Ulke Imaji Ile Marka Degeri ve Alt Boyutlar1 Arasindaki
Mliskiyi Belirlemek Uzere Yapilan Korelasyon Analizinin Sonuglart

Algila- Marka Marka

Marka Marka
. nan Ka- Farkin- Cagri- .
Degeri ) . Sadakati
lite dalig: simlar1
Mengse Ulke imaji ,711 ,537 ,783 ,685 456
P ,000 ,000 ,000 ,000 ,000
N 392 392 392 392 392

Elde edilen verilere yapilan korelasyon analizi sonucunda,
menge tilke imaj1 ile marka degeri ve marka degerinin alt boyut-
lar1 arasindaki iliskinin olup olmadig1 ortaya konulmustur. Bu
analize gore mense tilke imaj1 ile marka degeri arasinda pozitif
yonlii (0,711) ve anlamh (P=0,000) bir iliski bulunmaktadir. Bu-
radan yola cikilarak “Mense tilke imajiyla, marka degeri ara-
sinda pozitif yonde bir iliski vardir” hipotezinin (H:) kabul edil-
digi soylenebilmektedir.

Menge iilke imaj1 ile algilanan kalite arasinda da pozitif yonlii
(0,537) ve anlaml1 (P=0,000) bir iliski vardir. Bu sonug da, “Mense
tilke imajiyla, algilanan kalitenin boyutlari arasinda pozitif
yonde bir iligki vardir.” hipotezinin (Hi1) kabul edildigini gos-
termektedir. Mense tilke imaji ile marka farkindalig1 arasinda da
pozitif yonlii (0,783) ve anlaml (P=0,000) bir iliski bulunmakta-
dir. “Mense tilke imajiyla, marka farkindaligimin boyutlar: ara-
sinda pozitif yonde bir iliski vardir.” hipotezi (Hi.) kabul edil-
mistir. Mense tilke imaji ile marka gagrisimlari arasinda da pozi-
tif yonlii (0,685) ve anlamli (P=0,000) bir iliski vardir. Bu sonug
da, “Mensge tilke imajtyla, marka cagrisimlari boyutlar1 arasinda
pozitif yonde bir iliski vardir.” hipotezinin (Hi3) kabul edildi-
gini gostermektedir. Son olarak mense tilke ile marka sadakati
arasinda da pozitif yonlu (0,456) ve anlaml1 (P=0,000) bir iliski
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bulunmakta ve bu sonu¢ da Hi4 hipotezinin kabul edildigini

gostermektedir.

Bagimsiz degisken olan mense tilke imajinin, bagimli degis-

kenler tizerindeki etkisinin belirlenmesi igin regresyon

analizi

yapilmis ve sonuglar, her bir degisken i¢in ayr1 ayr tablolar ha-

zirlanarak, asagida sunulmustur.

Tablo 9. Mense Ulke Imajinin Marka Degeri Uzerindeki Etki-

sini Olgmeye Yonelik Regresyon Analizi Sonuglar1

Regresyon Analizi

Bagimsiz Degisken: Mense Ulke imaji

< Durbin-Watson R? B P
Model 1,921 ,506
Mense Ulke 1maj1 ,644 ,000**
Bagimli Degisken: Marka Degeri

Tablo 9 degerlendirildiginde olusturulan modelin anlaml

(P=0,000) oldugu ve mense tilke imajinin marka degerini

olumlu

(0,644) bir bicimde etkiledigi goriilmektedir. Buradan yola ¢iki-

larak, calismanin ikinci (Hz) hipotezinin desteklendigi soylenebi-

lir.

Tablo 10. Mense Ulke imajinin Algilanan Kalite Uzerindeki Etkisini Ol¢-

meye Yonelik Regresyon Analizi Sonuclar1

Regresyon Analizi

Bagimsiz Degisken: Menge Ulke imaj1

Durbin-Wat-
R2 B P
son
Model 1,828 ,289
. ,000%
Mense Ulke Imajt ,561

Bagimli Degisken: Algilanan Kalite
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Mensge tilke imajinin algilanan kalite tizerindeki etkisine ba-
kildiginda, modelin anlamli (P=0,000) ve etkinin olumlu (0,561)
yonde oldugu Tablo 10’da goriilmektedir. Calismanin H» 1 hipo-
tezi desteklenmistir.

Tablo 11. Mense Ulke Imajinin Marka Farkindaligi Uzerin-
deki Etkisini Olgmeye Yonelik Regresyon Analizi Sonuglari

Regresyon Analizi

Bagimsiz Degisken: Mense Ulke Imaj1

Durbin-Wat-
son

R? B P

Model 2,146 ,614

Mense Ulke 1maj1 ,803 ,000%*

Bagimli Degisken: Marka Farkindalig:

Marka farkindalig1 tizerinde mense tilke imajinin etkisinin
olup olmadigi noktasindaki degerlendirmenin sonucunda,
mense tilke imajinin marka farkindalig: tizerinde olumlu (0,803)
yonde ve anlamli (P=0,000) bir etkinin oldugu Tablo 11’de goriil-
mektedir. “Mense tilke imajinin marka farkindaliginin boyutlari
tizerinde etkisi vardir” hipotezi (H>») kabul edilmistir.

Tablo 12. Mense Ulke Imajmin Marka Cagrisimlar1 Uzerin-
deki Etkisini Olgmeye Yonelik Regresyon Analizi Sonuglari

Regresyon Analizi

Bagimsiz Degisken: Menge Ulke Imaji

Durbin-Wat-
son

R2 B P

Model 2,052 ,469

Mense Ulke imajl ,734

Bagimli Degisken: Marka Cagrisimlar1
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Tablo 12 degerlendirildiginde arastirma modelin anlaml
(P=0,000) oldugu ve mense iilke imajinin marka cagrisimlarini
olumlu (0,734) bir bi¢cimde etkiledigi goriilmektedir. Buradan
yola ¢ikilarak, calismanin H» 3 hipotezinin desteklendigi sdylene-
bilir.

Tablo 13. Menge Ulke Imajinin Marka Sadakati Uzerindeki
Etkisini Olgmeye Yonelik Regresyon Analizi Sonuglari

Regresyon Analizi

Bagimsiz Degisken: Mense Ulke imaj1

Durbin-Wat-
son

R? B P

Model 1,759 ,208

Mense Ulke 1maj1 442 ,000%*

Bagimli Degisken: Marka Sadakati

Menge iilke imajinin marka sadakati tizerindeki etkisine ba-
kildiginda, modelin anlamli (P=0,000) ve etkinin olumlu (0,442)
yonde oldugu Tablo 13'te goriilmektedir. Calismanin H»4 hipo-
tezi desteklenmistir.

Sonug

Tiiketici beklentilerinin tiriin ve hizmet iiretme siireglerinin
merkezini olusturdugu glintimiiz diinyasinda isletmeler, tiiketi-
cilere doniik satin alma davranisinin nasil sekillendigini belirle-
mek ve bu dogrultuda iletisim ¢alismalar1 yapmak durumunda-
dirlar. Bu calismanin da merkezini olusturan ve tiiketicilerin sa-
tin alma tercihinde belirleyici faktdrlerden birisi olan mense tilke
imaji, marka olusumunda ve markamin degerlendirilmesinde
onemli bir etkiye sahiptir.

Gilintimiiz piyasalarinda markanin degerlendirilmesinde,
kimi zaman somut varliklarindan daha fazla degere sahip olan
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marka degeri, birkag farkli yontemle belirlenmektedir. Bu calis-
mada, yalnizca tiiketici bakis agisiyla markanin degerlendirilme-
sini ifade eden tiiketici temelli marka degerinin boyutlar1 bagla-
minda bir arastirma yapilmstir. Aaker (1991)'in marka degeri
yonetimi makalesinde belirttigi marka degerinin bes alt boyu-
tundan dordii (algilanan kalite, marka farkindaligi, marka cagri-
simlar1 ve marka sadakati) secilmis ve bu dogrultuda calismanin
tasarimi olusturulmustur.

Arastirmada anket yontemi kullanilmis ve anketin olusturul-
masinda Mohd Yasin ve arkadaslarinin (2007), Malezya’da yap-
tiklar1 galismada faydalandiklar: form kullanilmistir. Bahsi ge-
¢en calismada mense tilke imaji ile marka degeri iliskisi, elektro-
nik cihazlar baglaminda yapilan anket tasarimiyla ortaya ¢ikaril-
maya calisilmistir. Sonucta mense tilke imajinin, marka degeri ile
iliskisinin ve tizerinde etkisinin oldugu belirlenmistir. Bu calis-
mada da cep telefonu kullanicilar1 {izerinden, benzer yontemle
mense iilke imaj1 ile marka degeri arasindaki iliski ve mense tilke
imajinin marka degeri tizerindeki etkisi ortaya ¢ikarilmaya gali-
silmistir. Elde edilen verilerin analizinde benzer sonuglar ¢ikmig-
tir. Arastirmaya dair veriler su sekilde 6zetlenebilir:

Olgeklere yapilan Cronbach Alfa giivenilirlik analizinin so-
nucunda, mense tilke imaj1 6lgeginin giivenilirligi ,968 ve marka
degeri olceginin giivenilirlik degeri ,948 olarak sonuglanmis ve
degerler olceklerin yiiksek seviyede giivenilir oldugunu goster-
misgtir.

Her iki olcege uygulanan KMO and Barlett Test'inin sonu-
cunda mense tilke imaji 6lgeginin KMO degeri 0,903 (miikem-
mel) ve anlamlilik degeri 0,000; marka degeri 6lgeginin KMO de-
geri ise 0,958 (mitkemmel) ve anlamlilik degeri, mense tilke ima-
jinda oldugu gibi 0,000 olarak anlaml bulunmustur. Bu sonuglar
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Olgeklerin faktor analizi yapilabilecegini gosterdigi icin faktor
analizi uygulanmistir. Faktor analizi sonucunda mense tilke
imaj1 ve marka degeri altinda dort faktor (algilanan kalite, marka
farkindaligi, marka cagrisimlar: ve marka sadakati) olmak tizere
bes faktor belirlenmistir. Bes faktoriin alt boyutlar: baglaminda
degerlendirildiginde faktor ytiklerinin yiiksek seviyede oldugu
goriilmektedir.

Belirlenen bes faktor, mense tilke imaji ile marka degeri ve alt
boyutlar1 arasindaki iliskinin belirlenebilmesi icin korelasyon
analizine tabi tutulmustur. Korelasyon analizi sonucunda,
mense iilke imaj1 ile marka degeri ve alt boyutlarinin arasinda
anlamli ve olumlu bir iliskinin oldugu gortilmistiir. Bu iliskide
menge tilke imaj1 ile marka farkindalig1 arasindaki iliskinin ytik-
sek seviyede (,783) ve marka sadakati ile diisiik seviyede (,456)
oldugu belirlenmistir. Bu sonuglardan yola cikilarak, isletmele-
rin menge iilke imaj1 ile marka farkindaliginn iliskisinin ytiiksek
seviyede oldugunun farkina vararak iletisim galismalarina yon
vermeleri gerektigi soylenebilir.

Menge {tilke imajinin, marka degeri ve alt boyutlarma etkisi-
nin olup olmadig ve varsa eger derecesini belirlemek icin fak-
torlere regresyon analizi yapilmistir. Analizin sonucuna gore
mense tilke imajinin, marka degerine ve alt boyutlar: tizerinde
etkisinin oldugu goriilmiistiir. Mense tilke imajinin, marka far-
kindalig1 tizerinde daha fazla (B=,803) ve marka sadakati tize-
rinde daha az etkisinin (B=,442) oldugu tespit edilmistir. Bu so-
nugtan yola cikilarak, mense {ilke imajinin deger olarak artiril-
mas1, marka farkindaligim yiiksek seviyede artirmaktadir. Bu
nedenle isletmelerin mense tilke imajinin, tiiketicilerin satin alma

davranisinda 6nemli yeri olan marka farkindali1 tizerindeki et-
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kisinin farkinda olarak iletisim ¢alismalar1 yapmalar etkili ola-
caktir. Buraya kadar agiklanan hipotezlerin 6zeti asagida (Tablo
14) verilmistir:

Tablo 14. Hipotezlerin Ozeti

Hipotezler Uygulanan Yontem Sonug

Hi Hipotezi Korelasyon Analizi Desteklenmistir
HiaHipotezi Korelasyon Analizi Desteklenmistir
Hi2Hipotezi Korelasyon Analizi Desteklenmistir
His Hipotezi Korelasyon Analizi Desteklenmistir
Hi4Hipotezi Korelasyon Analizi Desteklenmistir
H» Hipotezi Regresyon Analizi Desteklenmistir
Hz1Hipotezi Regresyon Analizi Desteklenmistir
Hz2Hipotezi Regresyon Analizi Desteklenmistir
Hz3 Hipotezi Regresyon Analizi Desteklenmistir
Hz4Hipotezi Regresyon Analizi Desteklenmistir
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Girig

Alternatif medyanin ne oldugunu neden ortaya ¢iktigini an-
lamak i¢in medyanin islevlerinin ne oldugu ve bu islevlerini ye-
rine getirip getirmedigine bakmak gerekmektedir. Liberal ¢o-
gulcu goriise gore medyaya yasama, yiirtitme ve yargidan sonra
dordiincii giig olarak hiikiimetleri kontrol etme ve gozetleme is-
levi atfedilmistir. Boylece diistince pazar1 olusacak insanlar dog-
ruyu yanhstan ayira bilecektir (Ozer, 2012, s. 9). Ancak 19. yiiz-
yilin ikinci yarisindan itibaren medyada baslayan tekellesme fa-
aliyetleriyle birlikte medya, sermaye giicii ve iktidarlarin kont-
rolii altina girmeye baslamistir. Medyanin dérdiincii giig olarak
iktidarlar1 halk adma kontrol etmek yerine iktidarlar adina halk:
kontrol etmeye baslamasi, iktidarlarin bir kolu haline gelmesi,
gli¢ adina insanlar1 manipiile etmesi medyaya olan giivenin azal-

masina neden olmus ve alternatif medyaya ihtiya¢ dogmustur.
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Alternatif medyamin kuramsal kokeni elestirel kurama da-
yanmaktadir. Alternatif medyanin gercek anlamda kullanilmasi
ise 90'lara denk gelmektedir. ABD’de bir grup gazeteci medyaya
azalan giiveni geri kazandirmak icin alternatif medyaya yonel-
mistir. Alternatif medyanin ABD’de ortaya ¢ikmasimin nedeni
ise tekellesme ve ticarilesmenin yogun yasanmasi ve medyada
dezenformasyon ve mezenformasyonun yine fazla goriilmesin-
den kaynaklanmistir. 2000°1i yillarda internetin gelismesiyle al-
ternatif medya daha da gortiniir hale gelmeye baslamistur.

Alternatif medyanin amaci, ana akim medyada kendine yer
bulamayan, gérmezden gelinen ya da sadece bir trajedinin par-
cas1 oldugunda kendine yer bulan azinliklarin, kadinlarin, go-
cuklarin, LGBTI bireylerin, hayvanlarin ve ¢evrenin sesini du-
yurmaktir. Bu medyanin amaglari arasinda insanlara kendi so-
runlarina kafa yordurmalk, elestirel diistinmeye tesvik etmek, ha-
rekete gecirmek ve ¢o6ziim aratmak, haberlerin arka planindaki
gercekleri ortaya cikarmak bulunmaktadir. Ilkeleri arasinda ta-
rafsizlik degil, haktan ve ezilenden yana taraf olmak vardir. Al-
ternatif medya yavas habercilik ilkesiyle sorun ¢6ztime kavu-
sana kadar takip etmektedir. Akredite kaynak yerine ise kaynak
gesitligini tercih ederek daha ¢ok dogru bilgiye ulasmaya calis-
maktadir.

Alternatif medyay1 ana akim medyadan ayiran en temel fark-
lar ise, kiigtik 6lgekli olmasi, devletten ve pazardan bagimsiz ol-
masl, yatay yapiya sahip olmasi ve tahakkiim kurmaya calisma-
masidir (Bailey vd., 2015, s. 47-48). Alternatif medyanin alt dal-
larinda yurttas gazeteciligi, hak haberciligi, baris gazeteciligi, si-
vil toplum ve bedava gazetecilik bulunmaktadir. Hak haberciligi
ile dezavantajli gruplarin lehine sunum, insanlar1 kendi hakla-
rin1 savunmak adina miicadeleye yonlendirme, hak ihlallerini
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ortaya ¢ikarma amagclanirken, baris gazeteciligi ile catismali du-
rumlarda uzlasmaci yaklasimi ile taraflar1 ayirmadan insan hak-
larin1 gozeterek habercilik amaclanmaktadir. Yerel gazetecilik ile
olaylar1 yakindan takip edip insanlarin sorununa ¢6ziim bulmak
icin yetkililere baski uygulamaktadir. Sivil Toplum Orgiitleri ile
ise devlet ve halk arasinda koprii olusturarak ortak zeminde bu-
lusturmaya calismaktadir. Alternatif medya tiim bu yapisal 6zel-
likleriyle toplumun her tiirlii aksayan yoniine egilmekte ve ¢o-
ztiim odakli yaymcilik ilkesi gtitmektedir.

Bu ¢alismada da alternatif medyanin konularindan olan gevre
sorunlari ele alinmistir. Gliniimiiz diinyasinin, en 6énemli sorun-
larindan biri de cevre sorunlaridir. Ozellikle 19. yiizyilin ikinci
yarisindan itibaren gelisen endiistrilesmeyle birlikte ¢cevre tahrip
edilmeye baslanmistir. Kiiresel 1sinma, sera gazlarmin salinimi,
hava, su, toprak kirliligi, golleri yok eden asit yagmurlari, do-
gaya zararh tarim ilaglari, termik santraller, madenler, niikleer
enerji santralleri, yakin gegmiste yasanan Cernobil ve Fukus-
hima gibi ¢evre sorunlar1 yasanmistir ve benzer olaylar giderek
artmaktadir. Doga insan eliyle yok edilmektedir. Cevre sorunla-
ria dikkat cekmek farkindaligi arttirmak karar alicilar etkile-
mek ise medyaya diismektedir. Medya, gevre bilinci olusturmak
ve toplumu pozitif yonde harekete gecirmek acisindan hayati
Oneme sahiptir. Ancak ana akim medya ¢ikar gruplariyla iliski-
sinden dolay1 bagimsizligini kaybetmis ve ¢evre sorunlarin gor-
mezden gelmektedir. Cevreyle ilgili haberleri yapamamaktadar.
Bir maden ocag: sahibinin ya da bir niikleer enerji santrali sahi-
binin ayn1 anda medya kurulusu da bulunabilmektedir. Cevre-
medya-sermaye iliskisi bu haberleri yok saymalarina neden ol-
maktadir. Medyanin sermaye ile olan cikar iliskisi cevre haberle-
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rinin medyada gérmezden gelinmesine ve yok sayilmasina ne-
den olmaktadir. Ayn1 zamanda medya-sermaye arasindaki ilis-
kiler, medyadaki cevre sorunlarina yonelik haberlerin 6rtbas
edilmesine neden olmakta ve kamuoyunun dikkatini de baska
yone cekerek, medyada sahte giindemlerin iiretilmesine yol ag-
maktadir. Edward S. Herman, “Medyada Sirketlerin Diizmece
Bilimi” adli ¢alismasinda bu durumu soyle agiklamaktadir: “Si-
lent Spring kitabi, Love Canal felaketi veya Bhopal felaketi veya
denetleme skandal: gibi olaylar kisa stireli bir heyecan olustura-
bilir ancak medya sorunun kokenine inemez ve ABD karsit1 pro-
testolar Clinton'in cinsel hayat1 gibi daha 6nemli konular derhal
bu konunun 6niine geger” (Albert vd., 2007, s. 79).

Alternatif medya ise ana akim medyadan farkl olarak pazar
ve devletten uzaktir. Bu alternatif medyay1 daha bagimsiz kil-
maktadir. Cevre haberlerinde de toplumsal haberlerde oldugu
gibi haberlerini farkindalik yaratmak, kamuoyu olusturmak,
toplumu harekete gecirmek, siyasal ve gii¢ iktidarlarmi halk
adina kontrol etmek ve ana akim medyaya gercek gorevlerini ha-
tirlatmak adina konular1 dogru bir sekilde ele aldig: goriilmekte-
dir.

Alternatif Medya

Alternatif medya kavrami, neye alternatif oldugu sorusuna
net bir yanit vermedigi icin Christian Fuchs ve Marisol Sandoval,
alternatif medya oOlctitiniin elestirel olmasimi Onermislerdir
(Dagtas & Sirvanli, 2020 s. 25-27). Alternatif medyanin tanimai,
farkli bicimlerde yapilmistir. Kimi diistintir yurttas gazetecili-
ginde toplanmasini 6nermis, kimisi elestirel olursa alternatif olur
diye belirtmis, kimisi ise radikal medya olarak tanimlamustir.
Bunlara ek olarak “karsi medya, topluluk medyasi, bagimsiz
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medya, yeni medya, yerel medya, baska medya olarak tanimlan-
maktadir.” Bu kavramlardan anlasildig: tizere var olan medya
hegemonyas: disinda ve karsisindaki medyay1 gostermektedir.

Bailey vd., alternatif medyay1 cesitlilik ve iliskisellik kavram-
lar1 araciligryla acgiklamaktadirlar. Bu smiflandirma farkl tiir-
deki alternatif medya arasindaki sinirlarin bularukligini bir 6l-
clide yok etmeye ve mevcut gesitliligi net bir bicimde tanimla-
maya yoneliktir ve temelinde 6zcii ve iliskiselci yaklasimlar ile
bunlarin kesisimleri yer almaktadir (Taylan, 2012, s. 21). Bailey
ve arkadaslar1 kuramsal anlamda alternatif medyay1 tanimla-
maya yonelik dort fakli yaklasim oldugunu ileri stirmektedirler:

Birinci yaklasim, topluluga hizmet medyasi yaklasimidir. Bu
yaklagima gore, profesyonel olmayan kisiler medya organizas-
yonlarina igerik tiretebilir ve aktif bir kolektif yapilanma s6z ko-
nusudur. Alternatif medya, iceriklerin tiretilmesi stirecinde 6r-
glitlenmenin yani sira tiyelerinin katilimina imkan vererek kati-
Imm1 kolaylagtirmaktadir. Bu yaklasimda topluma hizmet 6n
planda yer alirken, yaymci ve topluluk arasindaki iligkide
onemli bir noktada bulunmaktadir (Demirtas, 2016, s. 121-122).

fkinci yaklagim, ana akima alternatif olarak alternatif medya
yaklagimidir. Ana akim medyadan farkli soylem sunmasi, hiye-
rarsi olmamasi, yatay yapilanmasi, karsi hegemonik sunumlar
sunmasi, hakim soylemin tasiyiciligini yapmamasi, devletten ve
piyasadan uzak olmasi ve kiictik ¢lgekli olmasi bu yaklasimin
unsurlarindandir. Bu yaklasim alternatif medyay1 ana akim
medyanin bir tamamlayicisi olarak gormektedir. Alternatif med-
yanin, ana akim medyaya oranla daha cesitli iceriklere ve gok
sesli bir yapiya sahip oldugunu ortaya konulmaktadir. Ayni za-
manda alternatif medya “ti¢tincii yol'un” medya mecralar1 igin
acik oldugunu gostermektedir (Bailey vd., 2015, s. 49-50).
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Uctincti yaklagim, sivil toplum medyast yaklagimidir. Sivil
toplum katiimcilik ve ¢ogulculuk gibi ilkesiyle demokrasinin
olusmasinda 6nemli bir yere sahiptir. Bu baglamda alternatif
medya sivil toplumun bu 6zelikleriyle bagdasan bir kavramdir
ve demokrasinin gelismesi adina gereklilik arz etmektedir (Sa-
lepcigil, 2022, s. 1591). Bu yaklasima gore sivil toplum medyasi
ticari medya ve devlet arasinda {igiincii bir alandur. ikisi arasinda
koprudir. Sivil toplum demokrasi i¢in 6nem tasir ve alternatif
medyanin bir parcasidir. Alternatif medya, tarafsiz bir tutum
alarak toplumun farkli kesimlerine kamusal alanda kendilerini
temsil etme firsatt sunarak makro-katilimin 6niinii agmaktadr.
Ayrica bu yaklasim alternatif medyayla devletin ve piyasanin
miicadelesini gozler 6niine sermektedir (Bailey vd., 2015, s. 57-
58).

Dérdiincii yaklasim ise, koksap medyadir. Bu yaklasimla,
medyayz sivil toplumla iliskilendiren tiglincti yaklasimdaki sivil
toplum goriistinden farkli olarak, alternatif medyanin kamusal
alan olusturmasina degil, farkli tarzda hareketlerden ve miicade-
lelerden gelen insanlarin bir araya gelip is birligi yaptiklar: bir
kavsak noktasi olarak goriilmesine vurgu yapilmaktadir. (Tay-
lan, 2012, s. 29-30). Rizom metaforu alternatif medyanin gorevini
ilk olarak, sivil toplumla iligkili orgiitlerin ve hareketlerin ke-
sisme noktast olarak betimlemektedir. Rizomatik baglar yerel
topluluklarm tabanlariyla iliski kurabildigi miiddetce alternatif
medya kuruluslarinin yerel ve yerel ttesi baglarla iliski kurma-
sma izin vermektedir. Hem sivil toplumla hem de devlet ve pi-
yasayla olan iliskiler alternatif medyanin kimligini karmasiklas-
tirmaktadir. Bu yaklasim ayni zamanda, rizom iginde gecerli
olan karmastk ve pozitifligin alternatif medyay1 niteleyen ana et-
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kenler oldugu ileri siirtilmektedir. Rizomatik medyanin karma-
sik hali alternatif medyay1 da karmasik olarak tanimlamaktadir.
Cunkii alternatif medyanin cesitliligi, diizenlenmesini ve kolay
kontrol edilmesini zorlastirmaktadir. Alternatif medya ayakta
kalabilmek adina devlet ve piyasayla da farkl: birtakim iliskiler
kurabilmektedir. Fakat bu durum alternatif medyanin istikrarimi
bozabilmekte veya Deleuze ve Guattari'nin (1987) ifadesiyle yer-
siz ve yurtsuzlastirici olarak goriilebilmektedir (Bailey vd., 2015,
s. 60-63).

Bailey ve arkadaslar: tarafindan gelistirilen bu doért yaklasim-
dan baska Christian Fuchs ve Marisol Sandoval’in 6znel, nesnel
ve diyalektik yaklasimi da bulunmaktadir. Fuchs ve Sandoval,
Giddens'in sosyoloji alaninda gelistirdigi 6znel ve nesnel teori-
sini alternatif medyaya uyarlayarak yeni bir tipoloji olusturmus-
lardir. Giddens’e gore nesnel teoriler toplumsal konulara odak-
lanirken 6znel teoriler aktorlere odaklanir (Kadioglu, 2021, s. 13).
Oznel ve nesnel iki farkli yaklagim bulunan bu tipolojide Sando-
val, alternatif medyanin amaci elestirel icerik tiretmek ve medya
tirtinlerinin genis kitlelere yayilmasi (nesnel) m1 yoksa medya
trtinlerini erisime agmak, igerige ulasimi yayginlastirilmas: ve
icerik tiretenlerin desteklenmesi mi (6znel) konusunu sorgula-
mistir (Tanriover, 2021, s. 101). Buna gore 6znel yaklasimcilar
icerikten ziyade medya aktorlerine odaklanmislardir. Medyanin
demokratiklesme ve siradan insanlarin sesini duyurma gtictine
dikkat cekmislerdir. Bu yaklagimlar alternatif medyay1 katilimci
medya olarak goriirler ve dzgiirlestirici giictinti katilimci pratik-
ler sayesinde gergeklestirdigini 6ne stirerler. Nesnel yaklasimci-
lar ise katilimcilig1 desteklemekle birlikte 6n kosul olarak gor-
mezler. Onlar katilimdan ziyade igerige odaklanirlar. Bu yakla-
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sima gore medyanin 6zgtirlestirici glicli ancak elestirel igerigi sa-
yesinde gerceklestirilebilir (Kadioglu, 2021, s. 13). Fuchs ve San-
doval bir baska calismasinda ise alternatif medyanin 6znel ve
nesnel yaklasimi arasinda diyalektik bir iligki oldugunu diistine-
rek alternatif medyanin elestirel bir medya oldugunu ileri stir-
miusglerdir (Tanridver, 2021, s. 101).

Alternatif medya teorisyenlerinden pek ¢ogu medyanin isle-
yisine, yatay orgiitlenmesi, reklam dis1 yollardan gelir elde et-
mesi ve katilimciliga izin vermesine odaklanirken, Downing,
Sloven, Albert, Rauc, Anderson gibi bazi teorisyenler ise alterna-
tif medyanin isleyisinden ¢ok icerigine 6nem vermislerdir. Bu
dustuntirlerin yaklasimini Sandoval ve Fuchs nesnel yaklasim
olarak degerlendirmistir. Bu diisiintirler alternatif medyay1 ge-
nelde ekonomi politik sistem elestirisi toplumsal hareketleri des-
teklenmesi {iistiinden degerlendirmislerdir. Bu yaklasimcilarin
gortsleri su basliklar altinda toplanabilir; “Karst hegemonya,
karsit kamusal alan olusturmasi, Neo-liberalizme meydan oku-
masl, dzglirlestirici sosyal degisime katki sunmasi ve sosyal si-
yasal eylemlerin savunucusu olmast” (Ozonur, 2020, s. 147).
Onde gelen nesnel teorisyenlerden Downing alternatif medyayi;
“hegemonik politikalar, 6ncelikler ve bakis acilarina kars: alter-
natif gorisi ifade eden, genellikle kiigtik 6lgekli ve degisik bi-
cimlerdeki medya olarak tanimlamaktadir.” (Downing, 2017, s.
20-21). Anderson ise alternatif medyayi, neo-liberalizme meydan
okuyan ve elestirel potansiyeli olan olarak tanimlamaktadir. Ra-
uch ise ana akima gore daha az reklam alan, daha elestirel icerik
sunan ve sosyal degisimi destekleyen medya olarak gérmektedir
(Ozonur, 2022, s. 150).

Fuchs ve Sandoval’a gore, alternatif medyanin en 6nemli kri-
teri elestirel olmasidir. Alternatif medya elestirel icerik iireterek
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toplumsal dontistimlere katki saglar ve gercek anlamda katilimci
toplum hedefine ulasmada yardimeci olur. Elestirel medya ezilen,
dislanan, géormezden gelinen, sdmiirtilen insanlarin bakis agisini
benimser, baski ve somiirii yapilarinin egemen sinifa fayda sag-
lamasi nedeniyle toplumsal miicadelelerle radikal bicimde do-
nustiiriilmesi gerekliligini savunur. Elestiri kapitalist toplumun
esitsiz, ezici ve katilimci olmayan yapisini gostermenin en iyi yo-
ludur. Elestiri katilimci bir tolumun olusmasinda doéniisiimlere
katki saglamak adina gereklidir. Kapitalizm toplumsal esitsiz-
lige ve baskiya neden oldugundan katilim kismen gerceklesebil-
mektedir. Teorisyenler bu gortiislerini Max Horkheimer’in elesti-
rel diistincenin temel gorevinin “tim bireylerin mutlulugu ol-
dugu ve bununda somiirti ve baskinin olmadigi bir durumda
olacag1” sav1 ile desteklemektedirler. (Sandoval & Fuchs, 2010, s.
16-17).

Ozetle, medyanin dordiincti glic olarak iktidarlar1 kontrol
etme, toplumu bilgilendirme, gelecekleri hakkinda karar alabil-
melerini saglama gibi gorevlerini tekellesme, ticarilesme ve med-
yada yogunlasma nedeniyle yerine getirmemesi, alternatif med-
yaya ihtiya¢ duyulmasina neden olmustur. Yine alternatif med-
yanin egemen medyada yer alamayanlar igin siginak konumuna
gelmesi, egemen medyanin ayrimci bir dil kullanmasinin ve top-
lumu ayristiran dil kullanmasinin engellenmek istenmesi, statii-
koyu desifre edici 6zelligi nedeniyle alternatif medyaya ihtiyag
vardir. Ana akim medyanin habercilik anlayisindaki yetersizlik-
lere bir tepki olarak dogan alternatif medyada habercilik anlayis:
sadece bilgi vermek degil toplumsal baglami giiclendiren anlami
da bulunmaktadir. Bu baglamda, haberi sosyal bir olgu olarak
tanimlayan bu yeni diistincede, haberler halki yonlendiren, sivil
toplumla birlikte hareket eden, olaylarin arkasindaki sebepleri
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halkin bilgisine sunarak onlar1 elestirel diistinmeye yonlendiren
ve bu anlamda demokrasi anlayisinin gelismesine katkida bulu-
nan, halkin yarari i¢in halktan yana taraf olan bir gértintim sun-
maktadir (Yildirim, 2012, s. 62-63).

Alternatif Medya Tiirleri

Alternatif medyanin tiirlerinden biri olan yurttas gazetecili-
ginin temel amaci, insanlar1 pasif izleyici konumundan ¢ikarip
demokratik stirece aktif olarak katilmalarini saglamaktir. John
Saffera gore bu gazetecilikten beklenmesi gereken, insanlarin
kendi sorunlarinin farkina vardirma, sorunlara kafa yormasini
saglama, sorunlarin ¢6ztimiinii istemek ve ¢6ziim bulana kadar
takip etmek, dislanmis azinliklarin sesi olmak, okuyucuyu izle-
yiciyi dahil etmek olarak degerlendirilmektedir. Yurttas gazete-
ciliginin esaslarini Incilay Cangoz soyle aktarmaktadir; “Yurttas
gazeteciligi haber tanimin1 genisletir, haber cercevesini yeniden
tarif ederek okuyucunun alakasini artirmayla ilgilenir, haberde
dengelilik okuyucular lehine yeniden tarif edilir, yeni bir oku-
yucu toplulugu olusturmaya calisir, okuyucularin gazetelerle et-
kilesim igine girebilecek yollar olusturarak gazetelerle yurttaslar
arasindaki mesafeyi kaldirmaya calisir.” Incilay Cangoz’e gore,
yurttas gazeteciligi yeni bir tiir degildir, basina kamu yararini
gozeterek yasama, yiriitme ve yargiyl denetleme sorumlulu-
gunu aktarmaktadir (Cangoz, 2003, s. 104).

Kisacas: yurttas gazeteciligi, medyanin halkin sesi olmayi-
sina, kar amaci giitmesine, elitlerin, iktidar giictiniin yaninda yer
almasina, halkin sadece siddetin bir parcasi oldugunda basinda
yer verilmesine, demokrasinin yok olusuna bir tepki olarak dog-
mustur. Ana akim medyanin gormezden geldigini gormek, so-
runun ¢6ztimii igin gerekli planlarin siyasilerce yapilmasin sag-
lamaktir. Yurttas gazeteciliginin amagclar ve tepkileri vardir. Bu
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amag ve tepkiler, ana akim medyada sanstirlenen iceriklere, duy-
gusuz ve tarafli gazetecilere kars1 bir durusu igerisinde barindir-
maktadir. Zira yurttas gazeteciligi, ana akim medyada yer veril-
meyen veya kiictimsenen haberlerin kitlelere dogru ve tarafsiz
bir sekilde verilmesiyle dogru orantilidir (Allan & Thorsen, 2019,
s. 53).

Alternatif medyanin 6nemli bir unsuru da hak haberciligidir.
Alankus, hak haberciligini su sekilde tanimlamaktadir; Hak ih-
lallerini g6z ard1 etmeyen, gérmezden gelinenleri haber yapmak
icin illaki bir hak ihlalinin konusu, 6znesi olmasin beklemeden
herhangi bir haberi yaparken hak ihlaline sebep olmayan bir ha-
bercilik tirtdiir (2007, s. 22). Hak gazeteciligi yapabilmek i¢in
devletten ve piyasadan uzak alternatif medya baglaminda sivil
toplum kuruluslari ile birlikte ¢alisan bir medya anlayis: gerek-
mektedir (Tosun, 2007, s. 83-93).

Hak Haberciliginin unsurlari su sekildedir;

*  Olay odakl degil sorun odakli haber sunumu
*  Dezavantajlinin lehine anlatim

¢ Insan Haklarmna yer verme

*  Hak orgiitlerine yer verme

*  Miicadeleye yonlendirme, yol gosterme

e Egitme (Yildirim, 2012, s. 77).

[rvan, baris gazeteciligini su sekilde tanimlamaktadir, baris
gazeteciligi catismali durumlarda catismay1 koriiklemek yerine
baris girisimlerine tesvik eden ve destekleyen insan haklarin go-
zeten ve evrensel gazeteciligi etigine 6nem veren gazeteciliktir
(hvan, 2012, s. 43). Baris medyasi ana akim medyanin 6tekileri
yok sayan inkar eden yapisina karsi, kendilerini ifade etmelerine
imkan saglayan medyadir (Coban & Yanikkaya, 2013, s. 17-20).
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Galtung baris gazeteciligi kavramini ortaya atmis ve baris gaze-
teciligini siddetsizlik olarak tanimlamustir. Galtung bu gazeteci-
likle insani duygularin, empatinin, yaraticilik ve siddetsizligin
onemini vurgulamaktadir (Aktaran: Kos, 2020, s. 131).

Alternatif medya alani olarak yerel medya yurttas gazetecili-
nin en iyi uygulanabilir potansiyeline sahiptir. Ragip Duran da
yurttas gazeteciligin en iyi isleyecegi yeri yerel medya olarak
gormektedir. Duran’a gore yerel medyada galisan gazeteciler
halki daha yakindan tanimakta, sorunlarini daha iyi bilmekte,
onlarla giinliik yasamda temas halinde bulunmaktadirlar. Nite-
kim ABD’de yurttas gazeteciligi uygulamalari yerel gazetecilikle
yapilmaktadir. Ancak yerel medya bu potansiyeli kullanama-
maktadir nedenleri arasinda, yerel medyanin ulusal medyaya
gore daha fazla maddi sikint1 gekmesi, basin ve yonetimin birbir-
lerini yakindan tanimalar1 yer almaktadir (Duran, 2003, s. 83-89).

Alternatif medyanin faaliyetleri ile sivil toplum kuruluslari,
kendi iletisim faaliyetlerini stirdtirme ve kendi deneyimlerini ge-
nis kitlelere iletme konusunda ¢nemli bir rol iistlenmektedir.
STKlar, toplumsal alandaki pek ¢ok sorun alaniyla ilgilenerek
toplumun en ug noktalarina kadar giden bir yapilanmaya sahip-
tir. STK’lar gtintimiizde bu faaliyetlerini alternatif medyanin
sunmus oldugu olanaklar ile gerceklestirmektedir (Aybars, 2020,
s. 6). Ana akim medyada kendi sorunlarin dile getiremeyen ve
seslerini kamuoyuna duyuramayan sivil toplum kuruluslars,
kendi alternatif yaym organlarini kurarak bu sorunu ortadan
kaldirma yoluna gitmektedirler. Alternatif medyanin olusturul-
masi seslerin daha genis kesimlere ulasmasina imkéan saglamak-
tadir. Alternatif yayimn organlarinin sivil toplum yapilarina sun-
dugu bir baska 6nemli katki ise, ana akim medyada da ifade fir-
satlarnin dogmasidir (Tekvar, 2017, s. 543).
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Cevre Sorunlari, Medya Sermaye, Cevre Sermaye ve

Medya Cevre iliskisi

Cevrenin Tanimi

Cevre, canli ve cansiz tim varliklar1 biinyesinde bulunduran
oldukga genis ve gesitli bir alan olarak karsimiza gtkmaktadir. In-
sanlardan hayvanlara, bitkilerden mikroorganizmalara kadar
pek ¢ok biyocgesitliligi kapsayan ve bu canli-cansiz tiim varlikla-
rin tek yasam alani olan ¢evrenin birgok tanimi bulunmaktadir.
Cevre, Webster Sozluigii'nde “bir organizmanin yasama ve gelis-
mesini etkileyen ve tiim dis sart ve faktorlerin toplami olarak ta-
nimlanmustir. Sirr1 Ering gevreyi, canli varliklarin hayati baglarla
bagl olduklari, etkiledikleri ve etkilendikleri mekan birimlerine
o canlmin veya canlilar toplulugunun ortami veya gevre denir”
seklinde tanimlamistir (Aktaran: Gérmez, 2020 s. 3).

Keles, cevreyi salt doga olarak algilamamakta ve cevrenin de
sadece insan, hayvan ve bitkiler gibi dogal 6geleri degil, dogal
olmayan 6geleri de igerisinde barindirdigini vurgulamaktadir
(Keles, 2016, s. 19). Keles, Hamamci, ve Coban ¢evre kavraminin
¢ok basit, anlagilir goriilmesine karsin anlamaya calistikga as-
linda goriindiigiinden daha karisik, kapsamli ve sinirlarinin be-
lirlenmesinin zor olduguna dikkat cekmektedir. Onlar ¢evreyi su
sekilde aciklamaktadirlar; cevre, insan etkinlikleri ve canli var-
liklar tizerinde hemen ya da uzunca bir siire i¢inde dolayli ya da
dolaysiz bir etkide bulunabilecek fiziksel, kimyasal, biyolojik ve
toplumsal etkenlerin belirli bir zamandaki toplamidir. Bu tanim-
lamayla ¢evrenin tiim alan ve siiregleri kapsadig1 goriilmektedir.
Kavrami daha iyi anlayabilmek igin tamimu derinlestirildiginde;
insanla birlikte tiim canlilar, cansiz varliklar, canli varliklarin ha-
reketlerini etkileyen kimyasal, fiziksel, biyolojik toplumsal 6zel-
likteki tiim etkenler gibi dgelere dikkat cekmek gerekmektedir.
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Ttum bu 6gelere bakildiginda ise ¢evre canli ve cansiz varliklarin
karsilikli etkilesimlerinin biittinti olarak tamimlanir (Keles vd.,
2009, s. 50-51).

Ekoloji ise “organizmalar ile ¢evre arasindaki iliskileri tiim
durumlar1 goz ontinde bulundurarak en genis anlamda incele-
yen bilimdir. Ekoloji tanimini ilk olarak 1866 yilinda Alman bi-
yolog Ernest Haeckel yapmustir. Haeckel ekoloji terimini, canli
varliklarin yasam alanlariyla olan tiim iliski biittintinii inceleyen
bir diizeni tamimlamak adina kullanmistir. (Keles vd., 2009, s. 46)

Cagdas ekoloji, canlilarin birbiriyle olan iliskisini arastiran bir
bilim dali olarak tanimlanmaktadir. Ekoloji biyolojinin bir alt da-
lidir. Ancak ekoloji glintimiizde sadece bir alt dal olmaktan ¢ok
daha kapsamli hale gelmistir. Cevre ve insan biliminin temelle-
rini olusturmaktadir. insan ve cevreyi arastiran disiplinler arasi
bir bilimdir. Cevre bilimi ekolojiden bagka bilim dallariyla da
iliskilidir. T1p, fizik, kimya, sistem bilim, ekonomi, mtihendislik
ve sosyal bilim gibi bilim dallarmi btinyesinde toplar (Kislalioglu
& Berkes, 2020, s. 19)

Cevre Sorunlar1 ve Cevre Felaketleri

Ekolojik sistem, canlilarla birlikte uyum iginde gelismeleri ve
varliklarini devam ettirmeleri icin gerekli sartlar biittinii olarak
tanimlanmaktadir. Bu sistemim bozulmasi ise ekolojik dengenin
bozulmas: anlamma gelmektedir. Ekolojiye insan miidahalesi
dengede degisime neden olmaktadir. Miidahale bazen dengede
yeni bir denge olustururken bazen biiyiik ¢evre sorunlar1 ortaya
cgikarmaktadir. fnsanhgm ilk yillarindan Sanayi Devrimi'ne ka-
dar doga degisime ugramis ancak kismi bir denge olusturmus-
tur. Sanayi Devrimi'nden itibaren dogaya insan miidahalesi art-
mis, ekolojik denge bozulmus ve canlilar i¢in tehlikeli hale gel-
meye baslamistir. Sanayilesme ve teknolojik gelisme cevrede
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tahribati hizlandirmis ve 6nce batili tilkelerde daha sonra da tiim
diinyada cevre sorunlar ortaya ¢ikmustir (Gormez, 2020, s. 4)

Gezegenin kaynaklarmin, ekonomik biiytime altinda tiiketi-
lerek kirletilmesi, yasam alanlarini sagliksiz kosullara birakmak-
tadir. Ayrica ekonomik biiytime ad1 altinda cevreye verilen zarar
bu bicimde ekonomik biiytime ile paralel ilerlerse, gezegenin,
ekolojik sistemin ve uygarligin sonunu ortaya ¢ikarma ihtimali
yesil dustintirler tarafindan yiiksek bir ihtimal olarak goriilmek-
tedir (Imga & Olgun, 2017, s. 44). Murray Bookchin bu anlamda
Marxin kapitalizmin kendisine yon veren tiretim icin tiretim,
biiytime igin biiytime amact nedeniyle kac¢inilmaz olarak top-
lumu yok etmek zorunda olan bir sistem oldugu goriistine katil-
digin1 belirtmektedir (Biehl, 2016, s. 186).

En 6nemli gevre kirlilikleri ise hava, su ve toprak kirliligidir.
Atmosferde kati, s1vi ya da gaz bicimindeki yabanci maddelerin
canlilarin hayatina zarar verebilecek veya onlarin yasamlari igin
gerekli olan maddi seylerden yararlanilmasimi 6nleyecek dlgiide
bulunmasi, hava kirliligi olarak tanimlanir (ﬂklhg, & Behcget,
2006, s. 66). Hava kirliligi, belirli kaynaktan atmosfere yayilan
kirletici maddelerin havanin dogal bilesimini bozmas1 sonucu
olusmaktadir. Sanayilesmenin ilk yillarinda gelismis {ilkelerde
goriilen hava kirliligi giiniimiizde az gelismis tilkelerde de go-
riilmektedir. Bunun sebebi gelismis tilkelerin gelismekte olan iil-
kelerde kirletici endiistri kurmalaridir. Gelismis iilkeler bu sa-
yede kirlenmeden kurtulmuslar ve dis alim saglamislardir. Az
gelismis tilkeler ise endiistri kaynakli kirlenmeden daha fazla et-
kilenmektedir. (Keles & Hamamci, 1998, s. 91-96). Hava kirliligi-
nin bir diger nedeni ise kentlesmedir. Kentlerdeki yoksullukla
iliskili olarak kalitesiz yakit kullanimi da hava kirliligine neden
olmaktadir (Condur & Comertler, 2010).
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Onemli gevre sorunlarindan biri de su kirliligidir. Su kirliligi
kirletici kaynaklar bakimindan ele alindiginda ti¢ kaynak s6z
edilmektedir. Bu kaynaklar, tarimsal atiklar, endiistriyel atiklar
ve evsel atiklardir. Evdeki ihtiyaglarin giderilmesi adma kullani-
lan sular, herhangi bir aritma sistemi kullanilmadan tuvalet, ka-
nalizasyon ve septik tanklarla ¢evreye birakilmaktadir. Ayrica
akarsu ve deniz alanlarina yakin yerlerde kurulan fabrikalarda
su kirliligine yol acan en 6nemli faktorlerden biri olmaktadir. Ta-
rimda kullanilan suni giibreler ve kimyasal ilaglarda sular kirle-
ten bir diger onemli etkenler arasinda yer almaktadir (Gormez,
2020, s. 54).

Cevre sorunlar1 arasinda toprak kirliligi de 6nemli yer tut-
maktadir. Toprak kirliliginin en 6nemli nedeni insan niifusunun
artmasi ve gevreye miidahale etmesidir. Toprak kirliligi insan
miidahalesi sonucu, topragin fiziksel, kimyasal, biyolojik ve jeo-
lojik yapisinin bozulmasi olarak tanimlanmaktadir. Toprak kirli-
ligi topragin yanlis kullanimi, giibreleme hatalari, tarimsal ilag-
larin kullanimi, sanayi ve tarimsal atiklarin ve artiklarin topraga
karismasi sonucu olusmaktadir. Toprak kirlenmesi dogrudan ve
dolayli gerceklesmektedir. Dorudan kirlenme atiklarin neden ol-
dugu kirlenme iken dolayli kirlenme atiklarin 6nce havanin ya
da suyun kirlenmesi bununda toprag: kirletmesi sonucu olus-
maktadir (Keles & Hamamci, 1998, s. 116-117).

Hava, su ve toprak kirliligi gibi cevre sorunlarmn yani sira
niifus, turizm, niikleer enerji, savas, bitki ve hayvan tiirlerinin
yok olmasi, giiriilti, tibb1 atiklar gibi sorunlarda bulunmaktadar.
Bunlarin disinda ekonomik sektore ait sorunlar bulunmaktadr.
Madencilik etkinlikleri, tarim ilaci kullanimi ve amaci disinda
toprak kullanimi, sanayilesme ve enerji tiretimi kaynakli sorun-
lardir. Diger bir sorun ise kiiresel boyuttaki sorunlardir bunlar:
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tehlikeli medde alim satimi, biyo korsanlik, ozon tabakasimun in-
celmesi, kiiresel iklim degisikligi ormansizlasma ve ¢ollesme gibi
sorunlardir. Cevre sorunlarmin en biiyiik nedeni, sanayilesme,
niifus artist ve kentlesme olarak belirtilmektedir (Keles, 2015, s.
9-12).

Cevre Felaketleri

Cevre felaketleri 2400 y1l 6ncesinde yasanmaya baslamis ve
gittikce boyutunu artirmustir. Sanayi devrimi ile birlikte kapita-
list sistem y1llar iginde gevre tisttindeki olumsuz etkisini daha da
¢ogaltmistir. Sanayilesmenin cevre tizerindeki olumsuz etkileri
ise bazi felaketlerle ortaya ¢ikmistir. Pensilvanya’da 1948 yilinda
stilfirik sis nedeniyle 20 kisi hayatini kaybetmis, kent niifusunun
yarisina yakini hastalanmigtir. 1952 yilinda Londra’da kis mev-
siminde ortaya ¢tkan sis 445 kisinin aniden 6liimiine neden ol-
mus, ilerleyen yillarda ise solunum yetmezIligi nedeniyle 4000
kisi daha yasamini yitirmistir. Gtiney Galler’de 1966 yilinda ko-
miir tozu ¢okmesi sebebiyle 144 kisi yasamini yitirmistir. Yine
ayn1 donemlerde Torrey Canyon adli tankerden yaklasik 875 bin
varil ham petrol Ingiltere'nin sularina sizmus, sizan petrolii te-
mizlemek i¢in deterjan kullanilmasi ise felaketin boyutunu daha
da artirmistir. (Roussopoulos, 2017, s. 34-35). Bu felaketlere iklim
degisikligi de eklenebilir. Iklim degisikligi giderek cigirindan
cikmakta ve buna bagh kurakliga, ekonomik kayiplara, goclere
ve canli tiirlerinin yok oldugu Altinci Kitlesel Yok olusa dair sa-
yisiz arastirma raporlari iklim krizine iyi bir 6rnektir (Madra &
Sahin, 2020, s. 28).

Diinya genelinde radyoaktif kirlenme sorunu 1950'1i yillarda
ABD ve SSCB'nin niikleer denemeleriyle ortaya ¢ikmistir. Bu de-
nemeler yasam alanlarindan uzak ve bos arazilerde yapilmistir.
Patlama etkisiyle atmosferin {ist tabakasina yayilan niikleer



182 Sahin & Yilmaz

maddelerin zararsiz oluncaya kadar orada kaybolacag: duistintil-
miistiir. Ancak ABD’li fizikciler bu demelerden kisa siire sonra
deneme alanindan uzak bolgelerde radyoaktif yagmurlar yagdi-
g1 kesfetmislerdir. Bu yagmurlarin sadece ABD “de degil diin-
yanin her yerinde yagdig: ve cesitli maddelerin ekosisteme ya-
yildig1 anlasilmustir.

Yine Cernobil felaketi de 6nemli ¢evre felaketlerindendir. Ni-
san 1986 yilinda Ukrayna'nin Kiev yakinlarinda bulunan Cerno-
bil Niikleer santralinde kaza meydana gelmistir. Kontrol hatas1
nedeniyle santralin merkezi erimis ve reaktorii yavaslatmak icin
kullarulan grafit ates almistir. Reaktoriin catis1 yanginda patla-
mis ¢cok miktarda sezyum, strosyum ve 1-131 gibi radyoaktif
maddeler gevreye yayilmistir. Cernobil radyasyonu yukar: at-
mosfere ulasmis buradan tiim diinyaya esit sekilde yayilmistir.
Patlama zamaru 35 kisi hayatin1 kaybederken takip eden 3 yilda
250 kisi, daha sonraki yillarda ise binlerce kisi yasamini yitirmis-
tir. (Kislalioglu & Berkes, 2020, s. 67-69)

Asit yagmurlar1 ormanlarin, nehirlerin gollerin yok olmasina,
tarihi eserlerin tahrip olmasina, toprak ve su 6zelliklerinin bo-
zulmasina neden olarak tiim canli yasamini olumsuz etkilemekte
dogal dengeyi bozmaktadir (Kant & Kiziloglu, 2003). Sanayi til-
kelerinin yarattig1 ve diger tilkeleri de etkileyen 6nemli bir ¢evre
felaketidir. Bu yagmurlardaki asit ¢ogunlukla komiir kullanan
sanayi bolgelerinden yayilan kiikiirtdioksitten ve araclardan ¢i-
kan azotoksit gazlardan kaynaklanmaktadir. Sanayi bacalarin-
dan ¢ikan kiikiirtdioksit stilftirik asit olarak yagmakta, bacalarin
daha ytiksek olmasi ise bu yagmurlarin riizgéar yoniindeki tilke-
lere gitmesine neden olmaktadir. (Kislalioglu & Berkes, 2020, s.
75-78).
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Cevre Hareketleri

Cevre hareketi icinde ¢esitlilik barindirmaktadir. Bu da cevre
hareketi i¢in kapsayici tek bir tanum yapilmasini zorlastirmakta-
dir. Cevre hareketleri olarak degerlendirilen gruplar farkli de-
gerlere, isteklere, 6rgiitlenme bicimlerine ve eylem planlarina sa-
hiptir. Cevre hareketleri bulunduklar1 bolgelerde baraj yapi-
mina, maden isletmeciligine, kirletici kuruluslarin faaliyetlerine,
niikleer tesislere, genetigi degistirilmis tirtinlere karsi miicadele
veren guruplardan, ¢evrenin korunmasi, iklim degisikligini en-
gellemeye yonelik tedbirler alinmas: gibi taleplerde bulunan
gruplara kadar genis bir toplumsal orgiitlenmeyi kapsamakta-
dir. Bu gruplarin talepleri de farklilik gostermektedir. Diizelt-
meci (reformcu) gruplar mevcut sistem icinde, tesislere aritma
sistemi kurulmasi, ¢evre sorunlarina karsi yasal yonetsel diizen-
lemelerin yapilmasini talep ederken koktenci gruplar var olan
diizenin ekolojik ilkeler dogrultusunda kokten degisimini iste-
mektedirler. Cevre hareketlerinin eylem stratejileri geleneksel
protesto, gosteri, dogrudan eylemlerin yan sira lobicilik yaparak
siyasal baski yontemlerini de kullanmaktadir (Mazlum, 2018, s.
194).

Castells’e gore, cevre hareketi icinde yer alan gruplarin soy-
lemleri, eylemleri ve siyasetlerinin ¢ok ¢esitli olmasi, toplumsal
bir hareket olarak goriilmesine ters diismektedir. Ancak, yine bu
yiizden bu gruplarin merkezsiz, ag odakli ve yayilmaci yeni bir
toplumsal hareket bigimi olarak konumlanmasi gevreciligi ta-
nmimlamaktadir. Castells gevreciligi yaratici kakafoni olarak de-
gerlendirmekte ve ok sesliliginden 6tiirii diger toplumsal hare-
ketlerden ayri tutmaktadir. Ona gore cevreci hareketlerinin
hepsi olmasa bile cogu ortak o6zellikler tasimaktadir (Castells,
2006, s. 221).
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Rootes ¢evre hareketini,” ¢evre sorunlar1 hakkinda ortak ilgi
ya da kimlik tarafindan motive edilen, ortak eyleme katilan, ku-
rumsal ve resmi drgiitlenmeleri olmayan gruplari i¢inde bulun-
duran, gayri resmi etkilesimlerin esnek ve kurumsallasmamuis bir
orgiitlenmesi’ olarak ifade etmektedir. Rootes’e gore, cevre hare-
ketleri kisaca, “gevresel yararlar gozetmede ortak eyleme katilan
insanlarin ve kurumlarin genis orgiitlenmesi” seklinde tanimla-
nabilir (Aktaran: Pehlivan & Sakaci 2018, s. 18).

Tiirkiye’de Cevre Hareketleri

Cevreciligin gelismesi Tiirkiye’de de diinyaya paralel olarak
artmustir. 1970'lerde yavas yavas gelismeye baslayan gevrecilik
1980’lerin ortasinda ve 90’larda daha fazla gelisme gostermis-
tir.2000'1i yillarda ise kiiresel boyuta ulasmistir. Cevreciligin ge-
lismesinde sanayinin gelismesi, artan niifus, enerji kaynaklar1 ve
bunlara bagh olarak bozulan ekoloji ve iklim degisikligi gibi
cevre sorunlari etkili olmustur (Mazlum, 2018, s. 212).

1960’1 yillardan itibaren goniillii kuruluslarin siyasi erklere
baski kurmaya baslamasi gevreye ilginin artmasma neden ol-
mustur. 1960’1 yillarda TMMOB'’ye bagli mimarlar ve miihen-
disler odalarindan bazilar1 ¢arpik kentlesme, hava kirliligi, ula-
sim, gecekondu gibi gesitli cevre sorunlarina ilgi gostermislerdir.
Bu meslek gruplariin disinda Ankara Hava Kirliligi ile Savas
Dernegi, Tiirkiye Ormancilar Dernegi, Tiirkiye Tabiatini Ko-
ruma Dernegi gibi bircok dernek yasamsal ¢evre sorunlariyla il-
gili calismalar yapmuislardir. 1970'lerden sonra ise gevrenin tek
yonuni degil tiim yoniiyle ele alan kuruluslar ortaya ¢ikmustir.
Tiurkiye Cevre Koruma ve Yesillendirme Kurumu, Tiirkiye
Cevre Vakfi gibi (Keles vd., 2009, s. 320-321).
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1972 yilinda diizenlenen Stockholm Konferans: tiim diinyay:
etkiledigi gibi cevre sorunlari, cevre-ekonomi-siyaset bagla-
minda Tirkiye'yi de etkilemistir. Hem cevreci orgiitlenmenin
gelismesi hem de devletin adimlar atmasiyla Tiirkiye’de cevreci-
lik iki koldan gelismistir Cevreci hareketler 70’li yillarda daha
¢ok yerel olarak gerceklesmistir. Ik protesto ise 1975'te Mur-
gul’daki Bakir isletmelerine ve ayni yil tarim alanlarina zarar
vermesi nedeniyle Samsun’daki Bakir izole tesislerine kars: dii-
zenlenmistir. Ttirkiye’de ilk genis katiliml1 protestolar ise 1977-
79 yillar1 arasinda Akkuyu’da Niikleer santral kurulmas: planla-
rma karsi yapilmustir. Bu protestolara yore halki, niikleer enerji
karsit1 olusumlar ve tilkenin genelinden gelen insanlar katilmis-
tir. Katilimin yiiksek olmasinda gesitli yayinlar ve hazirlanan ra-
porlar etkili olmustur. Akkuyu Niikleer santraline kars1 yapilan
protestolar cevreciligin kurumsallasmasinda etkili olmus ve si-
yasetin bir parcast haline gelmistir (Oztiirk, 2017, s. 447- 448).

80’li yillarda da gevreci toplumsal hareketler feminizmle bir-
likte 6n plana ¢ikmustir. Cevreciligin 1980'lerde 6n plana ¢ikma-
sinda iki 6nemli neden vardir. Bunlardan birincisi, siyasi neden-
dir. 80 Darbesi'nin yarattig1 toplumsal baskinin insanlar da bi-
reysel ve toplumsal yakinmayt, ideolojik bir yiikii olmadigindan
dolay1 cevre hareketiyle gostermelerine neden olmustur. Tkinci
nedeni ise ekonomik temelli nedendir. 1980’lerde tilkenin serbest
piyasa ekonomisine gegisiyle birlikte ekonomik etkinlikler dogal
cevre {izerinde baskisini artirmigtir. Ozellesme ile birlikte yati-
rimlarin yer secimlerinde yerel halkin ve gevrenin gérmezden
gelinmesi gevresel hareketleri tetiklemistir (Mazlum, 2018, s.
213).
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Yasanan bu gevreci gelismeler, siyasi alanda da gevre sorun-
larmnin tartisiimasina neden olmustur. Ilk kez 1988 yilinda Yesil-
ler Partisi kurulmustur. Partinin kurulus amaci “Demokratik bir
topluma ulasmak, yurttaslarin degisik alanlarda inisiyatiflerinin
olusmasini saglamak, diinya barisini savunmak ve her ne amagla
olursa olsun doganin bozulmasini engellemek” olarak belirlen-
mistir. Yesiller Partisi'nin hedefi, iktidar ya da koalisyon kurmak
degil, demokratik insan haklar1 ve gevreciligin savunucusu ol-
maktir (Gormez, 2020, s. 135).

1990’1 yillar gevreci hareketlerin kurumsallastigs, kitleselles-
tigi ve arttig1 yillar olmustur. 90'l1 yillarin en 6nemli cevre hare-
keti ise 1996'da Bergama’da siyaniir ile altin aranmasi igin agac-
larin kesilmesine kars1 yapilan protestolardir. Bu protestolar bii-
yiik yanki uyandirmis, dénemin 6nemli tartismalarindan biri ha-
line gelmistir. Gosteriler, Ankara yiiriiytisleri, maden sirketleri-
nin bolgeye girisini engellemek igin yapilan yol kesme eylemleri
ve bunlarin yani sira basinda ¢ikan yazilar protestolarin genis
capli ve cesitli olmasini saglamistir. Bu protesto, basinin da etki-
siyle ulusal boyutta sesini duyurmustur. 90’lr yillarin baslica
cevre hareketleri, madencilik ve hidroelektrik santrallerine karsi
yapilmustir (Oztiirk, 2017, s. 451)

2000°1i yillarda gevre hareketleri Tiirkiye’de hem yerel hem
de kiiresel anlamda gelismistir. Yerel cevreci hareketlerin yay-
ginlasmasinin sebebi neoliberal ekonomi politikalar1 sonucunda
dogal kaynaklarin yabanci sirketlere acilmasi, ozellestirilmesi,
kuralsizlastirilmas: gibi uygulamalarin cevre tahribati yaratmas:
ve toplumun tepkisine neden olmasidir (Mazlum, 2018, s. 216).
Bu donemde cesitli cevreci kuruluslar kurulmustur. Bunlar; Tiir-
kiye Ulusal Cevre Platformu, Akdeniz Cevre Platformu (AK-
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CEP), Ege Cevre Platformu, Marmara Cevre Platformu, Derele-
rin Kardesligi, GDO’ya Hayir gibi cevreci kuruluslardir. 2005 y1-
lindan itibaren ise cevre yagmasi ve katliami artmustir. Buna kar-
sin gevreci orgiitlenme ve eylemleri de artmis, yaygmlasmis ve
goriiniir hale gelmistir. Cevreci hareketlerin artmasinda 2013 y1-
linda gergeklesen Gezi eylemlerinin de etkisi olmustur (Aktaran:
Pehlevan & Sakaci 2018, s. 39).

Cevre ve Sermaye

Cevresel ¢okiise neden olan etkenlerin basinda kapitalist ser-
mayenin asir1 kar hirsi gelmektedir (Coban, 2020, s. 72). Sanayi
Devrimi'yle ortaya ¢ikan kapitalist sermaye, yerytiziinde top-
lumsal, ekonomik, siyasi ve bilhassa da ekolojik krizlere neden
olmustur. Toplumun, kapitalizmi idrak edememesi, bu sistemin
yer yiiziindeki her seyi kendisine benzeterek yok etmesine yol
acmustir. (Yurdanur, 2022, s. 9).

Kapitalist sistemin koruyuculugunu {istlenen uluslararasi
sermaye gruplariicin gevresel sorunlar énem arz eden bir mesele
olarak goriilmemektedir. Cevre duyarliligi bulunmayan serma-
yenin sadece ekonomik cikarlar1 ve somiirti arayislari bulun-
maktadir. Dolayisiyla gevre sorunlarinin ¢éziimii i¢in ¢aba sarf
etmek, uluslararasi sermaye gruplar icin pek de 6nemli bir du-
rum olarak goriilmemektedir. Cevre sorunlarinin ¢éztimii, ser-
maye gruplari icin stirekli kar akisinin durmasi veya verimliligin
diismesi anlamina gelerek, ayn1 zamanda kapitalist ekonomik
sistemin de hasara ugrayacagi sonucunu ortaya g¢ikarmaktadir
(Komiircii, 2020, s. 110).

Chomsky, kapitalist mantigin gezegeni yok edecek bir ger-
¢ege sahip oldugunu aktarmaktadir. Chomsky’ye gore sermaye,
her zaman 6zel kér sistemini stirdiirebilmek adma hareket et-
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mekte ve gevreyi de bu sistemin yagmaci mantig1 ile yikima sti-
riiklemektedir. Ciinkii sermaye cevreyi bu sistemle yikima ugra-
tirken, kendi kontrolii altindaki devletin de bu stirecte yaninda
yer almasim talep edip, kamuoyu karsisinda haksiz gortinmek-
ten kaginabilmektedir. Devleti, medyay1 ve kamuoyu 6nderlerini
bir arag olarak kullanan sermaye, asir1 kar tizerine kurdugu sis-
temin gevre sorunlarina sebep olmasini toplumdan gizleyebil-
mektedir (Chomsky, 2023, s. 49). Kapitalist ekonominin parcasi
olan devlet kurumlar1 veya kamuoyu onderleri, stirekli bir se-
kilde sermayenin ¢ikarlar1 ugruna hareket etmekte ve zaman za-
man da gevre duyarliligina sahip olan kisi veya kurumlarla da
miicadele edebilmektedir. Sermaye, bu 6zel kér sistemini stirdii-
rebilmek igin yerytiziindeki dogal kaynaklar1 diger gii¢c odakla-
rinin destegiyle birlikte somiirerek, geri doniilmez gevresel so-
runlara neden olmaktadir. Sermaye bu sekilde ilerleyerek, karsi-
sinda hicbir engel bulunmamasini ise bir firsata ¢evirip, yeryti-
ztindeki tiim kaynaklar1 diinyay1 yok etme pahasina somiirmek-
tedir (Komiirc, 2020, s. 110).

Cevrenin gelecegi, sermaye diizeninin buyurganligina dahil
edilerek doganin yikimi dahada hizlandirmaktadir. Sermaye,
yerkiirenin tirtinii olan insanlarin ¢evreyle olan baglantilarini ke-
serek, temelde yatan siirekli kdr mantigini devreye sokmak iste-
mektedir. Sermaye, tipki insanlar gibi cevreyi de bir “tiretim fak-
tort” olarak kullanmaktadir. Dolayisiyla bu durumda, sermaye-
nin ¢evreye yararin degil, daha ¢ok zararimin dokundugunu or-
taya ¢ikarmaktadir (Ataov, 2009, s. 57). Bu nedenle sermayenin,
teknoloji ve ekonomik imkanlariyla ¢evre sorunlarmi ¢dzecegi
veya iklim degisikligiyle de sonuna kadar miicadele edecegine
yonelik sundugu projeler, Chomsky ve Pollin’e gore tamamen
bir aldatmacadan ibarettir (Chomsky & Pollin, 2021, s. 57).
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Medya ve Sermaye

Iletisim araclarmm kitleleri yonlendirmekte oldukga etkili ol-
masl, sermayenin medya alanina da dahil olmasinmn oniinii ag-
mistir. Sermayenin medyaya sahip olmasiyla birlikte ticariles-
meye baslayan iletisim araglari, kamuoyunu seffaf bir sekilde ay-
dinlatmak yerine siirekli olarak kapitalizmin ¢ikarlarini gozet-
meyi amag¢ edinmistir. Glintimiizdeki medya yapist tamamiyla
siyasi ve sermayenin gozetimi altinda faaliyetini ytirtitmektedir.
Ayrica medya araglari, kamu yararindan ziyade sistematik ola-
rak sermayenin ¢ikarlarina hizmet eden bir sirket gibi yonetil-
mektedir. Artik giniimiizdeki medya aragclari, bilgiyi topluma
dogrudan aktarmak yerine, daha ¢ok kitleleri manipiile eden ve
kiiresel kapitalist sistemin faaliyet alanlarini genisleten bir ya-
pida yer almaktadir (Yaylagiil, 2013, s. 225).

Medya, egemen giiciin paydaslarindan olan sermaye grupla-
rinin ¢ikarlarint koruyan bir silaha dontsttrtilerek, kamuoyu-
nun her konuda bilgi sahibi olmamasini, sermayenin ¢ikarlarima
ters diisecek bilgilerin hasir alt1 edilmesini ve 6zel ¢ikarlarin
medyada daha giiglii bir sekilde yer almasini da saglamaktadir
(Erdogan, 2014, s. 285). Chomsky’'ye gore de biiytik sirketler
medyanin tamamini elinde bulundurarak, toplumun ¢ogunlu-
gunu kontrol altinda tutmaktadir. Medya araclarina sahip olan
sirketler, diger sirketlerle de biittinleserek kapitalist sistemi dolu
dizgin ytirtitmektedir. Chomsky’ye gore, medyay1 elinde bulun-
duran sirketlerin kendi izler kitlesini diger sirketlere sattig1 da
goriilmektedir. Medya, artik kapitalist sistemin temellerini sag-
lamlastiran ve koruyan bir yap: halini almaya baslamistir
(Chomsky, 2012, s. 12-13). Sermaye grubu, kendi ideolojilerini
topluma aktarmak adina da medya araglarini kullanmayzi tercih
etmistir. Medyanin, egemen sinifin elinde etkili bir ara¢ olma
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ozelligini tasimasi, iktidar sahiplerini dahada gticlendirmis ve
egemen ideolojinin toplumsal diizeyde etkili olmasini saglamis-
tir (Irvan, 1997, s. 104).

Edward S. Herman ve Noam Chomsky’ye gore ise medya
araglar, siyasi ve sermaye grubunun elinde toplanmistir. Medya
yapisinin miilkiyetinin tamamen sirketlerin elinde bulunmasi,
medyanin kiiltiir ve siyaset iistiinde de belirleyici etkilere neden
olmasina sebebiyet vererek, neoliberal goriislerin her alanda
hakim olmasmi da saglamistir (Herman & Chomsky, 2021, s. 17).
Herman ve Chomsky’nin medya yapis: {izerine aktardig1 bu go-
riisler, siyasilerin, sermayenin ve diger ¢ikar gruplarmin med-
yay1 bir propaganda araci olarak izleyiciler tizerinde kullanmasi
sonucunu ortaya ¢ikarmaktadir. Medyanin Kkitleler tizerindeki
etkisini goren iktidar sahipleri, kendi hegemonyalarim saglam-
lastirmak ve cikarlarini1 da olabildigince genisletebilmek adina,
medyanin tiim miilkiyetini ellerinde bulundurmak istemektedir-
ler (Rigel vd., 2005, s. 185).

Medyada meydana gelen bu tekellesme ve ticarilesme medya
sirketlerinin her alana yayilmasina neden olmustur. Bu durum
ayrica, medya ve serbest pazar alanlarmnin da daha gtiglii bir bi-
¢imde biittinlesmesini saglamistir. Dev medya sirketlerinin da-
hada giiclenerek kiiresel bir seviyeye yiikselmeleri, uluslararasi
alanda giiclii ekonomik figiirlerinde serbest pazarda yer alma-
sina yol acmistir. Medya ve sermaye arasinda meydana gelen bu
biittinlesme ise akabinde medyanin ve medya calisanlarinn tis-
tindeki bask1 ve kontroli daha ileri seviyelere ytikselterek, siya-
sal iktidarla gti¢lti medya sirketleri arasindaki olusabilecek ¢ikar
iligkilerinin daha fazla giiclenmesini ortaya ¢ikarmustir. (Ozgetin,
2020, s. 221). Medyanin bu haliyle, farkli goriis ve diistincelere
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yer vererek, kamu yararina yonelik bir yaymn cizgisinde ilerle-
mesi pek miimkiin goriinmemektedir. Atabek’e gore, sadece ser-
maye, siyasal iktidarlar ve diger baski guruplar tarafindan etkisi
altina alinmayan, giiclii ve bagimsiz bir medya kurulusu farkl
goriis ve disiinceleri kamuoyunun 6niine getirme yetenegine
sahip olabilmektedir (Atabek, 2002, s. 231).

Cevre ve Medya

Medyanin hazirlayip kamuoyuna sunmus oldugu haberler
sayesinde bireyler, icerisinde yasamis oldugu toplumu ilgilendi-
ren her konu hakkinda haberdar olmaktadirlar. Medyanin kamu
gorevi ise halki bilgilendirerek, egitmek tizerine olmalidir.
Medya, toplumda yer alan gruplarin taleplerini duyurarak, daha
genis cevrelere yayilmasini da saglamaktadir. Dolayisiyla gide-
rek agirlasan ve gelecek adina kaygi yaratan ¢evre sorunlarinin
da medyada yer almasi, kamuoyunun bilinglenmesi agisindan
onem tegkil etmektedir. Toplum, yaklasan tehlikenin biiytikli-
gunt hentiz kavrayamamis ve neler yapilmas: gerektigine dair
de bir ortak tavir gelistirememistir. Bu agidan medyanin cevre
sorunlarini bilgilendirici nitelikte kamuoyuna aktarmasi, tehli-
kenin boyutlarinin kavranmasini ve algilanmasini kolaylastir-
maktadir (Duman, 2012, s. 49-50). Bu bakimdan medyanin ¢evre
sorunlarina yonelik bilgilendirici yayin politikasi, bireylerin ve
doganin gelecegi adina énemli bir paya sahip olmaktadir.

Sanayi Devrimi'ne kadar insanlarin cevreye zarar teskil eden
fazla bir etkisi olmamistir. Ancak sanayilesmeyle birlikte cevre
sorunlari artarak devam etmistir. Sanayilesme beraberinde kent-
lesmeyi, niifus yogunlugunu, su, toprak ve hava kirliligini getir-
mistir. Sera gazi ve kiiresel 1sinma da yine sanayilesme sonucu
yasanmustir. Gittikce artan ¢evre sorunlari, bilimin gelismesi, ya-



192 Sahin & Yilmaz

zarlarin ¢evre sorunlarina dikkat gekmesi ise ¢evre bilincinin ge-
lismesine ve sonug olarak da cevre hareketlerinin yasanmasina
neden olmustur. Cevre sorunlarinin ekolojik dengeyi ve canli ya-
sami tehdit etmesi, sorunun biyukliguni gostermektedir.
Medya cevre sorunlarina dikkat gekmek, kamuoyu olusturmak,
farkindalik yaratmak ve halk: gevre ile ilgili konular hakkinda
bilgilendirmek bakimindan biiytiik bir éneme sahiptir (Sert, 2012,
s. 64). Insanlarin karar mekanizmalarinda tutum ve davranisla-
rinin bicimlenmesinde oldukca gliclii olan medyaya, ¢evre so-
runlarmin, ¢evre hareketlerinin topluma duyurulmasi ve toplu-
mun bilinglendirilmesi agisindan gereklilik duyulmaktadir
(Onar vd., 2022, s. 246).

Castells’e gore, insanlar fikirlerini iletisim aglarindan aldik-
lar1 bilgi ve gorsellere gore olusturmaktadir. Medya cevre bilin-
cinin arttig1 yillarda toplumun biiyiik bir bolumiiniin baslica
bilgi kaynag1 olmustur (Castells, 2016, s. 359). Nisbet ve Myers,
ABD’de yapilan medya arastirmalari sonucuna gore medyanin
gevre sorunlarina ilgisi ile bireylerin bu sorunlara dair gortisleri-
nin degismesi arasinda bir baglant1 oldugunu aktarmislardir
(Nisbet & Myers, 2007, s. 445). Cox’ta bunlara paralel olarak doga
ve cevre meseleleri ile ilgili bireylerin tutumlari, diistinceleri ve
davraniglarinin kitle iletisim araglarinin etkisi altinda oldugunu
belirtmektedir. Bu sekilde ¢evre sorunlarmin tartisildig: kamusal
alanlar yaratilmaktadir (Aktaran: Ataman & Erkmen, 2012, s. 10).

Nisbet ve Myers, medyanin ilgi gosterdigi meselelere insan-
larinda ilgi gostermesi arasindaki iliskiye atifta bulunarak soyle
ifadelendirmekteler; Higbir alanda bu iliski toplumlarin kiiresel
1sinmay1 énemli bir sorun olarak kabul etmeleri kadar agik de-
gildir. Ornegin kiiresel 1sinma ile ilgili calismalara bakildiginda
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1980°1i yillarmn ilk yarisinda medya cevre sorunlariyla ilgili az sa-
yida haber yapmustir. Bu donemde sera gazi ile ilgili yapilan an-
kete katilanlarin sadece yiizde 39'u sera gazi hakkinda bilgi sa-
hibidir. Ancak 1989 yilinda yasanan tarihin en sicak yazi ve med-
yanin bu olaya ilgi gostermesi, gok sayida haber yapmasi kiiresel
1sinma hakkinda bilgi sahibi olanlarin oranin ytizde 58’e ytik-
seltmistir. 1990'larda medyanin kiiresel 1sinmaya ilgisinin art-
mas! insanlarinda ilgisinin artmasma neden olmus ve halkin
ytizde 80 ila ytizde 901 kiiresel 1sinma hakkinda bilgi sahibi ol-
muslardir (Nisbet & Myers, 2007, s. 445).

ABD medyasinda gazetecilik normlarmin kiiresel 1sinma ha-
berlerini nasil bicimlendigi hakkinda arastirma yapan Boykoff
ve Boykoff'a gore, medya ¢evre sorunlarmnin tanimlanmasinda
ve yorumlanmasinda kilit bir 6neme sahiptir. Bilimsel bulgular,
genel olarak profesyonel dille yazilir ve bu dil de medya haber-
lerinde bir belirsizlige yol agmaktadir. Bundan dolay1 bilimsel
bulgularin insanlar tarafindan anlasilabilmesi icin gitinliik dile
cevrilmesi gerekmektedir. Toplumun, bilim hakkindaki gortisle-
rinin ¢ogunlugu medya tarafindan olusturulmaktadir (Boykoff
& Boykoff, 2007 s. 2-3).

Kris Wilson"un 1995'te yaptig1 bir arastirmada kiiresel 1stnma
ile ilgili bilgi kaynagmin biiyiik 6l¢tide medya oldugu belirtil-
mistir (Aktaran: Castells, 2016 s. 362). Yine Hansen’de cevre so-
runlar1 hakkindaki bilgimizin eger bir uzmanhgimz yoksa de-
neylerimize gore degil, kitle iletisim araclarindan aldigimiz bil-
gilere dayanmaktadir. Hansen’e gore, insanlarin kiilttirlerin gev-
reyi gorme farkina varma, iliski kurma sekillerinde medya
onemli bir rol oynamaktadir (Aktaran: Ataman & Erkmen, 2012,
s. 10).
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Dispensa ve Brulle’e gore, herhangi 6nemli bir konunun
medyada yer almadikca kamusal sdylem alanina girmesi veya
siyasal meselelerin bir parcas1 haline gelmesi pek miimkiin de-
gildir. Kitlere sunulan enformasyon akis1 hakkinda, bilhassa ¢ev-
resel riskler, teknolojiler ve girisimlerle ilgili enformasyon sagla-
mak adina medyaya bir bagimlilik s6z konusudur (Dispensa &
Brulle, 2003, s. 79). Castells ise, kitle iletisim araglarinin bir mese-
leyi one ¢ikarip bireylerin tavir degisikligine neden oldugunu
ileri stirer ve medyanin giindem belirleme mekanizmasmin dev-
reye girdigini belirtir. Arastirmalar medyanin kiiresel 1stnma so-
rununu insa etmesiyle uluslararasi politikalarda paralellik ol-
dugu gostermistir (Castells, 2016, s. 362). Castells gibi Hansen de
cevreyle ilgili politik kararlarin yine medyanin halk tizerinde ya-
rattig1 etki ve konuyla ilgili algilariin belirleyici oldugunun al-
tin1 ¢izmektedir (Aktaran: Ataman & Erkmen, 2012 s. 11).

Ozet olarak medya giindem belirleme, kamuyu bilgilen-
dirme, hassasiyet yaratma, harekete gecirme ve bilinclendirme
bakimindan hayati bir 5neme sahiptir. Medyanin hesaba katma-
dig1 ve giindemine almadig1 konular tartisilmayacagindan do-
lay1, sorunlarin ¢oztime kavusmasi da pek mumkiin goriinme-
mektedir. Arastirmacilarin da belirttigi tizere medya, gevre so-
runlarina egilmedigi takdirde sorunlarin ciddiyeti de toplumlar
tarafindan anlasilmamaktadir. Ancak medya, ¢evre sorunlarini
onemle ele aldig1 zaman karar vericilerin reaksiyon gosterdigi
goriilmekte, politik kararlarin ve ¢6ztim yollarinin da tiretilerek,
kamusal tartisma alanlarinin meydana geldigi ortaya ¢ikmakta-
dir. Medyanin milyonlarca bireye ulasmasi, yine ¢evre sorunla-
rinin 6neminin anlagilmasi agisindan biiytik bir avantaja sahiptir.
Medya, gevre iletisiminin 6nemli bir faaliyet alan1 olarak, birey-
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lerin bilinglendirilmesi ve ¢evreye yonelik konulara da aktif ka-
tilim saglamasi acisindan onemli bir konumda yer almaktadir
(Ors & Durgeg, 2022, s. 363).

Ana Akim Medya ve Cevre

Liberal teoride medya hiikiimetten bagimsiz bilgi kaynagi su-
nar ve tartisma alan1 yaratir bu nedenle medyaya demokratik bir
rol atfedilmistir. Farkli goriislerin 6rgiitlenmesi ve baski grupla-
rinin sesini duyurmasinda devlet ve halk arasinda koprii gorevi
gordugl dustntlen “medya dordiincti gii¢” olarak demokra-
siye katki saglayacagina inanilir. Curran bu baglamda medyanin
islevlerini soyle aciklar: kamuyu bilgilendirmek, hiikiimeti kont-
rol etmek, kamusal alan yaratmak ve halkin fikirlerini sunmak.
Bunlara ek olarak medyanin toplumlarin ortak degerini ifade et-
mek, halkin degisime uyum saglamasma katkida bulunmak,
haksizliklar: desifre etmek gibi ikincil gorevleri de bulunmakta-
dir (Aktaran: Ataman & Erkmen, 2012, s. 3). Ancak medya kapi-
talist sistemde sermaye olan bagliligindan dolay1 kendisine atfe-
dilen bu gorevi yerine getirmekte zorluk cekmektedir.

Son birkag on yildir ¢evre sorunlarinin endiistrilesmeye bagh
olarak artmasi konun giindeme getirilmesi gerekliligini dogur-
mustur. Cevre sorunlarini giindeme getirmek, toplumu bilgilen-
dirmek, farkindali1 arttirmak ve pozitif anlamda toplumu hare-
kete gecirmek icin medya hayati neme sahiptir. Cevreci grupla-
rinin amact ise endistri kuruluslar: istiinde medya araciligiyla
baski olusturmaktir. Medyaya kamuoyu olusturma, genis kitle-
lere ulasma, toplumun ilgisini sorunlara ¢ekme, tartisma alani
yaratma ve ¢oziim yollar1 bulma agisindan ihtiyag vardir. Ancak
medyanin gevre sorunlarini ve sorunlara karsi yapilan eylemleri
glindeme getirmesinde gesitli sorunlar ¢ikmaktadir. Bunlarin ba-
sinda medyanin sermaye ile olan iligkisi bulunmaktadir. Medya
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sermaye ile olan iliskisinden dolay1 bu ttir haberleri yapmaktan
kacinmaktadir (Sert, 2012, s. 3). Cevre haberleri dogas1 geregi
muhalif oldugundan dolay1 ana akim medyanin sahiplik yapisi,
siyasi iktidarlarla iliskisi, ideolojisi ya da yayin politikas1 nede-
niyle bu haberleri toplumla paylasmamaktadir. Bu ise sorunu-
nun aratarak devem etmesine eden olmaktadir (Onar vd., 2022,
s. 244).

Randy Show, bu durumu soyle aciklamaktadir. Medyanin
merkezinde yer alan haberler sirketler tarafindan belirlenir ve
gelirinin ¢ogunlugunu da reklam veren sirketler tarafindan kar-
silandigindan dolay1 ana akim medya eylemcilere iliskin haberi
glindeme getirmekten kaginirlar. Shaw’a gore bu durumda, ser-
maye gruplarimin neyin haber olup olmayacagi konusunda
medya iisttindeki denetimini karsimiza ¢tkmaktadir (Atamam &
Erkmen, 2012, s. 6-7). Siyasi ve ekonomik yapiyla baglantili olan
medyanin ¢ok sayida i¢ ve dis faktorlerden olustugu gortilmek-
tedir. Bu minvalde gazetecilik normlari i¢sel faktorleri ortaya ¢1-
karirken kurumsal yapisy, siyasi baglantilari, ekonomik zorluk-
lar ise dissal faktorleri ortaya gikarmaktadir (Yticeil, 2009, s. 58).

Sermaye, egemen konumunu medyay1 denetimi altina alarak
surdirmektedir. Ana akim medya da sermayenin haklarmi ve
cikarlarini normallestirerek kapitalist egemenligin korunmasina
yardim etmektedir. Edward S. Herman’a gore sermaye gruplari,
cikarlarmi kusursuz bir sekilde korumak adina medyaya, bilim
insanlarina ve reklam verenlere stirekli goz dag: vermektedir. Bu
goz dag1 yontemiyle islerini stirekli denetim altinda tutabilen
sermaye gruplari, medyada hangi konularin birincil olarak yer
alacagina dair bir tutum sergileyerek giindemi de belirleyebil-
mektedir. Herman bu noktada, gevreye ve insan sagligina biiyiik
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zararlara yol agan kimya end{istrisine 6zellikle dikkat ¢cekmekte-
dir. Herman’a gore ana akim medya, kimya endiistrisinin stirekli
kar hirs1 sonucunda gevreyi ve insanlar1 zehirlemesini, uygula-
mis oldugu yayin politikalari ile normallestirmistir. Herman ay-
rica, kimya endiistrisinin ¢ikarlarina uygun bir yayin politikasi
izleyen ana akim medyanin, kimyasal atiklarin yol agtig1 cevresel
tahribat1 g6z ard ettigini ortaya koymaktadir. Herman’a gore,
medyaya fon akisi saglayan, reklam sirketleri de bu yikim kiiltii-
rintin bir parcasidir. Ctinkti Herman, ABD medyasimi mercek
altina alarak yapmis oldugu analizinde, medyaya reklam veren
100 ulusal sirketin 31’inin kimyasal madde {ireten ve satan sir-
ketler oldugunu saptamistir. Herman, medyada sermaye haki-
miyetinin bir baska agik kanitin1 da medyanin ¢evreyle ilgili olan
kitaplardaki segici tavrinda kanitlamistir. Sermayeye ciddi bir se-
kilde karsi ¢cikan gruplarin goz ard: edilmekte oldugunu, serma-
yeyle uyumlu olanlarin ise medyada daha cémert bir muamele
gormis oldugunu da belirten Herman, Greenpeace tarafindan
yayimlanan Joe Thornton'un Science for Sale (1990) kitab1 hak-
kinda New York Times, Washington Post ve Los Angeles Ti-
mes'da hicbir tanitim yazis1 ¢itkmadigimi aktarmaktadir. Buna
karsilik Herman, Marcia Angell'in diizmece bilim hakkinda en-
distrinin bakis acisini yansitan Science on Trial (1996) adli kita-
binin ise New York Times'da ve Washington Post'da genis yer
buldugunu ortaya koymustur. Dolayisiyla ana akim medyanin,
halk sagligini ve gevre sorunlarimi gérmezden geldigini aktaran
Edward S. Herman, medyanin sirketler sisteminin bir pargasi
olarak kimya endistrisinin haklarin1 koruyarak ortaya ¢ikan
cevre felaketlerini normallestirmek tizerine bir yayin politikasi
izledigini belirtmistir. Herman’a gore, ana akim medya, kamu
yararini gozetmek yerine tipki evi koruyan bir bekgi kopegi gibi
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sirketlerin emrinden bir an olsun ayrilmamaktadir (Albert vd.,
2007).

Ana akim medyada gevre haberleri ele alinirken, siyasi ve
ekonomik egemenlik yapis1 goz ontinde bulundurularak islen-
mektedir. Toplum, meydana gelen gevresel riskler hakkinda de-
rinlemesine yeterli 6lciide bilgilendirilmeden, sadece medya igin
sahnelenen kisa siireli goriintiilerle oyalanmaktadir (Aktaran:
Ataman & Erkmen 2012, s. 11). Bu goriisti Castells’in su sozleri
pekistirmektedir. Biling arttirilma stirecinde medya ¢nemli bir
rol oynamaktadir. Ancak medya cevre haberlerini toplumda
kaygi yaratarak gekici hale getirir, bir yandan ¢evre sorunlarmi
aktarirken bir yanda da bu haberleri kendi ticari girisimlerinin
kurallar1 ve amaglarina uygun sekilde tiretir (Castells, 2016, s.
363). Cevreye yonelik haberlerin sekillenmesinde medyanin i¢ ve
dis faktorleri belirleyici bir rol iistlenmektedir. Cevre sorunlari
konusundaki uzmanlagsmanin smurliligi, gazetecilik normlari,
haberciligin kendi icerisinden kaynaklanan tiretim uygulamalar:
¢evre konusunun haber deger 6nceligi gazetecilerin mesleki tec-
riibeleri bu faktorler arasinda yer almaktadir (Ors & Durgeg,
2022, s. 368).

Ana akim medyada gevre sorunlar1 ve cevre hareketleri genel
olarak olumsuz, az siireli ve carpitilarak izleyicilere sunulmak-
tadir. Bu konuya yonelik Banu ve Erdal Dagtas ise su bulgulara
ulasmistir:

*  (Cevreye yonelik gosteriler ne kadar olumsuz ise med-
yada o kadar fazla haberlestirmektedir.

*  Cevre sorunlarma yonelik yapilan gosterilerin arka pla-
nina deginilmeden sadece gegirilmektedir.

*  Cevre sorunlarina karsi yapilan gosterilerle ilgili gerekli
bilgiler sadece iktidar sahiplerinden alinmaktadur.
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* Ana akim medyada cevre sorunlarma yonelik yapilan
gosterilerde otoritenin diizenini saglayan kolluk kuvvetlerinin
eylemleri pasif bir sekilde verilirken gostericilerin eylemleri ise
aktif olarak verilmektedir.

*  (Cevre sorunlarina karsi eylem yapan gruplar, ana akim
medyada olumsuz sifatlarla sunulurken, otoritenin diizenini
saglayan kolluk kuvvetleri ise mesru gtigler olarak daha olumlu
bir sekilde medya izleyicilerine sunulmaktadir (Aktaran: Sert,
2012, ss. 67-68).

Alternatif Medya ve Cevre

Cevre sorunlar1 insanlik igin, giivenlik ve 6zgtirliik kadar bi-
yiik bir 6neme sahiptir. Cevre sorunlarma kars: yapilan ¢evre
hareketleri hak arama girisimlerinin 6nemli bir gostergesidir.
Cevreci gruplar ¢evre somiiriisiinii insanligin somiiriisii olarak
gormektedirler (Davulcu, 2019, s. 35). Cevre hareketlerinin sesini
duyurmasi icin ve kamuoyu olusturmasz icin ise medyaya ihti-
yac1 vardir. Demokratik toplumlarda sistemin bir parcasi olarak
biitiin siyasal, ekonomik ve kiiltiirel isteklerin medyada temsili
saglanmalidir. Ancak medyanin sermaye ile olan iliskisi dolay1-
styla ana akim medya gevre haberlerini yapmaktan kacinmakta-
dir. (Sert, 2012, s. 67). Tiim toplumsal hareketlerde oldugu gibi
cevre hareketleri de dogasi geregi mubhalif ve sistem karsitidir,
bu da ana akimda temsilini sorunlu hale getirmektedir. Dolay:-
styla alternatif medyaya ihtiya¢ duyulmaktadir. (Davulcu, 2019,
s. 443).

Alternatif medya, egemen kapitalist medya bigimlerinin;
medya tretimine, icerigine, yapisina ve alimlanmasina kars: fa-
aliyet gosteren bir topluluk medyasidir. Alternatif medya ana
akim medya gibi kar amaci giitmemektedir. Medya tiretimi sii-
recinde sermayenin egemenliginin goriinmedigi alternatif
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medya, ezilenlerin, cevrecilerin. Otekilerin, kolelestirilenlerin so-
runlarini ve seslerini duyurmay1 6nceleyen karsi-hegemonya ve
kars1 bilgi ortamudir (Fuchs, 2010; Ozonur, 2022, s. 148). Rauch’a
gore alternatif medya haber tiretim stirecinde ana akim medya-
dan daima daha farkli yontemler izlemektedir. Alternatif medya
sunmus oldugu igeriklerde bireylerin yorumlayici bir tavir alma-
larin1 amaclamaktadir (Atkinson, 2015, s. 46). Alternatif medya
kokenlerinde kardan daha ¢ok fikirlerin dolasimu ile ilgilenir.
Gayri ticaridir, yaymnlarinin konusu toplumsal sorumlulukla il-
gilidir. Azinliklarin goriisleriyle ilgilenir ana akim medyada yer
almayan konulari isler (Atton, 2014, s. 31). Alternatif medyanin
bu 6zelliklerinden dolay1 toplumsal hareketler acisindan alterna-
tif medya vazgecilmez bir mecradir (Davulcu, 2019, s. 143).

Bu baglamda, cevre hareketlerinin ana akim ve alternatif
medyada temsilini arastiran Sertin arastirma kapsaminda “Ya-
lova Termik Santraline Hayr” kampanyasimi ele almistir. Aras-
tirma sonucuna gore: gergeklestirilen eylemler ana akim medya
da ya hi¢ yer almamis ya da eylemin amacindan ¢ok catisma
yonii 6n plana ¢ikarilmistir. Bu yiizden tiim toplumsal hareket-
lerde oldugu gibi gevre hareketlerinde de alternatif mecralar
olusturmak mecburi hale gelmistir. Alternatif medya olarak
ozellikle internet kullanilmustir. Internetin kullanimi cevre hare-
ketlerinin tarihinde en ¢ok kitlelere ulasmasini ve giiglii olmasini
saglamustir. Internetin yan sira fanzinler, yerel medya, sivil top-
lum orgtitleri ve sokak tiyatrolar1 da bu kampanya icin alternatif
medya olarak kullanilmistir (Sert, 2012, s. 74-75).

Ebru davulcunun siyasallasan ¢evre hareketlerinde alternatif
medya arastirmasinda yesil gazeteyi degerlendirmistir. Arastir-
masinin amaci yesil gazetenin alternatif medya olarak ¢evre ha-
berleri tistiinde durup durmadigidir. Arastirma sonucuna gore:
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yesil gazete de yapilan haberlerin yiizde 61" ekoloji/ gevre haber-
leridir. Bu haberlerin dogrulugunu kanitlamak i¢in gorsel argti-
manlar kullanilmustir. Argtimanlarin kullanilmasi haberleri an-
lagilir kilarken izleyici-okuyucu kitlesi {istiinde etki yaratmakta-
dir. Haber konular1 ise erozyon, tarimsal arazilerin korunmasi,
kiiresel 1sinma, sera gazi vs.dir. Ana akim medyadan yesil gaze-
teye en yakin haber sayisin1 Cumhuriyet yapmistir haber konu-
lar1 da yesil gazete ile paraleldir. Sabah ytizde 17,4 Hiirriyet ise
ytizde 10,7 ile en az ¢evre haberi yapan medya mecrasi1 olmustur
(Davulcu, 2019, s. 444).

Bunlarin disinda en énemli gevre hareketlerinden olan gezi
parki eylemlerini gelismelerini aktarmak icin kurulan Capul
TV’de cevre hareketlerinde ana akim ve alternatif medyanin ay-
rimini agiklayicr olacaktir. 2013 yilinda bir grup cevreci aktivistin
Taksim Gezi Parkinda agaglarin kesilerek ve yerine aligveris ya-
pilmasina karsi protesto etmeleriyle baglayan eylemler, polisin
eylemcilerin cadirlarin1 yakmasi, goz yasartict bomba kullan-
mas! ve orantisiz gii¢ kullanmasiyla kisa stirede biiytimiis ve
halk hareketine dontismiistiir. Protestolarin giderek arttig1 mil-
yonlarin sokaga dokildugi ve taksim meydanin barikatlarla
oruldiigu gin CNN Tirk'tin penguen belgeseli yaymlamasi
medyanin olaylar1 6rt pas etmeye calismasinin sembolii olmakla
beraber direnisin de simgesi haline gelmistir. Alternatif medya
kanallar1 karsi strateji olusturmus hiiktimet yetkililerinin acikla-
masi sirasinda penguen belgeseli yaymlamislardir. Protestocular
eylemleri gormezden gelen NTV oniinde toplanmis ve kanali
protesto etmislerdir. Yine ATV, Show TV, Sabah gazetesi 6niinde
de eylemler siirmiistiir. Ana akim medyanin olaylar1 gormezden
gelmesi, ort pas etmeye calismasina karsilik harekete katilanlar
kendi alternatif mecralarini olusturmuslardir (Yiiksek, 2015, s.
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65-65). Ataman ve Coban’a gore capul medya ana akim, ya da
alternatif Tuirkiye medyasinin bos biraktig1 veya gorevini layig:
kadar dolduramadig: alana igerik ve mekan anlaminda sahip
¢ikmis ve direnisin medyasi olmustur (Coban & Ataman, 2015, s.
96). Gezi eylemleri sirasinda Capul TV gibi kendi alternatif med-
yalarini kuranlarin yani sira sosyal medya aglar1 da (Twitter, Fa-
cebook, Tumblr, Vine) alternatif medya olarak aktif bir sekilde
kullanilmistir. Ana akim medyanin kendine uyguladig: sanstir
ve ozellikle Istanbul dist illerde direnisi gérmezden gelmesi polis
siddetinin de ytiksek olmasina neden olmustur. Bu durumlar ise
bir¢ok insanin herhangi bir zaman ve mekéan smur1 olmaksizin
cevresinde olan biteni vatandas gazeteciligi ile sosyal medyadan
sunmasini saglamistir (Sine, 2017, s. 110).

Sonug

Son yillarin 6nemli sorunlarindan biri olan ¢evre sorununun
kamuoyu tarafindan bilinmesi kisisel olarak alacaklar1 6nlemle-
rin yani sira karar alicilar1 da baskilariyla etkilemeleri gereklidir.
Kiresel 1sinma, niikleer atiklar, agir sanayilerin havay kirlet-
mesi, ozon tabakasinin incelmesi gibi gesitli sorunlar hem doga-
nin hem de tiim canlilarin hayatini tehlikeye sokmaktadir. Bu
nokta da kamuoyu olusturmak, halk: harekete gecirmek ve far-
kindalik yaratmak adina medyaya biiyiik gorevler diismektedir.
Ancak medya sermaye iligkilerinden dolay: bu haberleri yap-
maktan kagindig gibi dikkatleri de baska yone cekmektedir.

Alternatif medya yapisi geregi ana akim medyaya oranla
daha bagimsiz, 6zgiir ve halktan taraftir. Bu sebepten dolay1 top-
lumsal olaylarda oldugu gibi ¢evre sorunlariyla ilgili haberleri
de tiim yoniiyle ele almakta farkindalik yaratip kamuoyu olus-
turmaya ¢alismaktadir.
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Ancak alternatif medyanin kiigiik lgekli olmasi devletten ve
pazardan bagimsiz olmas: avantaj oldugu kadar dezavantaj da
olusturmaktadir. Biiytik kitlelere sesini duyurmasi bakimindan
olanaklari kisithdir. Internet yayinciligi yapan alternatif medya
mecralar1 ozellikle gelismekte olan {ilkelerde alt yap: sorunu,
bilgi agig1 makasinin derin olmasi ve okuryazar oranlarindaki
farkliliklardan dolay: biiytik kitlere ulasamamaktadir. Bu da ki-
sir bir dongiiye neden olmakta ve yine halkin ¢ogunlugu ana
akim medyanin etkisinde kalmaktadir. Fuchs ve Sandoval’'m da
onerdigi gibi alternatif medya mecralar1 pazardan uzak olmama-
lidir reklam geliri almas1 gerekmektedir sesini biiyiik kitlelere
duyurmak farkindalik yaratmak ve kamuoyu olusturmak adina.
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Atatiirk Déneminde Propaganda Aract Olarak Anadolu
Ajansi

Ahmet Murat KADIOGLU *

Girig

Glintimiizde 6nemli bir politik olgu olarak kabul edilen pro-
pagandanin kdkeni ¢ok eskilere dayanmaktadir. Propaganda ke-
limesinin kokeni Latince’de “bahgivanin taze bir bitkinin filizlerini
yeni bitkilere tiretmek icin topraga dikmesi anlamina gelen “propagare”
sozciigiine dayanmaktadir.” Bu da propagandanin belirli diistince-
leri yeniden yesertmek ve yaymak anlamina geldigini goster-
mektedir (Atabek, 2003, s. 5). Propagandanin gtinimtizdeki an-
lamiyla politik ¢alismalarda kullanilmasz ise I. Diinya Savasi'na
dayanmaktadir. Bu donemde propaganda calismalariyla 6ne ¢1-
kan Harold Lasswell (1927, s. 627) propaganday1 “belirgin sembol-
lerin manipiilasyonu aracili§iyla ortak tutumlarm yoneltilmesi” ola-

rak tanimlamaktadir.

*Dr. Ogretim Uyesi, OSTIM Teknik Universitesi,
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Genel olarak propagandayi1 toplumun diistince ve davranis-
larimi belirli bir goriisii veya davranisi benimsemeye tesvik ede-
cek sekilde etkileme gabasi1 olarak tanimlamak miimkiindtiir (Do-
menach, 2003, s. 17). 20. ytizyilda, L. ve II. Diinya Savaslar1 sira-
sinda propaganda biiyiik bir 6nem kazanmustir. Ozellikle Birinci
Diinya Savasi'nda propaganda giiciiniin etkisini kavrayan dev-
letler, bu gticti II. Diinya Savasi'nda ahlaki sinirlamalar1 tama-
men ortadan kaldirarak kullanmuslardir. Birinci Diinya Savasi s1-
rasinda, ugaklar propaganda icin 6nemli bir ara¢ haline gelmisti.
Ornegin, savasin sonlarina dogru Ingilizler, Alman cephesinin
zayiflatilmasinda ve cephe gerisindeki halkin savas karsiti moti-
vasyonunun bozulmasinda havadan atilan bildirilerin etkisini
kullanmislardir. 1918 yilinin Agustos ayinda, ingiliz ucaklar1
giinliik olarak Alman hatlaria en az 100.000 bildiri atacak se-
kilde diizenlenmisti. Bu uygulamanin en yogun 6rnegi Nortclif-
fe'de gortilmiistiir. (Ozsoy, 1998, s. 99, akt. Koseoglu ve Al, 2023).

Milli Miicadele Donemi’'nde, Mustafa Kemal Atatiirk ve ku-
rucu kadrolar, halkin destegini kazanmak ve mticadeleyi basa-
riya ulastirmak i¢in basin yayin araglarmin énemini fark etmis
ve bu alanda 6nemli adimlar atmustir. Bu dénemde, toplumun
bilinglenmesini saglamak ve gii¢lii bir propaganda ytirtitmek
amaciyla yeni yayimn organlari olusturulmustur. Bu araglardan
biri olan Anadolu Ajansi, savas stiresince hizli ve giivenilir haber
akisini saglamak amaciyla kurulmustur. Mustafa Kemal Ata-
ttirk’tin bizzat talimatiyla kurulan bu ajans, Milli Miicadele’nin
sesini duyurmak ve yanlis bilgilere kars1 dogru haberleri yay-
mak icin kritik bir gorev tistlenmistir (Ulusoy, 2004).

Istiklal Harbi sirasinda Tiirkiye’de kurulan ilk onemli kurum-
lardan biri Anadolu Ajansi'dir. Gazi Mustafa Kemal (Atattirk),
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ajansin kurulus amacim 6 Nisan 1920’de yayimladig1 genelgede
“kamuoyunun i¢ ve dis en dogru haberlerle bilgilendirilmesi”
olarak tanimlamustir. Ajans, Milli Miicadele stirecinde cepheler-
deki basarilar1 halka ulastirmis ve Turkiye Biiyiik Millet Mec-
lisi'nin kurulusunu duyurmustur. Boylece, ajans devletin resmi
sesini temsil eden bir organ haline gelmistir (Bengi, 2019).

Mustafa Kemal Atatiirk doneminde, kitle iletisim araglar1 hal-
kin bilgilendirilmesi, egitilmesi ve devlet politikalarimnin destek-
lenmesi acisindan onemli bir islev iistlenmistir. Ozellikle Ana-
dolu Ajansi, bu dénemin en 6nemli iletisim organlarindan biri
olarak, Milli Miicadele'nin ve Cumhuriyetin ideallerini kamuo-
yuna ulastirmada biiytik bir rol oynamistir. Propaganda, Ata-
turk doneminde sadece savasin veya politika kampanyalarimin
araci olarak degil, ayni zamanda ulusal birligi ve modernlesme
hedeflerini pekistirmek amaciyla da kullanilmistir. Bu stirecte,
devletin goriislerini destekleyen ve halki tesvik eden mesajlar
genis bir sekilde yayimlanmus, boylece milli biling gticlendirilmis
ve toplumda ortak bir hedefe yonelme saglanmistir. Atattirk'iin
bu dénemde uyguladig iletisim ve propaganda stratejileri hem
i¢ hem de dis kamuoyunu bilgilendirme ve yonlendirme amacin
tastyarak, yeni Tiirkiye Cumhuriyeti'nin temellerinin saglamlas-
tirllmasina katkida bulunmustur.

Propaganda: Tarihsel Seriiven

Oxford Ingilizce Sozltigii'ne (OED, 2011) gore, “propaganda”
kelimesinin kokeni 1572-1585 yillarina kadar uzanmaktadir. Pro-
paganda kelimesi ilk olarak "Congregatio de propaganda fide"
ifadesinde, yani "inanc1 yayma cemaati" anlaminda kullanilmis-

tir. Bu, Papa XV. Gregory tarafindan, Katolik Kilisesi'nin doktri-
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nini inanmayanlara yaymak amaciyla gorevlendirilmis bir mis-
yondur. O donemde propaganda, "belirli bir doktrini, uygula-
may1 vb. yaymaya yonelik bir organizasyon, plan veya hareket"
olarak tanimlanmustir. Yani, propaganda baslangicta bir tiir dini
telkin olarak tanimlaniyordu (Fitzmaurice, 2018). Propaganda te-
rimi ilk baslarda olumsuz ¢agrisimlar icermedigi en azindan Ka-
tolikler icermedigi goriilmektedir. Ancak Protestanlar icin bu te-
rimin kisa stirede olumsuz anlamlar kazanmistir. Kilise doktri-
nine bagl olarak belirli bir goriisii savunma amaci tagtyan komi-
tenin varligl, modern anlamda propaganda teriminin olumsuz
cagrisimlarinin bu orijinal kullanimdan tiiredigini diistindiir-
mektedir (Ellul, 1967; Walton, 1997).

Propaganda, koklii bir ge¢mise sahiptir ve antik bir sanat ola-
rak kabul edilir. Propagandanin kokleri insanlik tarihi kadar es-
kiye dayanmakla birlikte, bugiinkii anlamiyla propaganda ilk
kez Antik Yunan'da kullanilmaya baslanmustir. Antik Yunan'da
sofistler, propaganday1 s6z soyleme sanat1 kapsaminda icra et-
miglerdir. Daha sonra Sokrat, Demosthenes, Roma'da Cicero ve
4-6. yuzyillarda Cinli Sun Tzu ile Hintli Kautilya, propaganda
sanatinin ilk ustalar olarak one ¢ikmuslardir (Giirgen, 1990). Bu
teknigin, Demosthenes'in Makedonlara kars: yaptig1 sdylevlerde
bile izlerine rastlanabilir. Bununla birlikte, propaganda genis
capta ilk kez Birinci Diinya Savast sirasinda etkili bir arag olarak
kullamlmistir. Savasin son aylarinda "kagit kursunlar" olarak bi-
linen propaganda materyallerinin, kursun mermiler kadar etkili
oldugu iddia edilmektedir (Cantril, 1938).

Marlin'e (1989) gore, her iki diinya savasi sirasinda Miittefik-
ler, yalnizca diismarnun fikir olusturma faaliyetlerini propaganda
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olarak tanimlamis ve bu faaliyetleri biiyiik olciide yalanlar ola-
rak nitelendirmistir. Bu kullanim, 'propaganda’ terimine giglii
olumsuz ¢agrisimlar kazandirmistir. Propaganda literattirtinde
kelimeyi tarafsiz bir sekilde kullanmaya y&nelik bazi ¢abalarin
bulunulsa da bu olumsuz ¢agrisimlarin derinlemesine yerlesme-
sine engel olunamamuistir. Propaganda terimi, siklikla etik dis1 ve
mantiksiz olarak goriilen goriislere saldirmak i¢in kullanilan bir
silah haline gelmistir. Bu olumsuz ¢agrisimlar, propagandanin
hem kitlesel izleyiciyi aldatmay1 amagladigin1 hem de rasyonel
olmayan, duygusal argimanlara dayandigimni ima etmektedir
(Marlin, 1989).

Oxford Ingilizce Sozlugii, propaganday1 “ozellikle 6nyargili
veya yaniltici nitelikteki, belirli bir siyasi amaci veya bakis agisini
tanitmak veya duyurmak icin kullanilan bilgi” olarak tanimlar.
Ancak Stanley'e gore, bu tiir bir tanim ¢ok dar bir bakis acisini
yansitir; ¢linkii hiikiimetler ve diger kurumlar yaniltic1 veya yan-
lis olmayan propaganda da yapabilirler. Bu bakimdan propa-
gandanin bazen zorunlu olarak yaniltict veya yanlis olarak ta-
nimlabilmekte, bazilarinca propagandacilarin mutlaka diirtist
olmayan yontemler kullanmasi veya kotii amaclar: desteklemesi
gerektiginin savunuldugu goriilmektedir (Stanley, 2015, s. 42).

Caki'ya (2018) gore, propaganda kavrami iizerine yapilan
tiim tanimlar incelendiginde, propagandanin dort temel 6zelligi
one ¢ikmaktadir: Bunlar su sekildedir:

1. Planl ve Ama¢ Odaklidir: Propaganda, rastgele veya spon-
tane bir stire¢ degildir; aksine, belirli bir plana ve net bir amaca

dayarnur. Bu siireg, onceden belirlenmis hedeflere ulasmak igin
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stratejik olarak tasarlanir ve ytiriitiiliir. Propagandanin etkili ola-
bilmesi i¢in hedeflenen sonuglar dogrultusunda dikkatle plan-

lanmis mesajlar olusturulur.

2. Kitleleri Hedef Alir: Propaganda, bireysel diizeyde etkileme
girisiminden ziyade, genis kitlelere yonelik olarak tasarlanir.
Mesajlar, genis bir topluluk tizerinde etkili olacak sekilde sekil-
lendirilir ve yayilir. Propagandanin amaci, toplumsal davranis-

lar1 ve diistinceleri kitlesel 6lgekte yonlendirmektir.

3. Tek Yonlii lletisim Kullanir: Propaganda, cogunlukla tek
yonlii bir iletisim bicimidir. Bu stirecte, bilgi veya mesajlar, belirli
bir kaynaktan hedef kitleye iletilir, ancak bu iletisimde geri bil-
dirim veya karsilikli etkilesim genellikle yer almaz. Mesajlar, ali-
cinin katilimi veya sorgulamasina izin vermeyen bir sekilde su-

nulur.

4. Tkna Etmeye Odaklanir: Propagandanin temel amaci, hedef
kitleyi belirli bir diistince, tutum veya davranisa ikna etmektir.
Bu stirecte kullanilan tiim araglar ve mesajlar, kitlelerin inancla-
rimi ve eylemlerini degistirmeye yonelik olarak tasarlanir. Propa-
ganda, ikna giictinti artirmak igin duygusal ve psikolojik unsur-

lar1 sik¢a kullanar.

Propaganda ti¢ temel bicimde beyaz, siyah ve gri olmak tizere
3 farkl sekilde siniflandirilmaktadir (Cetin, 2014):

1. Beyaz Propaganda: Beyaz propaganda, genellikle dogrulugu
kanitlanmus bilgiler ve giivenilir kaynaklardan gelen mesajlar:
igerir. Bu tiir propaganda, izleyici ile giiven olusturmay1 amaglar
ve genellikle ulusal kutlamalar, vatanseverlik, uluslararas: spor
etkinlikleri gibi konularla iliskilendirilir. Ornegin, olimpiyat-
larda belirli tilkelerin sporcularinin basarilarinin vurgulanmasi

bu tiir propagandaya ornektir. Beyaz propaganda, kaynagmn
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acikca bilindigi ve giivenilir oldugu, ancak yine de izleyiciyi ikna
etmeye yonelik bir propaganda tiirtidiir.

2. Kara Propaganda: Kara propaganda, kaynagin gizli tutul-
dugu veya yanls bilgi ve aldatmaca iceren mesajlar yayildig: bir
propaganda tiirtidiir. Bu propaganda bigimi, genellikle buiyiik
yalanlar ve yaratici hilelerle doludur. Ikinci Diinya Savasgt sira-
sinda, Almanlarin Ingiliz halkinin moralini bozmak amaciyla
sahte radyo yayinlari yapmalari kara propagandaya bir 6rnektir.
Kara propaganda, izleyiciyi manipiile etmek icin sahte bilgi ve
giivenilir olmayan kaynaklar kullanir.

3. Gri Propaganda: Gri propaganda, beyaz ve kara propaganda
arasinda bir yerdedir. Bu tiir propagandada, kaynagin kimligi
belirsiz olabilir ve verilen bilgilerin dogrulugu kesin degildir.
Ornegin, Ozgiir Avrupa Radyosu'nun CIA tarafindan organize
edilmesi ve finanse edilmesi gibi durumlar gri propagandaya or-
nektir. Gri propaganda, genellikle kars: tarafi sasirtmak veya iz-
leyiciyi manipiile etmek amaciyla belirsiz ve muglak bilgiler kul-
lanir. Bu propaganda tiirii, modern reklamcilik ve siyasi kam-
panyalarda da yaygin olarak goriiliir (Cetin, 2014, s. 242-243).

Propaganda 6zellikle hiikiimetler tarafindan amaglarini ger-
ceklestirmek i¢in kullanmaktadir. Hiikiimetler propagandaysi,
vatandaslar1 kendi felsefelerine uygun hareket etmeye ve diisiin-
meye tesvik etmek ya da zorlamak, ayrica kendi imajlarin ve
olusturmak istedikleri ulus goriintiisiinii desteklemek ve stir-
diirmek icin kullanirlar. Propaganda, bireysel akil yiirtitmeyi ve
rasyonel secimi "bypass ederek" calisir ve bireylerin propagan-
dacinin mantigindaki ve mesajindaki dnyargilar: kisisel olarak

degerlendirmelerini engeller. Propaganda, korku, 6fke, tiztintd,
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sugluluk ve intikam gibi duygular1 hedef alarak kabulii mani-
ptile eder. Bu bakimdan propaganda, "biz" ve "onlar" gibi birles-
tirici ve ayristirict kelimeler, gorseller, sloganlar ve semboller,
mesajina elestirel diistince veya anlamu tizerinde derinlemesine
diisinme olmaksizin hizla destek ¢ekmek igin kullanilir (Kop-
pang, 2009, s. 121).

Milli Ajans: Anadolu Ajansi

Fransiz Devrimi'nin etkisiyle 6zellikle XIX. ytizyilin sonlar1
ve XX. ytizyilin baslarinda hizlanan milliyet¢ilik akimlari, yeni
bagimsiz devletlerin diinya sahnesinde yer almasini saglamistir.
Bu devletler, hakliliklarimi ve varolus nedenlerini hem i¢ hem de
dis kamuoyuna anlatabilmek, tanitim ve propagandalarini yapa-
bilmek i¢in donemin kitle iletisim araclarindan biiytik 6lctide
faydalanmislardir. Bu araglardan biri de haber ajanslaridir
(Bengi, 2019). Turk halkinin kurtulus miicadelesi verdigi do-
nemde karsilasilan en biiytik zorluklardan biri de iletisim eksik-
ligi olmustur. Savas kosullarinda iletisim, cephedeki basarilar
kadar kritik bir neme sahiptir. Halkin bilgilendirilmesi, aydin-
latilmas: ve bilinglendirilmesi gereklidir. Hem i¢ hem de dis ka-
muoyunun olusturulmasina ihtiya¢ duyulmustur. Bu ihtiyaci
fark eden Gazi Mustafa Kemal, dénemin en etkili iletisim arac1
olan telgrafa biiyiik 6nem vermis ve daha genis kitlelere ulasa-
bilmek amaciyla "fazilet adalar1" olarak nitelendirdigi yerel ba-
smi desteklemistir. Gazi Mustafa Kemal'in tizerinde durdugu bir
diger onemli adim ise bir haber ajansi kurmaktir. O dénemde,
Osmanli'dan alman imtiyazlarla faaliyet gosteren Havas Reuter
Ajansi, Ttirkiye'de etkin durumdaydi ve isgalci tilkelerin ¢ikarla-

rina hizmet eden yanli haberler yayimhiyordu. Bu yabanci ajans,
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Tirkiye'deki gelismeleri diinyaya garpitilmis ve olumsuz bir se-
kilde aktarmaktayd: (Bengi, 2012).

Milli Miicadele’nin basariya ulagmasi igin iletisimin 6nemi-
nin farkinda olan Atatiirk ve arkadaslari, gazetelerin tek basina
bu siirecte etkin olamayacagin farkinda olmuslardir. Ayrica ya-
banci haber ajanslarinin etkinligi karsisinda da rahatsiz olan Ata-
tirk, basta Anadolu olmak tizere tiim diinyaya duyurmak,
dogru ve diizenli bir sekilde bilgi akis1 saglamak ve ulusal Kur-
tulus Savasi'nin tim halk nezdinde basariya ulasabilmesi igin
Anadolu Ajanst'nin kurulmasi talimatini vermistir. Halide Edip
ve Yunus Nadi'nin ¢alismalariyla Ankara’da Anadolu Ajansi is-
minde bir kurumun kurulmast icin ¢alismalar baglamistir (Oz-
kaya, 1985).

Bu calismalarla birlikte Gazi Mustafa Kemal'in Hey'eti Tem-
siliye Reisi sifatryla 6 Nisan 1920'de yayimladig1 bir genelge ile
Anadolu Ajansi faaliyete gegmistir. Baslangicta dar bir kadro ile
calisan bagimsiz bir kurulus olarak islev gormiistiir. Gazi Mus-
tafa Kemal Atatiirk, Anadolu Ajansi'min kurucusu olarak ajansla
yakindan ilgilenmis ve ilk donemlerde yayimlanan haberleri biz-
zat incelemistir. Ajansin kuruldugu donemde Tiirkiye Buyiik
Millet Meclisi hentiz acilmadig1 i¢in Anadolu Ajansi'min bir ku-
rulus kanunu bulunmamaktadir. Anadolu Ajansi, Matbuat ve Is-
tihbarat Muidiiriyeti Umumiyesinin kurulmasindan sonra bu ge-
nel mudurligin biinyesinde bir mtdiirliik olarak faaliyet gos-
termeye baslamistir. Boylece ajans, devletin kurumsal yapisi
icinde yerini almistir (Bengi, 2012).

Anadolu Ajans1 Ankara’da kurulmadan once, Ulusal Kurtu-
lus Savasi’'na dair haberlerin Anadolu’ya ulasmasi konusunda

byiik bir talep vardi. Ornegin, Inebolulu gencler, 4 Nisan
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1919'da Mustafa Kemal Atatiirk’e, haberleri zamaninda alabil-
mek amaciyla bir mektup yazmislardir. Mustafa Kemal Atatiirk,
20 Nisan 1920’de verdigi yarutta, Anadolu’nun ihtiya¢ duydugu
haberlerin artik Anadolu Ajans: tarafindan saglandigini belirt-
mis ve genglerden bu haberleri koylere kadar ulastirmalarini rica
etmistir (Ozkaya, 1985). Mustafa Kemal Atatiirk, Anadolu
Ajansi’'na biiytik 6nem vermis ve haberlerin tilkenin ttiim kose-
sine yayilabilmesi igin biiyiik miicadele etmistir. Oyle ki 18 Ni-
san 1920’de Anadolu Telgraf Merkezi'ne gonderdigi genelgede
Mustafa Kemal Atattirk, Anadolu Ajansi’nin biiltenlerin ulasti-
rilmasindaki ihmali su ifadelerle “vatan sucu” saymustir: “Ana-
dolu Ajansimin bazi yerlere yayilmadig ve gonderilmedigi yolunda si-
kayetler aliyoruz. Anadolu'nun disaryla biitiin ilgisinin kesilmis bu-
lundugu su siralarda millet fertlerinin biitiin biitiin habersiz kalma-
mast amactyla tistlenilen bu hizmetin tiim telgrafcilarimzea da kabul
ve giiclendirilecegini siiphesiz addeder ve bu konuda yapilacak bir ih-
malin vatan sucu tegkil edeceginin bilinmesini arz ederiz.” (Anadolu
Ajansi, 2022).

Milli Miicadele Dénemi’'nde, Mustafa Kemal Pasa, Anadolu
Ajansi'nin etkili ve hizli bir sekilde ¢alismasina biiyiik nem ver-
mistir. Ajansin haberleri, gereken merkezlere zamaninda ve ak-
samadan ulastirilmasi igin 6zel bir titizlik gosterilmistir. Ana-
dolu Ajansi, ozellikle dis politika alaninda Anadolu’daki yerel
basin i¢in en 6nemli bilgi kaynag1 haline gelmistir. Hiikiimetin
kurdugu ve temel bir diizeyde faaliyet gosteren Anadolu
Ajansi’min Anadolu'nun tek haberlesme arac1 olarak kabul edil-
mektedir (Yust, 1995).
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Kurtulus Savasi sirasinda Anadolu Ajansy, haberlesme ve bil-
gilendirme agisindan kritik bir rol tistlenmistir. Ajansin hazirla-
dig1 haber biiltenleri, donemin teknik ve lojistik imkansizlikla-
rina ragmen, halkin dogru ve giivenilir bilgiye ulasmasin sagla-
mistir. Haber biiltenleri, Ankara’da teksir (sapirograf) yonte-
miyle ¢ogaltilmis ve gerek duyuldugunda elle yazilmistir. Bu
biltenler, halkin toplandig1 noktalarda, agac govdelerine veya
cami avlularindaki kara tahtalara yapistirilarak halka duyurul-
mustur. Ayrica, iletisim saglanabilen yerlere telgraf yoluyla ulas-
tirilmis, uzak ve erisimi zor koylere ise at sirtinda gorevli kurye-
ler araciligiyla tasinmistir (Girgin, 2002). Bu yontemler, dénemin
zorlu sartlart altinda Anadolu halkinin Milli Miicadele konu-
sunda diizenli olarak bilgilendirilmesini ve bagimsizlik miicade-
lesine olan inancmin korunmasini saglamistir. Anadolu
Ajanst’nin bu 6zverili galismalari, miicadele ruhunu diri tut-

mada biiytik bir etkide bulunmustur.

Lozan Baris Antlasmasi'nin imzalanmasi ve Cumhuriyet'in
ilaninin ardindan, Anadolu Ajansi, yeni dénemin ihtiyaglarima
uygun bir yapiya kavusturulmak istenmistir. Bu siirecte, ajansin
islevlerini daha etkili bir sekilde yerine getirebilmesi igin belirli
bir 6zerklik kazandirilmasi1 hedeflenmistir. 1925 yili biitge ka-
nunu olarak bilinen 1341 Senesi Muvazene-i Umumiye Kanunu
ile, ajansin bir 6zel kurum tarafindan "idare ettirilmesi" konu-
sunda Disisleri Bakani yetkili kilinmistir (m. 33). Bu diizenle-
meyle, Anadolu Ajansi, devletin dogrudan idari yapis1 disina ¢1-
karilarak, daha bagimsiz bir yapiya ge¢mistir. Sonug olarak,
Anadolu Ajansi, 1 Mart 1925te bir anonim ortaklik haline doniis-
turtilmustiir. Bu degisiklik, ajansin hem yonetim hem de faali-

yetler agisindan daha esnek ve bagimsiz bir bicimde calismasini
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saglarken, ayni zamanda haber yayini alanindaki profesyonelli-
gini artirmistir (Tiirk, 1977).

1 Mart 1925'te "Anadolu Ajans: Tiirk Anonim Sirketi" adiyla ye-
niden yapilandirilan Anadolu Ajansi, bu tarihten itibaren daha
kurumsal bir kimlik kazanmistir. Ajansin kurulus statiisii, top-
lamda 45 maddeden olusmakta, birinci maddede Ajans’mn temel
gorevi olarak “her tiirlti haberin toplanmas: ve Tiirkiye icinde ve
disinda yayilmasi.” yer almaktadir. Ayrica haber satisinin fiili bir
durum oldugu da vurgulanmistir (Alemdar, 1996, s. 67). Boylece,
ajansin yalnizca bir kamu hizmeti aract olmaktan ¢ikarak ayni
zamanda gelir elde eden bir kurum haline gelmesini saglamus,
boylece finansal stirdiirtilebilirlik agisindan énemli bir adim atil-
mustir.

Anadolu Ajansi, kurulusundan itibaren sadece bir haber
ajansi olarak degil, kurtulus miicadelesinin basariya ulasmasi ve
yeni Tiirk devletinin temellerinin atilmasi igin kritik bir misyon
tstlenmistir. Ajans, halki Milli Miicadele hakkinda bilgilendir-
mekle smirli kalmamis, aym zamanda yurtdisinda Tiirkiyenin
bagimsizlik miicadelesinin hakliligin1 duyurmay: da hedeflemis-
tir. Bu 6zelligi, Anadolu Ajansi'ni ticari veya siyasi hedeflerle ku-
rulan diger haber ajanslarindan ayirmustir. Ajans, bu misyonu
nedeniyle sadece bir haber kaynag1 degil, ayn1 zamanda bir Milli
Ajans olarak tanimlanmustir (Oral, 1968). Bu unvan, Anadolu
Ajansi’'nin ulusal bagimsizlik miicadelesine ve yeni devletin in-

sasina yaptig1 katkinin bir gostergesi olarak tarihe ge¢mistir.
Sonug

Propaganda, tarihsel siirecten bugiine insanligin en etkili ile-
tisim ve etkilesim araclarindan biri olmustur (Karakus, 2021).

Ogzellikle Tiirkiye Cumhuriyeti'nin kurulus asamasinda, Mustafa
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Kemal Atatiirk ve onun 6nderligindeki kadro, milli miicadele sii-
recinde propaganda faaliyetlerine biiyiik 6nem vererek toplu-
mun bilinclenmesini saglamakta énemli adimlar atmistir. Ata-
turk, propagandaya bu siirecte ordudan daha fazla 6nem ver-
mistir (Sakal, 2003). Bu siirecte yayimlanan gazeteler ve kurulan
haber ajanslari, halkin bilgilendirilmesi, ulusal kimligin giiglen-
dirilmesi ve bagimsizlik mticadelesinin yayginlastirilmasi acisin-
dan kritik roller tistlenmistir. Propaganda, yalnizca savas do-
nemlerinde degil, ayn1 zamanda ulusal birligi saglama ve mo-
dernlesme hedeflerini gergeklestirme amacinda da etkili olmus-
tur. Hakimiyet-i Milliye ve Irade-i Milliye gibi basin organlar,
kamuoyunu bilgilendirme, yaygin bir destek olusturma ve milli
bilinci pekistirme islevini yerine getirirken (Dogramacioglu,
2021; Mujdeci, 2014; Yiiksel, 2020), Anadolu Ajansi da devletin
resmi sesi olarak haber akisini saglama gorevini tistlenmistir (Sa-
hin, 2014). Bu dogrultuda, propaganda calismalar: hem i¢ dina-
miklerin giiclendirilmesine hem de dis diinyaya kars: verilen

miicadelenin basarisina 6nemli katkilarda bulunmustur.

Anadolu Ajansi, Milli Miicadele déneminde dogru bilgi ve
haber akisini saglama gorevini tistlenerek, bagimsizlik miicade-
lesinin 6nemli bir parcast olmustur. Ajansin bu faaliyetleri, do-
nemin propaganda ¢alismalarmin temelini olusturmustur. Hal-
kin, isgal kuvvetlerine karsi direncini artirmak amaciyla, "tam
bagimsizlik" ve "milli egemenlik" ilkelerinin 6nemi vurgulanmus;
bu dogrultuda halk bilin¢lendirilerek harekete gegirilmistir.
Milli Miicadele hedeflerine ulasmak igin halkla dogrudan temas
kurulmas: ve dogru bilgilerin zamaninda ulastirilmasi biiytik

onem tasimustir. Anadolu Ajansi, bu stirecte yalnizca bilgilen-
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dirme yapmakla kalmamis, ayni zamanda hasim giiglerin olum-

suz propagandalarina kars: bir denge unsuru olarak da rol al-

mustir. Halkin gtivenini kazanarak dogru bilgileri aktarmasi, mii-

cadele ruhunu canli tutmus ve bagimsizlik hedeflerini destekle-

yen giiclii bir iletisim araci olmustur (Caglak, 2023; Sakal, 2003).

Sonug olarak, Atatiirk doneminde 6zellikle Anadolu Ajansi ara-

ciligryla Milli Miicadele Dénemi'nde stirdiiriilen propaganda fa-

aliyetleri, yalnizca tarihsel bir degere sahip olmakla kalmayip,
ayni zamanda modern Tiirkiye'nin temellerinin atilmasinda da
belirleyici bir rol oynamuistir.
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gorsel unsurlar1 icermektedir. Bu tarz bir iletisim ile goriintii ve metin
aracilifiyla izleyiciyi bilgilendirebilmekte ve eglendirilebilmektedir.
Teknolojinin yogun kullanildig1 bu cagda, gorsel iletisimin tercih edil-
mesi kisa zamanda biiyiik etkiler yaratabilme giictinden kaynaklan-
maktadir. Grafik tasarim, film, TV, posterler, reklam panolari gibi gorsel
iletisim kaynaklari ilgi gekici sekilde gorsel iletisime katkida bulunabi-
lecek tasarim alanlarma ¢rnek olusturmaktadir. Ayrica, iletisimin en
eski yollarindan biri olan gorsel iletisim, sanat olarak da nitelendiril-
mektedir (ljaz, 2018; Riffe, 2005, s. 66; Sherin, 2012, s. 135)

Gorsel iletisimde mesajlarmn etkili ve cekici olmasi i¢in kompozis-
yon, renk, doku, sekil gibi tasarim unsurlar: kullanilarak olusturulan
gorseller araciligiyla bilgi, fikir ve duygular iletilmektedir. Grafik tasa-
rim baglaminda kullanilabilen gorsel iletisimde esas amag, izleyiciye
mesaji net olarak iletmek, izleyiciyi etkilemek icin gticlii gorseller yarat-
maktir (Wenny vd., 2023, s. 42). Bu gticlu gorselleri gorsel iletisimi sag-
layan tasarimci olusturmaktadir. Gorsel iletisim tasarimcisinin amaci,
anlasilir yaz tipleri, renkler, semboller, resim, fotograf gibi unsurlar
kullanarak mesajin alinmasi, anlasilmasi ve cevaplanmasi i¢in hedef kit-
leye uygun gorsel formatlar olusturmaktir. Bu olusturulan format, he-
def kitlede etki yaratirsa o zaman tasarimci basarili olmaktadir (Samp-
son & Sampson, 2020, s. 31).

Gorsel iletisim tasariminda, hedef kitlenin ikna edilmesi ve mesajin
cekiciligi agisindan incelenmesi gereken alanlardan biri de sayfa tasari-
mudir. Sayfa tasarimi, basili ve dijital ortamlarda yapilan ¢alismalarda
kullanilmaktadir. Gazeteler, hem basili hem dijital ortamda sayfa tasa-
rima ciddi ihtiya¢ duymaktadir. Gazeteler, genel olarak giincel haberleri
glnliik yayin yapan iletisim araclar1 olarak ifade edilebilir. Ancak daha
detayli bakildiginda gazete ve okur arasinda bag olusmalidir ve bu bag:
olusturmak icin haberlerin okura ilgisini ¢ekecek bir bicimde aktaril-
mast gerektigini anlamak gerekir. Bu durumda haberlerin nasil tasarla-
nacag ve nasil okura sunulacag sorular1 ortaya ¢ikmaktadir. Haber, ti-
pografi, fotograf, bosluk, gorseller vb. unsurlar ile bir biitiin olarak
okura bir mesaj iletir. Tasarim ile bu biitiinliik sayfaya aktarilarak, mesaj
ilgi uyandiracak sekilde yerlestirilir.
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Gazete sayfa tasarimi sadece tipografiden ya da fotograftan olusan
bir anlayis degildir. Gazete sayfasi tasarlanirken goérsel unsurlara, fotog-
rafa, bosluga haberlerin kendi icinde ve diger haberlerle arasindaki bii-
tunliige dikkat edilmelidir. Tipografik unsurlarin okunabilirligi sagla-
yabilmesi, fotografin haberle ilgili olmasi, renklerin dikkat ¢cekmek ve
etkilemek icin kullanilmasi, boslugun karmasay1 engelleyerek biittinles-
tirebilmesi ya da ayristirabilmesi tasarimda biitiinliik olusturabilecek
0zen gosterilmesi gereken tasarim kurallaridir. Calismada ulusal gaze-
telerin birinci sayfa tasarimlari incelenmistir. Calisma igerik analizi yon-
temi ile gerceklestirilmis ve 6rneklem olarak da Hiirriyet, Milliyet, Sa-
bah, Sozcti ve Tiirkiye gazeteleri secilmistir.

Gorsel Iletisim ve Gorsel letisim Tasarimi

Gorme, kisinin sahip oldugu 6nemli bir yetidir. Insan beyni goriin-
tiyl kelimelerden 60.000 kat daha hizl1 isleyebilmektedir; beyne iletilen
bilgilerin ytizde 90'1 gorsel olmasi da bu durumun 6nemine dikkat ¢ek-
mektedir. Goriilen nesnede kisinin bilgisi, istekleri, ¢ikarlari, zevkleri
bulundugu icin bilme isteme inanma durumlarin da ortaya ¢ikarmak-
tadir. Gorsel bilginin faydasi, kitlenin bilgiyi daha iyi hatirlamasini yar-
dimc1 olmasidir. Insanlar, arastirmalara gore gordiiklerinin ve yaptikla-
riin %80ini hatirlamaktadir (Lyall vd., 2023, s. 2; Leppert, 2009, s. 20-
37). Bu oranlar dikkate alindiginda, gérmenin 6nemi ortaya ¢ikmaktadir
ve bir mesaj iletilirken gorsel bir dil kullanilmasi, mesajin hatirlanmasi
ve hizli islenmesi durumlarina katk: saglamaktadir.

Gorsel dil iletisiminin ge¢misine bakildiginda, bir insanin bir baska-
smin bulmak icin kuma biraktig: ilk isaretten beri kullanildig goriil-
mektedir. Silahlar, hayvanlar gibi giinliik yasamda yer alan unsurlarin
resimsel ifadeleri gorsel iletisimin en eski bigimleridir. fletisim kurma
isteginin artmasiyla bu resimler diistinceleri aktarmak icin birlestiril-
mistir. Gorsel dil, zamanla gelismistir. Bireyin biraktig1 iz, kendinden
sonra bile goriilmeye ve anlasilmaya devam etmistir. Konusulan dilin
gorsel kaydi uygarligin ve bireyin gelismesini saglamistir (Arntson,
2007, s. 95).

Gecmisten bugtine akimlar, yontemler, sanatcilar, eserler ve hikaye-
ler, gorseller tiretmeye devam etmekte ve gorsel iletisim, iletisimin en
dogal ve temel hali olmakta, insanlarin davranislarimi etkilemek ve y6n-
lendirmek icin kullanilmaktadir. Gorselin ve gorsel ifade cesitlerinin
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merkezde oldugu bu donemde gorsel iletisim tasarimi da 6ne ¢ikmak-
tadir. Tasarimda farkli yontemlerin kullanilmasiyla farkh ifade alanlar
ortaya ¢ikmustir. 21. ytizyilda gazete, televizyon, dergi, reklam, sinema
ve gliniimiizde yogun bir sekilde kullanilan internet araciligiyla diin-
yada onemli bir gorsel etkilesim yasanmaktadir (Baran, 2017, s. 229;
Kozlu ve Benugur, 2014, s. 235; Dur, 2015, s. 444).

Cagdas kiiltiirde gorsel iletisim, oldukga baskin bir iletisimdir. Bu-
nun nedeni gorsel dil yapisinin, sozel dil yapisindan ¢ok daha kiiresel
bir karaktere sahip olmasidir. Boylelikle, hedef kitlenin tepkilerini ve
farkli gorsel unsurlarla etkilesimlerini incelemenin 6nemi, bir hedef kit-
lede en iyi sonucun nasil almacagimi belirlemede bir kez daha ortaya
¢ikmaktadir. Bu kiiresel karakter gérsel unsurlardir ve bir gériintiintin
biittinliigtint ve ifade kalitesini olusturan olgulardir. Bunlar, temel un-
surlar olarak ayrilir: “¢izgi, renk ve sekil, bilesik unsurlar: form, mekan
ve kompozisyon, bagimli unsurlar: tekrar, bakis acis1 ve an ve son olarak
maddi unsurlar: dokular, teknikler” seklindedir (Velders vd., 2007). Bu
unsurlarin etki alan1 oldukga genistir.

Gorsel tasarimda, renklerin, desenlerin ve yapilarin gorsel algist ta-
sarimun etkisi agisindan 6nemlidir ¢linkii gormek, gordigiint anlamak
ve bundan etkilenmek siirecleri bulunmaktadir. Gorsel tasarimci, bu
acidan hem sanat ve tasarimi hem de algisal psikolojiyi iyi bilmelidir.
Algy, tasarim kurallarmin bilimsel temelini saglayabilmekte ve yeni ta-
sarim fikirleri ve yontemleri 6nerebilmektedir. Grafik iletisimde, izleyi-
cinin algisal mekanizmalarm aktif etmeye calisan tasarimcinin, algi-
styla ve bilgisiyle filtrelenmis bilgiler toplanip alinir ve bu bilgileri tasa-
rimct bir sekle donitistiiriir. Tasarimcinin, gorselleri algilayabilmesi ve
diizenleyebilmesi igin goziin ve zihnin isleyisini anlamas1 zorunluluk-
tur ancak boylelikle etkili tasarimlar ortaya ¢ikabilir (Massironi, 2002, s.
215; Hashimoto ve Clayton, 2009, s. 28; Ware, 2013, s. 17).

Gorsel iletisim, kisilerarasi, kitle, uluslararasi, kiiresel olmak {iizere
bir¢ok alanda kullanilmakta ve yasamda giderek daha ¢ok yer almakta-
dir (Ozgen & Karabacak, 2013, s. 125). Gorsel iletisim tasarimi da “rek-
lamcilik, gazetecilik, eglence, oyun, egitim, grafik tasarim, sinema, film,
basin fotografciligi, halkla iliskiler, televizyon, web ve sosyal medya”
gibi dolayli veya dolaysiz bir¢cok alana uygulanabilen disiplinler arasi
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bir alan olmaya devam etmektedir (Dur, 2015, s. 444; Onursoy, 2019, s.
4).

Sayfa Tasarimi ve Gazete Sayfa Tasarimi

Tasarim, ge¢misten bugiine gazetecilige kademeli olarak dahil ol-
mustur, haber adina gazetecilik ve tasarim birbirini tamamlayan iki esas
alandir (Gruszynski vd., 2016, s. 43). Okur ile yayin arasindaki iletisimi
saglayan ilk unsur sayfa tasarimidir. Tasarim ile saglanan gorsellik, ya-
yinn tercih edilmesinde 6nemli dlciitlerden biridir. Bir yaymn okunma-
dan once goriildiigi icin tasarimin dikkat cekmesi okuru metne ¢ek-
mede 6nemli noktadir. Ancak tasarimin, sadece dikkat ¢ekmesi yeterli
degildir ve mesaj1 iletmemesi amacina ulagsmasini engellemektedir. Ta-
sarimin amaci, mesajin gorsel olarak okura sunulmasidir (Tiryakioglu,
2012,s.7).

Sayfa tasarimi, bilgileri siralamak, yayimun gorsel ¢gekiciligini sagla-
mak ve yazilarin degerini ortaya ¢ikarmak gibi islevlere sahiptir. Tasa-
rimda yer alacak bilgiler, anlasilir, okunakli ve akici bir sekilde yerlesti-
rilerek sunulmalidir. Tasarimda yayin tiirti dikkate alinmali, tasarimin
gorsel dilinde hareketlilik ve farklilik saglanmalidir (Cubukgu & Dogan,
2019, s. 97). Diizenleme islemi yapilirken sayfanin bilesimi, bicimi, ge-
nigligi, yiiksekligi, kenar bosluklarinin olctileri, metin stitunlari, baslik
say1s1 ve gorseller gibi unsurlarla sekillenecektir. Kullanilan bigimlerin
hedef kitleyle alakali olarak olumlu veya olumsuz taraflar: olabilmekte-
dir (Petterson, 2021, s. 141). Bu sebeple, algilama temel alinarak olustu-
rulan ¢dztim odakli, yaratici ve iglevsel bir tasarim mesajin iletilmesinde
yardimci olmakta ve sayfa yerlesimini de kolaylastirmaktadir.

Sayfa tasariminda 1zgara, tipografi, fotograf, renk, bosluk gibi kulla-
nilan temel unsurlar vardir. Izgara sistemleri grafik tasarimda, karmasik
olabilen bilgileri daha sistematik ve kesin bir sekilde anlayabilmemizi
ve algilayabilmemizi saglamak icin kullanilir. Bu sekilde, gorsel ileti-
simde diizeni, netligi ve hiyerarsiyi saglayabilir. Buna ek olarak uygun
sekilde kullanildiklarinda tasarim konseptlerinin daha da gelismesine
katk: saglayabilirler. Tipografi ise metne ses ya da vurgu saglar; metnin
iletilme yoludur. Boylelikle, tipografi dili gorsellestirerek iletisimi so-
mut hale getirir ve sunar. Basit bir secimde dahi bir yaz tipi, okuyucu-
nun algilayabilecegi tipografik ayarlanmis bir metin olarak verilmekte-
dir (Harkins, 2011, s. 68,166).
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Bir bagka tasarim unsuru olan fotograf, hikayede bir bakis agis1 olus-
turmasindan dolay1 6nemlidir. Tim goriintiiler iletisim kurar ve fotog-
raf iletisimin kontroliinii saglayabilmelidir. Fotograf, aym zamanda
ikna ve propaganda i¢in kullanilabilen énemli bir unsurdur (Galer,
2007, s. 106). Renk ise etkilesiminin diizenini ve 6nemini anlamak uygu-
lamalarda fayda saglamaktadir. Renk, mesajda bulunan diger unsurla-
rin kodunu agmadan ¢nce, ana fikir olarak ilk algilanan seyi tanimla-
dig1, vurguladigi ve ayni zamanda algilanabilir hale getirdigi icin gorsel
iletisime anlam kazandirir. Etkili renk iletisimi, alicinin gesitli bilgi ya-
pilarmi anlasilir ve 6zgiin bir sekilde gérmesine, erismesine, sifresini
¢bzmesine, yorum yapmasina, anlamasina ve deneyimlemesine olanak
saglar (Puhalla, 2011, s. 94). Bosluk unsuru da tasarimda okumayi, ay-
rimy, algilamay1 ve anlamayi kolaylastirmaktadir.

Gazeteler her giin standart belirli kaliplarda okurun gorselleri ve
metinleri kolaylikla algilamas1 ve okumasi amaciyla kurallar temel ali-
narak hazirlanir. Tasarimda belirli kaliplar olmast metnin sayfaya dii-
zenli bir sekilde yerlesimi icin 6nemlidir. R;eriginin se¢imini ve dnemini
vurgulayan sayfa tasarimi, diistincelerin sistemli bir sekilde her giin o
kaliplar gercevesinde tasarim politikasina gore okura iletilmesini saglar
(I@liyen, 2016, s. 26; Ketenci & Bilgili, 2006, s. 311).

Gazete bir¢ok parcadan olusan ve gazetecilik kurgusuna gore bir
araya getirilen bir settir. Gazete tasarimi 6ziinde haberin sunulma sek-
line gore tercihler yapmaktir. Haber hazirlama stiresi ve meslegin ko-
sullu parametreleri sadece editoryal degil ayn1 zamanda grafik secimler
tizerinde de etkilidir. Uretim talepleri ve teknoloji, gazeteleri belirli ka-
liplara sikistirmaya calissa da her yaymn digerlerinden farkini ortaya
koymals, piyasada kendini kabul ettirecek ¢ekici bir karaktere sahip ol-
malidir (Gruszynski vd, 2016, s. 39).

Yayna kisilik kazandirip, okurla ilk iletisimi saglayan sayfa tasari-
miyken; gazetenin kimlik ve vitrin gorevini de birinci sayfa tistlenmek-
tedir. Ayrica birinci sayfadan, igerikteki haberlerin kisaca bilgilerinin
verildigi bir alan olmasi sebebiyle de okuru etkilemesi beklenmektedir.
(Tiryakioglu, 2012, s. 10; Ketenci & Bilgili, 2006, s. 320). Birinci sayfada
haber sayis1 15'i gegmemeli, fotograflar yiiksek kalitede olmali, renkler
vurgulama i¢in kullanilmali, monotonluk ise yazi 6zellikleri ile bozul-
malidir (Tas, 1993, s. 51). Manset uygulamali birinci sayfada, logo en
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tistte yer alirken stirmanset uygulamali birinci sayfada logo katlanma
yerinin tstiindedir. Diger haberler de tnem sirasina gore sayfaya yer-
lestirilir (Ketenci & Bilgili, 2006, s. 316; Cubukc¢u & Dogan, 2019, s. 132-
133).

Yontem

Orneklem dahilindeki gazetelerin birinci sayfalari igerik analizi y6n-
temiyle incelenmistir. Nicel icerik analizi, kabul edilen 6l¢tim kurallar
temel alinarak sayisal degerler verilen iletisim sembollerinin sistemli ve
tekrarlanabilir bir sekilde incelenmesi ve bu iligkilerin istatistiksel yon-
temlerle analiz edilmesi, iletisimin tanimlanmasi ve anlamu ile ilgili ¢1-
karimlarda bulunulmasi veya iletisimden hem tiretim hem de tiiketim
baglamina ¢ikarim yapilmasidir (Riffe vd., 2008, s. 24-25).

Icerik analizi, mesajin, kolay anlasilan veya gortinen iceriginden zi-
yade mesajda gizli kalan, anlagilmasi kolay olmayan yonleri ortaya ¢i-
karmaya yogunlasmaktadir. Bu agidan degerlendirildiginde icerik ana-
lizi bireyin gormedigi veya farketmedigi ancak onu etkileyen unsurlarin
orataya ¢tkarilmasi ¢abasi tastyan ikinci bir okumadir (Bilgin, 2006, s. 1).
Berelson (1952, s. 18), icerik analizini “iletisimin agik iceriginin nesnel,
sistematik ve niceliksel agiklamas: i¢in bir arastirma teknigi” olarak
agiklamistir (Aktaran: Potter, 2009, s. 38).

Arastirmanin 6rneklemini Tiirkiye’de yayin yapan bes ulusal gazete
olusturmaktadir. Calismada tiraji en yiiksek bes ulusal gazeteden farkli
cevrelere hitap etmesi ve farkli yayin politikalari sebebiyle daha fazla ve
farkli veriler elde edilecegi diistiniilmiistiir. Orneklem amagl 6rnek-
leme gore secilmistir. Amaca yonelik 6rneklemenin mantig1 ve giicti, de-
rinlemesine calisma igin bilgi bakimindan zengin 6rneklerin secilme-
sinde yatmaktadir (Patton, 2015, s. 401).

Basin Ilan Kurumu'ndan alinan verilere dayanarak 2021 yilinda ti-
raji en yiiksek ilk bes gazete, Hiirriyet, Milliyet, Sabah, Sozcti ve Tiirkiye
gazeteleridir. Gazetelerin 2021 y1l1 igerisinde en ytiksek tiraja sahip ol-
dugu aylar incelenmistir. Buna gore, Hiirriyet Gazetesi Nisan, Milliyet
Gazetesi Ekim, Sabah Gazetesi Nisan, Sozcti Gazetesi Mart ve Tiirkiye
Gazetesi Haziran aylarinda en yiiksek tirajlarini elde etmistir. Hiirriyet
Gazetesi 1-30 Nisan, Milliyet Gazetesi 1-31 Ekim, Sabah Gazetesi 1-30
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Nisan, Sozcii Gazetesi 1-31 Mart ve Tiirkiye Gazetesi 1-30 Haziran tarih-
leri arasinda incelenmistir. Olctimler, Adobe Illustrator CS5 progra-
minda yapilmuistir.

Bulgular
Gazete Sonuclarinin Karsilastirilmasi

Tablo 1: Gazetelerin incelenen Aylardaki Ortalama Alan Kullanimlari

Hiirriyet Milliyet Sabah Sozcii Tiirkiye
Sayfa Alan1 | 1643 cm? 1643 cm? 1643 cm? 1643 cm? 1643 cm?
Haber 1383,5 cm? 1172 cm2 1067 cm? 1117 cm? 1234 cm?
Alamt %84,2 %71,35 %64,95 %68 %751
Fotograf 571 cm? 524.5 cm? 476 cm? 284 cm? 535 cm?
Alam %34,75 %31,9 %29 %17,3 %32,5
Reklam 51 cm2 84 cm? 233 cm? 29 cm2 16 cm?
Alam %3,1 %5,1 %14,2 %1,75 %1
Logo Alam1 | 96 cm2 100 cm2 97,5 cm? 110 cm2 70 cm2

%5,8 %6,1 %5,9 %6,7 %4,3
Kose Yazis1 | 6,5 cm? 27 cm? 56 cm? 56 cm2 36 cm?
Alam %0,4 %1,65 %3,4 %3,4 %2,2
Tasarim 1537 cm? 1383 cm? 1453,5cm? | 1312 cm? 1356 cm?
Alam %93,5 %84,2 %88,45 %79,85 %82,6
Negatif 106 cm? 260 cm? 189,5 cm? 331 cm? 287 cm?
Alan %6,5 %15,8 %11,55 %20,15 %174

Gazetelerin sayfa alanlar1 toplam 1643 cm? dir. Sayfada 1383,5 cm?
ile haber alanina en genis yer veren Hiirriyet Gazetesi olmustur. Tiirkiye
Gazetesi, haber alan1 i¢in 1234 cm? kullanirken, Milliyet Gazetesi 1172
cm? alana haberleri yerlestirmistir. Sozcii Gazetesi 1117 cm?, Sabah Ga-
zetesi ise 1067 cm?2 alan1 haber alani olarak kullanmislardir. Tasarimda
Hiirriyet Gazetesi fotograf icin 571 cm?2 alan kullanmustir. Ttirkiye Gaze-
tesi fotograf alanina 535 cm? yer verirken, Milliyet Gazetesi 524,5 cm?
alana fotograflarimi yerlestirmistir. Sabah Gazetesi 476 cm?'yi fotograf
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alani olarak kullanmuistir. S6zcii Gazetesi fotografa en az yer veren ga-
zete olarak 284 cm? alana haber fotograflarini yerlestirmistir.

Logo alani icin birbirine yakin boyutlar olarak, Hiirriyet Gazetesi 96
cm?, Sabah Gazetesi logoya 97,5 cm?, Milliyet Gazetesi ise 100 cm? alan
kullanmustir. S6zcti Gazetesi 110 cm? alan ile logoya en ¢ok yer veren
gazete olmustur. Tiirkiye Gazetesi ise 70 cm? alan ile logoya en az yer
veren gazete olmustur. Kose yazis1 alanina, Hiirriyet Gazetesi 6,5 cm2,
Milliyet Gazetesi 27 cm?, Tiirkiye Gazetesi 36 cm?2, Sabah ve Sozcii gaze-
teleri 56 cm? yer vermistir.

Tasarim alan1 olarak Hiirriyet Gazetesi 1537 cm?, Milliyet Gazetesi
1383 cm?, Sabah Gazetesi 1453,5 cm?, Sozcii Gazetesi 1312 cm? ve Tiir-
kiye Gazetesi 1356 cm? alan kullanmustir. Sayfada dolu alanlarin disinda
kalan negatif veya bos alan olarak degerlendirilen alan Hiirriyet gazete-
sinde 106 cm?, Milliyet gazetesinde 260 cm?, Sabah gazetesinde 189,5
cm?, Sozcii gazetesinde 331 cm? ve Tiirkiye gazetesinde 287 cm? dir.

Hirriyet Gazetesi ytizde 3,1, Milliyet Gazetesi ytizde 5,1, Sabah Ga-
zetesi ytizde 14,2, Sozcii Gazetesi yiizde 1,75, Tiirkiye Gazetesi ise ytizde
1 olarak tasarim alaninda reklama yer vermistir.

Tablo 2: Gazetelerin Logo Ozellikleri

Hiirriyet Milliyet Sabah Sozcii Tiirkiye
Logo Kirmizi, Kirmizi, Si- | Kirmazi, Kirmizi, Kirmizi,
Renkleri Beyaz, yah Beyaz Beyaz Beyaz

Siyah
Logo Atatiirk Mesale Tiirkiye Atatiirk’tin Tirk
Sembolleri | siliieti, Haritasy, Gozleri, Bayrag:

Tiirk Tark Ay-Yildizli

Bayrag: Bayrag1 T.C.

kisaltmast

Gazeteler, logo renkleri ve sembolleri acisindan benzerlik goster-
mektedir. Huirriyet Gazetesi kirmizi, beyaz ve siyah, Milliyet Gazetesi
kirmiz1 ve siyah, Sabah, Sozctii ve Tiirkiye gazeteleri kirmizi ve beyaz
renkleri kullanmiglardir. Hiirriyet Gazetesi Atatiirk ve Tiirk Bayragi'na
logoda yer verirken Milliyet gazetesi mesale figiiriinii kullanmistir. Sa-
bah Gazetesi logo tasariminda Tiirkiye haritas1 ve Tiirk Bayragin tercih
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etmistir. Sozcii Gazetesi Atatiirk’tin Gozleri ve Ay-Yildizli T.C. kisalt-
masina logosunda yer verirken, Tiirkiye Gazetesi yalnizca daire i¢inde
yerlestirilen Ttirk Bayragi'ni tercih etmistir.

Tablo 3: Gazetelerin Incelenen Aylardaki 1k Sayfada Haber ve Fotog-
raf Kullanimlar1

Hiirriyet Milliyet Sabah Sozcii Tiirkiye
Haber Sayis1 399 356 390 265 444
Fotograf 499 333 619 571 500
Sayist
Kisi Fotograf1 296 185 346 463 244
Olay 203 148 273 108 256
Fotograf1

Gazetelerin birinci sayfalarinda yer alan toplam haber say1s1 farklilik
gostermektedir. Tiirkiye Gazetesi 444 haberle en ¢ok haber yaymlayan
gazetedir. Ikinci sirada 399 haberle Hiirriyet Gazetesi yer almaktadir.
Bunu 390 haberle Sabah Gazetesi, 356 haberle Milliyet Gazetesi takip et-
mektedir. Diger gazetelere gore toplam haber sayis1 en az olan gazete
265 haber ile Sozcii'dtir.

Birinci sayfasinda en ¢ok fotograf kullanan gazete 619 fotografla Sa-
bah gazetesidir. Ikinci en cok fotografi 571 fotografla Sozcti Gazetesi
kullanmustir. Tiirkiye Gazetesi 500, Hiirriyet Gazetesi 499 fotografa bi-
rinci sayfada yer vermistir. Milliyet Gazetesi ise diger gazetelere gore en
az fotograf1 kullanarak 333 fotograf1 tasarimda kullanmustir.

Fotograf tiirleri agisindan daha ¢ok kisi fotograflart haber fotografi
olarak kullanilmigtir. Haber fotograflarinda kisi fotografina 463 fotog-
rafla en ¢ok Sozcti Gazetesi ikinci olarak 346 fotografla Sabah Gazetesi
yer vermistir. Huirriyet Gazetesi 296, Tiirkiye Gazetesi 244 ve Milliyet
Gazetesi 185 kisi fotografini haber fotografi olarak kullanmustir. Olay fo-
tograflarinda ise Hiirriyet Gazetesi 203, Milliyet Gazetesi 148, Sabah Ga-
zetesi 273, Sozcii Gazetesi 108, Ttiirkiye Gazetesi 256 fotograf kullanmis-
tar.
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Tablo 4: Fotografin Sayfaya Yerlesimi
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Yatay 202 158 318 104 205
Fotograf
Dikey 297 175 301 467 295
Fotograf

Fotografin yerlesimlerinde S6zcii Gazetesi 467, Sabah Gazetesi 301,
Hiirriyet Gazetesi 297, Ttirkiye Gazetesi 295 ve Milliyet Gazetesi 175 fo-
tografi sayfaya dikey yerlestirmistir. Tasarimda Hiirriyet 202, Milliyet

158, Sabah 318, Sozcti 104 ve Ttirkiye 205 fotografi sayfada yatay olarak

kullanmustir.

Tablo 5: Sayfa Tasariminda Kullanilan Goérsel Unsurlarm Dagilimi

Belge

Haber Ayirma | Hiirriyet Milliyet Sabah Sozcii Tiirkiye
Araclart
Zemin Rengi v v v v v
Cizgi v v - v v
Cerceve v 4 v v v
Bosluk v v v v v
Gorseller Hiirriyet Milliyet Sabah Sozcii Tiirkiye
Unsurlar

illiistrasyon - 18 4 3 20

Tablo-Grafik - - - 6 25

Karikatiir 3 - - 2 -

- - - 6 -
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Zemin Rengi Hiirriyet Milliyet Sabah Sozcii Tiirkiye
Kirmizi v 4 v v v
Siyah v v v v v
Mavi v v v v v
Yesil v v v - -
Pembe v v v - -
Gri - v - - v
Sar1 - v v v -

Gazeteler haber ayirma araci olarak ¢izgi, gerceve, zemin rengi ve
bosluk gibi unsurlar1 kullanmustir. Sadece Sabah Gazetesi ¢izgi unsu-
runu kullanmamustir. Hiirriyet Gazetesi tasariminda 3 karikattire, Mil-
liyet Gazetesi 18 illiistrasyona, Sabah Gazetesi 4 illiistrasyona yer ver-
mistir. Cesitli gorsel unsurlara en ¢ok Sozcii ve Tiirkiye gazeteleri yer
vermistir. Sozcti Gazetesi birinci sayfada 2 karikatiir, 3 illiistasyon 6
tablo-grafik ve 6 belge kullanirken, Tiirkiye Gazetesi ise 20 illiistrasyona
ve 25 tablo-grafik yer vermistir.

Haber zemin renginde Hiirriyet Gazetesi, kirmizi, siyah, mavi, yesil
ve pembe renklerini kullanirken, Milliyet Gazetesi, pembe, yesil, kir-
mizi, mavi, gri, sar1 ve siyah renklerini tercih etmistir. Sabah Gazetesi
mavi, siyah, sar1, kirmizi, yesil, mor ve pembe renkleri zemin rengi ola-
rak kullanmistir. S6zcti Gazetesi, haber zemininde mavi, siyah, kirmizi
ve sar1 renklerine yer verirken, Tiirkiye Gazetesi, siyah, gri, kirmizi,
mavi ve sar1 renklerini se¢mistir.
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Tablo 6: Haber Baglik Unsurlari

Hiirriyet Milliyet Sabah Sozcii Tiirkiye
Font Avenir Gotham Helvetica Helvetica Impact,
Next Condensed, | Neue, Inserat Aachen-
Paneuropan | Gotham Folio Std Roman, Bold,
Condensed, | Narrow, . Preloslab
Helvetica
Klein Minion Pro, Neue Alliance
Condensed Billabong P
aneuro-
pean 97,
Helvetica
Neue Pro 97
En
Biiyiik 86 87 90 77 99
Punto
En
Kiigiik 15 17 11 9 11
Punto

Hirriyet Gazetesi, haber basliklarinda Avenir Next Paneuropan
Condensed, Klein Condensed fontlarin kullanmistir. Milliyet Gazetesi,
haber bagliklarinda Gotham Condensed, Gotham Narrow, Minion Pro,
Billabong fontlarin1 tercih etmistir. Sabah Gazetesi, haber basliklarin
Helvetica Neue, Folio Std fontlari ile yazmustir. Sozcti Gazetesi, Helve-
tica Neue Paneuropean 97, Helvetica Inserat Roman ve Helvetica Neue
Pro 97 fontlarmi haber basliklarinda kullanmustir. Tiirkiye Gazetesi ise
haber basliklarinda Aachen-Bold, Impact ve Preloslab Alliance fontla-
rin1 tercih etmistir.

Manset haber bashiginda Hiirriyet Gazetesi ortalama 86 punto tercih
ederken, Milliyet Gazetesi 87 punto kullanmistir. Sabah Gazetesi man-
set haber bagliklarin1 ortalama 90 punto ile yazmustir. S6zcii Gazetesi
manget basliginda ortalama 77 punto ile yazarak diger manset puntola-
rina gore en kiiciik manset puntosunu kullanmistir. Tiirkiye Gazetesi
manget haber basligino ortalama 99 punto ile yazmaistir.

Gazetelerde haber basliklarinda kullanilan ortalama en kiigiik pun-
tolar ise soyledir; Hiirriyet 15 punto, Milliyet 17 punto, Sabah 11 punto,
Sozcti 9 punto, Tiirkiye ise 11 punto kullanmustir.
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Tablo 7: Haber Baslik Renkleri

Hiirriyet Milliyet Sabah Sozcii Tiirkiye
Siyah 217 314 211 444 319
Beyaz 108 25 207 64 104
San1 52 - 39 13 3
Kirmizi 4 8 11 13 -
Coklu 12 7 24 5 93
Renk
Mavi 10 - - - 2
Pembe 6 - 8 - -

Haber basliklarinda ilgi cekme agisindan gazeteler farkli renklere
yer vermistir. Cogunlukla siyah renk kullanilsa da farkli renkler de ter-
cih edilmistir. Siyah rengine Hiirriyet 217, Milliyet 314, Sabah 211, Sozcii
444, Turkiye 319 baslikta yer vermistir. Beyaz rengini ise Hiirriyet 108,
Milliyet 25, Sabah 207, Sozcti 64, Tiirkiye 104 baslikta kullanmistir. Renk
konusunda bir diger benzerlikte baslikta birden ¢ok renk kullanilma-
styla olmustur. Hiirriyet Gazetesi 12, Milliyet Gazetesi 7, Sabah Gazetesi
24, Sozcti Gazetesi 5, Tuirkiye Gazetesi ise 93 haberin basliginda birden
fazla renk kullanmustir.

Hirriyet Gazetesi, haber bagliklarnin 52’sinde sar1, 6’sinda pembe,
4’tinde kirmizi renk kullanmustir. Milliyet Gazetesi siyah beyaz ve bir-
den fazla rengin haricinde yalnizca 8 baslikta kirmizi rengini tercih et-
mistir. Sabah Gazetesi, sariy1 39 baslikta, kirmiziy1 11 baglikta, pembeyi
ise 8 baslikta kullanmustir. S6zcii Gazetesi haber bashiklarinin 13’tinde
sar1, 13’tinde kirmizi, 10'unda ise mavi rengini tercih etmistir. Tiirkiye
Gazetesi haber bagliklarinda 3 kez sar1 2 kez ise mavi rengini kullanmus-
tir.
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Manset Haber Konular:
Tablo 8: Manget Haber Konular1 ve Sayisal Dagilimi

Manset Haber Hiirriyet | Milliyet | Sabah Sozcii Tiirkiye
Konular1

Pandemi 15 1 2 - 3
Dis Politika 6 3 3 - 7
Polis-Adliye 5 1 3 - 3
Siyaset 2 - 8 13 8
Kiiltiir-Sanat 1 - - - -
Kutlama 1 2 1 - -
Cevre - 10 1 - 4
iklim Krizi - 5 - - _
Tarim - 2 - - -
Teknoloji - 2 1 - -
Arkeoloji - 1 - - _
Yasam - 1 9 - -
Ticaret - - 1 - -
Ekonomi - 1 1 9 1
Hukuk - - - 7 -
Toplumsal Sorun - - - 1 -
Saglhk - 1 - - 1
Enerji-Maden - - - - 3

Tasarimda haberler arasinda bir siralama vardir. Bu nedenle mansget
haberi, gazetenin birinci sayfasindaki diger haberlere gore 6n plana ¢ik-
maktadir. Gazeteler, ilgi cekmek icin yaymn politikalarina gore manset
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haberinde o giiniin en 6nemli haberini yayinlamaktadir. Manset haberi-
nin dikkat ¢cekmesi i¢in tasarimin buna yo6nelik yapilmas: gerekmekte-
dir. Hangi haber konularinin ilgi cekmek i¢in manset haberi olarak ta-
sarlandig1 da incelenmesi gereken konulardandir.

Hiirriyet Gazetesi, 2021 Nisan ay1 incelemesinde 30 manset haberi-
nin 15’ini pandemi (Covid-19) haberi olarak tasarlamistir. Pandemi ha-
berlerinden sonra manset haberlerinin 6’sinda dis politika ve 5'inde po-
lisiye-sug haberi kullanilmistir. Hiirriyet Gazetesi manset haberlerinde
2 siyasi habere, 1 kutlama haberine ve 1 kiilttir-sanat haberine yer ver-
mistir.

Milliyet Gazetesi diger gazetelere gore manset haberi tasariminda
oldukga farkli haber konularini iglemistir. Cevre ve iklim krizi konular1
manget haberi tasariminda daha ¢ok kullanilmistir. Manset haberlerinin
10’unu ¢evre ve 5'ini iklim krizi haberine olusturmaktadir. Gazete, man-
set haberinde, 3 kez dis politika, 2 kez tarim ve 2 kez kutlama haberine
yer vermistir. Bunlarin disinda manset haberi tasariminda teknoloji, ar-
keoloji, sosyal medya, yasam, ekonomi, vefat, saglik ve polisiye-sug ha-
berlerine birer defa yer verilmistir.

Sabah Gazetesi, manget haberi tasariminda daha yogun olarak ya-
sam ve siyasi haberlere yer vererek 9 yasam ve 8 siyaset haberini tasa-
rimda kullanmustir. Manset haberi olarak 3 defa polis-adliye, 3 defa dis
politika ve 2 defa pandemi haberi tasarlanmistir. Sabah Gazetesi, ticaret,
cevre, teknoloji, kutlama ve ekonomi haberlerini de birer defa manset
haberi olarak ¢alismustir.

Sozcti Gazetesi'nin diger gazetelere gére manset haberlerinde haber
konusu ¢esidi daha azdir. Gazete, manset haber tasariminda siyaset,
ekonomi ve hukuk konularinda daha sik yer vermistir. Boylelikle man-
set haberinde 13 defa siyaset, 9 defa ekonomi ve 7 defa hukuki konular
calisilmistir. Bunlarin haricinde manset haberi olarak 1 defa kadn ve 1
defa toplumsal sorun konusuna yer verilmistir.

Tiirkiye Gazetesi manset haber tasariminda agirlikli olarak siyaset
ve dis politika haberlerine yer vermis; 8 kez siyaset 7 kez dis politika
haberini mangette kullanmistir. Birinci sayfa tasariminda 4 cevre, 3 pan-
demi, 3 enerji-maden ve 3 polis-adliye haberi manset haberi olarak ta-
sarlanmustir. Ekonomi ve saglik konular1 da birer defa manset haberi
olarak tasarlanmustur.
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Gazetelerin Logo Cevresinde Yer Verdigi Haber Konular1

Gazeteler satilirken gazetelige birinci sayfanin tist yarist goriinecek
sekilde yerlestirilir. Birinci sayfanin tist boliimiinde logo dikkat ceken
bir tasarim unsuru olmasidan dolay1 ¢cevresine yerlestirilecek unsurlar
da onem tasimaktadir. Bu durumda logo cevresine yerlestirilen haber
konular1 ve diger tasarim unsurlari da incelenmelidir.

Tablo 9: Hiirriyet Gazetesi Aylik Logo Cevresinde Yer Alan Haber
Konular1

Logo Sag1 Logo Solu Logo Alt1 Logo Ustii
Reklam - - 1 7
Spor 4 - 16 3
Magazin 18 - 8 2
Pandemi 1 - 5 2
Yasam - - 3 1
Ekonomi - - 4 1
Kiiltiir-Sanat - - 7 -
Teknoloji - - 1 _
Polis-Adliye 1 - 1 -
Dis Politika - - 1 -
Kutlama 1 - - -

Hiirriyet Gazetesi, logo tistiinde genel olarak reklama yer vererek 7
reklam yerlestirmistir. Bunun haricinde logo {istiinde 3 spor, biri stir-
mansget olarak 2 pandemi, 2 magazin, 1 yasam ve 1 ekonomi haberi kul-
lanilmistir. Logo altinda 16 defa spor, 8 defa magazin, 7 defa kiilttir-sa-
nat, ikisi manset haberi olmak tizere 5 defa pandemi, 4 defa ekonomi ve
3 defa yasam haberine yer verilmistir. Bunlarin haricinde polis-adliye,
teknoloji, dis politika haberleri de birer defa kullanilmistir.

Logo saginda genellikle magazin haberlerine yer verilerek 18 maga-
zin ve 4 spor haberi yerlestirilmistir. Ayrica pandemi, polis-adliye ve
kutlama haberlerine de birer defa yer verilmistir. incelenen dénemde
logo sayfanin solunda oldugu icin logo solunda herhangi bir tasarim
unsuruna yer verilmemistir.
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Logo cevresi tasarlanirken en ¢ok 28 haberle magazine, ikinci olarak
23 haberle spora ve ti¢iincii olarak da 8 haberle pandemiye yer verilmis-
tir. Reklam-tanitim unsuru da logo ¢evresine 8 kere yerlestirilmistir.

Tablo 10: Milliyet Gazetesi Aylik Logo Cevresinde Yer Alan Haber
Konular1

Logo Sag Logo Solu Logo Altr Logo Ustit
Ekonomi 1 - - 8
Reklam 6 - 4 7
Egitim - - - 2
Spor 4 - 15 1
Dis Politika - - - 1
Vefat - - 3 1
Cevre - - 5
Kutlama 2 - 2
Magazin 5 - 1
Turizm 3 - 1
Sosyal Medya - - 1
Milli - - 1
Giivenlik
Arkeoloji - B 1
Dogal Afet - - 1
Tarim - - 1
Polis-Adliye - - 1
Kiiltiir-Sanat 4
Yasam 2
Ekonomi 1
Saghk 1

Milliyet Gazetesi, logonun tist kismina 8 ekonomi, 2 egitim haberine
ve 7 reklam-tanitima yer vermistir. Spor, vefat ve dis politika haberlerini
de birer defa kullanmistir. Logonun alt bsliimiinde 15 spor, ii¢ii manset
haber olmak tizere 5 gevre, 3 vefat ve 2 kutlama haberine yer verilirken
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birer defa da magazin, sosyal medya, gezi, milli giivenlik, arkeoloji, do-
gal afet, dis politika, polis-adliye ve tarim haberleri kullanilmistir. Ay-
rica 4 reklam-tanitima da logo altinda yer verilmistir.

Logo sagina 6 reklam-tanitim unsuru yerlestirilmistir. Tasarimda 5
magazin, 4 spor, 4 kiiltiir-sanat, 3 vefat, 3 turizm, 2 yasam, 2 kutlama, 1
saglik ve 1 ekonomi haberine yer verilmistir. Incelenen donemde logo
sayfanin solunda yerlestirildiginden dolay1 logonun solunda herhangi
bir unsur bulunmamaktadir.

Milliyet Gazetesi, logo gevresini tasarlarken genel olarak spor haber-
lerini tercih etmistir. Bir diger sik kullanilan haber konusu da ekonomi-
dir. Milliyet Gazetesi, logo cevresi tasariminda reklam-tanirim unsu-
runa oldukca az yer vermistir.

Tablo 11: Sabah Gazetesi Aylik Logo Cevresinde Yer Alan Haber Konu-
lar1

Logo Sag1 Logo Solu Logo Alt1 Logo Ustii

Reklam 5 - 20 21
Spor 9 - 3 7
Yasam 10 - 7 6
Kiiltiir- 1 - - 1
Sanat

Siyaset - - 6 -
Magazin 6 - 3 -
Saglhik - - 1 _
Teknoloji - - 1 N
Kutlama - - 1 N

Sabah Gazetesi, logonun {iist boliimtinde 7 defa spor, 6 defa yasam
ve 1 defa kiiltiir-sanat haberine yer vermistir. Ayrica gazete logonun tis-
tiinde 21 reklam-tanitim yayinlamistir. Logonun altinda 7 defa yasam,
ikisi manset haber olmak tizere 6 defa siyaset, 3 defa magazin ve spor
haberi kullanilirken teknoloji, saglik ve kutlama haberlerine de birer
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defa yer verilmistir. Logonun alt kismina 20 reklam-tanitim unsuru yer-
lestirilmistir.

Logonun sag taraf1 tasarlanirken yasam haberlerine 10 kez, spor ha-
berlerine 9 kez, magazin haberlerine 6 kez ve kiiltiir-sanat haberine 1
kez yer verilmistir. Ayrica reklam-tanitim unsuru da 5 kez logonun sa-
gna yerlestirilmistir. Gazetenin logosu sola yerlestirip sol tarafta her-
hangi bir unsuruna yer verilmemistir.

Sabah gazetesinde logo cevresi tasarlanirken reklam-tanitim unsu-
runa ¢ok sik yer verilmesi dikkat ¢cekmektedir. Reklam-tanitim unsuru
toplamda 46 defa logo cevresinde yer bulmustur. Spor ve yasam haber-
leri de logo cevresinde ¢ok sik tercih edilmistir.

Tablo 12: Sozcii Gazetesi Aylik Logo Cevresinde Yer Alan Haber
Konulari

Logo Sag1 Logo Solu Logo Alt Logo Ustii
Kose Yazis1 4 4 - 21
Duyurusu
Siyaset 9 - 19 3
Ekonomi 2 - 6 3
Toplumsal - - 2 1
Sorun
Yasam - - - 1
Hukuki - - 4 1
Konular
Kutlama - - 1 -
Reklam 4 2 - -

Sozcii Gazetesi, logo tistii tasariminda 21 kose yazisi duyurusuna
yer vererek diger gazetelerden farklilasmistir. Sozcii Gazetesi'ni diger
gazetelerden ayiran bir bagska durum da stirmanset haberlerine yer ver-
mesidir. Stirmangette 3 defa siyaset, 2 defa ekonomi ve birer defa top-
lumsal sorun, yasam ve hukuk haberine yer verilmistir. Ayrica logo s-
tiinde 1 kez ekonomi haberi kullanilmustir.

Gazetenin logo alt1 tasarimina bakildiginda on dérdii manset haberi
olmak tizere 19 kez siyaset haberi kullanilmistir. Ekonomi haberlerine
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ise tamami manset haberi olmak tizere 5 kez yer verilmistir. Logo alt1
tasariminda ikisi manset olarak 4 hukuk, yine biri manset olarak 2 top-
lumsal sorun haberi kullanilmigtir. Ekonomi ve kutlama haberlerine de
birer defa yer verilmistir.

Sozcti Gazetesilogonun saginda 9 siyaset ve 2 ekonomi haberi ayrica
4 kose yazist duyurusu kullanmustir. Reklam-tanitim unsuruna da gaze-
tenin saginda 4 defa yer verilmistir. S6zcti Gazetesi diger gazetelerden
farkli olarak logo soluna 4 kése yazisi duyurusu ve 1 reklam-tanitim un-
suru yerlestirmistir.

Logo cevresinde genellikle siyaset haberleri kullanilmis ve toplamda
31 siyaset haberi logo cevresinde tasarlanmistir. S6zcti Gazetesi logo
cevresinde 29 kdse yazis1 duyurusuna yer vererek diger gazetelerden
farklilasmustir. Bir diger farklilik da logonun sag tarafinda ve reklam-
tanitim unsuru ve kose yazis1 duyurusuna yer verilmesidir.

Tablo 13: Tiirkiye Gazetesi Aylik Logo Cevresinde Yer Alan Haber
Konular1

Logo Sag: Logo Solu Logo Alt Logo Ustii
Reklam 1 - - 2
Saghik 1 - 24
Spor 11 - 14
Yagsam - - 13
Siyaset - - 5
Teknoloji - - 4
Kiiltiir- - - 4
Sanat
Egitim - - 4
Magazin - - 2
Cevre - - 2
Polis-Adliye - - 2
Dogal - - 3
Kaynaklar
Ekonomi - - 1
Gezi - 1

Turkiye Gazetesi, diger gazetelerden farkli olarak logo {iistii yalnizca
reklam-tanitim unsuruna yer vermistir. Logo altinda ise spor, saglik ve
yasam haberleri agirlikli olarak, toplamda 24 saglik, 14 spor ve 13 yasam
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haberi kullanilmistir. Bunlarin disinda logo altina, biri manset haberi ol-
mak {izere 5 defa siyaset, 4 defa kiiltiir-sanat, teknoloji, egitim, 2 defa
cevre, magazin, polis-adliye ve biri manset haberi olmak tizere 2 defa
enerji haberi yerlestirmistir. Ayrica birer defa gezi, maden ve ekonomi
haberleri tasarimda kullanilmustir.

Logonun saginda 11 kez spor, 1 kez saglik haberine ve 1 kez reklam-
tanitim unsuruna yer verilmistir. Gazetenin logosu tasarimda sola yer-
lestirildigi i¢in logo solunda herhangi bir unsur kullanilmamuistir. Ttir-
kiye Gazetesi logo ¢evresi tasariminda genellikle logonun altin1 kullan-
mus ve gazete logosunu sayfanin en tiistiine yerlestirmistir. Logo gevresi
tasariminda genel olarak saglik ve spor haberleri kullanilmis toplamda
35 defa spor ve 24 defa saglik haberine yer verilmistir.

Sonug

Gazetelere gore birinci sayfalar1 genel olarak degerlendirildiginde
Hiirriyet Gazetesi hem haber hem de fotograf alanini genis tutmustur.
Sabah Gazetesi de tasarim alanini oldukca yogun kullanmistir. Ancak
diger gazetelerle kiyaslandiginda Sabah Gazetesi tasarim alaninda ha-
ber alanini en az kullanan gazetedir. Sabah Gazetesi birinci sayfa tasari-
minda reklam ve kose yazist duyurusuna oldukca genis yer vermistir.

Sozcti Gazetesi incelendigi donemde tasarim alanini en az kullanan
gazetedir. Haber alnina genis yer verse de fotograf alanini kisith tutmus-
tur. Diger gazetelere gore Sozcii Gazetesi logoya oldukca genis bir alan
ayirmistir. Sozcti Gazetesi'nin, tasarimda dikkat ceken 6zelliklerinden
biri de zemin rengi olarak maviyi genis bir alanda kullanmasidir. Milli-
yet ve Tiirkiye gazeteleri birbirlerine yakin boyutlarda tasarim alanla-
rimi1 kullanmuslardir. Diger gazetelere gore Milliyet Gazetesi, reklam ve
logo alanini daha fazla; Tiirkiye Gazetesi ise daha az kullanistir.

Gazeteler logo se¢imlerini genel olarak milli duygulara hitap eden
gorsel unsurlardan yana yapmustir. Tiirk Bayragi, Atattirk, Tiirkiye Ha-
ritas1 gazete logolarinda 6ne ¢ikmaktadir. Milliyet Gazetesi diger gaze-
telerden farkli bir tercih yaparak logosunda mesaleye yer vermistir. Lo-
golarin tipografisine bakildiginda gazetelerin farkliliklar: vardir. Hiirri-
yet, Milliyet ve Sabah gazeteleri tirnaksiz yazi tiplerini kullanirken
Sozcti ve Tirkiye gazeteleri tirnakli yazi tipi tercih etmislerdir. Gazete-
ler logolarinda her ne kadar benzer unsurlar ve 6zellikler kullansa da
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bu unsurlarin yerlesimi, yazi karakteri ve isim farkliliklar: logolar: bir-
birinden farklilagtirmstir.

Gazeteler haber sayisi1 agisindan incelendiginde birinci sayfada en az
habere Sozcii Gazetesi yer vermistir. Sozcii Gazetesi haber sayist ile ki-
yaslandiginda haber fotografini oldukga fazla kullanmistir. Bu durum
haberlerde kullanilan fotograf sayisinin birden fazla fotograf oldugunu
gostermektedir. Sabah Gazetesi ise haberlerle birlikte en ¢ok fotografa
yer veren gazetedir. Gazetelerde genel olarak fotograf sayist haber say1-
sindan fazladir. Haberde inandiricilik ve ilgi cekicilik saglamasi acisin-
dan fotograf tasarimda 6n plana ¢itkan bir unsurdur. Gazeteler de fotog-
rafa birinci sayfa tasariminda 6ncelik vermislerdir.

Zemin renkleri, haberleri ayirmak, dikkat cekmek icin tasarimda ter-
cih edilmektedir. Tasarimda haberlerde kullanilan zemin renkleri cesit-
lilik gostermistir. Gazetelerin hepsi haber zemin rengi olarak kirmizi si-
yah ve mavi renkleri kullanmislardir. Bu renklerin haricinde haber ze-
min rengi olarak pembe, yesil, mor, sari, gri gibi renkleri de tercih edil-
mistir. Ozellikle Sézcii gazetesi mavi rengini zemin rengi olarak genis
bir alanda kullanmistir. Gazeteler, zemin renklerini, genel olarak logo
cevresinde, sayfa altinda veya sayfada daha az alan kaplayan haber-
lerde kullansalar da manset haberlerinde de tercih etmislerdir.

Gazetelerin, haber baslik puntolar: birbirlerinden farklidir. Gazete-
ler arasinda mangset haberinde en biiyiik puntoyu Tiirkiye Gazetesi (99
punto), en kii¢lik puntoyu ise S6zcii Gazetesi (77 punto) kullanmustir.
Milliyet Gazetesi en kiigiik basligini 17 punto ile yazarken Sézcii Gaze-
tesi en kiictik baslikta 9 punto kullanmigtir.

Siyah, baslikta en ¢ok tercih edilen renk olmustur. Basliklarda en cok
kullanilan ikinci renk beyazdir. Hiirriyet, Sabah ve Sozctii gazeteleri bas-
likta en ¢ok renk ¢esidini kullanan gazetelerdir. Basliklarda siyah ve be-
yazin haricinde sar1, mavi, pembe ve kirmizi gibi renkler de kullanilmis-
tir. bazi1 gazeteler baslikta birden ¢ok renge de yer vermislerdir. Gazete-
lerde haber konusuna bagh olarak kullanilan renklerde dikkat cekmek-
tedir.

Manset haberlerinde incelenen gazeteler birbirlerinden farkli konu-
lar1 kullanmislardir. Haber konular1 gazetenin yayin politikasina, ince-
lendigi donemdeki giindeme ve okurun istegine gore de sekillenmekte-
dir. Siyasi haberler Sozcii ve Tiirkiye gazetelerinin manset haberlerinde
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en ¢ok tercih ettigi haber konularidir. Ayni dénemde incelenseler bile
Hiirriyet Gazetesi manset haberlerinde daha ¢ok pandemi konusunu is-
lerken Sabah Gazetesi yasam haberlerine yer vermistir. Milliyet Gaze-
tesi, diger gazetelerden daha farkli bir yaklasimla manget haberlerinde
cevre konulu haberleri kullanmustir.

Gazetelerde, renkler gorsel unsurlar agisindan ortakliklar olsa de
sayfa alaninin kullanimi ve haber-fotograf sayisi agisindan farklilik gos-
termektedir. Gazetelerin 6zgiinliiklerini en ¢ok ortaya koyduklar: alan
logo cevresinde ve mangette yer alan haber konularidir. Incelenen gaze-
teler birinci sayfa tasarimlarini yayin anlayisina gore yapmis ve bu du-
rum tasarimlarda farklilik olusturmustur.

Tiirkiye’de yaym yapan gazeteler genel olarak vitrin tipi sayfa dii-
zenini tercih etmektedir. Vitrin tipi sayfa diizeninin 6zelligi gazetede
yer alan haberlerin 6zetinin birinci sayfada verilmesidir. Ancak birinci
sayfada haber, fotograf ve diger gorsel unsurlarin sayisinin fazla olmasi
sayfay1 yogunlastirarak okurun haber takibini zorlastirmaktadir. Bu ko-
nuda gazeteler ve tasarimcilar, haber, fotograf ve diger gorsel unsur kul-
lanimi sayisinda bir diizenleme yaparak ¢oziim saglayabilirler.
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karsiligini veren geleneksel haberden ayrilir ve anlatilan zama-
nin o anint betimler. Edebi gazetecilik agisindan anlatilan olayin
kurgusalligindan ziyade gazetecilik 6n plandadir. Nitekim edebi
gazetecilik metinlerinde haber degeri tasiyan olaylarin derinle-
mesine anlatimi goriilmektedir (Ozer, 2017,s. 7).

Edebi gazetecilik kavramini tanimlamak igin birgok terim
kullanilmaktadir. Kullanilan terimlerin arasinda; kurgu 6tesi/ ol-
mayan roman, anlati gazetecilik, yogun gazetecilik, savunmaci
gazetecilik, kisisel gazetecilik, gazetecilik 6tesi, edebi roportaj,
gazetecilik roman1 ve yeni gazetecilik yer almaktadir (Erdem,
2016, s. 131-132). Ote yandan Erdem (2016) edebi gazetecilik icin
cok farkli terimlerin kullanilmasini iki agidan degerlendirmistir.
Buna gore ilk olarak terimlerin ¢ok olmasi alanin zenginliginin
bir gostergesi olarak goriilebilir. Tkinci olarak ise kuramsal ola-
rak kendine 6zgii bir yontemin heniiz gelistirilemedigini soyle-
mek miimkiindiir. Nitekim bu durum edebi gazeteciligin tarih-
sel gelisimine ve {iretilen eserlere bakildiginda daha belirgin bir
sekilde goriilmektedir.

Edebi gazeteciligin ilk orneklerinin 1700°1ti yillarda ortaya
ciktig1 diistintilmektedir. 1722 yilinda New-England Courant
adl1 gazetede, Silence Dogood adl1 bir kadinin mektuplar1 yayin-
lanmis ve bunlar ilk edebi gazetecilik 6rnegi olarak kabul edil-
mektedir. Ancak Slience Dogood diye biri gercekte olmamis ve
17 yagsindaki Benjamin Franklin tarafindan kaleme alman metin-
ler yaymlanmustir. 56z konusu metin 14 dizi olarak yaymlanmig
ve yaklasik 4 aylik bir siiregte tamamlanmustir (Ozer, 2010; Ozer,
2013). Ote yandan Erdem (2016) ilk edebi gazetecilik 6rneginin
Daniel Defoe'nin Veba Yil1 Guinliigii adli yapitt oldugunu belirt-
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mektedir. Her iki 6rnegin de 18. Yiizyilda yazilmis eserler ol-
dugu dustnuldiugiinde Edebi gazeteciligin ilk 6rneklerinin yak-
lagik 300 y1l 6nce ortaya giktigini sdylemek mimkiindiir.

Ote yandan edebi gazetecilik ozellikle 19. yiizyilin son do-
nemlerinde gazetecilik de yapan edebiyatcilarin galismalariyla
koklii bir tiir haline gelmistir. Bu donemde ortaya ¢ikan birgok
eserin ardindan edebi gazetecilik ve bu anlamda yapilan akade-
mik calismalar 1960’11 yillardan sonra artis gostermistir. 1960'11
yillarda Medgar Evers, John Kennedy, Malcolm X, Martin Lutter
King Jr gibi isimlerin katledilmesi Vietnam Savasi ve cesitli hak
arayislar1 edebi gazeteciligin gelisimine katki sunmustur (Tanri-
sal, 1990: 179-181). Nitekim 1960’11 y1llarda yogunlasan edebi ga-
zetecilik calismalar1 akademik calismalara da yansimistir. Bu ¢a-
lismada da goriilecegi gibi Web of Science veri tabaninda ilk
edebi gazetecilik konulu arastirma makalesi 19701i yillarda ya-
yimnlanmustir. Dolayisiyla edebi gazetecilik drneklerinin oldukeca
eskiye dayanmasina karsin akademik gelisim ve bir alan olarak
ortaya ¢ikmas1 1960 ve sonrasina denk gelmektedir.

Edebi gazeteciligin uygulama baglamina kisaca deginilmistir
akademik anlamdaki gelisimi ise Web of Science veri taban1 6r-
neginde bu ¢alismada incelenmistir. Calisma, edebi gazetecilik
alanin akademik gelisimi incelenerek alanin profilini ¢ikarmay1
amaclamistir. Bu amag dogrultusunda Web of Science veri taba-
ninda yer alan edebi gazetecilik konulu galismalar incelenmistir.
Calismada edebi gazetecilik alaninda yapilan calismalarin odak
noktalari, yillara gore galisma egilimleri, hangi dergilerin ko-
nuya ilgisinin oldugu ve hangi iilkelerden arastirmacilarin bu
konuya ilgisinin oldugu gibi sorularla alana 1sik tutulmustur.
Bunun yani sira alanda eksik olan noktalar da belirlenerek bu
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anlamda calisma yapmak isteyen arastirmacilara yol gosterici bir
calisma sunulmustur.

Yontem

Bu calismada Web of Science veri tabaninda yer alan “Lite-
rary journalism (edebi gazetecilik)” kavramiyla ilgili calismalar
bibliyometrik analiz yontemle incelenmistir. Bibliyometrik yon-
tem, bir arastirma alaninin ortaya cikist ve galismalarin gelisi-
mini nicel olarak incelemektedir. Bu anlamda bibliyometrik yon-
tem arastirma alaninin akademik konumunu istatistikler aracili-
g1yla ortaya koymaktadir (Chen, vd., 2015). Bibliyometrik analiz
belirli bir arastirma konusunu yapilan ¢alismalarin istatistiki bil-
gileri ile saptayarak anlaml gorsellerle temsil etme olanagi sun-
maktadir. Bu anlamda bibliyometrik analiz gerceklestirilirken
incelenen konudaki arastirmalarin yillara gére dagilimi, yazar-
lar1, hazirlandiklar: tilkeler, kurumlar, anahtar kelimeleri ya da
etki diizeyleri gibi farkli degiskenleri incelenmektedir (Chen,
2017; Danvila-del-valle, vd., 2019). Bibliyometrik analiz ile ince-
len konunun genel gergevesi gizilerek alanda calisma yapan aras-
tirmacilarin odak noktalar: da belirginlestirilmektedir. Nitekim
alanin odak noktalar1 kadar eksiklikleri de gortiniir hale getirile-
rek yeni arastirma yapmak isteyen arastirmacilara yol gosterici
bir iglev iistlenilmektedir.

Veri Toplama Araglar1

Calismada incelen edebi gazetecilik kavramina iliskin bibli-
yometrik veriler, 15 Mayis 2024 tarihinde Web of Science veri ta-
banindan elde edilmistir. Thomson Reuters Bilimsel Bilgi Ensti-
ttisti tarafindan 1900°11 yillarin baslarinda gelistirilen Web of Sci-
ence veri tabani, olusturdugu genis ag1 ile diinyanin en biiytik
veri tabanlarmdan biri haline gelmistir. Web of Science veri ta-
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bani, yayimlanan kitap, dergi, makale ve bildirileri kapsayan ge-
nis bir atif indeksini icermektedir. Bunun yami sira Web of Sci-
ence veri tabani arastirmacilara, dergi se¢imi, arastirma deger-
lendirmesi ve bibliyometrik analizler i¢in kullanulan etkili veri
setleri gibi olanaklar sunmaktadir (Chadegani vd., 2013: 19; Li,
vd., 2018).

Calisma kapsaminda Web of Science veri tabaninda “literary
journalism (edebi gazetecilik)” anahtar kavrami aratilmis ve bii-
tin konulardan 453 calisma oldugu saptanmistir. Bu calismalar,
arastirma makalesi, kitap, kitap boltimdii, bildiri, makale incele-
mesi ve kitap incelemesi gibi farkli arastirma ttirlerinden olus-
maktadir. Buna ek olarak Web of Science veri tabaninda yer alan
indeksler bakimindan da bir sinirlamaya gidilmeyerek biitiin ¢a-
lismalar incelemeye alinmistir. Bu anlamda edebi gazetecilik ko-
nusunda yapilan biitiin calismalar incelemeye dahil edilerek ala-
nin profili genis bir agidan sunulmustur.

Verilerin Islenmesi ve Analizi

Calismada Web of Science veri tabanindan elde edilen 453 ca-
lismanin bibliyometrik verileri VOSviewer analiz programi ara-
ciligiyla gorsellestirilmistir. VOSviewer programiyla bibliyomet-
rik olarak islenen veriler anlamli gorseller haline getirilerek veri-
lerin ag haritalar1 olusturulmustur. VOSviewer arastirmalarin ag
haritalarmi olusturarak aralarindaki iliskiyi anlamli bir sekilde
sunmaktadir (Van Eck ve Waltman, 2017). Bu ¢alismada da or-
taya cikan verilerin anlamli bir sekilde sunulmas: icin VOS-
viewer programindan yararlanilmistir. Calismada incelenen ¢a-
lismalarin, yazar, atif, iniversite, tilke, kaynak(dergi, kitap ya da
bildiri), y1l, calisma alani, ortak anahtar kelime analizi gibi veri-
leri VOSviewer programiyla gorsellestirilmistir. Buna ek olarak
incelenen arastirma makalelerinin yayimlandig: yil ve ¢alisma
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alanlari ile ilgili veriler Web of Science veri tabaninin “analiz so-
nuglar1” kismindan elde edilmis ve tablo olarak ¢alismaya eklen-
mistir.

Turkiye’de son yillarda basta sosyal bilimler alaninda cesitli
bibliyometrik analiz ¢alismalar1 6n plana ¢ikmistir. Bu anlamda,
Balc1 ve arkadaglar1 (2024), Balci ve arkdaslar: (2023), Demir ve
Oztiirk (2023), Karakus (2024) Tiryaki (2023) ve Uzun (2023;
2024) gibi calismalar dikkat cekmektedir.

Bulgular

Bu calismada Web of Science veri tabaninda yer alan “Lite-
rary journalism (edebi gazetecilik)” anahtar kavramini iceren 453
calismanin bibliyometrik verileri incelenmistir. Calisma kapsa-
minda incelenen ¢alismalarin ¢ogunlugu arastirma makalesin-
den (n=341) olurken, bildiri (n=3), kitap boliimii (n=40), makale
incelemesi (n=9) ve kitap (n=2) gibi calismalar da incelemeye da-
hil edilmistir. Bunun yan1 sira ¢alismalarin indeksleri ortak in-
dekslerle birlikte SSCI (n=70), ESCI (n=250), BKCI-SSH (n=42),
AHCI (n=101), CPCI-SSH (n=3) ve SCI-E (n=1) indekslerinde ta-
ranmaktadir.
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Tablo 1. Edebi gazetecilikle ilgili calismalarin yayinlandig:
alanlar

Analiz sonucunda edebi gazetecilik kavramui tizerine ¢alisma
yapilan 20 farkli alan oldugu saptanmis ve bir bilim alanindan
en az 3 ¢alisma olan alanlar Tablo 1'de yer almistir. Tablo 1'de de
gortilduigii gibi en fazla calisma edebiyat (n=170) alaninda yayin-
lanmistir. Buna ek olarak edebiyat alaninin alt alanlar1 olan ede-
biyat teorisi, elestirel edebiyat teorisi ve Asya, Amerika edebiyati
gibi alt alanlarla birlikte edebiyat alanindan toplam yapilan ca-
lisma (n=292) olmustur. Edebiyat alaninin ardindan beklenen bir
sonug olarak iletisim alam (n=150) gelmektedir. Ote yandan
edebi gazetecilik konulu ¢calismalarda tarih alanindan arastirma-
cilarin yayinlarmin dilbilim alanindan daha fazla olmasi sasirtict

bir sonug olarak karsimiza ¢ikmaktadir.
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Tablo 2. Edebi gazetecilikle ilgili calismalarin yayinlandig:
yillar

Edebi gazetecilik ile ilgili calismalarm yillara gore dagilimi-
nin yer aldig1 Tablo 2 en fazla ¢alismanin yapildig 25 yili goster-
mektedir. Bu nedenle en eski calismanin oldugu yil tablo disinda
birakilan bulgular arasinda yer almaktadir. Web of Science veri
tabanina gore edebi gazetecilik tizerine ilk calisma 1975 yilinda
yayinlanmustir. Ote yandan en fazla calisma 2020 yilinda (n=61)
yaymlanmistir. Tablo 2'de de gortildiigi gibi son 15 yilda edebi
gazetecilik tizerine yapilan calismalarda ciddi bir artis gortil-
mektedir. Nitekim ilk ¢alismanin yapildig: 1975 yilin1 takip eden
34 yilda en fazla calisma yapilan yilda 6 ¢alisma yayimlanirken
2010 ve sonrasinda her y1l 20 ve tizerinden ¢alisma yaymlanmis-
tir. Buna ek olarak biitiin ¢calismalarin %251 son 4 yilda hazirlan-
mastir.

1972 yilinda diizenlenen Stockholm Konferans: tiim diinyay:
etkiledigi gibi cevre sorunlari, cevre-ekonomi-siyaset bagla-
minda Tirkiye'yi de etkilemistir. Hem cevreci orgiitlenmenin
gelismesi hem de devletin adimlar atmasiyla Tiirkiye’de gevreci-
lik iki koldan gelismistir Cevreci hareketler 70'li yillarda daha
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cok yerel olarak gerceklesmistir. Ik protesto ise 1975'te Mur-
gul'daki Bakir isletmelerine ve aymi yil tarim alanlarina zarar
vermesi nedeniyle Samsun’daki Bakir izole tesislerine kars: dii-
zenlenmistir. Ttirkiye’de ilk genis katilimli protestolar ise 1977-
79 yillar1 arasinda Akkuyu’da Niikleer santral kurulmas: planla-
rina kars1 yapilmistir. Bu protestolara yore halki, niikleer enerji
karsit1 olusumlar ve iilkenin genelinden gelen insanlar katilmis-
tir. Katilimin yiiksek olmasinda gesitli yayinlar ve hazirlanan ra-
porlar etkili olmustur. Akkuyu Niikleer santraline kars1 yapilan
protestolar cevreciligin kurumsallasmasinda etkili olmus ve si-
yasetin bir parcasi haline gelmistir (Oztiirk, 2017, s. 447- 448).

80'li yillarda da gevreci toplumsal hareketler feminizmle bir-
likte 6n plana ¢ikmustir. Cevreciligin 1980'lerde 6n plana ¢ikma-
sinda iki 6nemli neden vardir. Bunlardan birincisi, siyasi neden-
dir. 80 Darbesi'nin yarattif1 toplumsal baskinin insanlar da bi-
reysel ve toplumsal yakinmayi, ideolojik bir yiikii olmadigimdan
dolay1 cevre hareketiyle gostermelerine neden olmustur. Tkinci
nedeni ise ekonomik temelli nedendir. 1980’lerde tilkenin serbest
piyasa ekonomisine gegisiyle birlikte ekonomik etkinlikler dogal
cevre {izerinde baskisini artirmigtir. Ozellesme ile birlikte yati-
rimlarin yer segimlerinde yerel halkin ve ¢evrenin gormezden
gelinmesi cevresel hareketleri tetiklemistir (Mazlum, 2018, s.
213).
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Grafik 1. En Cok Atif Alan Calismalar ve Yazarlarinin Dagi-
lim1

Grafik 1’de edebi gazetecilik konusunda en fazla atif alan ¢ca-
lisma ve yazarlarinin ag haritasi yer almaktadir. Calisma kapsa-
minda incelenen 453 c¢alismadan en fazla atif, Jacobson ve arka-
daslarmin (2016) “The digital animation of literary journalism”
baslikli calismasina yapilmistir (n=53). En fazla atif alan ikinci
calisma, Neveu (2016) “Revisiting Narrative Journalism as One
of The Futures of Journalism” adh kitap bolimii olmustur
(n=32). En fazla atif alan tgtlincti calisma ise Pauly’nin (2014)
“The New Journalism and the struggle for interpretation” bas-
likli arastirma makalesidir (n=27). Gortildiigu gibi en fazla atif
alan calismalar edebi gazetecilik ¢alismalarinin yiikselise gectigi
donemin ortasinda yayinlanan calismalardir. Ancak alanda 6ncii
olan ¢alismalarin atif alma ve ag haritasina girme anlaminda ol-
dukga zayif kalmasi beklenmeyen bir sonugtur.
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literary journalism studies

Grafik 2. En Fazla Yayin Yapilan ve Atif Alan Kaynaklarin
Dagilimu

Edebi gazetecilik ile ilgili calismalar 181 farkli kaynakta
(dergi, kitap, kitap boltimii ya da bildiri) yayimlanmustir. Grafik
2'ye en az 1 atif alan calismalar dahil edilerek ag haritasinin an-
laml bir gorsel olusturmasi saglanmistir. Edebi gazetecilik ko-
nusunda yayin yapan kaynaklara bakildiginda dergiler 6n plana
cikmaktadir. Nitekim ag haritasinin biiyiik bir ¢cogunlugu da
dergilerden olusmustur. Edebi gazetecilik konulu en fazla calis-
manin yayimnlandigr dergi Literary Journalism Studies (n=133)
olurken dergide yayinlanan galismalar 312 atif almistir. Tkinci si-
rada ise Routledge Companion to American Literary dergisi
(n=25) yer almis ve bu galismalara 18 atif yapilmistir. Edebi ga-
zetecilik konulu en fazla ¢alisma yayinlayan bir diger dergi Jour-
nalism dergisidir (n=22). Journalism dergisinde yayinlanan ca-
lismalar 218 atif almistir. Ote yandan American Quarterly dergi-
sinde yaymlanan 1 ¢alisma 20 atif alarak giiclii bir ag baglantis
olusturmustur. Edebi gazetecilik konusunda en fazla calismanin
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yayinlandig1 kaynak olan Literary Journalism Studies dogrudan
edebi gazetecilik tizerine yayin yapan bir dergi olmasi nedeniyle
ag baglant1 giicii en yiiksek kaynak olmas1 beklenen bir sonug-
tur. Bu bakimdan edebi gazetecilik ile ilgili yapilan calismalarda
en etkili dergilerin belirtilen dort dergi oldugunu soylemek

miumkiindiir.

Grafik 3. En Fazla Calisma Yayinlayan ve Atif Alan Yazarla-
rin Dagilimi

Edebi gazetecilikle ilgili calisma yapan arastirmacilara bakil-
diginda 453 calisma ortak yazarlarla birlikte 402 farkli arastir-
maci tarafindan yaymlanmistir. Edebi gazetecilikle ilgili en ¢ok
calisma yapan ve atif alan yazarlara bakildiginda, Miles Maguire
10 yayin yapmuis ve ¢alismalari 17 atif almistir. Maguire'in ardin-
dan Sue Joseph 8 yayin yapmis ve calismalar: 34 atif almistir. En
¢ok calisma yayinlayan tiglincii yazar ise, 7 yayin ile John Bak
olmus ve calismalarma 4 atif yapilmistir. Ote yandan Robert

Gutsche 1 yaymn yapmus ve ¢alismasi 53 atif almistir. Susan Ja-
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cobson ise 2 ¢alisma yayinlamis ve bu galismalara 53 atif yapil-
mustir. Jose Sanders edebi gazetecilik ile ilgili 2 yayin yapmus ve
calismalari 42 atif alirken John Pauly tarafindan yayimnlanan 2 ¢a-
lismaya 37 atif yapilmustir. Bu anlamda edebi gazetecilik tizerine
en ¢ok yayin yapan arastirmacilarin en etkili ve ag baglantisi en
gliclii yazarlar olmadig1 gorilmustiir.

Grafik 4. En Fazla Calisma Yayinlayan ve Atif Alan Arastir-
macilarin Yer Aldig1 Kurumlarin Dagilimi

Grafik 4'te edebi gazetecilik ile ilgili calismalar1 yayinlayan
arastirmacilarin yer aldig1 kurum ve kuruluslarin ag haritas1 gos-
terilmektedir. Edebi gazetecilik tizerine yapilan calismalarin
arastirmacilari 275 farkli kurum ve kurulusta ¢alismaktadir. Ca-
lismalar1 yayinlayan arastirmacilarin neredeyse tamamu tiniver-
sitelerde galismaktadir. Edebi gazetecilik ile ilgili en fazla ca-
lisma University of Lisbon’da galisan arastirmacilar tarafindan
yayinlanmistir. Bu tiniversiteden arastirmacilar 10 yayin yapmis
ve galismalar1 3 atif almistir. Ikinci sirada 9 yaymn yapilan Uni-
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versity of Wisconsin Oshkosh olmustur. Bu tiniversiteden aras-
tirmacilarin yaymladigi ¢alismalara 14 atif yapilmistir. Univer-
sity of Roehamton’da galisan arastirmacilar 8 calisma yaymlamis
ve bu galismalar 26 atif almigtir. Ote yandan Kent State Univer-
sity’de bulunan arastirmacilar 3 ¢alisma yaymlamis ve ¢alisma-
lar1 53 atif almistir. Benzer sekilde Florida International Univer-
sity biinyesindeki arastirmacilarin yayimnladig 2 galismaya 53 atif
yapilmistir. En fazla yayimlarin yapildigi kurumlar yayin sayisi
bakimindan ag haritasinda ¢n plana ¢ikmasina karsin ag bag-
lant1 gticti bakimindan daha az calisma tiretilen Amerikan tini-

versiteleri 6n plana ¢ikmuistir.

Grafik 5. En Fazla Atif Alan Calismalarin Yazarlar1 ve Ku-
rumlarmin Yer Aldigi Ulkelere Gore Dagilimi
Edebi gazetecilik ile ilgili calismalar 42 farkl tilkeden arastir-
maci tarafindan yaymlanmistir. Bu tilkeler arasinda en fazla ya-
yin ABD’li arastirmacilar tarafindan yapilmistir (n=123). Bu ya-
yinlar 388 atif almustir. Ikinci sirada Ispanya yer almaktadir
(=39). Ispanyol arastirmacilarin yayilaria 42 atif yapilmistir.

Brezilya'dan arastirmacilar ise 33 yayin yapmis ve ¢alismalar: 11
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atif almistir. En fazla yaym yapilan diger tilke olan Avustu-
ralya’dan arastirmacilar 30 yayimn yapmistir. Avusturalya’dan
aragtirmacilarin galismalar1 122 atif almigtir. Ote yandan Hol-
landa’da bulunan arastirmacilar 7 yayin yaparken bu yayinlar 85
atif almistir. Bu anlamda Hollanda'nin ag baglant1 giicti 6n plana
cikmaktadir. Edebi gazetecilik konusunda Tiirkiye’den yapilan
calismalara bakildiginda Tiirkiye’den arastirmacilar 1 yayin yap-
muis ve bu calisma hig atif almamuastr.
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Grafik 6. Calismalarin “Ortak Anahtar Kelime” Analizi

Bibliyometrik ¢alismalarda arastirmanin kapsami ve arastir-
macinin odaklandig1 noktalar: saptamak i¢in “ortak anahtar ke-
lime analizi” gerceklestirilmektedir. Edebi gazetecilik konulu
453 calismada toplam 916 farkli anahtar kelime kullanilmigtir. En
cok kullanilan ve ag baglant1 giictiyle ag haritasinin merkezini
olusturan kelime “Literary Journalism (edebi gazetecilik)” ol-
mustur (n=148). En fazla kullanilan ikinci ortak anahtar kelime
ise “Journalism (gazetecilik)” kelimesidir (n=19). Gazetecilik ke-
limesinin ardindan ise “Narrative Journalism (6ykiisel gazeteci-
lik)” (n=18) ve “New Journalism (yeni gazetecilik)” kelimeleri
gelmektedir (n=17). En ¢ok kullanilan ortak anahtar kelimeler-
den Narrative journalism ve new journalism kelimeleri literary
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journalism kavraminin yerine ingilizce literatiirde sikga kullanil-
maktadir. Bu anlamda edebi gazeteciligi niteleyen kelimelerin
belirgin bir sekilde ortak anahtar kelimelerde yer aldig: goriil-
mektedir ve bu beklenen bir sonuctur.

Ote yandan edebi gazetecilikle ilgili en az kullanilan ortak
anahtar kelimeler de calisma kapsaminda incelenmistir. Az kul-
lanilan ortak anahtar kelimeler arasinda dikkat ¢ekenler ise; “Li-

”ou

terature (edebiyat)”, “literaray history (edebi tarih)”, “comics jo-
urnalism (¢izgi roman gazeteciligi)”, “literary journalism studies
(edebi gazetecilik calismalarr)” ve “news narrative (haber anla-
tis1/anlatim1)” kelimeleri olmustur. Edebiyat alan1 edebi gazete-
cilik ile ilgili yapilan calismalarin yarisindan fazlasinin hazirlan-
dig1 alan olurken anahtar kelime olarak yalnizca bir kez kullanil-
muistir. Buna ek olarak edebi gazeteciligi olusturan iki bilesenden
biri olan gazetecilik en ¢ok kullanilan kelimelerden olurken ede-
biyatn kullanilmamasi da ilgingtir. Edebi gazeteciligin edebiyat
tarihi ile de iligkili oldugu diistiniildiigtinde edebiyat tarihinin
az kullanilan bir kelime olmasi beklenmeyen bir sonuctur. Buna
ek olarak “edebi gazetecilik calismalar1” bu konuda yapilan ca-
lismalarin neredeyse hi¢ calismalara konu olmadigini goster-
mektedir. Ote yandan gizgi roman gazeteciligine odaklanan yal-
nizca bir ¢alisma saptanmustir. Bu anlamda yapilacak ¢alismalar
hem essiz hem de alana katki saglayacak ¢calismalar olacaktir.

Sonug

Bu calismada edebi gazetecilik kavrami, edebi gazetecilik
tizerine yapilan ¢alismalar tizerinden incelenerek alanin gelisimi
saptanmaya ¢alisilmistir. Edebi gazetecilik ile ilgili akademik ca-
lismalarin bibliyometrik verilerinden hareketle alanin gelisimi
belirginlestirilmistir. Bu nedenle diinyanin en genis veri tabanla-
rindan olan Web of Science’ta yer alan edebi gazetecilik konulu
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calismalar incelemeye alinmustir. Web of Science veri tabanina
gore edebi gazetecilik konulu ¢alismalarin 1975 yilindan basla-
yarak yayinlandig1 ve bugiine kadar 453 calisma yaymlandigi
saptanmuistir.

Edebi gazetecilik ile ilgili calismalarin dagilimina bakildi-
ginda 20 farkli alandan arastirmacinin ¢alisma yayinladig goriil-
mektedir. Edebi gazetecilik kavrami Omer Ozer’in (2017) belirt-
tigi gibi edebiyat ve gazetecilik kavramlarmin birlesimi niteligin-
dedir. Nitekim edebi gazetecilik tizerine yapilan calismalarin
%82’si edebiyat ve iletisim alanlarindan arastirmacilar tarafin-
dan yaymlanmistir. Ote yandan edebi gazetecilik calismalarinin
yogunlastig1 tilkelerin basinda ABD gelmektedir. 453 calismanin
123'ti ABD’li arastirmacilar tarafindan hazirlanmistir. Bunun bir
sonucu olarak en fazla yaym yapan kurumlar arasinda da
ABD’den kurumlar gelmektedir. Ote yandan Ispanya, Portekiz
ve Brezilya gibi tilkelerin de alanda etkili calismalar tirettigi go-
riilmektedir. Ttirkiye'ye bakildiginda yalnizca bir calisma hazir-
landig1 goriilmektedir. Elbette bu Web of Science veri tabaninda
yer alan ¢alismalara iliskindir ve farkli veri tabanlarinda taranan

dergilerde galismalar hazirlanmistir.

Edebi gazetecilik ile ilgili calismalar 42 farkli tilkeden ortak ya-
zarlarla birlikte 402 farkli arastirmaci tarafindan yayinlanmistir.
Bu arastirmacilar ¢alismalarini dergi, kitap ya da bildiri gibi 181
farklh kaynakta yaymlamistir. Edebi gazetecilik calismalarmin
hem yayimlanan kaynaklarin sayis1 hem de ilgili arastirmacilar
bakimindan oldukca genis bir aga sahip oldugu sdylenebilir.

Edebi gazetecilik literattirtintin gelisimi ve alana katk: saglama
agisindan yeni ¢alismalar yapacak arastirmacilar su oneriler ya-
pilabilir: 6ncelikle daha spesifik ve yeni medya ile iliskili edebi
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gazetecilik 6rneklerine odaklanilmalidir. Tiirkiye’de yaymlanan

edebi gazetecilik ornekleri nitelikli yayinlarla diinya ¢apinda bi-

linirlik kazandirilmalidir. Nitekim tilkemizde hem geleneksel
anlamda hem de yeni medya anlaminda edebi gazetecilik 6rnek-
leri goriilmektedir.
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Yapay Zeka ve Arastirmact Gazetecilik

Turan ULAS”

Girig
Son yillarda teknolojik alanda yasanan gelismeler toplumsal
hayatta bircok alam etkilemistir. Ozellikle iletisim alaminda
ortaya cikan yenilikler siyasetten saghga, spordan ekonomiye
bircok alanda gesitli degisim ve dontistimler ortaya ¢ikarmustir.
Internetle birlikte kiiresel olcekte hem haber almak hem de
olusturulan haberleri tiim diinyaya ulastirmak daha kolay bir
hale gelmistir. Internet ozellikle iletisim siirecini derinden
degistiren bir yapiya sahip olmustur. Bireyler giiniimiizde
internet sayesinde istedikleri igeriklere kolay bir sekilde
ulasabilmekte, ulastiklari iceriklere cesitli yorum ve paylasimlar
yoluyla hizli bir sekilde geri bildirimde bulunabilmektedir.
Internetin ardindan sosyal medya platformlarinin ortaya gtkmast
ise kullanicilar arasindaki etkilesimi en tist noktaya ¢ikaran bir
durum olmustur. Giintimiizde hem internetin daha ulasilabilir
hale gelmesi hem de akilli telefonlarin yayginlasmasi sosyal
medya platformlarinin bireyler tarafindan kullanilmasini daha

kolay hale getirmis ve sosyal medya kullanicilarinin sayisi
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oldukca yiiksek diizeylere ulasmistir. Sosyal medyanin
toplumsal alanda yayginlasmasiyla bireyler giinliik hayatta
karsilastiklar1 her tiirli igerikleri bu platformlarda paylasmaya
baslamis ve yeni bir yonelim ortaya ¢ikmustir. Kullanicilarin
paylastiklar1 iceriklerle birlikte sosyal medya platformlarinda
siyasetten spora, sagliktan ekonomiye kadar her tiirlii igerige

ulasmak miimkiin héle gelmistir.

Internet ve sosyal medya gibi iletisim siirecinde ortaya ¢ikan
teknolojik yenilikler ozellikle medya sektoriinde ciddi degisim
ve dontistimler meydana getirmistir. Internet haber siteleri ve
sosyal medya platformlariyla birlikte gtintimiizde topluma hizl,
kolay ve etkilesim dtiizeyi yiiksek bir habercilik hizmeti
sunulmaktadir. Tiim bunlarla birlikte internet ve sosyal medya
platformlar;, medya kuruluslarmin yalnizca olusturduklar:
haberleri topluma aktardiklar1 bir alan ve ara¢ degil ayni
zamanda olusturduklar1 haberlerin hikayelerine de ulastiklar:
bir alan ve arag olarak 6nemli bir rol oynamaktadir. Giintimiizde
internet ve sosyal medya, gazetecilerin hem haber kaynaklari
hem de olusturduklart haber hikayelerini cesitli sekillerde
arastirdiklari, sorusturduklart araglar olarak alanda énemli bir
yer edinmistir.

Tum bunlarla birlikte giiniimiizde gelisen teknolojiler ile
beraber gazetecilik faaliyetlerinde yeni bir yonelim ortaya
¢ikmistir. Bu yonelim, gazetecilik faaliyetlerinde yapay zeka
teknolojilerinin  kullanilmasin1  kapsamaktadir. Giintimiizde
ozellikle gazetecilik faaliyetlerindeki haber tiretim siirecinde ve
olusturulan hikayelerin hedef kitleye ¢esitli sekillerde
ulastirlmasinda yapay zeka teknolojilerinin kullanimi 6n plana

¢ikmaya ve alanda tartisilmaya baslamistir. Yapay zekanin
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gazetecilik faaliyetlerinde kullanimina dair yapilan ¢alismalara
g0z atildiginda (¢alismanun ilerleyen kisimlarinda bahsedilecegi
tizere) alanda genellikle iyimser bir yaklasimimn mevcut oldugu
goriilmekle birlikte yapay zekdya mesafeli yaklasan ve
gazetecilik acisindan kottimser bir tablo ¢izen birtakim

anlayislarinda oldugu gorulmiustiir.

Bu calismada yapay =zekd ve gazetecilik konusuna
deginilmekle beraber ozellikle arastirmaci gazetecilik
pratiklerinde yapay zeka teknolojilerinin kullanimi ele
almmustir. Gergeklestirilen arastirmada oncelikle yapay zeka
kavrami tzerinde durulmus ardindan gelisen teknolojiler
odaginda gazetecilik pratiklerinde yasanan degisim ve dontistim
degerlendirilmistir. Calismanin ilerleyen boliimlerinde yapay
zekdnin arastirmact gazetecilik faaliyetlerinde kullanimi ele
alinmis, avantajlar ve dezavantajlar baglaminda birtakim
degerlendirmelerde bulunulmustur. Calismada, yapay zeka ve
arastirmaci gazetecilik baglaminda alanda gerceklestirilen oncti
arastirmalar 1518inda konuya dair genel bir gerceve ¢izilmeye
calisilmustar.

Yapay Zeka Kavrami Neyi Ifade Ediyor?

Yapay zekd kavrami konusunda birbirinden farkli birgok
tanim yapmak mumkiindiir. Yapay zeka kavramini McCarthy
(2007) “akilli makineler, 6zellikle de akilli bilgisayar programlar:
yapma bilimi ve mihendisligi” olarak ifade etmektedir.
McCarthy’e gore yapay zekd, “insan zekdsini anlamak igin
bilgisayarlar1 kullanmak gibi benzer bir gorevle ilgilidir, ancak
yapay zekd kendisini biyolojik olarak gozlemlenebilen
yontemlerle sinirlamak zorunda degildir” (2007, s. 2). Farkli bir

ifadeyle yapay zekd “yazilimlarin, faaliyetleri canlilara benzer
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sekilde yapabilmeleri anlamina gelmektedir” (Kaythan vd., 2021,
s. 299). Fridman, Krevel ve Palumbo’da benzer sekilde yapay
zekdyl, insan zekasmin yapabildigi islemleri makineler ile
gerceklestirmeye calisan bilgisayar bilim alam1 olarak
tanumlamaktadirlar (2023, s. 1). Bu tamumlarda ozellikle
vurgulanan temel nokta, insanlarin gerceklestirebildigi birtakim
isleri teknolojinin getirdigi olanaklar igerisinde yazilimlarin
gerceklestirebilmesidir. Ancak ifade etmek gerekir ki “...yapay
zekdnin su anki durumu itibariyle insanin sahibi oldugu bazi
ozellikleri taklit edebilir goriinse de sosyolojik bir varlik olarak
insani taklit edebilmekten (simdilik) uzaktir” (Ay, 2022, s. 924).
Yapay zekanin giintimtiizde siyaset, egitim, saglik ve ekonomi
gibi alanlarda gesitli sekillerde kullanildig1 gozlemlenmektedir.
Yapay zeka konusunda ozellikle dikkat cekici nokta iletisim
alaninda kendine ayr: bir yer edinmis olmasidir. Giintimiizde
gelisen teknolojiler iletisim alaninda birtakim degisim ve
dontisimler meydana getirmistir. Yasanan degisim ve
dontistimlerle birlikte iletisim alaninda yapay zeka konusunda
da ciddi girisimler mevcuttur. Ornegin “sesli asistanlarin
devreye girmesi, chatbotlarin kullanimina baslanmasi, dogal dil
isleme sayesinde anlamli ctimlelerin olusturulmasi veya internet
tizerinden aranilan kelimelerin yol gostericiligiyle insanlarin

karsisina bu konularla ilgili reklamlarin ¢ikarilmasi” (Yildiz,
2021, s. 606, 607) bunlardan bazilaridur.

Yapay zeka teknolojilerinin toplumsal alanda kullanilmasi
hem olumlu hem de olumsuz elestiriler almaktadir. Yapay zeka
teknolojilerinin olumsuz olarak elestirildigi noktalardan biri,
dijital alanlar1 kullanan bireylerin verilerinin gizliligini ihlal

edebilmesidir. Algoritmalar, bireylerin dijital alanlardaki izlerini
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takip ederek kullanim verilerini toplamakta ve bunlarin cesitli
sekillerde kullanilmasini saglayabilmektedir. Diger taraftan
kullanicilarin kisisel verileri, izinleri olmadan reklam verenlerle
paylasilabilmektedir (Kayihan vd., 2021, s. 300). Yapay zeka,
cevrim i¢i ortamlardaki her tiirlii icerigi isleme yetenegine sahip
teknolojik bir imkén olarak karsimiza cikmaktadir. Sosyal
medya  hesaplarinda  paylasilan iceriklerden  aligveris
olanagina sahiptir. Biiytik veri ile dogrudan iliskili olan yapay
zekd teknolojilerinin, bireylerin ve toplumun yararma
kullanildig1 kadar birtakim riskler olusturabilecegi de gz ardi
edilmemelidir. Ozellikle yapay zekanmn, insanlari manipiile
etmek icin kullanilabilme ihtimali bulunmaktadir (Yildizgoriir,
2023, s. 576). Kayithan ve digerleri (2021) giintimiizde
algoritmalarin neden olabilecegi etik sorunlar1 ¢ozmede
kullanicilarin karar verme mekanizmalarinin énemli oldugunu
ifade etmektedir. Diger taraftan “... verilerin kotiiye kullanimin
engelleyen, algoritmik nesnellik, seffaflik ve hesap verebilirlik
niteliklerini tasiyan daha farkli algoritmalar gelistirildikce
insanlarin karar verme noktasindaki etkinliginin de azalabilecegi
distiniilebilmektedir” (s. 322).

Yapay zeka teknolojileri kullanicilarina, sadece gercekte var
olanlar1 degil ayni zamanda olmasi gerekenleri de ortaya
koymak veya degerlendirmek i¢in 6nemli firsatlar sunmaktadir
(Stray, 2019, s. 1094). Bununla birlikte yapay zekanin, birtakim
icerikler olusturmak konusunda veya olusturulan igeriklerin
kimlere ulastirilacagi  noktasinda  birtakim avantajlar
bulunmaktadir. “Yapay zekd sayesinde, haber metinleri

otomatik olarak yazilabilmekte, chatbotlar ile birlikte makineler
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insanlarla iletisim kurabilmekte, insanlarin duygu durumlari
analiz edilebilmekte ve hangi icerigin daha ilgi gekici oldugu
tespit edilebilir hale gelmektedir” (Yildiz, 2021, s. 607). Yildiz'in
da ifade ettigi {izere haber hikayelerinin olusturulmasi gibi
sureglerde yapay zekddan yararlamilmaktadir. Dolayisiyla bu
ornekten de anlasilacag: tizere gazetecilik faaliyetleri agisindan
yeni bir yonelimin ortaya ciktig1 goriilmektedir. Calismanin
bundan sonraki kisminda bu minvalde yapay zeka ve gazetecilik
tizerine degerlendirmelerde bulunulacak, ardindan calismanin
asil konusu olan arastirmaci gazetecilik faaliyetlerinde yapay
zeka kullanimu ele alinacaktir.

Yapay Zeka ve Gazetecilik

Gelisen teknolojilerle birlikte insanlar habere ulasmak
konusunda dijital alanlara yonelmeye baslamislardir. Artik
bireylerin radyo, televizyon ve gazete gibi geleneksel haber
kaynaklar1 arasina internet haber siteleri ve sosyal medya gibi
alanlar da girmistir. Giintimtizde toplumsal acidan bireyler igin
son derece 6nemli olan dijital teknolojiler ile birlikte hem
uluslararasi hem de ulusal olarak habere ulasmak son derece
kolay ve hizli bir hal almistir. Habere ve istenilen her tiirlii
bilgiye ulasmak acisindan bireylere 6nemli avantajlar sunan
teknolojiler medya sektoriine de birtakim firsatlar sunmustur.
Ozellikle internet ve sosyal medya gibi dijital alanlar, gazeteciler
icin hem haber hikayeleri olusturabilecekleri bir alan hem de
olusturduklar1 haberleri hedef kitleye ulastirabilecekleri bir arag
olarak on plana ¢ikmustir. Gelisen teknolojiler gazetecilerin
haber olustururken, olusturduklar1 haber konusunda arastirma
yaparken ve yayinlanacak haberleri topluma aktarirken

yararlandiklar1 araclarda, yontem ve tekniklerde de birtakim
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degisim ve dontisiimler meydana getirmistir. Glintimtiizde bu
degisim ve dontistimlerden biri olarak gazetecilik faaliyetlerinde

yapay zeka teknolojilerinin kullanilmas: gelmektedir.

Teknoloji, gazetecilik faaliyetlerinde kullanilan basit bir arag
olmaktan ziyade gazetecilik uygulamalarim1i ve habercilik
faaliyetlerini onemli olctide degistiren ve etkileyen bir olgu
olarak temel rol oynamistir (Moran & Shaikh, 2022, s. 1758).
Guntimiizde ise gazetecilik faaliyetlerini onemli o6lgiide
degistiren ve etkileyen bir olgu olarak yapay zeka teknolojileri
on plana c¢ikmustir. Gazetecilik faaliyetlerinde robotlasma ilk
baslangicta tehdit olarak algilanmaktayken giintimtizde durum
tersine donmiis ve bu durum firsat olarak degerlendirilmeye
baslanmistir. Yapay zekanin, giintimiizde gazetecileri isinden
edecek teknolojiler degil tam tersine gazetecilerin islerini
kolaylastiracak teknolojiler oldugu genel kabul edilen bir gortis
olarak karsimiza ¢ikmaktadir (Isik, Olcekci & Koz, 2022, s. 1268).
Medya profesyonelleri haber {iretim siirecinde, haberlerin
dogrulanmasi  ve  diizenlenmesinde  yapay  zekadnin
kullanilmasini, editérler tarafindan kontrol edildigi stirece
yararli olarak goriirlerken aksi durumda haberciligin zarar
gorebilecegini ifade etmektedirler (Kiritk, Goksu & Yegen, 2024,
s. 103).

Giintimiizde gazeteciler agisindan yapay zekanin gazetecilik
faaliyetlerinde  kullanilmas:1 ve  haber  merkezlerinde
konuslandirilmas: kagmilmaz bir yaklasim olarak karsimiza
cikmaktadir (Moran & Shaikh, 2022, s. 1770). Beckett (2019),
haber merkezlerinde gazetecilerin yapay zekayi, neden ve hangi
amagclarla kullandiklarin1 ~ arastirdigy ¢alismasinda yapay

zekdnin kullanim bicimlerinin 3 kisma ayrildigini ifade
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etmektedirler. Bunlar:

* Haber toplama: bilgi kaynag bulma, hikaye fikri
olusturma, trendleri belirleme, arastirmalar, olay veya
sorun izleme, bilgi veya icerik ¢ikarma.

e Haber tiretimi: icerik olusturma, diizenleme, farkli
formatlar ve platformlar igin paketleme, metin, goriintii
ve video olusturma, farklh kitleler igin icerigi yeniden
kullanma.

*  Haber dagitim:: kisisellestirme, pazarlama, kitle bulma,
kullanic1 davranisini anlama, para kazanma/abonelikler
(Beckett, 2019, s. 20).

Medya kuruluslari, yapay zeka teknolojilerinin gazetecilik
faaliyetlerinde her gecen giin daha fazla 6nemli hale geldiginin
farkina varmaya baglamiglardir. Bu baglamda bazi medya
kuruluslarmin,  giinimiizde ve  gelecekte  gazetecilik
faaliyetlerinde yapay zekénin nasil kullanilmasi gerektigine dair
birtakim ilkeler olusturdugu gozlemlenmektedir. Ornegin The
Guardian, yapay zeka araglarmi nasil kullanacaklarmi ve
kullanmayacaklarini belirten ti¢ temel ilke ortaya koymustur
(Viner & Bateson, 2023). The Guardian, ilk olarak yapay zeka
araclarini okuyucularin yarari igin kullanilacaktir. Gazetecilikte
giivenilirlik ¢cok onemli oldugu ve yapay zeka teknolojilerinde
de giivenilirlik sorunlar1 ortaya ¢ikabildigi icin insan denetimi
on planda tutulacaktir. Yapay zeka, gazeteciligin gelisimine
katkida bulundugu durumlarda ve insan gozetiminde
kullanilmalidir.  Tkinci olarak yapay zeka, gazetecilik
faaliyetlerini  gerceklestirirken medya kuruluslarinin ve
calisanlarinin yarari igin kullamlacaktir. Ornegin yapay zeka

teknolojileri ile gazeteciler btiylik veri setleri igerisinde
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istedikleri icerige ulasabilme, zaman alan is stireclerini
kolaylastirma ve haberciligin kalitesini artirma konularma
odaklanmalidir. Ugiincii ve son olarak kullanilacak yapay zeka
araglarinin se¢iminde ve olusturulan iceriklerde seffaf, adil ve
izin alma/verme gibi temel konular dikkate
almacaktir/alinmalidir (Viner & Bateson, 2023).

Yapay zekanin gazetecilik faaliyetlerinde kullanimi
ekonomik olarak degerlendirildiginde, gazeteciligin ekonomik
faaliyetleri ile ilgilenen kisilerin konuya daha iyimser
yaklastiklari, ozellikle daha fazla icerige, daha hizli ve daha
diisik maliyetle ulasmak i¢in yapay zekad teknolojilerini
benimsemeye istekli olduklar1 gortilmektedir (Moran & Shaikh,
2022, s. 1769). Ulusal ve uluslararasi medya kuruluslar: ile
birlikte 6zellikle ekonomik sorunlarin daha yogun yasandigi
yerel medyada, yapay zeka teknolojilerinin kullanilmas1 énemli
bir yaklasim ve bir firsat olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Yerel
habercilik agisindan diistintildiigtinde yapay zeka teknolojileri,
yerel olarak arastirma faaliyetlerinin gergeklestirilmesinde ve
toplum igin olusturulan iceriklerin hedef kitleye aktarilmasinda
onemli roller oynayabilmektedir. Gazetecilerin, olusturacaklar1
haberler icin gesitli veriler elde etmek veya elde edilen verileri
yayinlamak gibi gesitli konular i¢in yapay zeka teknolojilerden
yararlanmalar1 olduk¢a miimkiindiir (Le Quéré & Jakesch, 2022,
s. 2). Bu baglamda yerel medyada hem haberlerin
tretilmesindeki maliyetin dustirtilmesi hem de {retilen
iceriklerin saglikli ve dogru bir sekilde hedef kitleye ulastirilmas:
agisindan  yapay zekd teknolojilerinin 6nemli firsatlar

sunabilecegi duistintilmektedir.

Toplumsal alanda kullanimi her gecen giin artan yapay zeka
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teknolojileri, giintimiizde insanlarin yapabildigi birgok islevi
yapabiliyor olsa da pek ¢ok da sinirlamaya sahiptir. Gazetecilik
alaninda yapay zeka teknolojileri insanlarin yapabildigi islerin
sadece belirli bir kismini yapabilmektedir. Yapay zekanin
insanlarla temasa ge¢me, insan duygularini analiz etme ve gesitli
bilgileri 6znel veya bilissel yonlerden isleme kapasitesi
bulunmamaktadir. Bu baglamda hentiz glintimiizde yapay
zekdnin gazetecilik alaninda insanlarmn yapabildigi tim
eylemleri  gergeklestirebilme  imkdn1 ~ bulunmamaktadir
(Almabrouk & Adnan, 2023, s. 3). “Haber iretiminde,
gazetecilerin emek paymnin makinalara gore oldukga yiiksek
oldugu, haberin kiymetini ise fikrin belirledigi gortilmektedir”
(Isik vd., 2022, s. 1270).

Yapay zekd, giniumiizde gazeteciligi etkileyen bir yapiya
sahiptir. Muhtemeldir ki yapay zeka gelecekte gazeteciligi cok
daha fazla etkileyecek ve insan ile otomatik gazetecilik entegre
olacaktir (Jamil, 2021, s. 1418). Yapay zekanin kullaniminin
yayginlasmasiyla birlikte “gazeteciler, haberlerini ve yazilarimi
tamamlamak igin sadece haber kaynaklariyla etkilesim kurmak
yerine, algoritmalarla da etkilesim kurmak zorunda
kalacaklardir” (Kothari & Cruikshank, 2022, s. 26). Ancak
unutulmamalidir ki gazetecilik faaliyetlerinde haber toplama,
tretim ve dagitim siirecleri insanin sahip oldugu birtakim
ozellikler cercevesinde gerceklesen faaliyetlerdir. Ozellikle
habercilik faaliyetlerinin gerceklestirilmesinde toplum yararinin
gozetilmesi, haber degeri tasiyan unsurlarin 6n plana alinmasi
ve durum analizinin yapilmast gibi stirecler insanin sahip
oldugu yetenekler cercevesinde gergeklestirilmektedir. Ancak

yapay zeka ile birlikte gazetecilik alaninda insan faaliyetlerinin
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arka planda birakilmasi, toplumu temel alan bir gazetecilik
anlayisindan da uzaklasilacagl anlamima gelmektedir. Her ne
kadar yapay zeka, bazi konularda insanin sahip oldugu birtakim
nitelikler itibariyle daha fazlasini yapabiliyor olsa da
glintimiizde yapay zeka teknolojilerinin sahip oldugu ozellikler
goz oniine alindiginda gazetecilik faaliyetlerinde insanin arka
planda birakilmasi pek miimkiin gértinmemektedir (Kaymalk,
2024, s. 23).

Yapay zeka gibi teknolojik gelismeler gazetecilik
faaliyetlerini gesitli sekillerde dontistiirmiis olsa da gazeteciler
arastirma siirecinde fikirleri ortaya ¢ikarma, haberi bilissel
olarak ele alma ve siireci yonlendirme konusunda hala en 6nemli
rolit oynamaktadirlar (Almabrouk & Adnan, 2023, s. 11).
“...Gazetecinin yaptig1 haber ve yapay zekd haberciligini
birbirinden ayiran en énemli etmenler icinde yapay zekanin olay
yerinde arastirma yapamamasi, insanlarla roportaj yapabilecek
analitik diistinme giictinden uzak olmas: sayilabilir” (Ay, 2022,
s. 923). Giinumiiz yapay zeka teknolojisi, iirettigi icerikleri
cevrimici alanlar araciligiyla gergeklestirmektedir. Cevrimigi
alanlarda yer almayan, dijital alanlara aktarilmayan igerikler
yapay zekd tarafindan degerlendirilememektedir (s. 923).
Dolayisiyla habercilik faaliyetlerinin yalnizca c¢evrim igi
ortamlardan ziyade toplumsal hayatin her yoniinii kapsayan bir
alan oldugu ve yapay zekanin her tiirlii haberi tiretemeyecegi
dikkatlerden kagmamalidir.

Yapay zekanin gazetecilikte teknoloji maliyetlerini
diistirmek, ulasilabilen hedef kitleyi biiytitmek, yiiksek sayida
icerik tiretmek ve gazetecilerin zamanlarmi daha verimli

kullanabilmelerini saglamak gibi avantajlar1 oldugunu ileri
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siren ve alanda yapay zekd kullanimimi olumlu karsilayan
birtakim goriislere karsi, yapay zeka ile tiretilen iceriklerin
kalitesinin dtistik olmasi, yapay zekanin olusturdugu iceriklerin
insan yaraticihgiyla eglesemeyecegi iddiast ve makineler
tarafindan sahte haber tiretiminin gergeklestirilme ihtimali gibi
birtakim konularda ise olumsuz goriisler bulunmaktadir (Moran
& Shaikh, 2022, s. 1767, 1768). Diger taraftan “...algoritmaya
dayali teknolojilerin maniptilasyona acik olmasi, habercilik
etiginden yoksunluk, yapay zekanin haber kaynaklarina saygi
gosteremeyecegi diistincesi, gazetecilik mesleginde issizlik ve
istthdam sorunlarma yol agabilecegine yonelik kaygilar da
yapay zeka teknolojilerinin, ChatGPT'nin diger dezavantajlar:
olarak siralanabilmektedir” (Kirik vd., 2024, s. 103).
Yapay Zekdnin Arastirmaci Gazetecilik Pratiklerinde
Kullanim1

Bir arastirma siireci, teorik ve uygulama gibi bircok
asamadan olugsmaktadir. Uygulamaya dayanan bir aragtirma ise
teorik anlayistan farkli unsurlar1 barmdirmaktadir. Uygulama
temelli arastirma stireci, bir isin teorik olarak nasil yapildigindan
ziyade gercekte, pratikte nasil yapildigina odaklanmaktadir.
Arastirmaci gazetecilik ise gozlem ve tartisma gibi gesitli yollarla
gerceklestirilen ampirik bir arastirma yontemi olarak karsimiza
¢ikmaktadir (Fridman vd., 2023, s. 4,5). Arastirmac: gazetecilik,
bir haberin olusturulma stirecinde ayrintilarma inmeyi, yeni
kaynak ve belgelere ulasmay1 hedefleyen bir anlayisa sahiptir
(Goneng, Sonmezer & Bolat, 2023, s. 9).

Arastirmac1 gazetecilik, kamu yararmi temel amag olarak
goren ve toplumsal alanda yer alan yanlislar: ortaya ¢ikarmaya

calisan bir faaliyet alamdir. Ozellikle giiniimiiz “yalan haber”
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caginda ve toplumun medyaya giivenin azaldigi dénemde
arastirmaci gazetecilik gercekleri ortaya cikarmak, toplumsal
alanda ortaya c¢ikabilecek birtakim sorunlarin asilmasimi
saglamak ve halkin medyaya olan giivenini korumak agisindan
oldukga onemlidir (Carson & Farhall, 2018, s. 1909). Bireylerin
ozellikle habere ulastiklar: ortamlardan biri olan yeni medyaya
kars1 glintimtizde gitiven sorununun devam ettigi gortilmektedir
(Gliz, Yegen & Yanik, 2017, s. 1412). Bu baglamda bilhassa
arastirmaci gazetecilik faaliyetleri ile hem geleneksel medya hem
de yeni medya ortamlarinda gazeteciler, toplumun giivenini
saglamak acisindan onemli roller oynayabileceklerdir. Ancak,
toplumun gtivenini saglamak acisindan yalnizca arastirmaci
gazetecilik faaliyetlerinin yeterli olmayacag: aciktir. Bununla
birlikte medyaya olan giivenin artmasinda ozellikle yalan
haberle miicadelede medya okuryazarliginin saglanmas: ve
haber dogrulama stireglerinin gelistirilmesi gibi birtakim

girisimlerde bulunulmasi 6nem arz etmektedir.

Gearing (2014), gelisen teknolojiler ile bir ag toplumu
olustugunu ve bireylerin, yiiksek etkilesimli, katilimi 6n plana
¢ikaran, hizli ve her tiirlii bilgiye ulasabilecekleri bir iletisim
diinyasinda kendilerine yer bulduklarmi ifade etmektedir. Bu
cevrim i¢i aglar arastirmaci gazetecilik faaliyetleri igerisinde
degerlendirildiginde gazetecilerin hikayelerini
arastirabilecekleri,  olusturacaklar1 igeriklerin  kapsamini
genisletebilecekleri yeni arastirma yollar1 sunmaktadir. “Cevrim
ici aglarla baglanti kuran arastirmaci gazete gazetecilersi,
gliclilerden hesap sorarken ve sessizlere ses verirken,
duyulabilecek seslerin yelpazesini ve anlatilabilecek hikayelerin
turlerini genisletme potansiyeline sahiptir” (2014, s. 73).
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Dijitallesme ile birlikte tiim gazetecilik pratiklerinde oldugu
gibi arastirmaci gazetecilik pratiklerinde de birtakim gelismeler
yasanmustir. Internet bireylere kiiresel 6lcekte bilgi sahibi olma
firsat1 vermistir. Ancak bu bilgiler icerisinde yalan ve yanls
bilgilerinde olmasi, dogru bilgiye ulasmay:r daha degerli
kilmigtir.  Gergek Dbilgiye wulasmak ise tiim gazetecilik
faaliyetlerinde oldugu gibi kamu yararin temel alan arastirmaci
gazetecilik faaliyetleri icerisinde de son derece 6nemlidir. Bu
baglamda dijjital alanlardan elde edilen bilgilerin giivenilirligi
konusunda gazetecililerin daha dikkatli olmalar1 gerekmekle
birlikte dijital ortamlar: kullanma konusunda da yetkin olmalar1
beklenmektedir (Goneng, Sonmezer & Bolat, 2023, s. 28).

Choi ve Yang (2021), iki tiir medya arasinda ayrim
yapmaktadir. Birinci tiir medya arastirmacit gazetecilik
faaliyetlerinde bulunan, ozgiin icerikler {retebilen ve bu
cercevede personel istihdam eden geleneksel medya
kuruluglaridir. Diger medya ise 6zgiin igerikler tiretmekten
ziyade kopyala yapistir mantigini benimseyen dijital medyanin
marjinal firmalaridir (s. 2). Gazetecilik faaliyetlerinde 6zgtin
icerikler {iretmek son derece 6nemlidir. Bu baglamda her tiirli
soruna karsin ozgiin icerik {iretme kaygisi giiden medya
kuruluslar1 toplumsal alanda o6nemli bir yere sahiptir.
Gintimiizde dijital medyanin toplumsal alanda kullaniminin
yayginlasmasi, geleneksel medyanin gelirlerinde diistisler
meydana getirmektedir. Diger taraftan yeni medyanin
yayginlasmasi, arastirmact gazeteciligin ve orijinal iceriklerin
hem kalitesinde hem de miktarinda azalmalar ortaya
¢ikarmaktadir (s. 10). Ancak dijital cagda sektoriin iginde
bulundugu zorlu ekonomik kosullara ragmen kaliteli
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arastirmacit gazeteciligin devam ettigi goriilmektedir. Yeni
iletisim teknolojileriyle birlikte sektoriin hem degisen hem de
cesitli sekillerde dontisen yapisi igerisinde arastirma ¢alismalari,
bu degisim ve dontistime yenilik¢i yaklagimlar gelistirerek uyum
saglamaktadir.  Arastirmaci  gazetecilik  faaliyetlerinde
gazetecilerin dijital araglar1 kullanmalar1 ve bu siirecte gesitli
kurum ve kuruluslarla is birligi icinde bulunmalar1 gazetecilere
birtakim faydalar saglamaktadir. Ornegin, arastirmact habercilik
faaliyetlerinde gazeteciler gesitli is birlikleri gerceklestirmeleri ve
dijital alanlar1 kullanmalariyla birlikte kiiresel diizeyde daha
kapsamli haberlerin yapilmasi, maliyetlerin azalmasi, bilgi
paylasiminin artmasi, haberlerin daha genis kitlelere ulasmasi ve
glindemi belirleme kabiliyetinin artmasi daha mimkiin
olmaktadir (Carson & Farhall, 2018, s. 1909).

Gelisen  teknolojiler  o6zellikle internet,  gazetecilik
faaliyetlerindeki arastirma stireclerinde gazetecilere 6nemli
firsatlar sunmaktadir. Diger taraftan internetle birlikte
glinimiizde gelisen yapay zeka teknolojilerinin, habercilik
faaliyetlerinde bilhassa arastirmaci gazetecilik stirecinde gesitli
sekillerde kullanilmaya baslandig1 goriilmektedir. Yapay zeka,
milyonlarca veri arasindan dogru veriyi bulma agisindan énemli
bir teknoloji olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Bu baglamda yapay
zeka haber niteligi olan icerikleri ayirt etme, bu igerikleri isleme
ve dolayistyla haber tiretiminde hiz ile birlikte haberin taze
olmasini saglama noktasinda onemli avantajlar saglamaktadir
(Ay, 2022, s. 923).

Stray (2019) gergeklestirdigi bir calismada yapay zeka
teknolojilerinin ~ arastirmact  gazetecilik  faaliyetlerinde

kullanimini incelemistir. Yazar, arastirmaci gazetecilikte yapay



286 Ulas

zekd kullanimma dair daha o©nce yapilan c¢alismalarda
arastirmacilarin, yapay zekanin “...biiyiik veri kiimeleri icinde
desen taruma icin kullanilabilecegini ve arastirmaci hikayeler
tretmek i¢in gereken insan cabasmi buytuk Olglide
azaltabilecegi” gibi konular {izerinde durduklarini ifade
etmektedir. Yazar gerceklestirilen arastirmalarda, yapay zekanin
arastirmaci gazetecilikte nasil kullanilmasi gerektigine dair
ayrintilarin smirli olduguna dikkat ¢ekmektedir. Stray, bunun

zor olmasinin nedenlerini dort maddede agiklamistir:

*  Veri erisimi stirekli bir sorundur. Kamu kayitlarinin bile
siklikla talep edilmesi, taranmasi, satin alinmasi veya

miizakere edilmesi gerekir.

* Arastirma projeleri genellikle benzersiz veya "tek
seferlik" oldugundan, yapay zekd modellerinin
gelistirme maliyetleri hikayeler arasinda

paylastirilamaz.

* Arastirmaci gazeteciligin sorunlari, karmasik ¢ok belgeli
Ozetleme gorevleri gibi, ¢ogu zaman mevcut

yontemlerin ¢ok 6tesindedir.

* Mesleki etik ve iftira yasasi, yaymlanan tim
¢ikarimlarda esasen miikemmel dogruluk gerektirir. Bu
genellikle Al c¢iktisinin insan kontrolii gerektirdigi
anlamina gelir (Stray, 2019, s. 1092, 1093).

Yapay zekd, arastirmaci gazetecilikte su anda yaygin olarak
kullanilmamaktadir (Stray, 2019, s. 1076; Fridman vd., 2023, s. 3).
Belki de bunun en 6nemli nedenlerinden biri yapay zeka
teknolojilerinin farkli sektorlerde uygulanmasimin maliyetli bir
stire¢ olmasidir. Ancak diger taraftan yapay zekdnin otomasyon

basta olmak tizere sekttrlerde maliyetleri azaltma potansiyelinin
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de g6z ard1 edilmemesi gerekmektedir (Fridman vd., 2023, s. 3,4).

Medya sektoriinde “otomasyon, muhtemelen sadece rutin
konular1 ele alan gazetecilerin yerini alacak olsa da, teknoloji
ayni zamanda haber {ireten algoritmalarin gelistirilmesi
strecinde yeni isler yaratmaktadir” (Jamil, 2021, s. 1418).
Arastirma faaliyetlerinde dogru amaci belirleme noktasinda
insan temel rolii oynamaktadir. Gazetecilikte, kamu yararmna
arastirma faaliyeti gerceklestirme siirecinde yapay zeka gibi
teknolojileri kullanmak insanlara c¢ok biiyiik avantajlar
sunmaktadir. Ancak, aragtirma siirecinin baslamasi, yonetilmesi
ve konularin ele alinmasinda insan hala temel belirleyici
unsurdur. Yapay zekd gibi teknolojiler ise arastirma
faaliyetlerinin ~ gerceklestiriimesinde ve  gelistirilmesinde
yardimct bir rol oynamaktadir (Almabrouk & Adnan, 2023, s.
11).

Giintimtizde  arastirmact  gazetecilikte yapay  zeka
kullaniminin sagladig1 en 6nemli fayda, haber icin olusturulacak
iceriklerde verilerin temizlenmesi ve diizenlenmesi isleminin
gerceklestirilebilmesidir. Verilerin yogun oldugu bir haber
hikéyesinin tiretiminde geleneksel yontemlerle gerceklestirilen
islemlere gore yapay zeka ile gerekli arastirmalarin yapilmasi,
istenilen iceriklerin elde edilmesi stirecini kolaylastirmaktadir
(Stray, 2019, s. 1094). Diger taraftan yapay zeka, elde edilen
verilerin dogrulugunun kontrol edilmesinde kullanilabilmekte
ve hatta yapay zeka sayesinde gazetecinin goremedigi detaylar
ortaya cikarilabilmektedir (Baloglu & Ulas, 2023, s. 90).

Fridman ve digerleri (2023) arastirmaci gazetecilik agisindan
yapay zeka kullaniminin 6nemli avantajlarindan biri olarak

yapay zekanin veri tabanlar1 arasinda kayit baglantis1 sunmasi
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oldugunu ifade etmektedir. “Veri tabanlar1 arasinda kayitlari
birbirine baglama yetenegi, daha saglam sonuglar {iretirken
bircok sorusturmayla iliskili zaman, caba ve maliyeti biytik
Olctide azaltma potansiyeline sahiptir. Veri tabanlar1 arasinda
referans buittinltig, farkli veri tabanlarindaki kayitlar arasindaki
iliskilerin tutarliligini ifade eder” (s. 11). Tiim bunlarla birlikte
“arastirmaci gazetecilik yapay zekasinin sadece ¢ok sayida kamu
kaydi ve derin baglamsal anlayis degil ayn1 zamanda dogru ve
yanlisa iliskin gortisler de gerektirdigi” (Stray, 2019, s. 1094) goz
ontinde bulundurulan bir durum olmalidir.

Medya profesyonellerine gore “gazetecilik etigini goz tniine
almak, dijital medya okuryazarligma onem vermek, yapay
zekay1 geleneksel tekniklere eklemlemek” suretiyle yapay zeka,
habercilik faaliyetlerinde yararli bir yaklasim olarak karsimiza
¢ikmaktadir (Kirik vd., 2024, s. 103). “Gazetecilerin arastirma
haberciligindeki insani roliinti tesvik etmek, gazetecilerin
teknolojik araclar1 kullanma becerilerini, bu araglarmn bilgi arama
alanlarini genisletme ve bu isin etigini anlayarak ve bunlara bagl
kalarak arastirma galismasindan kaynaklanan riskleri azaltma
alaninda kullanimi  konusunda stirekli egitim yoluyla
gelistirmek onemlidir” (Almabrouk & Adnan, 2023, s. 11). Diger
taraftan “Surdurtlebilir kaliteli gazetecilik faaliyetleri igin
yaptirim giicii olan, dinamik, giincel sorunlarla basa cikabilen
0zdenetim mekanizmalarmin hayata gegirilmesinin gerekli”
(Bingol & Yanik, 2021, s. 33) oldugu unutulmamaldir.

Sonug

Habercilik faaliyetlerinde yapay =zeka teknolojilerinin
kullanilmasinin maliyetleri diistirme, verimlilik ve biiytiik veriler

icinde arastirmalarin kolaylikla yapilabilmesi gibi birtakim
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avantajlar1 vardir. Diger taraftan yapay zekdnin habercilik
faaliyetlerinde kullanimi gazetecilik emegini tehdit edebilecegi,
zayiflatabilecegi veya haber kuruluslari ile izleyiciler arasmdaki
pozitif iligkileri zedeleyebilecegi gibi birtakim konularda ise
endiseler ortaya ¢ikarmaktadir (Moran & Shaikh, 2022, s. 1770).
Bununla  birlikte  medya  profesyonelleri  habercilik
faaliyetlerindeki yorum, kiyaslama, duygusal zeka ve
muhakeme yetenegi gibi insana 6zgii olan durumlarda yapay
zekanin dezavantajli oldugunu diistinmektedirler (Kirik, Goksu
& Yegen, 2024, s. 103).

“Dijitallesme ile birlikte arastirmaci gazetecilerin bu
ortamlardan en yiiksek verimi almasi miimkiin hale gelmistir.
Ozellikle sosyal medya platformlar1 araciligiyla gelen ihbarlar ve
pek cok haber degeri olan bilgi; arastirilan konu ve olay
hakkinda ivedi veriler saglamasi bakimindan onem arz
etmektedir” (Goneng vd., 2023, s. 28). Diger taraftan giintimtizde
yapay zekd teknolojilerinin 6n plana ¢ikmas: gazetecilik
faaliyetlerinde kullanilmasini beraberinde getirmistir. Yapay
zekdnin haber toplama, haber tretimi ve haber dagitim
alanlarmda kullanilmaya baslandigi goriilmektedir (Beckett,
2019, s. 20). Yapay zeka teknolojileri giintimtizde 6zellikle medya
sektorii tarafindan daha fazla icerige, hizli, kolay ve diisiik
maliyetle ulasabilmek icin tercih edilmektedir (Moran & Shaikh,
2022, s. 1769). Diger taraftan yapay zeka teknolojilerinin
gazetecilik sektortinde kullanilmas1 manipiilasyona agik olmasi,
etik konulardan yoksunluk (Kirtk vd., 2024, s. 103), yapay
zekdnin o6znel ve biligsel yonlerden bilgi isleme kapasitesinin
olmamasi (Almabrouk & Adnan, 2023, s. 3), cevrim i¢i alanlarda

yer almayan iceriklerin degerlendirme stiireclerine alinmamasi
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(Ay, 2022, s. 923) gibi birtakim elestiriler almaktadir. Ancak
yapay zekdnin gazetecilik sektoriinii glintimiizde gesitli
sekillerde etkiledigi gozlemlenmekte ve gelecekte daha derinden
etkileyecegi ve dontstiirecegi ongoriilmektedir. Giintimiizde
yapay zeka teknolojileri arastirmaci gazetecilik faaliyetleri
cercevesinde degerlendirildiginde yapilan birtakim
arastirmalarda yapay zekdnin bu alanda yogun olarak
kullanilmadigi tespit edilmistir (Stray, 2019, s. 1076; Fridman vd.,
2023, s. 3). Ancak yapilan literatiir taramasinda goriilmektedir ki
konu tizerine galisan akademisyenler arastirmaci gazetecilikte
yapay zeka teknolojilerinin kullanimini haber igin olusturulacak
iceriklerin secilmesi, diizenlenmesi ve islenmesi (Stray, 2019, s.
1094), veri tabanlar1 arasinda kayit baglantisi sunmasi (Fridman
vd., 2023, s. 11), gesitli is birliklerinin gelistirilmesi, maliyetlerin
azaltilmasi ve haberlerin daha genis kitlelere aktarilmasi (Carson
& Farhall, 2018, s. 1909) gibi siireclerde olumlu olarak
karsilandigmi  ve yapay zekdnin bu noktalarda avantaj

sundugunu ifade etmislerdir.

Her alanda oldugu gibi gazetecilik alaninda yapay zeka
teknolojilerinin kullanilmas1 hem avantaj hem de dezavantaj
olarak alana yansiyabilmektedir. Ancak genel kani, yapay
zekdnin gazetecilik alanma pozitif yansidigi noktasinda
toplanmaktadir. Ozellikle arastirmaci gazetecilik faaliyetlerinde
yapay zekdnin olusturulmak istenilen birtakim hikayelerin
ayrintilarina inmeyi kolaylagtirmasi, farkli kaynaklara ulasmay:
miimkiin kilmasi ve dijital alanlarda yer alan milyonlarca veriyi
analiz ederek istenilen verileri bulabilmesi gibi gesitli yonlerden

on plana ¢iktig1 goriilmektedir.

Ekonomi, siyaset, saglik ve egitim gibi alanlar basta olmak



Yapay Zeka ve Arastirmaci Gazetecilik 291

tizere yapay zekd kullanimmin toplumsal alanda gesitli
sekillerde yayginlastig1 gozlemlenmektedir. Giintimiizde yapay
zeka kullanimu diger alanlarda oldugu gibi gazetecilik alaninda
da gesitli sekillerde kendini gostermektedir. [leriki dénemlerde
yapay zekanin daha da gelismesiyle birlikte gazetecilik alaninda
cesitli degisim ve dontisimler meydana getirecegi
ongoriilmektedir. Gazetecilik sektorii bundan pozitif anlamda
yararlanmak ve en ileri notada kalmak istiyorsa yapay zeka
konusunda bilgilenmeli, teknik ve pratik anlamda kendini
gelistirmeli, toplum yararina bu teknolojileri nasil daha iyi
kullanabilecegini arastirmalidir (Beckett, 2019, s. 13). Tum
bunlarla birlikte kamuoyu agisindan akilli medya anlayisini
gelistirmek son derece onemlidir. Ancak bu anlayis igerisinde
kamuoyunun akilli medyaya asina olmasi ve haber alma
davranislarinda kullanmasi ¢énemli olmakla birlikte bireylerin
yapay zeka anlayisini derinlestirerek medya okuryazarligini ve
yanhs bilgi konusundaki farkindaligini gelistirmesi de son
derece 6nemlidir (Sun, Hu & Wu, 2024, s. 562).
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