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On siz

Giintimtiizde dijitallesme yalnizca teknolojiyi degil, kiiltiirii,
iletisimi ve sanatin tiim alanlarimi yeniden sekillendirmektedir.
Gorunttintn gitict, kilttrlerin aktariminda ve anlam diinyala-
rinin ingasinda her zamankinden daha belirleyici bir rol {ist-
lenmektedir. Sinemadan belgesel calismalara, yeni medyadan
gazetecilige kadar genis bir yelpazede karsimiza ¢ikan bu do-
niisiim, hem bireyleri hem de toplumlar: derinden etkilemekte-
dir. Elinizdeki bu kitap, farkli cografyalardan, disiplinlerden ve
bakis acilarindan gelen yazarlarin katkilartyla, dijital cagda go-
rintt, kiltiir ve iletisim iliskilerini ¢ok yonlt bir bicimde ele
almay1 amaglamaktadir.

Bu editorlii kitap ¢alismasinda, dijitallesme caginda goriin-
tu, kiltiir ve iletisim konular: cesitli yazarlar tarafindan ince-
lenmistir. Birinci ¢alismada, Dr. Ayzat MADIKOVA OZER ve
Yavuz OZER'in At Kiiltiiriiniin Sinemaya Yansimast: Centaur
Filmi incelenmektedir. Calismada, SSCB donemlerinden itiba-
ren Kirgiz sinemasi tarihi boyunca filmlerde at unsurunun nasil
kullanildigina deginilerek, anlatisint genel olarak Kirgiz kiiltii-
rii tizerine kurgula yan 2017 yapim ‘Centaur’ filminde At'in

kiiltiirtin sembolii olarak nasil aktarildig1 ¢oztimlenmistir.
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Ikinci calisma, Maftuna DADASHOVA'nin Sessiz Dénem
Azerbaycan Sinema Tarihini ele aldig1 makaledir. Bu makale,
Azerbaycan Sinema Tarihinin Sessiz Donemi olarak tanimlanan
1898-1935 yillar1 arasindaki stireci kapsamaktadir. Belirlenen
donem, Azerbaycan sinemasinin ortaya ¢ikisindan ilk sesli film-
lerin yapimina kadar uzanan tarihsel gelisimi icermektedir. Bu
cercevede, donemin sinema anlayisi ile Sovyetler Birligi'nin si-
nema tizerindeki etkisi degerlendirilmis; ilgili donemleri yansi-
tan filmler hakkinda ayrintih bilgiler sunulmustur. Azerbaycan
sinemasinin temelini olusturan ilk sessiz filmler ve 1910’lu yil-
lardaki erken donem sinema faaliyetlerinden baslayarak, Sov-
yet doneminin baslamasiyla 1920 yilinda yasanan siyasi ve kiil-
turel degisimler icinde Azerbaycan sinemasinin yeni bir evreye
gecisi incelenmis ve 1930'1u yillarda sesli sinemaya adim atma

siireci ele alinmastr.

Uciincii calisma, Serife Nur SARI'nin Anlamin Kiyisinda Iki
Yolculuk: David Lynch’in Inland Empire ve The Straight Story
Filmlerinin Gostergebilimsel Analizidir. Sinemada gostergebi-
limsel ¢oziimlemenin 6nemini vurgulamak aym zamanda Ro-
land Barthes'n diiz ve yan anlam ayrimini kullanarak David
Lynch’in Inland Empire ve The Straight Story filmleri tizerin-

den anlamlarin nasil okunabilecegini ele almaktr.

Dordiincti ¢alismada, Dr. Ali AVLAR'In Son Dénem Belge-
sel Sinemacilarda Goriinttiniin Anlati1 Dili incelenmektedir. Si-
nema yalnizca gorsel bir anlatim bicimi degil ayn1 zamanda an-
lamin goriintii araciligiyla insa edildigi estetik bir pratik olarak
kabul edilmektedir. Bu baglamda cesitli film festivallerinde
odiile layik goriilen Senol Com’tin 2018 yapimi Omiirliik Gog
ve Hiidai Ates’in 2011yapimi Cneydo filmi analiz edilmektedir.



Goriintd, Killtiir ve iletigim

Besinci ¢alisma Dog. Dr. Emre Vadi BALCI'nin Bir Baskadir
Dizisinin Kadin Temsili A¢isindan Alimlanmasi yer almaktadir.
Yeni medya ve sanal ag ortamlarinin geleneksel kiilttirleri etki-
ledigi dustinuldugiinde, bu ortamlarda kadin temsillerinin ele
alinmas gerektigi kanisiyla calismaya yon verilmistir. Kl tiir
degisimine sebep olan her kosul kapsaminda, kadin temsil leri-
nin dizi kiilttirtinde hi¢ degismeden yansitilmaya devam etmesi
miiphem bir sorun olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Dola yisiyla
sanal ag platformlarindan biri olan Netflix gibi popiiler bir uy-
gulamanin, Turk dizilerinde yer alan kadin temsilleri kapsa-
munda “Bir Baskadir” dizisindeki kadin temsilleri ¢alis manin

orneklemini olusturmaktadar.

Altinci galisma Dr. Ogretim Uyesi Yavuz OZER'in, Yapay
Zeka Etkisinde Sinemanin Doniistiimii: Tiirkiye'de Kisa Film
Yapimi ve Gosteriminin Giincel Durumu Uzerinden Bir Ince-
lemedir. Bu makalede kisa film yapiminda yapay zekanin etki-
leri Tuirkiye’de son dénemde kisa film {izerine gelismeler ince-
lenmistir. Bu baglamda kisa film ve yapay zeka kavramlarina
yonelik ortaya konan cesitli yaklasimlar literatiir tarama yon-
temi kullanilarak arastirilmistir. Tuirkiye’de kisa film yapim sii-
reclerinden, bu filmlerin festivallerde gosterimine kadar tiim

asamalarda yapay zekanin etkisi belirlenmeye calisilmistir.

Yedinci calismada, Doc. Dr. Erhan YILDIRIM i Halkla lis-
kiler Meslegine Dijital Bir Dokunus: Yapay Zeka Uygulamalari
yer almaktadir. Yapay zeka araglari, endiistri ve bilimin nere-
deyse tiim alanlarini 6nemli 6lgtide etkilemektedir. Biiytik dil
ve gorsel modellerinin hizli gelisimi ve erisilebilirligi, yapay ze-
ka araclarmn kolay bir sekilde uygulanmasini saglamistir. Bu

erisilebilirlik, yapay zeka araglarinin cgesitli is akislarina enteg-
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rasyonunu nispeten basit hale getirmis ve iletisim gibi alanlar-

daki uygulamalari biiytik oranda degistirmistir.

Sekizinci ¢calismada, Rahma MK MOHAMMED ve Dog. Dr.
Salih TIRYAKI'nin Hizli Haberin Karsisinda: Arastirmact Gaze-
tecilik ve Yavas Gazetecilik Arasinda Sinirlar ve Kesisimler bu-
lunmaktadir. Arastirmaci gazetecilik, “derinlikli bilgi tiretimi”
tizerinden; yavas gazetecilik ise “habere zaman tanima ve bag-
lam kurma” tizerinden bu islevi tistlenmektedir. Dolayisiyla bu
calisma, soz konusu iki gazetecilik tiirtintin tarihsel gelisimini,
temel ozellikle rini, giincel 6rneklerini ve aralarindaki benzerlik
ile farklar1 inceleyerek, kesisim noktalarinin kavramsal ve pra-
tik diizlemde nasil bicimlendigini analiz etmeyi amaglamakta-
dir.

Son calismada, Dog. Dr. Erhan YILDIRIM ve Prof. Dr. Ayte-
kin CAN’mn Siirdiiriilebilir Bir Gelecek Icin, Yesil Diistinmek!
yer almaktadir. Yesil pazarlama, cevreye yonelik artan toplum-
sal kaygilarin dogal bir sonucudur ve emekleme dénemindedir.
Kurum ve kuruluslarin cevreyi iyilestirme konusundaki taah-
hiitleri ve ¢abalari yesil tirtinleri satin alarak destekleyen tiiketi-
cilerin destegi, yesil pazarlamanin gelecegi icin kiymetlidir.

Bu kitap, yalnizca farkli alanlarda tiretilmis makalelerin bir
araya gelmesi degil ayn1 zamanda dijitallesme ¢agmin kiiltiirel,
sanatsal ve iletisimsel boyutlarint anlamak igin bir davet niteli-
gindedir. Buradaki her bir ¢alisma, kendi perspektifinden yeni
tartisma alanlar1 agarken ayni zamanda okuyucuya disiplinlera-
ras1 bir bakis kazandirmay1 hedeflemektedir. Sinemanin kiiltii-
rel yansimalarindan yapay zekanin sanat tiretimindeki etkileri-
ne, belgesel anlatidan gazeteciligin dontisimiine kadar uzanan

bu genis yelpaze hem akademisyenlere hem de iletisim alanina
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ilgi duyan genel okuyucuya degerli bir kaynak sunmaktadir.
Bizler, bu ¢alismanin farkli disiplinler arasinda kopriiler kura-
rak yeni arastirmalara ilham vermesini, elestirel diistinceyi tes-
vik etmesini ve gelecegin kiiltiirel tartismalarina katki saglama-
sint umut ediyoruz. Okuru, bu zengin igerikli yolculukta her bir
bolumiin kendi 6zgiin yaklasimiyla sundugu bakis acilarmi

kesfetmeye davet ediyoruz.

Aytekin Can & Ali Avlar






At Kiiltiiriiniin Sinemaya Yansimasi: Centaur Filmi
Ayzat MADIKOVA OZER *
Yavuz OZER*

Girig

Kirgizlar en eski Ttirk kavimlerinden biri olarak sayilir. Kir-
gizlar hakkinda yazil verilere M.O. 201 yilna ait Cin kaynakla-
rinda ve M.S. 8.ylizyila ait Yenisey ve Orhon Yazitlarinda rast-
lanmustir. Geleneksel Kirgiz kiilttiriinde gocebe hayatin benim-
sendigi bilinmektedir. Geleneksel Kirgiz kiiltiirii yaygin olarak;
basta Manas destan1 olmak tizere Kirgiz folkloru ve at motifiyle
taninmaktadir. Kirgiz kiiltiirtiniin baslica sembolleri olarak; at,
at stitiinden yapilan icecek -kimiz, calgili miizik aleti ~-komuz,
geleneksel Kirgiz cadir1 (boziy) gelir. “Bunlar Kirgizlar igin
kiiltiirtin nakil araglar1 ve hayatin vazgecilmez unsurlaridir”
(Erdem, 2000: 56). Gegmiste at ve demir, Orta Asya’daki gogebe
Tirk boylarmin iktisadi ve idari yapisinin temel kaynag: olmus-
tur. Orta Asya’nin cins atlar1 “Ahalteke Atlar1” olarak bilinir. Bu
atlar Cin belgelerinde “kan terleyen atlar” seklinde anilir. Kan
terleyen atlarmn izi, M.O. 3.-1.yiizyila ait Kirgizistan'in Os ilinde
bulunan petrogliflerde (Belek, 2008: 22-23); ayrica Saymaluu-
Tag’taki petrogliflerde de stirtilebilir. Kirgizistan'nin Ala-Too

Dr. Tiirkiye, ayzat.ko@hotmail.co.uk, Orcid / 0000-0002-4658-1344
Dr. Ogr. Uyesi  Afyon  Kocatepe  Universitesi, Ttrkiye,
https:/ / orcid.org/0009-0007-5488-4525
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daginda bulunan Saymaluu-Tas’ta soyut resimlerle birlikte; ke-

¢i, at, boga, insan gibi somut resimler de yer almaktadir.

Cin tarih kaynaklarinda ve Orhon yazitlarinda gegen bilgi-
ler, Tiirk kavimleriyle atlar1 arasinda eskiden beri siiregelen
“kader birligi” - simbiyotik iliskiyi destekler tiirdendir: Cin ta-
rih kaynaklarinda M.O. 1. yiizyilda Asya’da yasayan Kirgizla-
rin hayvancilikla ugrastiklar: ve diizenli ordu teskilatiyla 30 bin
atli stivari cikarabildikleri aktarilir (Hudyakov, 1995'ten akt.,
Belek, 2008: 29). Orhon yazitlarindan biri olan Kiil Tegin’'de de
atlardan soz edilmektedir. Yazitta atlar ayrintili olarak betim-
lenmekte; kahramanlar binek atlariyla birlikte anilmaktadir.
Orhon yazitlarinda “Tiirk’tin at ile olan yakinlig1 ve kader birli-
&i cok net bir sekilde ifade edilmektedir (Belek, 2008: 25)”.

Tiirk kavimlerinde at kiilttirtine dair bilgiyi iceren kaynak-
lardan biri Karahanli Devleti doneminde Yusuf Has Hacib Ba-
lasaguni tarafindan yazilan Kutadgu Bilig'dir (1069). Kutadgu
Bilig’'de at yetistiricileri “yiyecegi, giyecegi ve ordunun binek
aty, ayguri ile yiik hayvanlarmi” yetistirdiklerinden “gok faydali
insanlar” seklinde tanimlanir. At yetistirmeye bagl olarak; 6zen
ve sevgiyle yetistirilen at “ucan kusa yetisir” seklinde tanimla-
nir. Kutadgu Bilig'de insanlarda oldugu gibi atlar da iyi ve kotii
diye ayrilir. Ornegin, “Hasari at semirirse kudurur ve azar; sahibini
yere vurur ve ondan kagar”. Kutadgu Bilig'in “Harpte cesur yigit-
ler dayanmali, diisman at salarsa, hemen toplanmalidir” sati-
rinda savasta atin vazgegilmezIligi ve kullaniminin dogallig1 “at
salmak” sekliyle ifade edilmistir. Glinliik hayatta atin degerli
bir mal varlig1, zenginligin isareti olarak kabul edildigi, Kutad-
gu Bilig'in su satirlariyla desteklenebilir “Arap kiitheylani, binek
ve diger cins atlar ile ahirlarin dolmustur”, “Sen diinya malmi
topladin ve zenginlestin; her tiirlii Arap atlarina, cins atlara ve tayla-
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ra malik oldun”. At, degerli bir hediye olarak itibar gosterilen bi-
rine sunulur: “Ona unvan, miihiir, at-kosum ve hilat verdi; ¢ok iti-
bar gosterdi” (Demirbilek, 2005).

Kutadgu Bilig’de bir durumun veya kisinin ata benzetilerek
anlatilmasi - toplumun at1 benimseyisine ve atin hayattaki 6zel
konumuna isaret etmektedir. Ornegin: “diismanimi hasar: tay (to-
sun) gibi sigrattim” satirinda diisman hasar1 taya benzetilir.
Eserde yer alan bazi satirlarda ata binmek - dogmak ve yasa-
mak anlaminda -“anasindan dogup, adr verilince yolcu olarak za-
mane atina biner”, attan inmek ise hayatini kaybetmek anlamin-
da kullamilmaktadir -“sarmayan, rahvan kiiheylan attan inip, aciz
icinde eyersiz bir agaca bineceksin”. Mutluluga kavusmak ata
binmeye benzetilir -“saadet atina binen insan”, “saadet ashinda go¢
at1 gibidir”. Eserde ayrica insan aklini yonetme ve yonlendirme
konusu at yularmin kullanimina benzetilerek ifade edilmistir -
“heva ve heveslerine aklini yular yapmahdw”, “anlayis bir yulardir;
insan onu elinden tutarsa, dilegine erisir ve biitiin arzularina nail
olur” (Demirbilek, 2005). Gogebe Tiirk boylarini anlatan en
onemli yazili eserlerden olan Dede Korkut Oguzname kitabin-
da da benzer sekilde 6vgiiyle bahsedilmek istenen kisi gortintis
At’a benzetilir. Dresden asil niishada yer alan ‘Basat Depegozii
Oldiirdiigii Boy’ hikayesinin mutlu sonda bittigi kisminda,
Aruz Koca karakteri: ‘At agizli Aruz koca’ olarak bahsedilir. (Oz-
celik, 2022: 475) Dede Korkut Kitab1 Dresden niishasinda yer
alan bir¢ok hikayede Oguzlarin toplum iginde deger verdikleri
Dede Korkut gibi hikaye anlaticilar1 yani ‘Ozan’ ile “At’ arasin-
da bir bag kurulmustur: ‘At ayag: kiiliik, Ozan dili gevik olur’, ifa-
desi at nasil hizlica hareket ederek, Oguzlar1 genis bir cografya-
da hareketli, gocebe kiliyor, onlara yasam imkanlar1 saghyorsa,
Oguzlarin Ozani da hikaye anlatirken, atin gevikligi gibi, kivrak
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bir zekaya sahip olmaly, akic1 bir hikaye anlatma yetenegine sa-
hip olmalidir. (Ozgelik: 2022) Oguzlarda toplumsal nemli olay-
larin duyurulmasi da At ile sembollestirilmistir. Dede Korkut
kitab1 ‘I¢ Oguza Tas Oguz Asi Olup Beyrek'in Oldiigii Boy’ hikaye-
sinde Oguzlar arasinda bir anlagsmazlik c¢ikar. Onde gelen iki
Oguz beyi; Aruz Koca ile Kazan Bey arasindaki anlasmazlikta,
Aruz Koca kendi tarafini tutmasini istedigi Beyrek'in Kazan
Beyi desteklemesiyle, Beyrek’i yaralar. Beyrek ise 6lmek tize-
reyken yanindaki beylere derhal Kazan'in yanina gitmelerini ve
Aruz'un kendisini yaraladigini séylemelerini ister. Bunu dile
getirirken de kendisinin oltimiiyle baglayacak olan yas siirecini
su sekilde haber verir: “Yigitlerim yerinizden 6rii durun, Ag boz
atimin kuyrugunu kesin!” (Ozgelik, 2022: 603). Onemli kisilerin
kayb1 ve toplumsal olayn at {izerinden sembollestirilmesinin
bir diger ornegi ise; Oguzlarda hayatin1 kaybeden 6nemli bir
kisinin atmin kesilerek, adak yemegi seklinde topluma sunul-
masidrr. “‘Ogiin Koca Oglu Seyrek Boy'unda, Seyrek isimli yigit,
diisman Kara Tektir'{in esir aldigi kardesi Egrek’i kurtarmak
i¢in yola ¢ikmadan once esine; ‘eger ii¢ yilda geri donmezsem aygir
atim bogazla, asimi ver!” der. Bu 6rneklerde goruldugii tizere go-
cebe Turk boylarinda at degerli bir varlik olarak benimsenmis;
hayat, 6liim ve mutluluk konular1 ata sahip olma, ata binme ile
benzetilerek ifade edilmistir (Ozgelik, 2022: 529). Yine Dede
Korkut kitabinda baz1 boylarm sonunda anlatic1 Dede Korkut,
Han’a dua kilarken, tilkede islerin yolunda gitmesi, hedeflerine
ulasmasi, dort nala giden atin tokezlememesi anlamina gelen
‘Capar iken ag boz atin biidriimesin’ ifadesini kullamr (Ozgelik,
2022: 529). Tiurklerde at ile erin kaderlerinin bir olmasi, zor
giinde birlikte miicadele etmeleri, kisacas1 Tiirk ile at arasindaki
bag tim Dede Korkut boylarinda belki de en saf haliyle ‘Bay
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Bore Beg Oglu Bamsi Beyrek’ boyunda beyan edilmektedir.
Oguzlarin 6nemli beylerinden Beyrek, onalti yil tutsak kalip,
kagmay1 basardiginda, birdenbire karsisinda tutsakliktan once-
ki at1 Boz Aygur't goriir. Mucizevi sekilde at karsisinda otlar
halde durmaktadir. Bunu goren Beyrek duygulanir ve atinn fi-
ziksel giizelligini 6vgii sozlerinin ardindan ata soyle hitap eder:
“at demezem sana kardag derem; kardasimdan yeg, basima bir is geldi;
yoldas derem, yoldasumdan yeg.” (Ozgelik, 2022: 205). Giinliik ha-
yatin isleyisi, basarili olmak, islerin yolunda gitmesi bir metafor
olarak yine saglikli, kosan bir at ile anlatilmistir. Ttrklerin son-
radan yaziya gecirilmis anlatilarinda at ile kurulan anlam bag-
larina daha bircok ornek verilebilir. Tiirk mitolojik anlatilar:
icin temel kitaplardan biri niteligindeki Dede Korkut kitabin-
dan bu 6rnekler Tiirkler i¢in At'in sadece bir hayvan olmaktan
Ote gectigini, bir soyut kavrama ve millet olmanin sembollerin-
den birine donitistugiinii gostermek icin yeterlidir.

At'm Tirk mitolojik anlatilarinda geyik, kurt, turna, kartal
gibi bir¢ok hayvandan biri olarak kutsal gortilmesinin izlerini
kadim Tiirklerin genel inang yapisinda aramak gerekir. Gogebe
Tiurk boylarinda Tengricilik inanci hakim olmustur. Bu inang
Ttrklerin icinde bulunduklar: dogayi, cevrelerinde gordiikleri
ve kendilerine yarar saglayan hayvanlari kutsal gérmelerine,
doga ile biittinlesik bir ruha sahip olduklar1 temel inancina da-
yanmaktadir. Gogebe kiiltiiriinde devamli doga ve hayvanlarla
i¢ ice olma durumu insanin diinyay1 anlamlandirmasini etkile-
mis; Tengri - tanr1 anlamini tasir; hem varligin, hayatin kayna-
g1dir, hem de var olan her seydedir; dengeli ve uyumlu karsilik-
I1 var olmanin kaynagidir. Mutlak denge ve huzurun savunul-
dugu Tengricilikte her sey birbirine denktir; her sey bir ruha
sahiptir (Egemberdiev, Alieva & Tisin, 2006). Buna baglh olarak
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yer ve gokte her seyin ruhunun olduguna ve koruyucu ruhlara
-Gok Tengri basta olmak tizere Giines, Ay, Yildiz, Su, Yer, Ates
ve Atalar Tengrine- inanulmistir. Hayvanlarmn da koruyucu ruh-
larmin olduguna inamlmistir. Buna gore gocebe Kirgiz toplu-
munda atin koruyucu ruhu Kambar Ata, koyunun Colpon Ata,
sigirin Zangi Baba, keginin Cicang Ata, devenin Oysul Ata ve
geyigin Kayberen olarak bilinmistir (Diykanbayeva, 2009: 135;
Erdem, 2000: 115 ve 160). Tiirkler genis bir cografya ve bilinen 3
bin yila yakim bir tarih igerisinde bir¢ok farkli dine inansa da
temel olarak bu kadim inanglarmin etkilerini giintimiize kadar
strduregelmislerdir.

Hayvanlar1 kutsal goérme ve onlarin koruyucu ruhuna
inanma Kirgiz folkloruna da yansimistir. Kirgiz folklorunda
hayvanlar ¢cogu hikdyede olaganiistii 6zelliklerle donatilmustir.
Olagan ozellikleriyle hayvanlar kahramanlara giinliik hayatta
kolaylik saglar. Hayvanlarin siitii ve eti icecek ve yiyecek ya-
piminda; yun, kil, deri ve kemigi kiyafet ve esya yapiminda
kullanilir; biiytik bas hayvanlar tasima ve ulasimda kullanilir.
Olagantistii 6zellikleriyle ise hayvanlar, savas gibi 6zel durum-
larda koruyucu bir totem olarak anilir. Totem hayvanlar diisi-
nebilen, konusabilen, gelecegi gorme, ucma gibi 6zel giiclere
sahip, akill1 ve sadik varliklar olarak tasvir edilir. Ornegin Kir-
g1z sozlu kilttirtintin 6nemli miras1 Manas destaninda; kahra-
man Manas’in at1 Akkula, kusu Ak Sumkar, devesi Kambarboz,
taz1 kopegi Kumayik, kimi zaman insani o6zellikler gosteren
akilli hayvanlar olarak anlatilir?.

1Folklora yansidig: gibi, geleneksel Kirgiz kiiltiiriinde hayvanlarin yeri dnemli-
dir ve her hayvan 6zelligine gore isimlendirilir. Ornegin atlar; bilyiime safhasi-
na gore, donlarina (kiirkiiniin rengi) gore, goriiniimiindeki belirgin 6zelligine
gbre, huyu ve yiiriiylis bigimine gore, baska bir varliga benzetilmesine gore
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Kirgiz destanlarinda atlarin fiziksel 6zellikleri ve yetenekleri
tizerine tek tek duruldugu ve detayl olarak anlatildigy; kahra-
manin tasviri kadar onun binek-atimin tasvirine de yer verildigi
gorilir. Kirgizlarin atlara kars1 tutumu Manas destanina bas-
vurularak ele almabilir. Destanda atlar, “kahramanin yaninda
bir sahsiyete sahip olan hayvanlardir. Bu sahsiyetle baglantili
olarak her biri bir isim tasimakta ve kahramanlar da stirekli at-
lartyla birlikte anilmaktadirlar (Yildiz, 1995: 195)”. Manas des-
taninda atlar, gtinliik hayatta binek olarak her yastan kadin ve
erkek tarafindan kullamlir. Atlar ¢ogunlukla belirgin olumlu
ozellikleriyle anilir. Atlarin olumsuz 6zellikleri dis etkenlerle -
kasitli olarak kotii ortamda tutulmasiyla, sahibinin oliimiiyle-
iliskilendirilir. Ayrica atlar toren, yaris, savas, kahramanin
olumi veya yaralanmasi gibi 6zel durumlarda da olay orgiisti-
nii etkileyen 6zel giiclere sahip hayvan olarak amlir. Ornegin
Manas oldtigiinde Manas’in ailesiyle birlikte at1 Akkula, kusu
ve kdpegi yas tutar ve Manas’1 diriltmeye calisirlar.

Manas destaninda at, bir ¢catisma nedeni olarak da sunulur:
Manas destaninda Kokotoy oliince onun att Maniker’i Cinli yi-
git Konurbay almak ister. Manas, Konurbay’in Maniker’e sahip
olmakla yetinmeyecegini, Akkula ve diger giiclii atlar1 da iste-
yecegini, atsiz kalan Kirgiz yigitleri de kole yapacagimi tahmin
eder ve Maniker’i vermemeleri gerektigini dile getirir. Manas
destaninin bir bagka boliimiinde ise Kokala isimli ata sahip ol-
ma istegi yakin arkadas olan Almambet ile Kk¢o'niin tartisma-
sina neden olur. Bu 6rneklere dayanarak Kirgizlarin ata zel
onem verdigi soylenebilir.

isimlendirilir.
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Kirgiz folklorunda, gtintimiiz Kirgizistan'inda halen stirdi-
riilen at yarislari, nemli sclenlerden biri olarak anlatilir ve ya-
r1s atlar1 belirgin 6zellikleriyle birlikte ayrintili olarak betimle-
nir. Ornegin Manas destaninda, Kokstoy Han'm vefatinin ilk
yildéniimi igin diizenlenen solende - “as”- at elestirmeninin
agzindan yaris atlarinin betimlenmesi ve degerlendirilmesi say-
falar almistir. Ayrica at yaris mesafesine de dikkat cekilmistir:
Kokotoy Han'in ast planlanirken, Manas 15 giinliik yaris mesa-
fesini kiiciikmseyerek, “cocukken eyersiz buzagi ile yaristigumiz
mesafedir” seklinde tanumlar (Yildiz, 1995: 693). Kirgiz at kiiltii-
riinde yarislar atin yasina ve yaris mesafesine gore gesitlenir. At
yarislarinin bazilar;; “tay cabis”, “kunan ¢abis”, “at gabis”,

”oou

“corgo saldiruu”, “kemege bayge” ve “alaman bayge” seklin-
dedir.

At genel olarak Tiirk kiilttirtinde sadece bir hayvan degildir.
Tarih boyunca zorluklara ragmen toplumun ayakta kalmasimni
saglayan bir unsur, kimi zaman kutsal bir sembol, kimi zaman
insanin en yakin yoldas1 olan kiiltiirtin bir parcasidir. Kirgiz
toplumu da Turk toplumlar: icinde giintimiiziin modern diin-
yasinda bile at ile olan bagini hala siirdiirebilen nadir toplum-
lardan biridir. Kirgiz kiilttirtinde at, sozlii anlatilarin 6nemli bir
parcasi olmusken, bu durum, Kirgiz sinemasimn ilk gtinlerin-
den bu yana sinemaya da yansimustur.

Calismada, SSCB donemlerinden itibaren Kirgiz sinemas ta-
rihi boyunca filmlerde at unsurunun nasil kullamldigma degi-
nilerek, anlatisin1 genel olarak Kirgiz kiiltiirti tizerine kurgula-
yan 2017 yapim ‘Centaur” filminde At'in kiltiiriin sembolii
olarak nasil aktarildig: ¢oztimlenecektir.

Yontem
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At, Kirgiz kiltiirt deyince ilk akla gelen 6zelliklerden biri-
dir. Folklor ve tarihi kaynaklarda gocebe Kirgizlar icin at, bir
binek hayvandan daha fazlasi oldugu goriilmektedir. Kirgizlar
tarih boyunca gocebe; 1920’lerden itibaren Sovyet Birliginin
tiyesi olarak yerlesik hayat stirmiis; Sovyetler Birliginin dagil-
mastyla birlikte 1990’lardan itibaren bagimsiz bir tilke olmus-
tur. Boylece Kirgizlarin hayat tarzi zaman zaman radikal sekil-
de degisime ugramistir. Calismada, bu toplumsal degisimlerin
Kirgizlarda at kiiltiirtint de etkiledigi varsayilmaktadir.

Kirgiz sinemasi, biiyiik oranda gercekci sinemasal anlatim
geleneginin kodlarimi tasiyan filmlerden olusur. Kirgiz sinema-
sinda toplumsal sorunlar sik islenir. Toplumsal sorunlar1 konu
alan filmlerden biri Aktan Arim Kubat'in Centaur (2017) filmi-
dir. Centaur filminde bir toplumsal sorun olarak inan¢ konusu
anlattmin st -acikca goriinen- katmanmi olusturmaktadir.
Filmde at kiiltiirii ise anlatimin alt katmanlarindan birini olus-
turmaktadir. Bu durumda, Kirgizlarin ge¢mis gocebe hayatinda
vazgecilmez konuma sahip at kiiltiirtintin giintimtiz Kirgiz top-
lumunu konu edinen Centaur filminde nasil yansitildiginin
arastirilmasi 6nemlidir.

Calismanin sorusu: Centaur (2017) filminde Kirgiz at kultii-
rii nasil yansitilmistir? seklindedir.

Calismada ulusal sinemalar yaklasimina basvurulmustur.
Ulusal sinemalar yaklagimimna gore “filmlerdeki diinyay: algi-
lama ve temsil etme bigimleri, tilkeden tilkeye ve kiiltiirden kiil-
ture farklilik gosterir ve bir filmi anlamak i¢in onu gevreleyen
kiiltiirel kosullar1 anlamak gerekir (Corrigan, 2007: 113)”. Buna
gore Kirgizlarda at kiiltiirti arastirilmistir; Centaur filmi at kiil-

tiirii tizerinden incelenmistir.

Kirgiz Sinemasinda Onemli Bir Anlat: Unsuru Olarak At
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Kirgizlarla atlar1 arasindaki simbiyotik iliski Kirgiz filmleri-
ne da yansimistir. Bolgede yapilan ilk film ¢ekimlerinde Kirgiz-
lar atlariyla birlikte belgelenmistir. Kirgizistan bolgesinde yapi-
lan en eski film kayd: Mihaylov’a (2007) gore 1920°li yillarin ba-
sinda gergeklestirilmistir. Bunlardan birinde, etnograf Prof.
Osipov’un 1920’de Sirderya’ya olan kesif yolculugunda Kirgiz
yerleskelerinde giindelik hayata dair gortintiiler ve ulak -atl
spor oyunu filme gekilmistir. Prof. Korjenevskiy'in 1923’te Pa-
mir daglarma yaptig1 bilimsel seferde go¢ etme merasimi ve
ulak oyunu seklinde Os, Alay Kirgizlarmin hayat1 kaydedilmis-
tir. Ayrica, Kirgiz at kiltiiriiyle ilgili gortinttiler, SSCB donemi-
ne ait ‘kinohronika’ arsivlerinde, belgesel ve kurmaca filmle-
rinde yer alir: Kinohronika arsivlerinde at gortintiileri, Kirgizis-
tan’daki hayvancilik ve tarim alanlarindaki gelismeleri iceren
kayitlarda yer almaktadir. SSCB doneminde gekilen belgesel ve
kurmaca filmlerin biiytik ¢cogunlugunda atlar, yilk: siiriisti ve
binek at seklinde, geleneksel Kirgiz kiiltiirtintin dogal bir par-
cast olarak yer almustir.

Film kahramanlarinin sadece atlardan olustugu “Eto - Los-
hadi” (1965) filmi, lirik bir yaklasimla atlarin hayatini anlatan
bir kisa filmdir. Senaryosu Kadir Omiirkulov tarafindan yazilan
film Tolomiis Okeev tarafindan yonetilmistir. Okeev’in diger
filmlerinin neredeyse hepsinde baskahramanlar at tisttinde go-
rilltir. Buna Oykiintin kentte gectigi Aytmatov'un aymu isimli
eserinden uyarlama “Kizil Elma” (yon.: T. Okeev, 1975) filmi de
dahildir. Sovyetler Birligi doneminde kurmaca filmlerde at,
Okeev’in yam sira Melis Ubukeev, Bolot Samsiyev, Gennady
Bazarov ve diger yonetmenlerin filmlerinde; SSCB sonrasi ise
Aktan Arim Kubat, Marat Sarulu, Ernest Abdijaparov, Temir
Birnazarov ve Nurbek Egen’in filmlerinde yer almustir. Bu nok-
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tada ayrica, insan draminin atmnkiyle benzestigi Aytmatov’'un
“Elveda Giilsar1” eserinin uyarlamasi olan filmleri de belirtmek
uygun olur: Bunlar, Mosfilm stiidyosundan Sergey Urusevs-
ki'nin yonetmenligini tstlendigi “Kopar Zincirlerini Guilsar1”
(1968) ve Kazakistanli yonetmen Ardak Amirkulov'un “Elveda
Gulsar1!” (2008) filmidir.

Kirgiz sinemasinda atlari, geleneksel Kirgiz kiilttirtintin be-
lirgin 6zelligi olarak isleyen filmlerden biri Aktan Arym Ku-
bat’in Centaur (2017) filmidir. Centaur filminin yamn sira Kubat,
“The Swing” (1993), “The Adopted Son” (1998), “The Chimp”
(2001), “The Light Thief” (2010) filminin yonetmenidir. Aktan
Arym Kubat, bagimsiz Kirgizistan'in ilk senelerinde yabanci
yapimcilarla is birligi yapan; filmleriyle Kirgiz sinemasini ulus-
lararas1 alanda temsil eden bagarili yonetmenlerden biridir. Ku-
bat’mn filmleri Cannes, Locarno, Vienna, Tokyo ve Eurasia In-
ternational Film Festival ve diger uluslararasi film festivallerde
basar1 yakalamustir.

Centaur Filminde At'1n Sunumu

Senaryosu Aktan Arym Kubat ve Ernest Abdijaparov tara-
findan yazilan ve Aktan Arym Kubat tarafindan yonetilen Cen-
taur filmi 2017'de gosteriye girmistir. Filmin oykiist Kirgizis-
tan’mn bir kdytinde gecmekte; bas karakter Kentavr'in tutkusu,
geceleyin ozellikle dolunayda at stirmektir. Bunun icin Kentavr
civardaki en iyi yaris atlarini calmay1 adet edinir. Kentavr'in bu
adetten vazge¢cmeyecegini diistinen halk onu kdyden stirme ka-
rar1 alir.

Centaur filminde kirsal bolgedeki Kirgizlarin at besledigi
gortilir. Filmde ata; siirii ve yaris at1 seklinde farkli degerler
yiiklenir. Bu degerlendirme su bulgulara dayanmaktadir: Stirti
atlar1 serbestce yaylada otlatilirken veya mezbahaya gotiirtil-
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mek tizere ¢alinirken, yaris atlar1 kapali bir ahirda gozetim al-
tinda bakilir, mezbahaya gotiirtilmek {izere calinmasi uygun
goriilmez, siradan binek ata gore fiyat1 oldukga pahalidir. Boy-
lece yaris at1 stirtideki atlara gore daha kiymetlidir, denilebilir.
Filmde ayrica at yarisi, Kirgizlarin ciddi hazirliklar yaparak
bekledigi 6nemli bir etkinlik seklinde yansitilmustir.

Binek at, Kirgiz at kilttirtinde insanin kanadi, bir kaderi payla-
san canli seklinde 6nemlidir. Filmde insanla at arasindaki sim-
biyotik iliskinin énemsenmesi bir karakterin -Kentavr’in eylem-
lerinde rastlanur. Diger karakterlerin (Sadir, Karabay ve Tur-
du'nun) eylemleri buna zittir. Asagida filmdeki karakterlerin
ata kars1 tutum ve eylemleri sunulmaktadar:

Kentavr'in eylemleri -naifligi, iyimserligi, zararsizligi, mit
ve masallara olan bagi, Kamber Ata’ya 6zenisi- Tengricilige uy-
gun diiser. Tengricilik inancina gore her seyin birbiriyle denge-
de olmas1 6nemlidir, denge - hayatin kaynagidir. Kentavr doga
ve insanlar arasindaki dengenin bozuldugundan emindir. Ken-
tavr, eskiden Kirgizlarin atlarla “tek stirti”, “ayrilmaz ikili”,
“kardeglikle bagh” iken zamanla atla olan bagmn kaybedildigini
savunur. Kentavr, Kirgizlarin servet ve giic ugruna “ruhlarin
sattiklarina”, “canavarlara doniistiiklerine” sonug olarak “ka-
natlarindan ayrildiklarma” inanr.

Filmdeki bulgulardan Kentavr'in suna inandig1 goriilmek-
tedir: Insanlar dogayla bir biitiin olarak yasadiginda doga-insan
ve insan-insan iliskisi kardeslik, birlik beraberlik cercevesinde
gelisir, mutluluk ve refah hitkmeder. Insanlar giic ve servet ug-
runa bencil davrandiginda doga-insan ve insan-insan iliskisin-
deki denge -birlik beraberlik bozulur, mutluluk ve refah bir
hayale dontistir. Insan ytiztinden bu dengenin bozulduguna
inanan Kentavr hizh atly, iyi kalpli yigit -bir nevi Kamber Ata-
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olmaya calismaktadir. Kentavr'in en iyi yaris atlarmi calmasi,
gece yarisinda at kosturtmasi ve sonrasinda onu 6zgtir birak-
mas! - Kamber Ataya 6zenmesidir; atalarinin yilkilar sayesinde
sahip oldugu erdemlere ulasma gabasidir. Kentavr’a gore boy-
lece ge¢miste oldugu gibi insanlar yeniden kanadima kavusur;
ruhunu kazanir, atlar basta olmak tizere doga ananin kutsalli-
ginin farkina varir; birlik beraberlik hiikiim stiirer. Kentavr bu
hayalle yasar. Kentavr karakteri, atlara geleneksel kiiltiirde ol-
dugu kadar deger veren bir Kirgizi temsil etmektedir.

Kentavr'in yaris atlarinmi ¢almasi filmde farkl karakterler ta-
rafindan farkli yorumlanir. Ornegin Karabay bunu basta “kis-
kanglik” olarak yorumlarken, daha sonra nesilden nesle aktari-
lan at sevgisi - “Kirgiz damar: tuttu” seklinde anlamlandirir.
Misyoner Teit ise Kentavr’'in Allah’a yaklasmak igin peygambe-
rin at1 El-Burak’i? aradigini diisiiniir.

Filmde Sadir karakterinin stirekli bindigi bir at1 vardir. Sadir
at hirsizidir; atlar: siirii seklinde mezbahaya satmak igin caldi-
g1 kendisi belirtir. Yasadisi islerle gecinen, insanlara siddet
uygulayan, atlar1 lime gottirdiigti gibi bir insana ates agmak-
tan da cekinmeyen Sadir, (Kentavr’in ifadesiyle) ruhunu satan,
canavarlasan bir karakteri temsil eder. Bununla birlikte -
Sadir'in hirsizlik onurundan bahsetmesi, ates agmadan 6nce
Kentavr'u uyarmasi seklinde- bazi bulgulardan dolay1 Sadir ka-
rakteri tamamen tmitsiz bir vaka seklinde degerlendirilemez.
Boylece Sadir, ¢ikarc bir yaklasim benimseyen, atlara bir binek
ve bir gelir kaynagi olarak bakan bir karakterin temsilidir.

2 “[El-]'Burak’ peygamberin insan gozlii, tavus kuyruklu, yesil kanath kiratidir.
Bu at Peygamber’i Mescid-i Aksa’ya, oradan da Sidre’ye ulagtirmistir... Bu-
rak’ta glizel, sevimli varliklar bir viicutta toplanmislardir. Bu goksel yaratigin
basinda ay yildizli bir ta¢ bulunur (Aksel, 2010: 129-130)”.
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Filmde Karabay karakteri koytin zenginlerinden ve otorite-
lerinden biridir. Karabay’1r kdyiin zengini yapan mal varligs;
buiytik ev, buiytik araba, biiytik ahir ve yaris at1 seklinde sunu-
lur. Karabay, Kirgiz kéytinde yerlesik hayat konforunu ev, ara-
ba ve kahya seklinde saglamistir. Onun gelir kaynag: filmde be-
lirtilmez. Bu nedenle ahir ve yaris at1 Karabay i¢in bir gelir kay-
nag1 veya zevk kaynagi seklinde net bir degerlendirmenin ya-
pilmasi uygun degildir. Bununla birlikte pahali bir yaris at1 ala-
rak hazirlanisindan Karabay icin at yarismin ¢ok énemli oldugu
soylenebilir. Boylece Kirgizlarda barinma ve ulasim araglar1 de-
gisse de geleneksel kiiltiirden at yarislari stirdiiriilmektedir;
buna bagh olarak yaris atlaria 6zel 6nem verilmektedir deni-
lebilir.

Karabay karakterini koytin otoritesi yapan ozelliklerinden
biri; onun kody sakinlerine arka ¢ikmasidir. Karabay, Kentavr'in
digtin masraflarini karsilayarak, aksakallar kurulunda onun
sugsuz oldugunu savunarak, akrabalik gorevini yerine getirir.
Koydekilerin birbirine arka ¢ikmasi sadece akrabalik bagla be-
lirlenmemektedir: Ornegin Turdu karakterinin Karabay ile Sa-
dir’a hirsizi ortaya ¢ikarmak igin yardim etmesi - ayni kdyden
ve tamigiyor olmalariyla ilgilidir. Insanlarm birbirine arka cik-
masi, aksakallar kurulunun olmasi, at yarislariin diizenlenme-
si - geleneksel Kirgiz kiiltiirtine dair bulgulardur.

Filmde Karabayin yaris atmna Lord ismini vermesi; Tur-
du'nun Amerikan kovboyu gibi giyinmesi, bat1 etkisinin kirsal
bolgedeki yansimasi seklinde yorumlanabilir. Eskiden Kirgiz-
larda atlar, atin belirgin bir 6zelliginden yola ¢ikarak isimlendi-
rilirken (Belek, 2008: 40-44; Yildiz, 1995: 196-200) gitintimiizde
geleneksel at isimlerinin yan1 sira yabanci dillerden esinlenmis

at isimlerine de rastlanmaktadir (Cassidy, 2009: 15).
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Filmde geleneksel Kirgiz kiilttirtine gore yorumlanabilir at
ve at kosumuna dair bulgulara rastlanmistir: Bunlardan biri,
“Krasnoe Yabloko” filminden gosterilen bir sahnedir. “Krasnoe
Yabloko” filminin bu sahnesinde Temir ile gizemli kizin at is-
tinde yol aldig1 goriiliir. Kutadgu Bilig'de de belirtildigi gibi
geleneksel kiiltiirde saadete konmak at binmege benzetilir. Te-
mir, gizemli kiza ulasinca saadete erecegini diistinmektedir.
Temir’'in saadete erme hayali filmde gorsel olarak, onun gizemli
kizla yan yana at iistiinde yol almasi seklinde aktarilir.

Filmde sifacy, sifa ritiieli igin yular kullanir. Yular, Kutadgu
Bilig’de insan aklini yonetme ve yonlendirme ile benzetilerek
kullanildig1 bilinmektedir. Buna dayanarak, sifacinin yulari
hastay1 yonlendirmek icin kullandig1 varsayilabilir.

Boylece filmde atla ilgili -kutsal varlik olarak at, saadete
konmak anlaminda at binme, insan aklini yonlendirme olarak
yular seklinde- geleneksel Kirgiz kiiltiirtine ait anlamlandirma-
lara rastlanmustir.

Tartisma ve Sonug

Kirgizlarda at; giinliik hayatta oldugu kadar savas gibi 6zel
durumlarda da her ttirlti —~ulasim ve tasimanin yani sira etin-
den, stittinden, derisinden ve kilindan- yararlanilan bir ehliles-
tirilmis hayvandir. Kirgiz kiiltiirtinde atla insan arasindaki ka-
der birligine - simbiyotik iliskiye inamilir. Buna dayali olarak
Kirgiz kiiltiirtinde insana verilen deger ata da gosterilir. Kirgiz
kilturtinde ayrica 6liim, dogum, saadet gibi 6nemli konular at
binmeye benzetilerek ifade edilir.

Kirgizlarin ata verdigi deger ve benzetme ifadeler folklora
da yansimistir. Kutadgu Bilig ve Manas destan1 basta olmak

tizere Tiirk boylarina dair kaynaklarda baskahramanlar atlariy-
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la birlikte anilir; atlara birer sahsiyet seklinde yer verilir, 5nemli
durumlar at ve at binmeye benzetilerek ifade edilir.

Kirgiz sinemasinda da at, Kirgiz kiilttirtintiin 6nemli ve be-
lirgin ozelligi olarak yer alir. Sovyetler Birligi zamaninda To-
16mus Okeev, Melis Ubukeev, Bolot Samsiyev, Gennady Baza-
rov ve diger Kirgiz yonetmenler Kirgiz kulttirtinii yansitan
filmler tiretmistir. Sovyetler Birligi doneminde ¢ekilen filmlerin
buytik cogunda Kirgiz -o6zellikle kirsal bolgelerdeki Kirgizlarin-
hayatiin dogal bir parcas: olarak atlar da yer almistir. Bunlar-
dan “Eto - Loshadi” (1965), atlarin hayatini (insan Sykiistine
basvurmaksizin), lirik bir anlatiyla konu edinmesinden dolay1

ayrica belirtilmeye deger bir filmdir.

Sovyetler Birligi dagildiktan sonra Kirgiz sinemasinda at
kiltiirtine dair bulgulara; Aktan Arym Kubat, Marat Sarulu,
Ernest Abdyjaparov, Temir Birnazarov, Nurbek Egen ve diger
yonetmenlerin filmlerinde rastlanmaktadir. Post-Sovyet Kirgiz
filmlerinde atlar geleneksel kiiltiirtin belirgin bir 6zelligi olarak

sunulmustur.

Bu galismada Kirgizlarda at kiilttirtt Aktan Arym Kubat'in
Centaur filmi drneginde arastirilmistir. Calismanin konusu ulu-
sal sinemalar yaklasima basvurularak arastirilmistir. Aktan Arym
Kubat, post-Sovyet Kirgiz sinemasmin hem iilkede hem de
uluslararasi sinema alaninda birgok kez basariya ulasan yonet-
menlerinden biridir. Aktan Arym Kubat Centaur filminin yam
sira, “The Swing” (1993), “The Adopted Son” (1998), “The
Chimp” (2001), “The Light Thief” (2010) filmlerinin de yonet-
menidir.

Calismada; Centaur filminde at yarislarma 6nem verildigi,
yaris icin aylar oncesi ciddi hazirliklar yapildig: bulgusuna ula-
silmistir. Geleneksel kiiltiirde oldugu gibi filmde de yaris atla-
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riin sahipleri tarafindan degil, at yetistiricileri tarafindan czel
olarak bakildigy; yiiksek fiyata satildig1, baska bir deyisle deger-
li bir mal varlig1 oldugu bulgusuna ulasilmistir. Filmde at - de-
gerli bir mal varlig: olarak (Manas destaninda da gortlduagi gi-
bi), -kiskanglik, dedikodu, hirsizlik seklinde, karakterler arasin-
da tartisma nedeni olur.

Geleneksel kiiltiirde dogmak, 6lmek, tabuta koyulmak, saa-
det ve benzeri konular at binmeye benzetilerek; “zamane atma
binmek”, “rahvan kiiheylan attan inmek”, “eyersiz bir agaca
binmek”, “saadet at1” ve benzeri sekilde ifade edilmistir. Cen-
taur filminde bazi sahnelerin bu benzetmelere gore anlam tasi-
dig1 ortaya koyulmustur. Boylece ulasamadig: bir kizla mutlu
olmay1 hayal eden bir karakterin kendisini gizemli kizla beraber
at tsttinde gormesi, saadet atina binme anlaminda yorumlan-
mastir.

Ayrica Kentavr karakterinin i¢ diinyasi atli sahnelerle gorsel
olarak aktarilmistir: Kentavr'in geceleyin at kosumu olmadan,
ata tutunmadan, atla bir biittinmiisgesine at kosturdugu sahne -
Kentavr'in atlarin kutsal *ruhu Kamber Ata’ya 6zenmekte ve
halkini kurtarmaya kararlidir seklinde bir anlam tasimaktadir.
Siyah bir atin 6 adam tarafindan halatla yere serilerek baglan-
dig1 sahne - Kentavr’in, oldiriilmek tizere yakalanan Kamber
Ata gibi, umudunun kalmadig1 seklinde bir anlam tasimakta-
dir.

Centaur filminde farkli karakterlerin atlara farkli derecede
deger verdigi bulgusuna ulasilmistir. Buna gore, Kentavr ka-
rakteri icin atlar asirlardir Kirgiz halkiyla kader birligini payla-
san, kutsal varliklardir. Sadir karakterine gore atlar gelir kay-
nagidir. Sadir karakteri filmde stirekli at tistiinde goriildiigin-
den at ayrica bir binek hayvanidir. Karabay ve Turdu karakter-
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lerine gore at, masraftan kaginilmamas: gereken, zafer getiren
yaris hayvandir.

Centaur filminde iki at hirsizi -Kentavr ve Sadir- karakteri
vardir. Filmin ilk sahnesinde at calarken hirsizin -Kentavr'in
yizi agikga goriiliir. Sonraki sahnelerde Kentavr'in naif, iyim-
ser dogas1, onun hirsiz 6zelligiyle zitlik yaratir. Film ilerledikge
Kentavr'in Kamber Ata’ya 6zendiginden ve bir binek atinin ol-
mayisindan dolay1 yaris atlarini bir gecelik ¢aldigr anlasilir.
Filmde Sadir karakterinin ise gelir kaynag1 olarak atlar1 stirii
seklinde caldig1 ve mezbahaya sattig1 belirtilir.

Kentavr ile Sadir karakteri filmde zit karakterlerdir; birinin
binek at1 yok, digerinin vardir. Biri atlara “kutsal varlik” dere-
cesinde yiiksek manevi deger verirken, digeri i¢in atlar maddi
kazang anlaminda degerlidir. Filmde Karabay ve Turdu karak-
teri birbirine benzemektedir; iki karakter de giinlitk hayatinda
binek at yerine liiks araba kullanir. Tkisi de atlara yaris1 kazan-
diran, zafer getiren yaris hayvani olarak deger verir. At manevi
acidan degerli goren karakterin at1 yokken diger karakterlerin
atlar1 vardir.

Centaur filmi 6rneginde Kirgiz kiiltuirtinde at; kutsal varlik,
gelir kaynagi, yaris at1 seklinde degerlidir. Centaur filminde
yansitilan at kiiltiirtiyle geleneksel at kiiltiirti arasinda belirgin
bir fark bulunmaktadir. Centaur filminde at, farkli karakterler
icin ayr1 anlamlarda degerli iken; geleneksel at kiiltiirtinde ise
at Kirgizlar icin ayn1 zamanda hem kutsal varlik, hem ge¢im
kaynagi, hem yarista ve savasta zafer kaynag: seklinde degerli-
dir.

Degisen toplumsal hayat Kirgizlarin kiiltiirel degerlerini de
etkilemistir. Degisim, atlar1 isimlendirmeye dahi yansimistir;
artik atlar geleneksel isimlerin yani sira -“Lord”, “Mercedes”
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gibi- yabanc1 dillerden esinlenerek isimlendirilmektedir. Cen-
taur filminde toplumsal degisim; Kentavr'in bakis acisiyla gele-
neksel degerleri yok eden, Sadir'in eylemleriyle umursanmaz,
Karabay'mn Kirgiz damarmmdan vazge¢meden yeniliklere uyum
saglama durumu seklinde sunulmustur. Filmde karakterler ara-
sinda ata verilen degerde oldugu gibi diinyaya bakis agisinda
da bir biittinliigtin olmadig1 gorilmiistiir.

Sonug olarak, Centaur filminde geleneksel at kiiltiirii degi-
sime ugramus, biitinltiglint yitirmis, parcalara dagilmis sekilde
yansitilmistir. Bu, filmde islenen -koyliiler arasindaki maddi
gelir dengesizligi, dini inang ayriig1 gibi- diger konularla da
paralellik gostermektedir. Boylece calismada, Centaur filminde
Kirgiz toplumundaki degisimler atin degeri tizerinden sorgu-
lanmaktadir sonucuna ulasilmastir.
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Sessiz Dinem Azerbaycan Sinema Tarihi: 1898-1935 Yillart
Maftuna DADASHOVA*

Girig

Sanat diinyasinda 6zel bir konuma sahip olan sinema, ¢ag1-
mizin en dnemli kiiltiir tastyicis1 olarak kabul edilmektedir. Si-
nema, kiilttirel gelisimin temel 6zelliklerini yansitmakla birlikte
kitleleri egitme, etkileme ve yonlendirme giiciine sahip bir arag
olarak eglencenin 6tesinde bir rol tistlenmektedir (Avlar, 2025,
s. 430). Ayrica sinema, tarih boyunca toplum ve siyasetle derin
bir iliski i¢inde yer almis ve karmasik etkilesimlerin bir aynasi

olarak varligini stirdtirmiisttir.

Bu karsilikl: iliskinin yansimalari, Azerbaycan sinemasinda
da yogun bicimde kendini gostermektedir. Azerbaycan sinema
tarihi zengin ve koklii bir gecmise sahiptir. Sovyet dénemi bo-
yunca propaganda ve ideolojik temsillerin etkisiyle bigcimlenen

Azerbaycan sinemasi, 6zellikle 1960l yillardan itibaren konu

1Bu calisma, Selcuk Universitesi, Sosyal Bilimler Enstitiisii tarafindan 2019 y1-

linda yayinlanan Sovyet Donemi Azerbaycan Sinemas: adl1 yiiksek lisans te-

zinden uretilmistir.

* Doktora Ogrencisi, Selcuk Universitesi, Iletisim Fakiiltesi, Radyo, Televizyon
ve Sinema Bolimii, email: educationbymaftuna@gmail.com, Orcid 1D: 0009-
0003-3075-7960.
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cesitliliginin artmasi ve gercekci bakis agisinin 6ne ¢ikmasiyla

daha 6zgtin bir anlatim dili gelistirme olanag: bulmustur.

Baslangic tarihi 1898 yilina dayanan Azerbaycan sinemasi,
1920 yilindan itibaren Sovyet sinema sanatimin bir kolu olarak
gelismistir. Azerbaycan sinemasinin tarihsel stireci, ilk filmlerin
¢ekilmeye baslandig1 donemden bu yana ii¢ ana asama tizerin-
den ele alinmaktadir. 1898-1920 yillar1 arasin1 kapsayan ilk do-
nem, Azerbaycan sinemasmun olusum siirecini yansitirken,
1920 yilindan baglayarak 1990 yilmna kadar devam eden ikinci
donem ‘Sovyet Donemi Azerbaycan Sinemasini’ temsil etmek-
tedir. 1991 sonrasi ise Azerbaycan’in bagimsizlik elde etmesiyle
birlikte baslayan ve ulusal sinema anlayisinin 6n plana giktig1

‘Bagimsiz Azerbaycan Sinemas: Donemi’ olarak tanimlanir.

Bu makale, Azerbaycan Sinema Tarihinin Sessiz Donemi
olarak tanimlanan 1898-1935 yillar1 arasindaki siireci kapsa-
maktadir. Belirlenen dénem, Azerbaycan sinemasinin ortaya
cikisindan ilk sesli filmlerin yapimina kadar uzanan tarihsel ge-
lisimi icermektedir. Bu cercevede, donemin sinema anlayisi ile
Sovyetler Birligi'nin sinema tizerindeki etkisi degerlendirilmis;
ilgili donemleri yansitan filmler hakkinda ayrintili bilgiler su-
nulmustur. Azerbaycan sinemasinin temelini olusturan ilk ses-
siz filmler ve 1910'1u yillardaki erken donem sinema faaliyetle-
rinden baslayarak, Sovyet doneminin baglamasiyla 1920 yilinda
yasanan siyasi ve kiilttirel degisimler icinde Azerbaycan sine-
masinin yeni bir evreye gegisi incelenmis ve 1930'1u yillarda
sesli sinemaya adim atma siireci ele alinmustir. Bu calismanin
amaci, Azerbaycan sinemasinin sessiz donemine iliskin kap-
saml1 bir bilgi sunmak ve Azerbaycan sinema tarihi tizerine ya-

pilacak aragtirmalara katki saglamaktir.
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Azerbaycan Sinemasinin Baslangi¢ Tarihi: 1898-1920 Yil-
lar1 Aras1

Sessiz Sinema Déneminin ilk Yillar:

Azerbaycan’in sinemayla tanismasi 1898 yilinda baslamaistir.
Yabanci filmler, 8 Ocak 1898 tarihinde Azerbaycan'in baskenti
Bakii’'de “Bakinskoe Obshestvennoe Sobranie” (“Baxutckoe
Obuwecmbernoe Cobpanue”) isimli salonda Ogrencilere Yardim
Cemiyeti'nin yarar icin diizenlenmis gecede gosterime sunul-
mustur. {1k sinema gosterimlerini Bakii yasamindan kesitler su-
nan filmlerin yapimi takip etmis ve Azerbaycan sinemasinin ilk
dénem orneklerini olusturan bu calismalar, Bakii Ilmi Foto
Dernegi'nin kurucusu olan fotograf¢i ve kameraman Aleksandr
Mihaylovi¢ Mison tarafindan yapilmustir (Kazimzade, 2014, s.
379). Bu doneme dair en ¢nemli belgelerden biri, 6 Haziran
1898 tarihli Kaspi gazetesinde yayimlanan “Sinematograf” bas-
ikl ilandir (Kazimov ve Dadasov, 1999, s. 97). Tiim bu veriler,
Azerbaycan sinema tarihindeki ilk film ¢ekimi ve gosterimleri-
nin 1898 yilina dayandigini ortaya koyar (Kazimzade, 2003, s. 9;
Ismailov, 2001, s. 26; Dadasov, 1999, s. 15; Ismailov, 2008, s. 28).

Yaklasik 25 yil boyunca Bakii'de yasamis olan Aleksandr
Mihaylovi¢ Mison, fotografcilik, yaymcilik ve kameramanlik
gibi alanlarda faaliyet gostermis; belge niteligi tasiyan goruintii-
ler ortaya koymustur. Ozellikle, Bakii Demiryolu Istasyonu ve
Deniz Limam gibi kentin 6nemli mekanlarimi, ayrica Bibi Hey-
bet ve Abseron’un petrol madenlerini belgeleyerek kayit altma
almistir. Bu gortintiiler, donemin gesitli téren ve etkinliklerinde
halka sunularak hem Azerbaycan’da gorsel kiiltiirtin olusumu-
na katki saglamis hem de sinemanin toplumsal diizeyde tar-

nirligint artirmistir. Mison, ayni zamanda bagskani oldugu Bakii
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Foto Dernegi araciligiyla bilimsel fotografciligin temel ilkelerini
aktaran egitim faaliyetleri ytiiriitmiis; bunun yan sira cesitli ha-
yir faaliyetlerine katkida bulunmustur (Kazimov, 1999, s. 43-
44).

31 Mayis 1898 tarihinde Bakii’de, “Mihaylov” bahgesinde,
yardim amaciyla diizenlenen bir halk etkinligi sirasinda, Bakii
Foto Dernegi tarafindan film gosterimleri gergeklestirilmis ve
bu gosteri, Mison tarafindan “Sehir Baginda Halk Gezintisi” bas-
l1ig1 altinda filme alinmistir. Gozlem niteligi tasiyan, dénemin
Bakii hayatin1 ve giinlitk yasamini yansitan bu kisa gortintiiler,
ayni zamanda toplumsal yasamdan kesitler sunan diger “Canli
Fotograflar”la birlikte: bir trenin Bakii Demiryolu Istasyonuna
girisini goruntiileyen, Lumiere kardeslerinin cektikleri filmin
sahneleriyle ayni olan “Trenin Demiryolu Istasyonuna Girisi”; bir
geminin Bakii limanindan ayrilmasini sergileyen, haber niteligi
tastyan “Kafkas ve Merkuri Cemiyeti'ne ait Geminin Limandan Ay-
rilmast” ve sehrin sabah hayatini, giine nasil bagladigini yansi-
tan manzara ttirtinde “Bakii Sokagr Sabah Cagi” bashikli agik ha-
vada gekilen belge nitelikli goriintiiler 21 Haziran 1898 tarihin-
de Bakii'ntin merkezinde, Vasilyev-Vyatski'nin Tiyatro-Sirk Sa-
lonu'nda diizenlenen bir sinema programi kapsaminda eglence-

li sirk gosterileriyle birlikte izleyicilere sunulmustur.

Boylece, aymi program kapsaminda sunulan dort kisa met-
rajli filmin 6nemli 6lgtide ilgi gormesinin ardindan Mison, si-
nemaya artan ilgiyi dikkate alarak, giinliik yasam sahnelerini
temel alan yeni ¢ekimler yapmis ve bunlar1 bir koleksiyon ha-
linde derlemistir. Bu koleksiyon, yalnizca Bakii'de degil, ayni
zamanda Paris’te diizenlenecek olan Diinya Fuari’'nda da sergi-

lenmek {tizere hazirlanmustir. Koleksiyona “Bibi Heybet'te Petrol
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Madeninde Yangin”, “Elahazret Buhara Emiri'nin Ugurlanma Me-
rasimi”, “Kafkas Dansi” ve “Iligtin” isimli dort kisa sessiz film
dahil edilmistir (Dadasov, 2001, s. 19).

Daha ayrintili bilgi verilecek olursa, “Bibi Heybet'te Petrol
Madeninde Yangin”, 27 Temmuz gecesi Bakii'niin Bibi Heybet
bolgesinde ¢ikan yangin olaymin goriintiileriydi. Kaspi gazete-
sinin 28 Temmuz 1898 tarihli sayisinda yer alan “Muhtesem
Yangm” baslikli haberde bu olay detayl sekilde ele alinmistir.
Benzer bi¢imde, “Elahazret Buhara Emiri'nin Ugurlanma Merasi-
mi” filminin konusu 24 Temmuz 1898 tarihinde misafir olarak
trenle Bakii'ye gelen Buhara Emiri'nin ti¢ giin sonra Kafkas ve
Merkuri Limani'ndan ugurlanmasi gortintiileriydi. Bu olaya
iliskin ayrintil1 bilgiler ise Kaspi gazetesinin 25 Temmuz 1898 ta-
rihli “Buhara Emiri'nin Gelisi” ve 28 Temmuz 1898 tarihli “Bu-
hara Emiri'nin Ugurlanmas1” bashigiyla yayimlanan haberlerde

yer almistir (Kazimzade, 2014, s. 381).

Bir dans performansini konu alan “Kafkas Danst”, Azerbay-
can sinemasinda konser film tiirtintin ilk 6rnegi olarak kabul
edilirken; komedi tiiriindeki “Ilistin” ise konulu filmler acisin-
dan Azerbaycan sinemasinda temel bir yapit olarak 6ne ¢ikmis-
tir (Kazimzade, 2003, s. 19).

Bu dort kisa filmden olusan programin sunumu, 2 Agustos
1898 tarihinde Vasilyev-Vyatski Tiyatro ve Sirk Salonu'nda,
herhangi bir ek program dahil edilmeden bagimsiz olarak ger-
ceklestirilmistir. “Kaspi” gazetesinin 1-2 Agustos 1898 tarihli sa-
yisinda yaymmlanan duyuru, Azerbaycan sinema tarihindeki bu
onemli gosterimin gerceklestigine dair tarihsel bir belge niteligi
tasir (Dadasov, 2015, s. 7). Bu tarihten itibaren sinema, Azer-

baycan’da kendi yerini almaya baslamistir. Yonetmen, fotograf-
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¢1 ve kameraman Aleksandr Mihaylovi¢ Mison tarafindan Pa-
ris'te diizenlenen sergi i¢in hazirlanan bu ilk kisa ve sessiz film-
ler, Azerbaycan sinemasinin temelini olusturmus; dolayisiyla 2
Agustos 1898 tarihi, Azerbaycan sinema tarihinin baslangici
olarak kabul edilmistir.

Arastirmalara gore, 1900, 1907 ve 1908 yillarinda “Bakii Aha-
lisinin Sehir Bagimda Gezintisi”, “Deniz Kenarinda Gezinti” ve “Ba-
lahan:” baglikl filmlerin yapildig: bilinmektedir. 1908 yilindan
baslayarak cekim amaciyla Bakii'ye gelen Pathe ve Gaumont
Fransiz film sirketlerinin kameramanlar1 tarafindan kentin sos-
yal yasamindan, petrol sahalarindan ve madenlerde ¢alisan isci-
lerin yasam kosullarindan kesitler sunan bircok kisa film tire-
tilmistir. Baslangicta sirk salonlarinda veya cesitli dernek ve
topluluklara ait mekanlarda simrli izleyici kitlesine sunulan
filmler, zamanla sinema salonlarinda gosterilmeye baglanmustir.
Ozellikle Bakii’de “Rekord”, “Mikado”, “Ekspres” ve “Fransiz” gi-
bi sinema salonlarinda diizenli film gosterimlerinin yapilmasi,
sinemanin dnem kazanmasin saglamistir (ismailov, 2001, s. 26).
Bu stiregte tiyatro kokenli ilk donem filmleri ve diizenlenen
gosteriler, zamanla belirli bir izleyici kitlesi olusturarak, sine-
manin toplumsal diizeyde kabul gormesine katkida bulunmus
ve Azerbaycan sinema tarihinin ilk déneminde tnemli gelisme-

lerin yasanmasina zemin hazirlamistir.

Azerbaycan Sinemasinda Erken Donem Gelismeleri: 1910'1u
Yillar

1910’'lu yillara ait film yapim faaliyetleri biiyiik olgtide “Fil-
ma” Hissedarlar Cemiyeti'nin onciiliigiinde gerceklesmistir.
Ozellikle “Avrat”, “Petrol ve Milyonlar Saltanatinda”, “Yeni Tarz-
da Eski Ahvalat”, “Kadinlarin Yardimyla Eslerin Yiikselisi”, “Yali-
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a7

nayak Ask” (veya “Bakii'de Olay”), “Knyaz Demir Bulat”, “Oliimii-
ne Bir Saat Kala”, “Argin Mal Alan”, “Bir Al¢almanin Tarihi” gibi
dram, melodram, komedi tiirii filmler genellikle sirketin daveti
tizerine Bakii'ye gelen yonetmen Boris Svetlov ve kameraman
Grigori Lemberg’in ortak calismasiyla gerceklestirilmistir (Ku-
liyev, 2009, s. 62; Ismailov, 2001, s. 27; Kazimzade, 2003, s. 20).

“Filma” film yapim sirketinin 1910’1u yillarda gektigi filmler
arasmnda en biiytik bagariy1 elde eden film, 6zellikle “Petrol ve
Milyonlar Saltanatinda” (1916) olmustur. Film, 1880-1942 yillar
arasinda yasamis ve Gori Seminariyasindan mezun olduktan
sonra Ogretmenlik yapmanin yami sira Mektep dergisinde
hikayeler yayimlayan yazar Ibrahim Bey Musabeyov'un ayni
isimli eserinden uyarlanmistir. Petrol sanayicilerinin maddi
destegi ile cekilen filmin yonetmeni Boris Svetlov ve kamera-
mani Grigori Lemberg idi. ¢ mekan cekimleri Tiflis'te, doga
sahneleri ise Bakii’de (Balahani, Binegedi, Z1§ ve sahil kenarm-
da) yapilmistir (Sadikov, 1970, s. 10). ki boliimden olusan fil-
min gosterimine dair bilgilere donemin gazete haberlerinde de

rastlanmaktadir (Kazimov ve Dadasov, 1999, s. 100).

Doéneminin toplumsal geligkilerini, sinif farkliliklarini ve agir
calisma kosullar1 altinda miicadele eden petrol iscilerinin zor-
luklarla dolu yasamini yansitan filmin olay ¢rgiisii, zengin Liit-
feli Bey’le (Hiiseyin Ereblinski) yoksul Celil (V.A. Lenin) ara-
sinda gelisen olaylar tizerinde kurulmustur. Sahip oldugu top-
rak alaninda petrol bulunmasiyla servete kavusan Celil, elde et-
tigi maddi kazangla mutlulugu yakalayamaz; aksine, bu zen-

ginlik onun yasamina huzursuzluk getirir.

Film, Lutfeli Bey karakterini canlandiran tiyatro oyuncusu

Hiiseyin Ereblinski'nin performansmin yani sira, tar sanatgisi
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Kurban Pirimov ile hanende Cabbar Karyagdioglu'nun katili-
miyla yogun ilgi gormistiir (Sadikov, 1970, s. 12). O doénemde
Binegedi’deki madenlerden birinde meydana gelen ve giinlerce
stiren yangin olayimna ait belgesel goriintiilerin de filme dahil
edilmesi buiytik ilgiyle karsilanmistir. Rafik Kuliyev’'e gore, ‘ge-
nellikle tiyatro 6geleriyle yapilandirilmis sahneleri beyaz per-
deye yansitma cabasi icinde olan ekip, bu yontem araciligtyla
filmin inandiriciligimi ve etki giiclinii artirmay1 basarmistir’
(Kuliyev, 2009, s. 64). “Petrol ve Milyonlar Saltanatinda” eseri,
uzun bir aradan sonra 1980 yilinda Fikret Aliyev’in yonetmen-

liginde “Kizil Ucurum” adiyla yeniden sinemaya uyarlanmigtir.

Azerbaycan opera sanatmin kurucusu olan itinlii besteci
Uzeyir Hacibeyov tarafindan 1913 yilinda yazilan ve sahnele-
nen dort perdeli “Arsin Mal Alan” opereti, 1916 yilinin sonlari-
na dogru “Filma” Hissedarlar Cemiyeti tarafindan sinemaya akta-
rilmistir. Uzeyir Hacibeyov sanatinda 6zel bir yer edinen Argin
Mal Alan, devrim oncesi donemin aile yapisim1 ve toplumsal
iliskilerini mizahi bir dille sahneye tasiyarak, donemin gelenek-
sel degerlerini elestirel bir yaklasimla sorgular. Yapimcilarin bu
eseri sinemaya uyarlamayi tercih etmelerinin temel nedeni, o
yillarda Bakii tiyatrolarinda biiyiik ilgi goren bu komedinin ge-
nis bir seyirci kitlesi tarafindan begeniyle izlenmesiydi (Ismai-
lov, 2001, s. 28; Rehimli, 2013, s. 17). Eski geleneklere ve goriicii
usulii evlilige karsi ¢ikan, evlilikte karsilikli sevgiyi esas alan
Esger adli kahramanin hayatii konu edinen film, 1917 yihi
Ocak ayinda gosterime girdikten kisa stire sonra kaldirilmis ol-
sa da, sinema sanatina yonelik toplumsal ilginin gelisimine kat-
ki sunmustur (Sadikov, 1970, s. 12; Kuliyev, 2009, s. 65).
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Azerbaycan miizik kiiltiirtinde kendine 6zgii bir yere sahip
olan ve diinya genelinde basariyla sahnelenen bu 6nemli eser,
Azerbaycan kadinlarinin hak ve 6zgtirlitk miicadelesini merke-
ze alarak, toplumun sevgi ve aile degerlerine dair derin bakis
agisin1 6n plana gikarir. Tiyatro sahnesinde defalarca basariyla
sahnelenen Arsin Mal Alan, yillar sonra yazar Sabit Rehman’in
senaryosu ve Riza Tehmasib ile Nikolay Lessenko'nun yonet-
menliginde, Bakii Sinema Stiidyosu'nda yeniden sinemaya
uyarlanmustir. 1941 yilinin baslarinda planlanan film c¢ekimleri,
savasin baslamasiyla ortaya g¢ikan cesitli zorluklara ragmen
1945 yilinda tamamlanarak gosterime girmistir (Dadasov, 2015,
s. 69). Azerbaycan miiziginin diinya capmnda taninmasina katk:
saglayan ses sanatgisi Resid Behbudov'un basroliinii tistlendigi
film, kisa stirede biiytik basar: kazanarak sanat¢inin kariyerinde
bir doniim noktasi olmustur. Zengin oyuncu kadrosuyla ¢ne
cikan bu siyah-beyaz miizikal film, yalnizca Sovyetler Birligi
genelinde degil, bircok tilkede de genis izleyici kitlesine ulasa-
rak 6nemli bir kiiltiirel basartya imza atmustir. Uzeyir Hacibe-
yov'un dogumunun 80. yil doniimii dolayisiyla eserin 1965 y1-
linda yeniden, renkli bir uyarlamas: Tofik Tagizade'nin yonet-

menliginde yapilmustir.

Ayrica aragtirmalar, 1917 yilinda ‘Bakii’de Halk Azatlig1 Bay-
rami’, ‘1917 yilr 12 Mart Bakii’de Azatlik Bayrami’, ‘Bakii Komiseri-
nin Konusmasi’, 'Kazma ve Petrol Hasilati’; 1919’da ‘Azerbaycan
Bagimsizlik Yildéniimii Miinasebetiyle Téren” belgesellerinin ya-

pildigim ortaya koymaktadir.
Sovyet Dénemi Azerbaycan Sinemasi: 1920°1i Yillar

Nisan 1920 tarihinde Kizil Ordu’'nun Bakii'ye gelmesiyle 28
Mayis 1918'de kurulan Azerbaycan Demokratik Cumhuriyeti
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sona ermis ve Azerbaycan Sovyetler Birligi'ne dahil edilmistir
(Kazimov ve Dadasov, 1999, s. 103). Tiim alanlarda meydana
gelen toplumsal ve siyasal gelismeler sanat tizerinde de dogru-
dan etkilere yol acmis, 1920 yilindan itibaren Azerbaycan sine-

ma tarihinin ikinci donemi baglamistir.

Sovyetler Birligi'nin kurulusundan itibaren kiiltiir ve sanat
alani devletin ideolojik dogrultusunda sekillendirilmis ve sine-
ma her zaman 6zgtin bir konumda yer almistir. Sinemanin kiil-
tiirel, sanatsal ve propaganda giicii, zamanla yeni ideolojinin
aktarilmasi ve benimsenmesi acisindan, farkli cumhuriyetler-
den olusan Sovyetler Birligi i¢in etkili bir ara¢ haline gelmistir.
Sovyet Sosyalist Cumhuriyetleri Birligi'ne bagl {ilkelerde film
yapimi igin bolgesel stiidyolarin kurulmasina yonelik ¢alisma-
lar baslatilmis; sinemanin gelisimini desteklemek ve film yapi-
mi ile dagitimini diizenlemek amaciyla, 1922 yilinda daginik
halde faaliyet gosteren tiim sinema komitelerini bir araya geti-
rerek Sovyet film endiistrisini yoneten “GOSKINO” adli Devlet
Sinema Dairesi kurulmustur. Birlige bagl tiim {iilkelerde sinema
alanindaki denetim, biitiiniiyle merkezi Sovyet hiikumetinin
kontrolii altindaydi. “Ayrica sunu da belirtmek gerekir ki, milli
stiidyolarin cektikleri filmlerin ahengi, genel ruhu Rus sinema-
sinin ayrilmaz bir pargasi idi” (Ismailov, 2001, s. 21). Sovyet de-
gerlerinin etkisi altinda kalan yonetmenler tarafindan, sinirh
temalar cercevesinde ve belirli kaliplarla {iretilen filmlerin ko-

nular ve karakterleri biiytik 6l¢tide benzerlik gostermekteydi.

Sovyetler Birligi'nin ilk donemlerinden itibaren, o6zellikle
propaganda amaci dogrultusunda belgesel film yapimina agur-
lik verilmistir. “11. Kizil Ordu’nun Bakii'ye Gelisi”, “Bakii’de Dogu
Halklarmmm 1. Kurultmyp”, “26 Bakii Komiseri'nin Defni”, “Sovyet
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Azerbaycani’min 1. Y1l Déniimii” Azerbaycan sinemasinin Sovyet
doneminde yapilan ilk belgesel nitelikli calismalar: arasinda yer
aldi. Cesitli mekanlarda acilan yeni sinema salonlarinda goste-
rime sunulan filmler, zamanla genis bir izleyici kitlesi olustur-
may1 basarmistir. Bunun yam sira, sinema sektoriinde faaliyet
gosterenlere yonelik genis egitim imkanlarinin saglanmast do-

nemin dikkat ceken yonlerinden biri idi (Sadikov, 1970, s. 27).
1922 yilinda Azerbaycan Halk Maarif Komiserligi biinyesin-

de Foto Sinema Kurumu kurulmus, 1923’te ise sinema sektorii-
niin kamulastirilmasi amaciyla Azerbaycan Fotograf ve Sinema
Kurumu (AFSK) olusturulmustur. Mayis 1923’te cekimlerine
baslanan ve Cafer Cabbarli'nin eserinden uyarlanan iki boliim-
lik “Kiz Kulesi” filmiyle, Sovyet dénemi Azerbaycan sinema-
sinda sessiz film ¢ag1 baslamistir (Sadikov, 1970, s. 19-20; Kulu-
beyov, 1958, s. 10).

7

Koylerde yasanan siuf catismalarini ele alan “Baykus”
(1924); petrol iscilerinin karsilastig1 durumlar1 anlatan “Madenci
- Petrol Iscisi Tatilde ve Tedavide” (1924); dedektif tiiriine ait ilk
yapim olarak degerlendirilen ve Abbas Mirze Serifzade’nin de
yer aldigr “Birbirinin Yerine” (1925); is¢i sinifinin miicadelesini
konu alan “Mubhtelif Sahillerde” (1926); Riza Tehmasib’in yonet-
men olarak sinemadaki ilk ¢alismasi olan ve bir balik¢inin trajik
yasam Oyktustinii aktaran “Balikgilar” (1927); yazar Yuri Slyoz-
kin'in “Tung Ay” eserinden uyarlanan “Gilan Kizi” (1928); ma-
den isgilerinin yasamina odaklanan “Volkan Uzerinde Ev” (1928)
gibi sessiz filmlerle isci siufi, koylii hayati ve devrim temalar:
on planda yer almustir. “Kiz Kulesi”, “Hact Kara”, “Sevil” filmle-
riyle edebi eserler beyaz perdeye uyarlanmistir. “Bismillah”

(1925-1926) filmi, dini fanatizme yonelik elestirel bir bakis agis1
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sergilerken; “Haci Kara” (1929) cimrilik ve para hirsin elestir-
mis, “Sevil” (1929) ise kadin 6zgiirligii miicadelesini 6n plana
cikararak, 1920°li yillar1 Azerbaycan sinemasinin sessiz done-
minde 6nemli bir yer edinmistir (Dadasov, 2001, s. 24-26).

Azerbaycan tiyatro ve sinemasinin gelisimine katkilarda bu-
lunan oyuncu ve yonetmen Abbas Mirze Serifzade nin 1924 yi-
linda ilk yonetmenlik deneyimi olan ‘Azerbaycan’a Seyahat’ bel-
geselinin ardindan yonettigi alti boltmlitk ‘Bismillah’ filmi,
Azerbaycan sinema tarihinde énemli bir dontim noktasidir. Bu
filmin en belirgin 6zelligi, Azerbaycan sinemasinin erken do-
neminde ilk kez bir Azerbaycanli yonetmen tarafindan gekilmis
olmasidir (Kuliyev, 2009, s. 92). Ayrica film, ulusal tiyatronun
onde gelen oyuncularnin sinema alaninda bir araya gelmesi
bakimindan da dikkat gekicidir (Merdanov, 1964, s. 221). Dini
fanatizme kars1 propaganda amaci tasiyan film, uzak bir koyde
yasayan ailenin dramini yansitirken, kadin 6zgiirlugii temasia
da yer vererek, Azerbaycan sinemasinda bu konuyu ele alan ilk
yapim olma niteligini tasir. Lakin film, kadin 6zgiirliigii ve ka-
din sorunlarini giindeme tasimis olsa da donemin propaganda
odakl1 yaklagimi bu sorunlarin ¢6ziilmesine imkan tanimamigtir
(Dadasov, 2009, s. 73).

19. Ytizy1l Azerbaycan edebiyatinin 6nemli isimlerinden ya-
zar Mirze Feteli Ahundzade’nin, 1852 yilinda kaleme aldig1 be-
sinci komedi eseri “Sergiizesti Merdi Hasis veya Hac1 Kara”,
1928 yilinda Abbas Mirze Serifzade'nin yonetmenliginde sine-
maya uyarlanmistir (Ceferov, 1968, s. 59; Sultanli, 1964, s. 113).
Komedi unsurlarinin para tutkusu etrafinda sekillendigi eserde,
olay orgtistt Hac1 Kara'nin sahsinda cimrilik ve cehaletin elesti-

risi tizerine kuruludur. Sadece servetini artirmaya calisan ve bu
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nedenle giiliing durumlara diisen Hact Karanin tutumu, eserin
baslica mizah kaynagini olusturur. 1929 yili Mart ayinda goste-
rime giren alt1 boltimlitk “Hac1 Kara’ filminin senaryosu, dram
yazar1 Cafer Cabbarli tarafindan yazilmistir. Cabbarli, senaryo-
ya dahil ettigi yeni karakterlerle anlatinin daha da zenginles-

mesini saglamistir (Sadikov, 1988, s. 23).

‘Hac1 Kara’ filminden sonra, ‘Azerkino” stiidyolarinda Cafer
Cabbarli'nin ‘Sevil’ eserinin sinema c¢ekimlerine baglanmustir.
Kadm ozgtirliigti konusunu daha kapsamli bicimde ele alan
eser, film uyarlamasindan bir yil 6nce Devlet Dram Tiyatro-
su'nda ilk kez sahneye konulmustur. Sevil karakteri, filmde Iz-
zet Orucova tarafindan basariyla canlandirilmistir. Sinemadan
uzaklastiktan sonra hayatin1 tamamen bilime adayan izzet Oru-
cova'min adi, “Sevil” ve “Almaz” filmleriyle Azerbaycan sinema
tarihine gegmistir. [zzet Orucova, tstlendigi karakterlere iliskin
diisiincelerini aktarirken, Sevil ve Almaz rollerini derin bir
duyguyla hissederek canlandirdigini ifade etmistir (Kazimzade,
2012, s. 42). ‘Boylece Cafer Cabbarli’'nin kadin kahramanlari, Se-
vil karakteriyle birlikte hem biiyiik sahnelere hem de gercek
hayata dahil olmustur’ (Karayev, 1988, s. 302).

Yillar sonra, Sevil drami, Azerbaycan klasik miiziginin
onemli isimlerinden Fikret Emirov'un bestesiyle operaya do-
nustiiriilmus (Emirov, 1978, s. 74); 1970 yilinda ise Vladimir
Gorikker'in yonetmenliginde ve Fikret Emirov’un opera miizigi
esliginde ikinci kez sinemaya uyarlanmistir. Boylece, bu yapim-
la birlikte Azerbaycan sinema tarihinde ilk film operasinin te-
meli atilmistir (Kazimzade, 2003, s. 71).

Ozetle, 1920 yilinda rejimin degismesiyle birlikte her alanda

oldugu gibi kiiltiir ve sanat alaninda da koklii dontistimler ya-
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sanmis ve Azerbaycan sinemas: onemli bir degisim siirecine
girmistir. Sovyet doneminin ilk yillarindan itibaren cesitli bol-
gelerde sinema salonlar1 kurulmaya baglanmis, belgesel ve tani-
tim filmleri araciligiyla sinema, giderek rejimin ideolojik hedef-

lerine hizmet eden bir arag héline gelmistir.
Azerbaycan’da Sesli Sinemanin Baslangici: 1930’1u Yillar

1920’li yillarda rejim tarafindan desteklenen belgesel film
tiretimi, 1930'lu yillarda da ideolojik anlatinin énemli bir araci
olarak varligimi sturdiurmiistiir. Yonetmen Tofik fsmailov, do-
nemle ilgili gorislerini su sekilde ifade eder: “1933 yilinda Ko-
miinist Partisi'nin tiim Sovyet edebiyat1 ve giizel sanatlar alan-
larinda sosyalist realizm agisindan bakis konusunda verdigi ka-
rara bagl olarak Sovyet Azerbaycan’i sinemacilar1 da kendi sa-
nat {irtinlerinde 6nemli bir asamay1 baslattilar. Partinin sinema
sanatina olan bu kaygisin1 dikkate alarak, tiretilecek filmlerde
sosyalizmi, yeni diizenin giizelligini ve yasamim estetik yonden
dile getiren ve gelecegini yansitan beyaz perde eserlerinin ya-
pilmasi, Sovyet Azerbaycan’1 filmcilerinin bu yillarda karsilari-
na konulan temel amac¢ oldu. Buna bagli olarak, sosyalist rea-
lizm metodu, edebiyatta ve giizel sanatlarda kendisine daha
kokli yer edindi” (Ismailov, 2001, s. 44).

Genel olarak bakildiginda, 1930’lu yillar Azerbaycan sine-
mas1 agisindan kritik bir dénemi temsil eder. Bakii’de Devlet
Tiyatrosu'nun kurulmasiyla bir araya gelen Sidgi Ruhulla, Ka-
zim Ziya, Ali Kurbanov, Sona Haciyeva gibi usta tiyatro oyun-
cularinin katkilarryla farkl: konularda film yapimlar: gercekles-
tirilmis; sinema tizerine yazilar basinda yer bulmus ve sinema,
bagimsiz bir sanat dali olarak kabul gormeye baslamistir. D6-

nemin en énemli gelismelerinden biri, Azerbaycan sinemasinda
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ilk sesli film olan “Mavi Denizin Sahilinde” komedisinin ¢ekil-
mesidir. Tiim bu gelismeler, Azerbaycan sinemasinin yeni bir

doneme gegcisini simgelemektedir.

Senaryosu ve yonetmenligi Mikail Mikailov’a ait olan alt1
bolumliik ‘Letif” filmi, 1930 yilinda cekilmistir. Baslangigta “Eski
ve Yeni” adiyla anilan film, deneme ¢ekimlerinden sonra sadece
‘Letif” olarak gosterime sunulmustur. Yonetmen Mikailov hati-
ralarinda soyle anlatir: “Filmin ad1 baslangigta farkliydi. Gergek
adini ise aslinda yapim stireci sirasinda buldu. Deneme ¢ekim-
lerini tamamlar tamamlamaz, filme ‘Letif’ ismini verdik’. Yo-
netmen, filmin konusu ve senaryosu tizerinde uzun stire calis-
tiklarinu belirterek, zorlu ¢ekim kosullarina ragmen Azerbay-
can’in gesitli kdylerinde filmi tamamlamay1 basardiklarini ve bu
surecte yasadiklar1 zorluklarin, sonunda uykusuz geceleri ve
yorgunluklart unutturacak kadar degerli oldugunu ifade etmis-
tir (Kazimzade, 2014, s. 61).

Donemin ideolojik 6zelliklerini yansitan ve koylerde kolhoz-
larin kurulmasini konu alan film, Letif Seferov'un oyunculugu
ile Azerbaycan sinemasinda baskahramani gocuk olan ilk film
olarak dikkat cekmektedir. ‘Kolhoz” baglikli makalesinde filmle
ilgili gortislerini dile getiren tiyatro elestirmeni Aydin Talibza-
de, Letif Seferov'un oyununu su ifadelerle yorumlamustir:
‘Filmde kameranin objektifi kiiglik Letif'in goziidiir: dénemin
“kolektiflesmesi” ve kolhoz, tiimiiyle onun psikolojisinde, ta-
savvurunda, i¢ diinyasinda kendi yansimasmi bulur. Kamera
kimi zaman masalcidir, devredicidir; kimi zaman gézlemleyici-
dir: olaylar1 belgeler; kimi zaman da kimsesiz, tenha ¢ocuk. Di-
ger yandan ise bu film kendi ¢agin semboller antolojisidir;

gercekligi efsanelesmis imgelerinin bir arsividir... “Letif” haki-
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kat ile mitin, karnaval ile facia arasinda ikilem yasayan insanla-
rin sanatsal tarihi portresidir. Hayranim...” (Kazimzade, 2014, s.
63-64).

Sosyalist kurulus siirecini, petrol is¢ilerinin yasamini ve pet-
rol sahalarindaki faaliyetleri ele alan ‘Ilk Komsomol Burugu’, Bo-
ris Medvedev ve Ivan Frolov tarafindan yonetilmistir (1930).
Gosterimi 1931 yilinda gerceklesen alt1 boliimliik film, propa-
ganda amaci tasimakta olup Hiiseyin Seyidzade ve Agariza Ku-

liyev’i de oyuncu kadrosunda barindirir (Sadikov, 1970, s. 99).

Aym yil gekilen bir diger propaganda amagl yapim, yonet-
men Beybolat Askarov’un bes boliimliik ‘Daglara Hiicum’ filmi-
dir. “Kizil Kol” adiyla da bilinen filmin goriintii yonetmenligini
Ivan Tartakovski ve Ivan Manakov iistlenmistir. Agariza Kuli-
yev, Sidgi Ruhulla ve Riistem Kazimov'un da rol aldig: filmde
Letif Seferov, ¢cocuk karakterini canlandirmistir. Azerbaycan si-
nema tarihine ilk kadin yonetmen olarak gecen Gemer Salam-
zade, bu filmde ilk kez yonetmen yardimcilig1 gorevini tistlen-
mistir. 1931 yilinda Aleksandr Makovski'nin ydnetmenliginde
cekilen, Igor Savgenko'nun ve Leonid Perelman’in eserinden
uyarlanan bes boliimliik “Nikita fvanovig ve Sosyalizm” filmi, ko-
lektiflesme yillarinda Rusya’nin koylerinde yasanan smif catis-
malarmi ve zengin-koylii karsithgini ele alir. Yeni diizene aykir
unsurlarin mizahi bigimde elestirildigi komedi ttirtindeki ‘Di-
rektiv Bant’ filmi, 1932 yilinda Agariza Kuliyev tarafindan ce-
kilmistir. lya IIf ve Yevgeni Petrov’un eserinden uyarlanan, tek
boltimliik bu filmin gériintii yonetmenligini Esger Ismailov ile
Mirze Mustafayev tistlenmistir (Kazimzade, 2003, s. 27-28).

1932 yilinda Nikolay Sengelaya tarafindan ‘26 Komiser’, igor

Savgenko'nun yonetmenliginde ise emegin degerini, okuldan
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yeni mezun genglerin ¢alisma hayatina uyum siirecini ve bu
baglamda egitimde yapilmasi gereken dontistimleri konu alan,
propaganda amagli dort boltimliik ‘Elsiz Insanlar’ filmi cekilmis-
tir (ismailov, 2008, s. 30; Sadikov, 1970, s. 100-101).

Agariza Kuliyev'in 1934'te cektigi, Hayri Emirzade ve Hegi-
get Rizayeva'min da rol aldigi ‘Dostlar’ (‘Muhtar’) filmi, geng
Mubhtar’in basindan gegen olaylari, koye ilk kez getirilen trakto-
rin kullanimini ve bakimini 6grenmeye calisan arkadaslarin
hikéyesini anlatir. Yonetmenligini Aleksandr Makovski'nin {ist-
lendigi, ayn1 yila ait iki boliimliik ‘Iki Yoldas’ gocuk filmi, Petka
ile Artyusa'nmin maceralarla dolu sertivenini konu alir. Kampa
gitmelerine izin verilmeyen bu iki cocuk, sehir sokaklarinda
yalniz baslarina zaman gegirirken cesitli tehlikelerle kars1 karsi-

ya kalir.

Mikail Mikailov'un hem senaryosunu yazip hem de yonet-
menligini tstlendigi “Ismet” filmi, 1934 yilinda gekilmistir. Alt:
bolimden olusan ve diger adiyla “Adetin Mahvolmasi” olarak
bilinen film, gercek bir yasam hikayesine dayanr ve kadinlarin
ozgurlik miicadelesini, geleneklere karsi savasmi anlatir. Fil-
min konusunu Tofik Ismailov su ifadelerle betimler: “Filmin
senaryosu, Sovyet hakimiyeti kurulduktan sonra Azerbaycan
kadinmin 6zgtir oldugunu, toplumda kendisine mahsus bir yer
edindigini, istedigi sanat1 segip, ona sahip olabilecegini bir daha
kanitlayan bir 6ykii tizerinde kurulmustur” (Ismailov, 2001, s.
44).

Mikail Mikailov'un ‘Altinct His” (1935) filmi, Elesger Elekbe-
rov, Elekber Hiiseyinzade, Mohsiin Senani ve [smail Hidayet-

zade gibi tiyatro oyuncularmn bir araya getirir. Film, petrol en-

diistrisinde gorev yapan iscilerin giinliik yasamlarini ve mesle-
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ki basarilarint konu alir (Kazimzade, 2014: 69). Alt1 bslumliik
‘Muhabbet Oyunu’ (1935) komedi filmi ise Settar ve Kerim isimli
iki arkadas (Ismail Efendiyev ve Mecid Samhalov) ve Leyla adlt
geng kizin hikayesini, sevginin doniistiirticti gtictinii konu alir
ve bu film, Abbas Mirze Serifzade'nin sinemadaki son yonet-

menlik calismasini temsil eder (ismailov, 2001, s. 170).

Azerbaycan sinemasinda ¢ocuk filmlerinin temeli, 1935 y1-
linda Aleksandr Popov ve Gemer Salamzade'nin yonettigi iki
boltimlik ‘Dans Eden Bagalar’ ile atilmistir. Film, Gambay adli
bir cocugun babasiyla birlikte sirk gosterisine gitmesini ve ora-
da yasadiklarinin etkisiyle egitmen olma hayalini konu edinir.
Sair ve yazar Abdulla Saik’in ‘Oyuncu Bagalar’ hikayesinden si-
nemaya uyarlanan bu kisa metrajli filmin gortinti yonetmenli-
gini Muhtar Dadasov tistlenmistir. Yonetmenlerin ortak calis-
mastyla gerceklestirilen bir diger yapim, 1937 yilinda gekilen ve
komedi tiirtinde olan ‘Yaramaz Grup’ (‘Decel Deste’) filmidir.
Film, cografya dersinde 6gretmeni dinlerken hayal kuran bir
dgrencinin i¢ diinyasimi mizahi bir tislupla yansitir (Dadasov,
2009, s. 95-96).

Konusu ve karakterleriyle Cafer Cabbarli'nin ‘Sevil” eserinin
devami niteliginde degerlendirilen ‘Almaz’ draminin sinema
uyarlamasi, 1935 yilinda Agariza Kuliyev ve Grigori Braginski
tarafindan tamamlanmistir (Sadikov, 1988, s. 29; Kulubeyov,
1958, s.29). “Almaz’, sinema arastirmacilari tarafindan genel ola-
rak Azerbaycan sinemasinin son sessiz filmi olarak degerlendi-
rilir. Cekimleri iki farkli bicimde yapilan filmin ilk versiyonu
tamamen sessiz, digeri ise miuizik esliginde sunulmustur (Ka-
zimov ve Dadasov, 1999, s 127-128).
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Bu tarihten itibaren film miizigi, Azerbaycan miizik sana-
tinda o6zgiin bir bigim olarak ortaya ¢ikmaya baslamis, beyaz
perdeye eslik eden miizik, sinemanin vazgecilmez bir 6gesi ola-
rak giderek onem kazanmustir. Kendi ulusal 6zellikleri ve derin
tarihi kokleriyle halk miizigi geleneklerini tasiyan Azerbaycan
sinema miizigi, Azerbaycan sanatinda 6nemli bir yer edinmis-
tir. Kara Karayev, Fikret Emirov, Cahangir Cahangirov, Hayyam
Mirzezade, Tofik Kuliyev, Emin Sabitoglu besteleri, yillar ge¢se de
ozgunliginu ve sanatsal degerini koruyarak Azerbaycan film

miiziginin kiiltiirel miras1 haline gelmistir.

1 Ocak 1931 tarihinde, Azerbaycan'da sesli film yapimina
yonelik bir fabrikanin insasmna karar verilmistir. Fabrikanin
Sovyetler Birligi'nin en biiyiik ve en gelismis tesisi olmasi he-
deflenmis olsa da, mali sorunlar projenin hayata gecirilmesini
engellemis ve bu durum, sesli sinemanin Azerbaycan’a gelisini
birkag yil geciktirmistir. Sesli sinemaya gegis stirecinde Mosko-
va’dan teknik destek ve uzman temini zorunlu hale gelmistir;
bu nedenle 6ncelik belgesel film calismalarma verilmistir. Ayni
yil, Forum Sinema Salonu’nda Azerbaycan’in ilk sesli sinema sa-
lonu acilmis ve sesli belgesel yapimina baglanmistir (Kazimza-
de, 2015, s. 201; ismailov, 2008, s. 22).

1935 yilinda, Azerbaycan'in Azerfilm ve Moskova'nin Mej-
rabpomfilm stiidyolarinin ortak yapimi olarak cekilen sekiz bo-
limlitk ‘Mavi Denizin Sahilinde’ filmi, Azerbaycan sinema tari-
hinde sesli sinemanin baslangicini temsil eder (Kazimzade,
2004, s. 410). Yonetmenligini Semed Merdanov ile Boris Bar-
net’in tstlendigi film, bir balik¢i kasabasinda yasayan insanla-
rin giindelik yasamini, balikgilarin ¢alisma kosullarii ve de-

nizde firtinaya yakalanarak bir koye sigman Yusuf ve Alyosa
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isimli iki gencin Masa’'ya duydugu aski anlatir. Miizikal komedi
turtindeki filmin gekimleri ise Bakii ve Moskova’da gerceklesti-
rilmistir.

Filmde olaylar, Hazar Denizi'ndeki bir adada, balik¢1 kasa-
basinda ve bir gemide geger. Firtinali bir giinde tekneleri deni-
zin ortasinda kalan gen¢ mekanik Alyosa (Nikolay Kryuckov) ile
arkadast Yusuf (Lev Sverdlin) adadaki insanlarin yardimiyla
kurtulurlar. Ug ay boyunca balik¢i kasabasinda kalan gengler
burada calismaya baslar ve Masa isimli geng bir kiza (Elene
Kuzmina) asik olurlar. Masa'nin ilgisini kazanma gabasi, iki ar-
kadas arasinda baslayan rekabetle filme mizahi bir boyut ka-
zandirir. Kasabadan ayrilmadan énce Masa'ya duyduklar1 sev-
giyi dile getirirler, ancak Masa'nin bagka birine asik oldugu or-

taya gikar.

Sonraki yillarda gekilen ‘Bakiiliiler’, ‘Hazir Ol” ve ‘Koyliiler’
gibi filmlerle Azerbaycan’da sesli film tiretimi devam etmistir
(ismailov, 2008, s. 22). Viktor Turin’in 1938’de cektigi, 1905 y1-
linda yasanan devrimci olaylar1 ve petrol iscilerinin zorlu ya-
sam kosullarini konu eden on iki boliimliik “Bakiiliiler” filminde
devrimci bilincin uyanisi, oyuncu Riza Efkanli'nin canlandirdi-
g1isci Cafer karakteri tizerinden aktarilmistir (Kulubeyov, 1958,
s. 30). Yonetmenligini ve senaristligini Mikail Mikailov'un tist-
lendigi bes boltimlik ‘Hazir Ol filmi, 1939 yilinda Azerbaycan
Devlet Kan Nakli Enstittisti'niin siparisiyle ¢ekilmistir. Kan ba-
g1sinin onemini ve bilimsel deneyleri anlatan filmin bir kismu
Azerbaycan Devlet Film Fonu'nda korunmaktadir (Kazimzade,
2014, s. 69). Semed Merdanov'un yodnetmenlik kariyerindeki
son yapim olan 1939 tarihli ‘Kéyliiler’ ise siyasi olaylar1 ve koy-

lillerin yasam miicadelesini ele alir (Kulubeyov, 1958, s. 32).
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Tum bu gelismelere ek olarak, 1937 yilinda Azerbaycan si-
nema tarihinde dublajin temelleri atilmistir. 1934 yilinda Rus-
ya'min Lenfilm Stiidyosu'nda ¢ekilen ‘Capayev’ dram filmi,
1937’de Azerbaycan Film Sttidyosu'nda aylarca stiren yogun bir
¢alismanin ardindan Rus dilinden Azerbaycan diline terciime
ederek seslendirilmis ve Azerbaycan sinema tarihinde yabanci
filmlerin dublajinda ilke imza atilmistir. Bu siireci, Azerfilm
Sttidyosu'nda diizenlenen egitim seminerleriyle dublaj alaninin
gelistirilmesine yonelik calismalar izlemistir. Azerbaycan sine-
masinin gelisimiyle birlikte, sesli film yapiminin artmasi dublaj
sanatinin da 6zel bir yer edinmesine olanak saglamistir. Zaman-
la, kendine 6zgii sesleriyle cesitli karakterleri canlandiran bir-
cok sanatci, seslendirdikleri filmlerin unutulmaz olmasina
onemli katkilarda bulunmustur: Yusif Veliyev’in Kerbelayi Is-
mail’i, Hasanaga Salayev’in Cahandar Aga’si, Ali Zeynalov'un
Mihaylos'u, Hokiime Kurbanova'nin Anjelika’si, Semender Ri-

zayev'in Seyfi’si ve Amaliya Penahova'nin Esmer’i gibi.

1930’'lu yillarin sonlarina dogru Sovyet sinemasinda “Durak-
lama Doénemi” baslamis; uygulanan yogun sanstir politikalari
ve sinema alanmna yonelik alman kararlar, konulu film treti-
minde ciddi bir azalmaya yol agmuistir. Sovyet sinemasi bu sii-
recte, ideolojik propaganda amacryla ozellikle belgesel ve tani-
tim filmlerine agirlik vermis; savas yillarinda ise “Her sey savas
icin, her sey zafer icin” slogani dogrultusunda faaliyet gostermis-
tir. Bu donemde dayanmisma ve kahramanlik duygularmi mer-
keze alan, askerlerin fedakarliklarimi ve halkin zorlu yasam ko-
sullar1 altindaki miicadelesini konu edinen belgesel ve kisa
metrajli filmler 6n plana ¢ikmistir. Azerbaycan sinemas: da bu

stirecte, vatan sevgisini asilamaya yonelik benzer temalara
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odaklanmistir. “Duraklama Dénemi”nin 1950°li yillarda sona
ermesiyle birlikte film yapiminda ¢nemli bir artis yasanmuis;
Sovyet propagandasma yonelik filmlerin yam sira, tarihsel
olaylar1 ele alan ve milli-manevi degerleri 6n plana cikaran

filmler de ortaya konmustur.
Sonug¢

Bu makalede incelenen dénem, Azerbaycan sinemasinin or-
taya cikis stireci ile ilk sesli film yapimi arasindaki doénemi,
1898-1935 yillarini kapsamaktadir. Bu baglamda, Azerbaycan
sinemasinin tarihsel gelisimi, gecirdigi evreler ve Sovyet ideolo-
jisinin sinema tizerindeki etkileri 6zetlenmis, ayrica donemi

temsil eden filmler hakkinda bilgiler sunulmustur.

1898-1920 yillar1 arasi, Azerbaycan sinema tarihinin ilk do-
nemini olusturmaktadir. Bu siirecte {iiretilen filmler, agirlikl
olarak devrim, petrol ve isci sinifinin yasam kosullar1 gibi ko-
nulari icerir. Toplumsal ve siyasal gelismelerle sekillenen 1920-
1930 yillar1 ise Azerbaycan’in siyaset ve sanat tarihinde 6nemli
bir degisim siirecinin baglangici olarak kabul edilir. Yasanan
koklii dontistimler, toplumun hemen her alaninda hizli degi-
simlere yol acarak kiiltiir ve sanat hayatini belirgin bicimde et-
kilemistir. Bakii’de ilk Devlet Tiyatrosu'nun kurulmasimn ar-
dindan, sinema alaninda gelisimi desteklemek amaciyla bir dizi
tedbir hayata gecirilmis, Azerbaycan sinemas: zorlu ve karma-
sik siirecleri asarak énemli basarilar kazanmistir. Bu dénem, ce-
sitli konularda filmlerin ¢ekilmesi, sinema sanat: tizerine deger-
lendirmelerin yazili basinda yer almasi ve sinemanin yeni bir
sanat dali olarak kabul gérmeye baslamas: acisindan 6nemli bir

gelisim siirecini temsil eder.
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Bu donemin dikkat ¢eken yonlerinden biri, sinema sekto-
riinde calisanlara yonelik egitim olanaklarinin saglanmaya bas-
lanmasidir. Azerbaycan Foto Sinema Kurumu (AFSK), 1924-
1925 yillarinda, sinema sanatinin gelisimini desteklemek ve
ulusal sinema kadrosu yetistirmek amaciyla ilk yonetmen ve
oyuncu stiidyosunu kurmustur. Stiidyoda sinema egitimi ver-
mek tizere Moskova’dan uzman kadro temin edilmis, ayni za-
manda ¢ok sayida 6grenci, mesleki bilgi ve becerilerini gelis-

tirmek amacryla Moskova'ya gonderilmistir.

Genel olarak ele alindiginda, Sovyetler Birligi déneminde
sinema, ¢cogunlukla yalnizca olumlu yonleri yansitan yapimlar
araciliiyla, siyasi iktidarin siki denetimi ve uygulanan sanstir
mekanizmasi altinda gelisim gostermistir. Birlige bagl tilkeler-
de cgekilen filmler, tamamen Sovyet ideolojisi dogrultusunda
sekillendirilmis, yapim stiregleri ise ciddi sinirlamalara tabi tu-
tulmustur. Ozellikle, bilgilendirme ve tanitim amaci tagiyan
belgeseller, sosyalist ideolojinin kitlesel propagandasinda mer-

kezi bir rol tistlenmistir.

1953 yilindan itibaren tiim Sovyet sinemasinda “Duraklama
Donemi” sona ermis ve Azerbaycan sinemasi zorlu bir dénemin
ardindan yeniden gelisim gostermistir. Bu stiregte film tiretimi
artmis ve konu cesitliligi zenginlesmistir. Bakii Film Sttidyo-
su’'nda gorev yapan sinemacilar arasinda Rusya Devlet Sinema-
tografi Enstitiisti mezunu yonetmen, senarist, kameraman, sa-
nat yonetmeni ve oyuncu sayisi giderek artarken, yapilan film-
lerin icerik ve yonetim bigimlerindeki ¢nemli degisiklikler si-

nemanin gelisimine biiytik katki saglamistir.

1960’1 yillarda tim diinya sinemasinda goriilen yenilikci

arayislar, Azerbaycan sinemasina da yansimis ve bircok belir-
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gin degisikligin yasanmasini saglamistir. Film tiretiminin dii-
zenli olarak artmaya basladigi, hem konu hem de yonetim tarzi
bakimindan zenginligin gortildiigt bu dénem, Azerbaycan si-
nemast igin bir déntim noktasidir. Ulusal kimligi giiclendirme
hedefiyle gelisimi hizlandiran yeni calismalar ortaya konmus;
Sovyet propagandasi iceren yapimlarin yani sira milli ve mane-
vi degerlere vurgu yapan filmler 6n plana ¢ikmis ve toplumsal

gercekliklere dayali filmler genis yer bulmustur.

1960 sonras1 Azerbaycan sinemasma bakildiginda, yeni bir
sinema dili olustugu, toplumsal gercekleri temel alan nitelikli
yapimlarin 6ne ¢iktig1 goriilmektedir. Sanatsal arayislarin 6n
planda oldugu bu dénemde gosterime giren bircok film, ideolo-
jik iceriklerden uzak bir yaklasim sergilemis, gercek yasam oy-
kiilerine dayanan ve insan iligkilerini merkeze alan yapimlar
agirlik kazanmistir. Yonetmenlerin ¢agdas insanin yasam kosul-
larina, karsilastig1 zorluklara ve gercek olaylara odaklanan film
tercihleri, zamanla sinemada yeni bir egilim dogurmus; ortaya

konulan filmler, 6zgtin anlatim bicimleriyle dikkat ¢ekmistir.

Ulusal sinema tarihinde yeni bir asamay1 temsil eden 1970'1i
yillar, film tiretimindeki artisla birlikte sinemanin genel gelisi-
mine onemli katkilar saglamistir. 1980°li yillardan itibaren ise
Sovyet diizenine hizmet eden propaganda ve ideolojik filmlerin
sayis1 azalmaya baglamistir. Ttim alanlar1 kapsayan siyasi degi-
sikliklerle birlikte filmler tizerindeki sansiir ve denetim azalmus;
boylece yapilan filmlerde insan, yasam ve manevi degerlere

baglilik 6n plana ¢ikmuistir.
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Anlamin Kiyisinda Iki Yolculuk: David Lynch’in Inland
Empire ve The Straight Story Filmlerinin Géstergebilimsel
Analizi

Serife Nur SARI"

Girig

Sinema, yalnizca hareketli gortintiilerden olusan bir anlati
sistemi olmayip, izleyiciye ¢cok yonlii anlamlar sunan karmasik
bir gosterge evrenidir. Roland Barthes'in ortaya koydugu “dtiz”
ve “yan” anlam ayrimi, bu evreni ¢oziimlemek igin temel kav-
ramsal araglardan biridir. Diiz anlam, isaretin ytizeyde tasidig
dogrudan mesaji ifade ederken yan anlam bu isaretlerin kiiltii-
rel, toplumsal ve ideolojik kodlarla oriilen ortitk boyutlarimi
agiga cikarmaktadir. Sinema dilini bu iki katman tizerinden
okudugumuzda, her gorsel tercih veya anlatisal unsur, sadece
estetik ya da anlat1 islevi gérmekle kalmaz ayni zamanda ideo-
lojik bir séylem tireten gostergeler agina da dontismektedir.

Makalenin amaci, sinemada gostergebilimsel ¢oztimlemenin
onemini vurgulamak ayni zamanda Roland Barthes'in diiz ve
yan anlam ayrimini kullanarak David Lynch’in Inland Empire ve
The Straight Story filmleri tizerinden anlamlarin nasil okunabile-
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cegini gostermektir. Sinemanin yalnizca gorsel bir anlat1 degil
ayn1 zamanda kiiltiirel, toplumsal ve ideolojik kodlarla 6rtilmiis
karmasgik bir gosterge evreni oldugunu ortaya koyarak film di-
linin ideolojik ve mitolojik islevlerini anlamay1 saglamaktadir.

Gostergebilimsel ¢oziimlemede isaretler dort temel diizlem-
de ele alinmaktadir: anlatim (gosteren-gosterilen), diiz ve yan
anlam, dizge ve dizim, dil ve s6z. Anlatim diizleminde, isaretin
algilanan dis bicimi (gosteren) ile temsil ettigi diistinsel icerik
(gosterilen) arasindaki iliski incelenmektedir. Diiz ve yan anlam
katmaninda ise bir isaretin ytizeydeki anlaminin yaninda, al-
tinda yatan kiiltiirel cagrisimlar da ele alinmaktadir. Boylece
ytizeyde sade goriinen sahneler veya imgeler derinlikte ideolo-
jik ve toplumsal kodlar tasimaktadir.

Makalenin problemi, sinema metinlerinde ytizeyde goriilen
anlatisal 6gelerin otesinde altinda yatan ideolojik ve kiiltiirel
anlamlarin nasil ¢dziimlenecegi ve bu anlamlarin seyirci tara-
findan nasil okunup yorumlanabilecegidir. Inland Empire ve The
Straight Story bu yaklagimi uygulamak icin ideal 6rnekler sun-
maktadir. Inland Empire bilingdis1 imgeler, riiya mantig1 ve anla-
tistyla Barthes'in denotasyon ve konotasyon ayrimmin sinema-
da ne denli merkezi oldugunu gostermektedir. Filmde kullani-
lan karanlik atmosfer, aynalar ve parcali zaman yapis1 gibi gor-
sel ve anlatisal imgeler hem dogrudan algilanan anlami hem de
altinda yatan ideolojik ve psikolojik katmanlar1 barindirmasidir.
The Straight Story ise daha sade ve gercekgi anlat1 yapisina sahip
olmakla birlikte Barthes'in gostergebilimsel sertiveni mitolojik
kodlar1 iceren zengin bir kiilttirel katmana sahiptir. Filmdeki
yolculuk temasi, yaslanma ve insan dogasina dair evrensel bir
anlam {iretirken ayni zamanda Amerikan kirsalinin ve gelenek-

sel degerlerin sembolik bir temsiline doniismiistiir. Boylece ba-
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sit gortinen anlati, kiiltiirel ve ideolojik kodlarla donanmis bir
gosterge sistemine dontismektedir.

Gostergebilimsel bakisla, bu 6geler yalnizca dekor veya an-
lat1 aract olmaktan ¢ikmakta ve bilingdist stireglerin, toplumsal
yapmin ve kiiltiirel mitlerin kodlandig; isaretler haline gelmek-
tedir. Inland Empire ve The Straight Story Barthes'mn gostergebi-
lim kurami gergevesinde analiz edildiginde film dilinin sadece
yiizeydeki hikayeyi degil ayn1 zamanda derinlerde isleyen top-
lumsal, kiiltiirel ve ideolojik kodlar1 da tasidigimi ortaya koy-
maktadir. Bu ¢ok katmanl isaret evreninin ¢éziimlenmesi, izle-
yicinin film diinyasinin derinliklerinde anlam arayisina girme-
sini saglamaktadir.

Gostergebilim

Gostergebilim, anlamin nasil tiretildigini, iletildigini ve top-
lumsal diizlemde nasil yeniden kuruldugunu inceleyen disip-
linleraras1 bir arastirma alanidir. Baslangicta dilbilimin bir alt
dal1 olarak sekillenmis olsa da zamanla sanat, iletisim, medya,
reklamcilik ve pazarlama gibi bircok alanda etkili bigcimde kul-
lanilmaya baslanmistir. Anlam yalnizca dilsel yapilarda bu-
lunmamaktadir. Gorseller, mimari tasarimlar, miizik, dijital
platformlar ve giindelik yasam pratikleri de anlam inga stireci-
ne dahildir. Bu nedenle gostergebilim c¢ok yonlii bir analiz
imkan1 sunmaktadir. Bir metnin ya da gorselin ytizeydeki an-
lamlar1 kadar kiltiirel, ideolojik ve sembolik boyutlar1 da ¢o-
ziimleme nesnesi haline gelmektedir. Sozctiklerin yani sira gor-
sel ve isitsel sistemler araciligiyla da iletilen anlamlar, gosterge-
lerin giindelik yasamin her alaninda ¢ok katmanl: yapilar sun-
dugunu gostermektedir (Caglar, 2012). Gostergebilimsel okuma
ise dizgeler arasi iligkileri, metafor ve metonimi gibi soylemsel
araclari, kod ¢oziimleme siireclerini ve metinler arasi olgusunu
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icermektedir. Ozellikle 1960'l1 yillardan itibaren teorik bir ze-
min kazanan bu yaklasim, dijital iletisimin ytikselisiyle birlikte
daha da genisleyerek bagimsiz bir bilimsel alan haline gelmis-
tir. Glintimiizde miizik gostergebilimi, sinema gostergebilimi
ya da mimari gostergebilim gibi alt basliklarla gesitlenen bu
alan, kiiltiirel ¢6ziimleme ve anlam tiretimi iizerine calisan aras-
tirmacilar icin giiclii bir yontemsel ara¢ sunmaktadir (Parsa ve
Olgundeniz, 2014).

Insan cevresini gordiigii ya da duydugu imgelerle anlam-
landirmanin 6tesinde bu imgelerin toplumsal ve kiiltiirel bag-
lamlarda tasidig1 anlamlar dogrultusunda kavramaktadir. S6z-
ciikler, isaretler ya da gorseller baglam iginde birer gostergeye
dontiserek diisiinsel yapilar olusturmaktadir. Gostergebilim, bu
stireci ele alarak semeiotike geleneginden gelen bir yaklasimla
diinyay1 gostergeler araciligiyla anlamlandirmaya calismakta-
dir (Rifat, 2009). Bu yaklasim, giindelik yasamda karsilasilan
her seyin bir anlam diizenegi iginde okunabilecegi fikrine da-
yandirilmaktadir. Bu anlayisa paralel olarak sinema da anlamin
yalnizca icerikte degil anlatim biciminde de kuruldugu bir alan
olarak degerlendirilmektedir. Anlatinin bigimi ile tozii arasin-
daki iliski goriintiilerin diisiinsel ve estetik degerler kazanma-
s da saglamaktadir. Filmde yer alan her sahne, iletinin ne ol-
dugu kadar nasil sunuldugu tizerinden de anlam tiretmektedir.
Boylece sinema, yalnizca izlenip gegilen bir anlati olmaktan ¢1-
karak kiiltiirel kodlarin yeniden {iretildigi bir gosterge sistemi
olarak onem kazanmaktadir (Bagder, 1999).

Gostergebilim, tarihsel siirecte farkli disiplinlerin ilgi odag:
haline gelerek pazarlamadan iletisim bilimlerine, sosyo-kiilttirel
yapilar ve insan davraniglarina kadar genis bir uygulama alan

bulan disiplinlerarasi bir ¢alisma alan1 olmustur. Bu ¢ok disip-
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linli yapisi, gostergebilimsel analizlerin bicim ve yontem agi-
sindan cesitlenmesine neden olmustur (Civelek ve Tiirkay,
2020). Gostergebilimin kuramsal temelleri Ferdinand de Saus-
Sanders Peirce’in ticlii gosterge modeli tizerinden atilmustir. Sa-
ussure’tin yapisalct yaklasimi, gostergeyi sabit iliskiler tizerin-
den tanimlarken, Peirce anlamin baglamsalligini ve yorumlayi-
cinn roliinti 6n plana ¢ikarmistir. Zamanla gostergebilim, yal-
nizca dilsel metinlerin degil gorsel kiiltiir, sinema ve popiiler
medya gibi alanlarin ¢oziimlemesinde de kullanilan bir yontem
haline gelmistir. Ayrica Umberto Eco, Roland Barthes ve Algir-
das Greimas gibi kuramcilar, gostergebilimsel analizlere farklh
perspektifler kazandirmistir (Batu, 2017).

Baslangicta yazili metinlerin ¢6ztimlemesiyle bicimlenen
gostergebilimsel yontem, bugiin 6zellikle gorsel materyallerin
analizinde de etkili bir bicimde kullanilmaktadir. Bu yaklasim
sayesinde gorsel ¢oziimlemeler estetik yapist disinda yapisal ve
anlamsal bir gerceve iginde ele alinarak genis kapsaml bir gos-
tergebilim kuraminin parcasi haline gelmistir. Ancak bu nokta-
da yalnizca dilbilimin sundugu kavramsal ve yontemsel aracla-
11 gostergeler dizgesine yerlestirmek yeterli degildir. Asil nem-
li olan bu kavramsal verilerin gostergebilimsel ¢6ziimleme sii-
reci iginde nasil isledigini, hangi baglamlarda nasil kullanildi-
g1n1 ve hangi anlam katmanlariyla ortiistigiinii ortaya koymak-
tir. Bu tiir bir sorgulama, gostergebilimsel yaklasimi daha de-
rinlikli ve etkili kilmaktadir (Aydin, 2016).

Gostergeler, anlam tiretiminde diiz ve yan olmak {izere iki
temel diizeyde islemektedir. Diiz anlam, gostergenin dogrudan
ve genel olarak algilanan yoniinti ifade ederken; yan anlam,
baglamin kiiltiirel kodlarin ve izleyicinin bilgi birikiminin etki-
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siyle olusan daha derin ve yorum gerektiren katmanlar1 kap-
samaktadir. Ozellikle sinema gibi ¢oklu kod sistemlerine sahip
anlatilarda, gostergeler yalmizca gorsel-isitsel unsurlar olarak
degil belirli bir yapisal diizen icinde 6rgiitlenmis anlam tastyici-
lar1 olarak islev gormektedir. Anlam, yalnizca gostergenin var-
ligryla olmaktan ziyade onun nasil sunuldugu, hangi sirayla yer
aldig1 ve diger gostergelerle olan iliskisiyle kurulmaktadir (Hu-
siyev ve Uzunoz 2019).

Gostergebilimsel ¢dztimleme, postmodern sinemada anla-
min yalnizca dilsel gostergeler kullanilmaktan ziyade gorsel ve
kiiltiirel kodlarla da insa edildigini ortaya koymaktadir. Bu
yaklasimda, gostergeler sabit bir gercekligi temsil etmekten ¢ok,
yorumlayict ve ¢ogul bir yapida iglemektedir. Ozellikle sine-
mada kullanilan imgeler, mimikler, renk paletleri ve mekansal
diizenlemeler gibi dgeler, diiz anlamin Stesine gecerek izleyici-
ye ¢ok katmanli bir anlam evreni sunmaktadir. Postmodern ya-
pimlarda bu gostergeler toplumsal degerleri, kimlikleri ve ideo-
lojik yapilar1 sorgulayan araglara dontismektedir. Film anlatila-
rinda klasik anlam 6rgiistiniin yerini, parcalanmis zaman, belir-
siz mekan ve ¢ogul kimliklerin belirledigi yapilar almaktadir.
Bu baglamda gostergebilimsel yaklagim, sinemanin yalnizca es-
tetik bir anlatim1 olmadigini ayn1 zamanda kiiltiirel bir okuma
alani da oldugunu gostermektedir (Caglar ve Dumlu, 2019).

Gostergebilim ve Sinema Iligkisi

Filmler; kulttirtin, toplumsal degerlerin ve ideolojilerin ye-
niden {iretildigi bir anlam sistemini olusturmaktadir (Avlar,
2025). Sinemada anlam {iretimi, yalnizca anlatinin goriiniir ya-
pilariyla siurli degildir. Perdeye yansiyan her bir 6ge bilingli
bir gosterge tercihiyle olusturulmaktadir. Film, toplumsal de-
gerlerin, ideolojilerin ve kiiltiirel normlarin yeniden tretildigi
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bir anlam sistemidir. Bu sistemin ¢dztimlenmesi, gostergebilim-
sel analiz olmaksizin eksik kalmaktadir. Goriintii, ses ve sdylem
birimleri izleyicide belirli algilarin olusmasi saglayacak bi-
¢imde organize edilmektedir. Sinema, bu yoniiyle yalnizca bir
anlatim bigimi olmanin 6tesinde aymi zamanda diisiinsel bir
yeniden insa siirecidir. Anlatilar yalnizca olay dizilerini degil
bunlarin tasidig: sosyokiiltiirel anlamlar1 da goruiniir kilmakta-
dir. Bu nedenle gostergebilim, sinema arastirmalarinda ytizey-
sel ¢oziimlemelerin Gtesine gegen bilimsel bir yaklasim haline
gelmektedir (Aker ve digerleri 2023).

Film, toplumsal yapilarin ve kimliklerin temsili agisindan
son derece etkili bir gorsel mecradir. Temsil, sinemada rastgele
bir tercihten ziyade belirli ideolojik konumlanmalarin sonucu
olarak insa edilmektedir. Bu insa stireci cesitli gostergelerin
semboller, renkler, kosttimler, mimikler ve mekanlar gibi siste-
matik bicimde diizenlenmesiyle gerceklestirilmektedir. Goster-
geler, izleyiciye dogrudan bir mesaj iletmekten ¢ok belirli algi
suireglerini tetiklemek tizere yapilandirilir. Sinemada semboller
estetik islevlerinin 6tesinde sdylemi kuran unsurlar olarak da
rol almaktadir. Bu bakimdan gostergebilimsel ¢oziimleme, fil-
min ideolojik ytikiinii aciga ¢ikarmaktadir. Semboller araciligiy-
la olusturulan anlam, bireyin toplumsal pozisyonunu, kimligini
ve inang sistemini sekillendirme giiciine sahiptir (Umung,
2022).

Gostergebilim, sinema gibi gorsel-isitsel medya alanlarinda
anlam {retim stireclerini analiz etmek icin etkili bir yontem
sunmaktadir. Sinema, yalmzca bir 6ykii anlatma araci olma di-
sinda gorsel imgeler, sesler, mimikler ve kamera acilar: aracili-
giyla zengin bir iletisim sistemi olusturmaktadir. Barthes'in
gosterge kurami gercevesinde, anlam yalnizca dilsel ifadelerle
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sinirli kalmayip toplumsal ve kiilttirel baglamlar araciligiyla da
tiretim gostermektedir. Gostergeler arasindaki iliskiler, anlamin
olusumunu belirlerken, bi¢im ve igerik arasindaki biitiinlesme
bu siirecin temelini olusturmaktadir. Anlam sistemleri, diiz ve
yan anlam, dizge ve dizim, bi¢im ve icerik gibi karsitliklar ek-
seninde okunabilmektedir. Bu baglamda, gostergelerin anlami
biiyiik olgtide toplumsal uzlastya dayanmakta olup, soz konusu
uzlasi, gostergebilimi kiiltiirel analiz acisindan vazgecilmez bir
arag haline doniistiirmektedir (Aytas, 2024).

Gostergebilimsel analiz, sinemada ytizeyde goriilen anlati-
nin Gtesine gegerek, filmin insa ettigi anlam yapisini ¢oztimleme
imkan1 sunmaktadir. Ozellikle bu tiir anlatilarda, dogrusal ol-
mayan yap1 ve zamansal-mekansal belirsizlikler, izleyiciyi tekil
bir gerceklik algisindan uzaklastirmaktadir. Filmler, yalnizca
karakterlerin i¢ diinyasindaki carpikliklar: degil aym zamanda
kiilttirel bellekte yer etmis kalip imajlar1 ve tiirsel kodlar1 da
devreye sokarak gerceklik duygusunu bilingli bicimde muglak-
lastirmaktadir. Bu anlatilar izleyiciyi sabit bir anlam arayisin-
dan ¢ok birbirine karisan alternatif olasiliklar i¢inde yon bul-
maya zorlamaktadir. Bu cercevede gostergeler salt bir dis diin-
yay1 temsil etmekle kalmaz tam tersine, zihinsel bir evrende si-
nemanin kendi hafizasindan devsirilmis imgelerle sekillenen
yeni bir kurgu diinyas: yaratmaktir (Favaro, 2019).

Gostergebilim, dilsel gostergelerle birlikte kiiltiirel, toplum-
sal ve ideolojik anlam diizeylerini de inceleyen bir yaklasimdir.
Anlam olusumu, yalnizca gosteren ve gosterilen iliskisinden
ibaret kalmaz baglamsal etkenler, toplumsal deger yargilar ve
paylasilan kiiltiirel bilgiler bu stireci bigimlendirmektedir (G-
nes, 2012). Bu nedenle gostergebilimsel ¢oziimleme gorsel, sozel

ve davranissal 6geleri iceren bir okuma bicimi olarak sunmak-
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tadir. Gosterge yapilarinin anlamini daha derin diizeyde kavra-
yabilmek icin bi¢cim ve t6z ayrimi kullanilmakta bu sayede ya-
piin igsel isleyisiyle birlikte kiilttirel ve ideolojik etkiler de de-
gerlendirilmektedir. Boyle bir yaklasimla gostergebilim, yalmz-
ca betimleyici bir ara¢ olmakla kalmaz ayni zamanda toplumsal
ve dustinsel yapilari ¢oziimleyen elestirel bir yontem haline
gelmektedir (Bircan, 2015).

Gostergebilim, sinemanin gorsel diliyle kurdugu iliski saye-
sinde sanat formunun yalnizca estetik amag tasimadigin aym
zamanda toplumsal ve kiiltiirel anlamlar tireten bir metin ola-
rak okunmasimi zorunlu kilmaktadir. Sinema, imgeler, simgeler,
mekanlar ve sessizlik gibi 6geler araciligiyla sozel anlatima ih-
tiya¢c duymadan derinlikli ve ¢ok yonlii anlamlar tiretmektedir.
Barthes'in diiz ve yan anlam ayrimi gercevesinde, her gorsel
6ge hem evrensel bir anlami hem de izleyicinin kiiltiirel ve
duygusal birikimiyle bigimlenen 6znel ¢agrisimlar: tasimakta-
dir. Gostergebilimsel ¢oziimleme yontemi, sinemada yalnizca
anlami agiga ¢ikarmakla kalmayip izleyiciyi anlatinin anlam in-
sasinda aktif bir 6zne haline dontistiirmektedir. Sinema diliyle
olusturulan gostergeler, 6zellikle sembolik anlatimi tercih eden
yonetmenlerin elinde, toplumsal cinsiyet, aidiyet ve sessizlik
gibi temalarin farkli diizeylerde ¢dziimlenmesini saglayan te-
mel yap1 taslar1 haline gelmektedir. (Cilingir ve Can 2021).

Gostergebilim, dilsel gostergelerin yan: sira gorsel ve kiiltii-
rel temsilleri de ¢oziimleme stirecine dahil eden bir yaklagim-
dir. Anlam gostergenin bicimiyle birlikte ait oldugu toplumsal,
kiiltiirel ve ideolojik gevre tarafindan bicimlenmektedir. Sinema
gibi gorsel-isitsel anlatim alanlarinda bu cevre, anlatinin 6tesine
gecen anlam diizeneklerinin ortaya ¢ikmasiu saglamaktadir
(Sivas, 2012). Film afisleri ve benzeri gorseller izleyiciyle hem
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bilgi sunan hem de diistinsel yonelimleri iceren iletiler aracili-
giyla iliski kurmaktadir. Bu iletiler, yalnizca anlik bir alg1 ya-
ratmakla smirli degildir ayn1 zamanda izleyicinin belleginde
yer etmis duistinsel kaliplar1 da harekete gecirmektedir. Gorsel
gostergeler, toplumsal bellekteki degerler ve kiiltiirel cagrisim-
lar tizerinden etkilesim yaratilmaktadir. Anlatinin yapisal ¢o-
zuimiine ek olarak gorsellerde yer alan ideolojik ve kiiltiirel yo-
nelimlerin degerlendirilmesi, iletinin daha genis bir diizeyde
anlasilmasina katki sunmaktadir (Ceken ve Arslan, 2016).

Sinema, izleyiciye sadece gorsel bir anlat1 sunmakla kalma-
makta ayn1 zamanda oluturulan gorsel anlati araciligtyla top-
lumsal, kiiltiirel ve ideolojik degerleri yapilandirmaktadir (Av-
lar, 2024). Her film igerdigi sahneler, karakterler ve mekanlar
araciligiyla goriinenden fazlasin ifade etmektedir. Gortintiiler,
estetik birer unsur olmanin Stesinde anlam tasiyan ve ileten
araclardir. Bu anlamlar, dogrudan sdylenmese bile filmin yapi-
sma yerlestirilen gostergeler araciifiyla aktarilmaktadir. Bu
nedenle bir film yalnizca 6ykti anlatan teknik bir yap1 degil dii-
stinsel ve kiiltiirel diizeyde yeniden insa edilmis bir metin hali-
ne gelmektedir. Sinema, goriintiilerin ve seslerin diizenlenis bi-
cimiyle izleyicide belirli cagrisimlar yaratir ve bu cagrisimlar
gostergebilimsel ¢oziimleme ile goriintir hdle gelmektedir. Her
anlat1 bir se¢cimdir ve bu se¢imler film boyunca izleyiciye ileti-
len anlamlarin temelini olusturmaktadir (Duman, 2017).

Postmodern Sinemada David Lynch

David Lynch sinemasi, postmodern anlati bigimleri ve yo-
gun sembolizm kullanimiyla cagdas sinema literatiirtinde 6z-
gtin bir konuma sahiptir. Lynch’in eserleri, 6zellikle anlam tire-
timinde geleneksel anlat1 yapilarinin disina gikarak izleyiciyi bi-
lin¢dis1 imgelerin ve ¢ok katmanli sembolik sistemlerin ¢oztim-
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lemesine davet edilmektedir. Roland Barthes'in gostergebilim
kurami, Lynch sinemasinin anlam diinyasin: sistematik bicimde
¢oziimlemek icin vazgecilmez bir teorik ara¢ olarak ortaya ¢ik-
maktadir. Barthes, gosterge kavramu tizerinden, anlamin gos-
tergeler araciligiyla insa edildigini ve bu gostergeler tist anlam-
lara (mitlere) dontismektedir (Barthes, 1993).

Inland Empire (2006), Lynch’in postmodern anlati yapisinin
en ug orneklerinden biridir. Lineer olmayan yapist ve riiya-
gerceklik arasinda gidip gelen kurgusuyla, izleyiciyi bilingdigi-
nin derinliklerine ¢cekmektedir. Barthes'in gostergebilim kurami
cercevesinde filmdeki simgeler sadece gosterge degil ayni za-
manda kiiltiirel ve psikolojik kodlar: tetikleyen mitolojik isaret-
ler haline de gelmektedir. Aynalar, kapilar, sis ve karanlik
mekanlar, bireysel bilingdist ve toplumsal korkularin somut
gostergeleridir (Ozkantar ve Ozaslan, 2023). Bu unsurlarla
Lynch, anlamin sabitligini bozarak katmanli bir okuma sun-
maktadir. The Straight Story (1999) ise Lynch’in nadiren basvur-
dugu sade ve gercekgci bir anlatiya sahiptir. Ancak burada da
Barthes'in gostergebilimsel yaklasimi devreye girmektedir. Yas-
It adam Alvin Straight’in yolculugu, yalnizca kisisel bir hikaye
degil Amerikan kirsal yasami, insan dogas1 ve zamanin gegisine
dair sembolik bir anlati olarak sekillenmektedir. Doga, kasaba
yasami ve insan iliskileri, kolektif hafizaya ve kimlik arayisina
isaret eden bir mit yaratilmaktadur.

Inland Empire’da filmin acilis sahnesindeki karanlik ve sisli
atmosfer “gosterenin” soyut ve ¢ok anlamli yapisina karsilik ge-
lirken “gosterilen” ise bilin¢dis1 korkular ve bastirilmis anilar
olarak okunmaktadir. Film boyunca farkli karakterlerin ve za-
man dilimlerinin birbirine karismasi, Barthes'in gostergebilim-

de anlamin sabit olmamasi1 ve ¢oklu kodlar araciligiyla tiretil-
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mesi prensibini somutlagtirmaktadir. zleyici, her izleyisinde
farkli anlam katmanlarina ulasarak Lynch sinemasmin goster-
gebilimsel zenginligini ortaya koymaktadir. The Straight Story
ise, goriintirdeki basit anlatisinin altinda, Barthes'mn “mit” kav-
raminin isledigi derin bir kiilttirel kodlama barindirilmaktadir.
Filmde yolculuk, zaman ve mekan kavramlari, Amerikan top-
lumunun kirsal kokenlerine ve bireyin yaslanma stirecine dair
kolektif bir anlam {tiretmektedir. Barthes'in gostergebilimsel se-
riiveninde mitlerin, kiiltiirel degerlerin yeniden tiretilmesi ol-
dugu distinuldiiginde, Lynch’in bu filmde geleneksel Ameri-
kan degerlerini sembollerle yeniden insa ettigi sdylenmektedir.
Inland Empire ve The Straight Story, Lynch sinemasinin hem de-
neysel hem de geleneksel anlat1 bicimleriyle zenginlesen anlam
diinyasin1 Barthes'in gostergebilim kurami cercevesinde ¢o-
ziimlemek miumkiindiir. Tiirkiye’deki akademik calismalarin
da destegiyle bu iki film, sinema teorisi agisindan énemli tar-
tisma alanlar1 yaratmakta ve Lynch’in sinemasinin evrensel ve
yerel baglamlardaki ¢cok boyutlu yapisini gostermektedir.

Inland Empire Film Gostergebilimsel Analizi

Gorsel 1. Inland Empire Filminden Kare.

Fotografin Genel Goriintiisel Anlatimi:



Anlamin Kiyisinda Iki Yolculuk 73

Yesil tonlarin hakim oldugu, los 1sikla aydmlatilmis klostro-
fobik bir i¢ mekanda gegen 1. sahnede Inland Empire filminin en
carpici ve ikonik sekanslarindan biridir. Sahnedeki ¢ figiir in-
san bedenine sahip olmalarina ragmen devasa tavsan baslar1 ta-
simaktadir. Karakterlerden biri titii yaparken, diger ikisi kirmi-
zimst bir koltukta oturmaktadir. Duruslarindaki katilik, ytiizle-
rinde higbir mimik olmamasi ve hareketsiz beden dilleri, gorsel
diizeyde neredeyse bir tiyatro dekoru havasi yaratmaktadir. Bu
yonitiyle sahne, ilk bakista bir televizyon sitcom’unun parodisi-
ni ¢agristirir; ancak bu parodi siradanhiktan ¢ok tekinsizlik ve
bilingdis1 bir rahatsizlik hissi dogurmaktadir. Sahnenin estetik
yapisl, gindelik yasamin ytizeysel giivenligini yerinden eden
bastirilmis olanin gorsel formda geri dontistinii temsil etmekte-
dir.

Barthes'mn gostergebilimsel kurami agisindan degerlendiril-
diginde, bu sahne diiz anlam diizeyinde “bir oturma odasinda
maskeli insanlar”” imgesini verirken; yan anlam diizeyinde, kiil-
turel, psikolojik ve ideolojik kodlarla ytiikli bir anlat: diizlemine
evrilmektedir. Tavsan maskeleri, 6znel kimligin silinmesi ve
karakterlerin bireysellikten uzaklasarak birer arketipe ya da
anonim figiire dontismesini simgelemektedir. Lynch’in bu sah-
nedeki tercihi yalmzca abstirt bir estetik yaratmak degil aym
zamanda izleyicinin kimlik, zaman ve mekan algisin1 bozar,
onu bilingdist diizleme stiriiklemektedir. Bu tiirden imgeler
filmde ve modern kiiltiirde de tekrar eden, tanidik fakat ayni
zamanda rahatsiz edici olan “tekinsiz’” (unheimlich) kavramiy-
la iligkilidir.

Sahnedeki tekrar eden, anlamdan yoksun gibi goriinen diya-
loglar ve uzun sessizlikler, klasik anlat1 yapisina agitkga meydan

okumaktadir. Bu diyaloglar bir anlam tiretme amaci tasimaz;
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aksine, anlamin stirekli ertelendigi, belirsizligin hiikiim stirdii-
gl bir yapiy1 beslemektedir. Barthes'm “gosteren zinciri” kav-
ram1 burada etkili bigcimde isler. Her ctimle bir digerini isaret
eder, fakat hicbir anlam merkezine ulasilmaz. Bu yapi, postmo-
dern sinemanin anlatisal kararsizligina ve Lynch’in sinema di-
lindeki ¢cok katmanliliga isaret etmektedir.

Ev ici mekanun steril ve neredeyse tiyatral tasarimi, gtindelik
olanin tanidikligma sizan yabancilasmay1 simgelemektedir. Bu
ev bir glivenlik, aidiyet ya da siginma alan1 olmaktan ¢ok teh-
dit, kayg1 ve belirsizlikle kodlanmis bir bilingalt1 evreni gibidir.
Maskeler, sadece karakterlerin ytiziini gizlemekle kalmaz ayni
zamanda bastirilmis korkularin, ¢oziilmemis kimliklerin ve top-
lumsal rollerin uistiinii 6rten simgeler haline gelmektedir. Bart-
hes’in mit tanimiyla degerlendirildiginde bu sahne modern bi-
reyin aile, kimlik ve ev hayat1 mitini ters y{iz etmektedir. Ailevi
diizen, burada artik islevsiz, anlamdan kopmus ve neredeyse
otomatiklesmis bir dekor olarak karsimiza gikar. Gorsel yalniz-
ca abstirt bir tablo degil Lynch’in sinema dili araciligiyla ger-
¢eklik kavramuni, kiiltiirel normlar1 ve 6znel deneyimi yeniden
sorgulatan katmanli bir gosterge sistemidir. Goriintiideki her
unsur renk paleti, sahne diizeni, karakter konumlarisi, hareket-
sizlik ve sessizlik hem anlatinin estetik gercevesini ¢izer hem de
izleyiciyi bilingdisinin labirentlerine ¢eken semiyotik bir harita-
ya dontismektedir. Bu anlamda sahne, Postmodern sinemada
gostergebilimin hem aragsal hem de elestirel islevini en yogun
bicimde yansitan drneklerden biri olarak degerlendirilmektedir.
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Fotografin Gosterge Coziimlemesi:
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Gosterge

Gosteren

Gosterilen

Tavsan bash karakterlerin yer aldig:

sahne

Ev dekoru iginde yer alan,
hareketsiz ve maskeli figiirler

Ev i¢i yabancilagma,
kimliksizlik, rutin yasamm
anlamsizlig1, kimligin teatral
maskelerle bastiriimasi

Diiz Anlam

Yan Anlam

Maskeli karakterler, koltukta
oturur ya da {itii yapar; yesil
duvarl bir i¢ mekandadirlar.

Ev, bir giivenlik ve aidiyet
alan1 olmaktan ¢ikmus; grotesk
maskelerle, bireyin igsel
yabancilagmasi, aidiyet krizine
doniismiistiir. Lynch’in mit
yaratimi

Tablo 1. Inland Empire Film Karesinin Gosterge Coztimle-

mesi.

Gorsel 2. Inland Empire Filminden Kare.

Fotografin Genel Goriintiisel Anlatimi:
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2. Gorselde Laura Dern’in canlandirdig kadin karakter, tiim
kadraji kaplayan asir1 parlak bir 1s181n icinde gortinmektedir.
Isik 6ylesine yogundur ki karakterin yiiz hatlar1 secilemez be-
deni, neredeyse varlik ile yokluk arasinda titresen bir siltiete
dontsmiistiir. Barthes’in gostergebilimsel kurami cercevesinde
bu sahne, denotatif diizeyde teknik olarak bir 151k patlamasi ile
karakterin gorsel netliginin kaybolmas: anlamina gelirken, ko-
notatif diizeyde ¢ok daha derin, ¢ok katmanli bir anlam dizge-
sini harekete gecirmektedir.

Parlak 1s1k, klasik sinema dilinde siklikla aydinlanma, haki-
kat, tanrisal temas gibi metaforlarla iliskilendirilmektedir. An-
cak Lynch’in sinema evreninde 151k, bu geleneksel anlamlariin
tam tersine gerilim, biling dagilmasi ve kimlik silinmesiyle 6z-
deslesmektedir. Bu sahnede izleyici, 151k sayesinde bir seyi
gormez hale gelmektedir. Bu da Barthes'in gosteren ile gosteri-
len arasindaki iliskinin bozuldugu, semiyotik zincirin kirildig:
anlardan biridir.

Laura Dern’in yiiztiniin kaybolmasi, Barthes'in tanimiyla
ikonografik bosluk {iretir: izleyici artik 6zneyi tantyamaz, dola-
yisiyla anlamlandiramaz. Bu gorsel yabancilasma, karakterin
benlik duygusunun yikimini temsil etmektedir. Isik burada fi-
ziksel bir 6ge degil bilincin sinirina yerlestirilmis bir metafor
olarak islenmektedir. Bilin¢dist artik bastirilmamaktadir, aksine
patlamis sahnenin biitiin gorsel kodlarini isgal etmistir.

2. Gorselde Barthes'in mit diizeyindeki ¢oztimlemeleri agi-
sindan da oldukga giigliidiir. Modern bireyin kimligini yitirme
korkusu, ozellikle kadin karakterler tizerinden sinema tarihinde
sikca islenen bir temadir. Ancak Lynch, bu sahnede klasik anla-
tinin kadinin yitimi temasin ters yiiz eder. Kadin, burada edil-
gen bir nesne degil ¢oziilmenin bizzat merkezidir. Aydinlan-
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maz 151k tarafindan silinir. Bu ayn zamanda patriyarkal sine-
manin kadinin gortilmesi mitine de bir elestiri niteligindedir:
Laura Dern’in karakteri artik goriintir degildir, ¢tinkii gorsel
temsilin Stesine gegmistir.

Renk ve 151k kullanimi, Lynch sinemasinda her zaman semi-
yotik bir stratejidir. Asir1 151k, burada yalnizca fiziksel degil ay-
n1 zamanda zihinsel bir patlama olarak da okunmaktadir. Se-
yircinin goziinii rahatsiz etmesi, dogrudan algisal bir tepkiye
yoneliktir; izleyici yalmizca karakterin krizine tarmik olmaz,
onunla bu kriz alanina ¢ekilmistir. Boylece izleyici de anlamin
dagildigi, kimligin ¢oziildiigti bir sinemasal boslukta konumla-
nir. Sahne, yalnizca gorsel bir teknik gosteri degil ayni zamanda
Barthes'in diiz anlam-yan anlam ve mit ticlemesine birebir kar-
silik gelen bir gorsel metin olarak islemektedir. Isik, burada an-
latty1 aydinlatmaz yakar. Bu yanis, yalnizca karakterin ¢oziili-
style birlikte izleyicinin anlam arayisinin da son buldugu, bi-
lingle bilingdisinin artik ayrilamaz hale geldigi bir sinema ani
haline gelmektedir.
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Fotografin Gosterge Coziimlemesi:
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Gosterge

Gosteren

Gosterilen

Kadinn yiiziinii kapatan parlak 151k

Asiri patlayan 1sikla
aydinlanan yiiz

Bilingaltinin yiizeye ¢ikmasi,
kimlik silinmesi, gergeklikten
kopus

Diiz Anlam

Yan Anlam

I

Isik nedeniyle yiizii
se¢ilemeyen bir kadin figiiri

Ruhsal ¢oziilme, kisilik kaybi,
zihinsel karmasa, gergek-diis
ikiligi

Tablo 2. Inland Empire Film Karesinin Gosterge Coztimle-

mesi.

The Straight Story Film Gostergebilimsel Analizi

Gorsel 3. The Straight Story Filminden Kare.

Fotografin Genel Goriintiisel Anlatimi:

Alvin’in kiigtik ¢im bigme traktoriintin tizerinde ilerledigi 3.

gorselde, giin batimi 1s181yla yikanmis pastoral bir manzaranin
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icinde yer almaktadir. Ufka dogru uzanan yol ve arkadan gelen
altin tonlu 151k, izleyiciye sadece fiziksel bir mesafeden ¢ok za-
manin i¢inden gecilen metaforik bir yolculugun da deneyimini
sunmaktadir. Bu gorsel kompozisyon, Barthes'in gostergebilim-
sel diizeyleriyle okundugunda hem yalin hem de katmanli an-
lamlarla yiiklii bir sinemasal gostergeler sistemine dontismiis-
tar.

Denotatif diizeyde sahnede goriilen sey oldukga nettir. Yash
bir adam, ¢im bi¢me traktdriine benzer kiigtik bir tasitla yolcu-
luk etmektedir. Arkada ise giin batim1 tiim alani sarmaktadir.
Ancak bu yalin goriintii, konotatif diizeyde ¢ok daha derin bir
anlam orgiisiine evrilir. Giin batimi, gorsel kiiltiirde siklikla
zamanin gegiciligi, 6lim ve huzur gibi temalarla iliskilendiril-
mektedir. Bu baglamda Alvin’in siluet haline gelmis figtird,
ilerleyen bir bedenle birlikte ayn1 zamanda ge¢misin hatiralari-
na, pismanliklarina ve son bir ytizlesme arzusuna dogru yuri-
yen bir biling halidir.

3. gorselde Barthes'in yan anlam diizeyinde, Amerikan pas-
toral mitinin en tipik unsurlarini yeniden tiretmektedir. Yalniz
yolcu, agik kir manzarasi, sessizlik ve doganin evrensel ritmi.
Ancak Lynch, bu mitolojik diizenlemeyi nostaljik bir idealizas-
yon olarak sunmaz aksine yaslanmanin fiziksel zorluklarini, ai-
le baglarinin kirilganligini ve bireysel hesaplasmay: pastoral bir
ylizeyin ardina gizleyerek derinlestirmektedir. Alvin'in yolcu-
lugu, bireyin yasam dongtistiniin son duragma dogru yaptigt
sade ama anlam ytiklii bir gegistir.

3.gorselde ayni zamanda zamanin sinemasal temsili ac1-
sindan da ornek tegkil etmektedir. Kamera, Alvin’i sabit bir ge-
kilde takip etmez onu genis cerceve icinde doganin bir pargasi
olarak gostermektedir. Bu durum, karakterin bireysel varolu-
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sunun dogayla uyum icinde eridigini, benligin yavas yavas cev-
reyle bittinlestigini ve hatta silinmeye basladigini ima etmek-
tedir. Barthes'in mit ¢oztimlemesinde bu tiir gorsel yapilar, do-
gal gortinen ama aslinda kiiltiirel olarak insa edilmis anlam
dizgeleriyle iliskilendirilmistir. Yani, Alvin'in yalniz yolculugu,
bireysel bir secim gibi goriinse de aslinda Amerikan sinemasi-
nin sessiz kahraman anlatisinin bir yeniden tiretimidir.

Traktortin agir ilerleyisi, yasamin hizla akip gitmedigi, her
anin anlam kazandig1 bir zaman anlayisini temsil etmektedir.
Bu da sinemanin gorsel ritmini, tiiketim toplumunun hizina
degil deneyimin ve hafizanin derinligine dayandiran bir estetik
tercih olarak 6ne c¢ikmaktadir. Alvin'in giinesle birlikte siluet
hale gelmesi ise, karakterin artik 15181n 6niine ge¢medigini 1s1k-
la biittinleserek bir metafor yaratilmak istenmesidir. Bu hem fi-
ziksel dlimiin hem de kiiltiirel olarak eylemsizlige gecen yash-
ligin sinemasal karsiigl olarak okunmaktadir. 3. sahne Bart-
hes’in gostergebilimsel katmanlar1 agisindan ¢ok yonlii bir
okuma sunmaktadir. Diiz anlamda sade bir yolculuk, yan an-
lamda igsel ¢oziilme ve hesaplasma, mit diizeyinde ise Ameri-
kan bireyciliginin sessiz ama direngen karakterini temsil eden
yagh bir figiir. Lynch’in minimalist ama derin sinema dili bu
gortinttiyle birlikte zamani, hafizayr ve kimligi sorgulayan
duygusal ve ideolojik bir cerceve tiretmektedir.
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Fotografin Gosterge Coziimlemesi:

Gosterge Gosteren Gosterilen
Alvin’in traktorle giin batimina Siluet, yatay hat, turuncu-gri Zamanla uzlagsma, yasamin
ilerlemesi gokylizii sonu, igsel yolculuk, yalnizlik

Diiz Anlam Yan Anlam
Giinesin batis1 sirasinda bir Dogal dongi, 6liimle barig,
adam traktoriiyle gitmektedir nostalji, kirsal dinginlik

Tablo 3. The Straight Story Film Karesinin Gosterge Coziim-
lemesi.

Gorsel 4. The Straight Story Filminden Kare.

Fotografin Genel Goriintiisel Anlatima:

4. Sahnede Alvin Straight’in giindiiz vakti gerceklestirdigi
yolculuk, genis bir tarim arazisinden gecerken gosterilmektedir.
Arka planda uzayip giden musir tarlalari, 6n planda ise belirgin
bicimde konumlandirilmis “John Deere” marka yesil traktorti



82 Serife Nur SARI

yer almaktadir. Kamera kompozisyonu, tarimsal dogallik ile
mekanik ilerleyis arasmndaki uyumu vurgular niteliktedir. Bu
gorsel yapi, Roland Barthes'in gostergebilim kurami dogrultu-
sunda hem teknik hem ideolojik katmanlarda ¢6ziimlemeye
acik cok sayida gosterge icermektedir.

Denotatif diizeyde sahnede yer alan imgeler oldukga agiktir;
yaslt bir adam, kirsal bir yolda, bir tarim aracinin tizerinde iler-
lemektedir. Cevresi misir tarlalariyla gevrilidir. Ancak bu sade
anlati, konotatif diizeyde Amerikan kirsal yasamina, nostaljiye
ve iiretkenlige dair cok sayida kiiltiirel anlami ¢agristirmakta-
dir. Alvin'in yolculugu, bir bireyin mekénsal ilerleyisiyle birlik-
te ayn1 zamanda kolektif bellekte yer etmis olan kirsal Amerika
mitosunun canlanmasidr.

Ozellikle John Deere markasmin agik bigimde kadrajda yer
almasi, gosterge diizeyinde kapitalist sembolizmin nasil mitolo-
jik bir zemine oturdugunu gozler oniine sermektedir. Bu mar-
ka, yalnizca bir tarim makinesini degil ayn1 zamanda ¢aliskan-
lik, miilkiyet, dayaniklilik ve gelenek gibi kavramlarla 6zdes-
lesmis kirsal yasam tarzini temsil etmektedir. Barthes'in kura-
minda bu tiir bir gosterge dogal gibi gortinen ama aslinda ideo-
lojik olarak insa edilmis bir mittir. Burada John Deere yalnizca
bir marka olarak gosterilmemekte, iiretkenlige ve ataerkil er-
keklige dair kiiltiirel bir kod olarak da gosterilmektedir. Trak-
tor, bireyin kendi emegiyle ilerleyisinin, dogaya kars1 degil do-
gayla birlikte var olusunun gorsel temsiline dontismdiistiir.

Misir tarlalar1 da benzer bicimde kiiltiirel olarak kodlanmis-
tir. Amerikan sinemasinda musir tarlasi ¢ogunlukla verimlilik,
dogallik ve gecmise baglilik gibi degerlerle yiiklenmektedir. Bu
baglamda, Alvin'in traktorle bu tarim arazilerinin arasinda iler-
lemesi, ge¢misin degerlerine doniis, dogaya yakinlik ve kapita-
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list modernitenin disinda sade bir yasam bicimiyle 6zdeslesmis-
tir. Ancak sahnedeki bu dogallik, markayla birlestiginde celiski-
li bir alan da tiretir. Bir yanda sade, emek temelli kirsal yasam;
diger yanda ticari markalar tizerinden temsil edilmesi gercegi
gosterilmektedir.

Sahne ayn1 zamanda erkeklik mitiyle de orttistir. Alvin'in bi-
reysel yolculugu, yalniz basina, giiclii olmayan bir makineyle
ama kararlilikla yapilan bu fiziksel hareket, klasik anlamda ses-
siz, giiclii adam anlatisini yeniden tiretmektedir. Barthes'in mit
¢oziimlemelerinde sikca ele aldigi gibi, modern mitler gogu
zaman ideolojik bir rol tasir; burada da yasli bir erkegin tiret-
kenlige doniik yolculugu, kirsal erkekligin héla gecerli bir giig
gostergesi olarak sunulmasi islevini gormektedir. Sahne yalniz-
ca pastoral bir manzaranin betimlenmesi degildir. Amerikan
kirsal mitolojisinin, tiretkenlik ideolojisinin ve ataerkil kiilttirel
kodlarin semboller araciligtyla yeniden tiretildigi katmanli bir
gostergebilimsel yapidir. Alvin’in traktori, John Deere markasi
ve misir tarlalari, birlikte ele alindiginda gecmise 6vgiiyle ba-
kan bir sinema aninin 6tesine geger; ayni zamanda kapitalist ve
ataerkil sistemin gorsel kodlarini sinemasal bir anlatiya doniis-
tardr.
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Fotografin Gosterge Coziimlemesi:

Gosterge Gosteren Gosterilen
Alvin’in traktorle misir Roémork, musir tarlasi, parlak | Kirsallik, tiretkenlik, bireysel
tarlalarinin yamindan ilerlemesi | mavi gokyiizii, yesil traktor, direnis, yolculugun sadeligi
dogal doku
Diiz Anlam Yan Anlam

Yash bir adam kiigiik Amerikan tagra miti, dogayla

traktorle kirsal bir yolda baris, bireyin modern sisteme

ilerlemektedir kars1 durusu, igsel biitiinliik ve
dirayet

Tablo 4. The Straight Story Film Karesinin Gosterge Coziim-
lemesi.

Sonug

David Lynch'in filmografisinde farkli uglarda konumlanan
Inland Empire (2006) ve The Straight Story (1999) adl1 yapitlarim
Roland Barthes'in gostergebilim kurami temelinde karsilastir-
mal1 olarak ¢oziimlenmistir. Barthes'm denotasyon (diiz an-
lam), konotasyon (yan anlam) ve mit (ideolojik anlam) diizeyle-
rini esas alan bu yaklasim, her iki filmin hem ayristig1 hem de
kesistigi gostergebilimsel boyutlar: gortintir kilmistir.

Iki film arasindaki temel fark, anlati yapisi ve anlam tiretim
bicimi tizerinden ortaya c¢ikmaktadir. Inland Empire, parcalan-
mis zaman yapisi, karanlik ve soyut gorseller, bilingdis1 ¢agri-
simlar ve sabitlenemeyen bir kimlik insasiyla Barthes'in goste-
ren zincirinin kopuklugu ilkesine 6rnek teskil etmektedir. Film,
izleyicisini anlamu stirekli yeniden kurmaya zorlayan labiren-
timsi bir yapiya sahiptir. Anlam, her sahnede hem kurulur hem
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ertelenir. Bu yontiyle Inland Empire, postmodern sinemanin be-
lirsizlik, kimlik ¢oziilmesi ve gerceklik sorgusu gibi ogelerini
gostergebilimsel diizlemde yogun bicimde islemektedir.

The Straight Story, lineer anlatisi, pastoral estetigi ve sa-
de sembollerle oriilii yapisiyla daha okunabilir ve duragan bir
gosterge sistemine sahiptir. Ancak bu ytizeysel sadelik Bart-
hes’mn mit katmaninda ¢ok daha zengin bir anlam tiretimi ya-
ratmaktadir. Yolculuk, yashlik, kirsal degerler ve bireysel dire-
nis gibi temalar, Amerikan tasra mitini yeniden {iretirken, top-
lumsal bellege dair giiclii ¢agrisimlar igerir. Alvin’in traktorle
yaptig1 yolculuk, bir tiir i¢sel arinma ve kiiltiirel hafizayla ytiz-
lesme stirecine dontismiistiir.

Iki film arasinda dikkat cekici farkliliklar bulunmakla birlik-
te, ortak noktalar da g6z ardi edilemez. Her iki filmde de birey,
toplumsal ya da psikolojik bir boslukta konumlanir. Inland Em-
pire’da bu bosluk kimlik ve bilin¢dis1 diizeyinde tezahtir eder-
ken, The Straight Story’de birey, yaslilik ve zamanin akig1 karsi-
sinda yalniz ve direngli bir figiir olarak karsimiza ¢ikmaktadir.
Her iki film de anlamm mutlak olmadigini, gostergelerin izleyi-
ciyle etkilesim icinde ¢ogaldigini ve sinema dilinin ¢ok katmanl
yapisini gortintir kilmaktadir.

Gostergebilimsel diizlemde ortak bir yon olarak, Lynch’in
hem Inland Empire hem de The Straight Story ile gerceklik kav-
ramini ters yiiz ettigi soylenmektedir. Birincisinde gergeklik, bi-
lingdisinin ve riiya mantigimnin etkisiyle parcalanirken, ikinci-
sinde pastoral idealin arkasindaki nostaljik ve mitolojik séylem
sorgulanmaktadir. Her iki filmde de Barthes'in tanimladig: bi-
¢imiyle gostergeler yalnizca bir seyi temsil etmez ayni zamanda
kiltiirel, ideolojik ve psikolojik kodlarin tasiyicisina dontismiis-
tar.
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Lynch’in bu iki filmi karsit anlat1 bicimleriyle Barthes'in gos-
tergebilimsel katmanlarmni basariyla aciklamaktadir. Inland Em-
pire, karmasik yapisiyla anlamin ¢ozildiigi ve yeniden insa
edildigi bir sinema deneyimi sunarken The Straight Story, sade
estetigiyle ytizeyin altindaki mitolojik anlamlar1 giindeme ge-
tirmektedir. Bu karsithk, Lynch sinemasinin yalnizca postmo-
dern bir deney degil ayni zamanda ¢ok katmanli bir gosterge
evreni oldugunu da kanitlamaktadir. Barthes'in kurami, bu an-
lam {retim stireglerini goriiniir kilarak sinema ¢oztimlemele-
rinde gti¢lii bir kuramsal zemin sunmakta bu ¢alisma da bu
zemine katki saglamay1 hedeflemektedir.
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sanat yapan yonetmenin yaratict yorumudur.

Belgesel film yonetmeni aktarmak istedigi gercegi, gercekligi
bozmadan, sinemanin kazandirdig1 olanaklardan faydalanarak
etkili bir sekilde ortaya koymaya calisir. Bu baglamda cesitli
film festivallerinde odiile layik goriilen Senol Com’tin 2018
yapimu Omiirliik Gé¢ ve Hiidai Ateg'in 2011lyapimi Cneydo
filminin analiz edilmesi 6nemlidir. Literattir taramasi
araciligiyla kuramsal cercevesi olusturulan galismanin amaci,
Senol Com ve Hiidai Ates’in, sinema sanatinin kendine has
ozelliklerini kullanarak anlati yapisini nasil olusturdugunu
ortaya koymaktir. Bu amaca ulasmak i¢in 6rneklem olarak
secilen Senol Com’iin Omiirliik Go¢ filmi ile Hiidai Ates’in
Cneydo filminin bigimsel ¢oziimlemesi; kompozisyon, kamera
acisi, cekim olcegi, aydinlatma, ses, kurgu kategorileri
cercevesinde betimsel analiz yontemi kullanilarak
¢oziimlenmeye calisilmistir.

Kuramsal Cerceve

Belgesel sinema, gercek yasamin farkli boyutlarini aktarmak
ve toplumsal gergeklikleri yansitmak amaciyla bigimlenen
Ozgun bir anlat1 tiirtidiir. Nichols, belgeselin gercekligin sadece
pasif bir kayd:i degil, ayn1 zamanda aktif bir anlam tiretme
stireci oldugunu vurgulamaktadir. Bu baglamda, yonetmenin
tercih ettigi anlati dili, gorsel ve isitsel stratejiler, belgeselin hem
estetik hem de toplumsal mesajlarimi sekillendirmektedir (2010,
s. 8-15).

Sinema, yalmizca gorsel bir anlatim bicimi degil aym
zamanda anlamin goriintii araciligiyla insa edildigi estetik bir
pratik olarak kabul edilmektedir. Bu baglamda kompozisyon

terimi, bir yonetmenin herhangi bir sahneyi veya sekansi
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cekerken kadraj icinde yer alan unsurlar1 (karakterler, nesneler,
1stk  kaynaklari, renkler  vb.) nasil diizenledigini,
gruplandirdigimi ve konumlandirdigini ifade etmektedir. Bir
sinema filminde her bir gorsel 6ge yalnizca dekoratif degil aym
zamanda anlatimsal islev tasimaktadir (Vineyard, 2010, s. 23).
Sinematografik kompozisyon, bir goriintiide yer alan tim
gorsel ogelerin karakterler, nesneler, mekan, 1sik ve golge ve
kadraj igerisinde diizenlenme bigimini ifade etmektedir. Bir
kompozisyonun etkili olabilmesi icin, iceriginde yer alan tiim
unsurlarin  bigimsel ve anlamsal uyum iginde olmasi
gerekmektedir (Mascelli, 2014, s. 217). Ucte bir kurali, cerceve
icinde c¢erceve, alan derinligi kullanimi kompozisyon
diizenlemesinde siklikla kullanilmaktadir. Bu kullanimlar
yalnizca gorsel bir ahenk yaratmakla kalmaz ayni zamanda
seyircinin dikkatini yonlendirme, karakterlerin psikolojik
durumlarin yansitma ve anlatinin alt metinlerini insa etme gibi

islevleri yerine getirmektedir.

Ankaraligil, kamera acillarmi iki ana kategori altinda
siniflandirmaktadir: "kameranin konuya yaklasim agisi" ile
"kameranin konuya bakis diizlemi ve yiiksekligi". Ilk kategori,
izleyicinin anlatiya hangi konumdan dahil oldugunu
belirlemektedir. Bu baglamda izleyici ya yalnizca gozlemci
konumunda kalmakta ya da anlatiin icinde yer alan
karakterlerle 6zdesleserek olaylarin bir parcast haline
gelmektedir. Ikinci kategori ise kameramn fiziksel olarak
kadrajdaki konumunu ifade etmektedir. Yani kameranin
konuya hangi ytikseklikten ve hangi diizlemden baktig: ile
ilgilidir (2016, s. 147). Brown, bir sahnenin ¢ekimine gegilmeden

once kameranin yerlesecegi konumun ve agisinin Onceden
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planlanmasinin  gerekliligine dikkat cekmektedir. Kameranin
hangi acgiyla ve nereden bakacag yalnizca gorsel
kompozisyonun ve c¢ercevenin diizenlenmesini degil ayni
zamanda sahnenin anlam katmanlarinin insa edilmesini de
dogrudan etkileyen unsurlar arasinda yer almaktadir (2008, s.
74).

Kamerayla kaydedilen goriintiiniin cergeve igerisindeki
kapladigr alan, yani goriintti biuyukligl, cekimi yapilan
nesnenin ekranla kurdugu oransal iliskiye bagh olarak
belirlenmektedir. Bu oransal iligki ise dogrudan ¢ekim 6lgegini
tanimlamaktadir. Nesnenin ekranda ne kadar biiytik ya da
kiictik gortinditigii hem nesnenin kameraya olan mesafesine
hem de kullanilan objektifin odak uzakligina gore degisiklik
gostermektedir. Cekim olgekleri yalnizca insan figiirii temel
alnarak smiflandirilmakla kalmaz; aym zamanda canl ya da
cansiz her turlii varlik icin gegerli olabilecek gorsel
diizenlemelerle de iliskilidir (Orhon, 2011, s. 138). Sinema ve
televizyon alaninda yaygin olarak kullanilan g¢ekim o&lgekleri
genel olarak su basliklar altinda: Uzak ¢ekim, genel ¢ekim, boy
cekim, diz cekim, bel cekim, gogiis cekim, omuz cekim, bas
¢ekim ve ayrmnti (detay) cekim smuflandirilmaktadir. Bu
Olcekler, anlati yapisina hizmet etmek, duygusal yogunlugu
artirmak ve izleyicinin dikkatini belirli bir 6geye yonlendirmek

amaciyla bilingli bicimde tercih edilmektedir.

Goruntti  uretiminde 1s1k, fotograf, film, televizyon ve
sinema alanlarinda temel yap: taslarindan biri olarak kabul
edilmektedir. Aydinlatmanin en temel islevi, gorsel alandaki
nesnelerin belirginlesmesini ve izleyici tarafindan algilanabilir

hale gelmesini saglamaktir (Yildiz, 2014, s. 38). Bununla birlikte,
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1s1k yalnizca gorselligi degil ayn1 zamanda anlat1 yapisini da
etkileyerek kompozisyonun olusturulmasinda énemli bir katki
sunmaktadir. Film yapim siirecinde, estetik anlayisin
bicimlenmesinde ve yonetmenin anlati dilinin ortaya
¢ikmasinda aydinlatma, yaratici tercihlerin baslica araclarindan
biri olarak 6ne ¢tkmaktadir (Brown, 2018, s. 261).

Ses unsurlar1 ise belgeselin atmosferini olusturan ve
anlatinin surekliligini saglayan temel bilesenleri
olusturmaktadir. Ortam sesleri ve miizik kullanimi, izleyicinin
dikkatini sahnelere yo6nlendirmekle kalmaz ayni zamanda
sahneler arasi gegislerde duygusal bir bag kurulmasina da
olanak tanimaktadir (Kilig, 2003, s. 66). Bu islev, 6zellikle doga
ve insan sesi gibi dogal seslerin kullanildig1 belgesellerde

belirgin bir sekilde ortaya ¢itkmaktadir.

Metz, kurgu olgusunu sinemanin temelini olusturan bir
yanilsama bigimi, birbirini izleyen gorintiilerin izleyici
tarafindan tek ve kesintisiz bir anlati olarak algilanabilmesi
olarak tanimlamaktadir (2012, s. 149). Aslanytirek’e gore ise
kurgu, farkli zaman ve mekanlarda gekilmis gortintiilerin bir
araya getirilmesi stirecidir (2012, s. 74). Bu baglamda filmin
anlatis;, parcali haldeki goriintiilerin  belirli bir anlam
butunltigiti olusturacak bicimde siralanmasiyla meydana
gelmektedir (Glynne, 2011, s. 197). Kurgu, yalmzca goriintiileri
bir araya getirme islemi degildir ayn1 zamanda yonetmenin
iletmek istedigi temay1r ve mesaji izleyiciye etkili bicimde
aktarmasim saglayan yapisal bir aractir. Ozén de kurguyu,
mevcut goruntiiler arasindan se¢im yapma, bu goriintiileri
anlatt dogrultusunda siralama ve aralarindaki anlamsal

baglantilar1 g6z ontinde bulundurarak yapilandirma stireci
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olarak agiklamaktadir (1984, s. 102). Bu nedenle bir film
anlatisinin insasinda kurgu, yalnizca teknik bir islem degil, ayni
zamanda yaratict bir anlatim bicimi olarak islev gormektedir.
Yildiz'm da belirttigi gibi kurgu stireci yalnizca ¢ekim sonrasi
yapilan bir miidahale degil aymi zamanda ¢ekim siirecinin
planlanmasinda da belirleyici bir etkendir. Kameranin nereye
konumlandirilacagl, hangi objektifin kullanilacagi ve agmin
nasil Dbelirlenecegi gibi teknik kararlar, kurgu stireciyle
dogrudan iliskilidir (2014, s. 171).

Belgeselde kullanilan anlatim teknikleri, ¢ogunlukla
“gosteren” (showing) ve “anlatan” (telling) bilesenler olarak
kategorize edilmektedir. Gosteren bilesenler, dogrudan gercek
yasamdan almnan goriintii ve sesleri ifade ederken, anlatan
bilesenler, metin, seslendirme ve roportaj gibi anlatict unsurlar
araciligiyla izleyiciye anlami aktarmaktadir. Roportaj teknigi,
gercek kisilerin deneyimlerini sunarak belgeselin
inandiriciigini artirmakla kalmaz aymi zamanda izleyici ile
metin arasinda dogrudan bir bag kurulmasinmi saglamaktadir.
Ancak bu yontemin yonetmenin miidahalesinden bagimsiz
olmadigl, anlatiin her zaman yorumlanmus bir gergeklik
sundugu bilinmelidir (Nichols, 2010, s. 25-27).
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Omiirlitkk Gog¢ Filminin Analizi

Fotograf 1: Omiirliik Gog

Omiirliik Gog adli film, Mersin ve Konya arasinda konargo-
ger olarak yasamuini stirdiiren Sar1 Kegili yortiklerinin gogiinii
konu almaktadir. Bir yasam tarzi olarak benimsenen gogebe
hayati, nesiller arasinda stirdiiriilen ve devam ettirilen hayatta
kalma mticadelesidir.

Gogebe yasamin beraberinde getirmis oldugu yiyecek ice-
cek, barinma, temizlik gibi zorluklar ilk akla gelen ve goze car-
pan durumlardir. Bunlarin yaminda yasamus olduklar1 zorlukla-
rin basinda, gocebe yasayan insanlar igin bir aile kurmanin ne
kadar zor oldugudur. Ciinkii kimse gocebe yasayan aileye kiz
vermek istemez. Bu ytizden de gocebe yasayan insanlar sevmis
olduklar1 kizlar1 kagirmaktadir. “Atalarimiz ne demis? Biiyiigii ne
yaparsa kiiciigii de onu yapar demis. Bu yiizden bizde kacarak evlen-
dik isteseler vermezlerdi”. Yoriikler arasinda kacarak evlenmek
alisilagelmis bir durum halini almustir. “Agalar vermezse daglar
verir derler kagiracaksin”.
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Gecen zaman igerisinde zorluklarin artmasi ve ¢ocuklarinin
okumasin isteyen aileler yavas yavas gocebe hayattan yerlesik
hayata ge¢mektedir. “Biz yagamadik ama cocuklarimiz bari giin yii-
zii gorsiin. Oyle diisiiniiyoruz yani. Su adam diyor ki: gidelim. Nere-
ye kadar gideceksin kardesim?”. Artik gocebe yasamin zorluklari-
na katlanamayan insanlar, ¢ocuklari igin bu yasamdan vazgecip
yerlesik hayata ge¢cmektedir.

Bu film, yonetmenin 2006 yilinda ¢ekmis oldugu “Go¢” adli
belgesel film ile harmanlanarak ortaya gikarilmis bir belgesel
filmdir. 2006 yilinda yapilmis olan ¢ekimler 12 yil aradan sonra
tekrar yapilmistir. Aradan gecen 12 yil icerisinde takip edilen
bu ailenin yasaminda nelerin degistigini ortaya koymaya yone-
lik bir calisma olmustur.

Yasar Celik ve ailesi ile 12 yil aradan sonra yeniden bir ara-
ya gelmis olan yonetmen, baslangicta konar gogcerlik noktasinda
go¢ konusunu goriintiilemek tizere yola ¢ikmisken daha sonra
takip etmis oldugu aile ve diger Sar1 Kegili yortiklerinin sehre
yani yerlesik hayata gog¢ siirecini anlatmuistir.

Gogebe yasamin, insanlarin hayatini nasil sekillendirdigi,
zaman igerisinde nelerin degistigi ve degismesi gerektigi gercek
kisiler tizerinden ¢ok sade bir sekilde anlatilmigtir.

Bicimsel Coziimleme

Kompozisyon

Toplumsal olaylarin belgesel araciligtyla tekrardan topluma
iletilmesinde 6nemli bir yere sahip olan belgesel film, non fic-
tion (gercekci-kurmaca dis1) olaylarin aninda kayda alman go-
riintiilerinin bilgi vermek, konu ya da sorunlar tizerinde elestiri

ve yorum yapmak amaciyla belli bir bakis agis1 dogrultusunda
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anlatildig1 hareketli resimler biitiintidiir (Gtindes, 1998: 19).
Com, gercevesini olustururken teknik ve estetik kaygilardan
uzak oldugu goriilmektedir. Fakat bu durum olumsuz bir du-
rum olarak algilanmamalidir. Ciinkii yonetmen gercekligi ko-
rumak adina mizansen kullanmamuis ve olaylar1 aninda kayit al-
tina almaya calismustir. Yani gerceklige miimkiin oldugunca
uyarak, mizansenden uzak bir sekilde canlandirmalara yer
vermemis, ani gelisen olaylar dogrultusunda miimkiin oldu-
gunca dogal goruntiiler yakalamaya yonelik cergeveler olus-
turmustur. Olusturmus oldugu bu cerceveler ile yoriiklerin
giinliik yasamini aktarmaya calismustir.

Kamere Acis1

Objektifin gordiigti alan ve bakis noktasi olarak tanimlanan
kamera acisi, gerceklestirilecek olan ¢ekimin kapsayacagi alani
belirlemektedir. Kamera agilar1 yonetmenin izleyici tizerinde is-
tedigi etkiyi olusturabilmesinde yardimci olmaktadir.

Omiirliik gog adli belgesel filminde hem nesnel kamera agist
hem de 6znel kamera agis1 kullanimina yer vermistir. Nesnel
kamera agisi, olaylar: objektif bir bakis noktasindan kayda al-
maya olanak saglamaktadir (Kafali, 1993: 167). izleyici bu agida
gozlemci konumundadir. Izleyici gézlemci konumundayken
olay1 bagkasinin gozlerinden izlemektedir. Olay igerisindeki ki-
siler dogrudan objektife bakmazlar. Nesnel kamera agis1 ile ta-
mamen tarafsiz bir bakis agisiyla gerceklesen olaylar izleyiciye

aktarilir.
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Fotograf 2: Nesnel anlatim
Kamera 6znel olarak kullanildiginda, izleyici herhangi bir
sahneyi ya kendi goziiyle ya da cercevede yer alan bir baska ki-
siyle yer degistirip onun goziiyle goriiyor durumdadir (Mascel-
li, 1997: 155).

Fotograf 3: Oznel anlatim

Bu gekimlerde ekrandaki kisinin dogrudan dogruya kame-
raya bakmasiyla oyuncu ile izleyici goz goze gelmis olur ve ara-
larinda dolaysiz bir bag kurulur. Yénetmen, bu filminde 6zel-

likle roportaj gekimleri sirasinda 6znel kamera agisini kullan-
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makta bir sakinca gormemistir. Ciinkii belgeselin kendisi ger-
cekliktir. Yonetmen film icerisindeki olaylar1 ve insanlar1 dogal
ortamlarinda kayit altina almaktadir ve o an kisiler kameraya
bakt1 diye kayit durdurulmamis o an da ne yasaniyorsa gercek-

ligin bozulmamasi adina, olan1 oldugu gibi kayit altina almistir.

Com, Omiirliik Gog adli belgesel filminde kamera agilarinin
icerisinde yer alan goz seviyesi agis1 ve {ist ac1 tekniklerini kul-
lanmistir. G6z hizasindan yapilan gekimler, alt ve st agiya
oranla daha az ilgi cekicidir. Ancak gerceklige en yakin ac1 ol-
masindan dolayr yonetmen tarafindan tercih edilmistir. Kul-
lanmus oldugu bir diger ac1 ise tist agidir. Kameranin kayit alti-
na almakta oldugu objeye gore daha yukarida konumlandiril-
dig1 tist ag1, kimi zaman bir sahneyi tamitmak amach kimi za-
man da karakterin i¢inde bulundugu gti¢stiz, zayif ve masum
oldugu hissini verebilmek i¢in kullanilmaktadir (Ankaraligil,
2016: 152). Yonetmen bu belgeselinde iist ag1 teknigini hem
sahneleri tanitmak hem de insanlarin icinde bulundugu o dogal

masumlugu izleyiciye verebilmek igin tercih etmistir.

- - - —_— -

Fotograf 4: Ust ac1 kullanim1
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Karma anlatim dilinin kullanildig filmde kamera genellikle
sabit sekilde konumlandirilmistir. Mekan tanitmak icin sadece
birkag yerde kamera hareketleri goriinmektedir. Filmin giris bo-
limiinde dron kullanim1 ve saga cevrinme (sag pan) hareketle-
riyle mekdni tanitmak amagli kamera hareketlerinden yarar-
lanmustir. Filme dron kullanimu ile baglayarak ilk saniyelerde iz-
leyiciyi bir hareketin icine ¢ekmis ve sahneye hareket kazan-
dirmistir. Kamera hareketlerinde yonetmenin amaci, seyirciyi
konunun i¢inde tutmak oldugundan yonetmen amacina uygun
olarak, yapmis oldugu cekimlerde sahnelere uygun olacak se-

kilde kamera kullanimin gerceklestirmistir.

Fotograf 5: Dron kullanimi

Cekim Olgegi

Cekim olcegi icerisinde gekimler farkli konumlarda ortaya
¢ikmaktadir. Ayrinti ¢ekimi, boy ¢ekimi, bas ¢ekimi, gogtis ce-
kimi, bel ¢ekimi, diz ¢ekimi, genel ve uzak ¢ekim olgekleri (Us-
lu, 2006: 38), farkli amaglar dogrultusunda kullanilmaktadir.
Genel ¢ekim ve uzak c¢ekimler daha ¢ok konunun gectigi

mekan tanitmak amagch kullanilirken, kisilerle ilgili yapilan ge-



Gorlintinidn Anlati Dili 101

kimler ise daha ¢ok psikolojik durumlar1 anlatmak icin kulla-
nilmaktadir (Onaran, 1999: 29).

Fotograf 7: Omuz ¢ekim dlcegi

Omiirliik goc adli belgesel filmde de uzak-genel cekimler
Omiirliik gog adli belgesel filmde de uzak-genel gekimler ko-
nunun gectigi mekan: tanitmak amagli olarak kullanilmustir. Iz-
leyici ile konu arasindaki mesafeyi ortadan kaldirip izleyiciyi
konunun igine ¢ekebilmek adina daha diisiik 6l¢ekli olan omuz

cekim olgeklerini kullanmusgtar.
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Aydinlatma

Nesneleri goriiniir kilmak igin aydimnlatma amaciyla kullani-
lan 151k, konuya derinlik vererek nesneleri sanat eserine doniis-
turen, sinemanin 6nemli bir dgesidir (Kars, 2003: 116). Belgesel
filmlerde dogallig1 bozmamak adina genellikle dogal 151k kay-
naklarindan yararlanilmaktadir. Tabi yonetmenin olusturmak
istedigi etkiye vermek istedigi mesaja gore belgesel filmlerde de
fakli 151k kaynaklar1 kullanilmaktadir. Omiirliik Gog adli belge-
sel filmde herhangi bir estetik kaygis1 giitmeyen yonetmen fil-
minde ¢ogunlukla dogal aydinlatma araglarmi kullanmistir.
Filmin geneli giin icinde gerceklestirildigi icin sadece aksam
yemegi saatlerinde ve cadir ici ¢ekimlerinde kisi ve nesnelerin
goriiniir kilinmasi i¢in yapay aydinlatma teknigi kullanilmistir.
Yonetmen zorunlu kalmadif: siirece yapay aydinlatmaya yer

vermemistir.

Fotograf 7: Yapay aydinlatma

Ses

Olaylarin gectigi ¢evrede yer alan nesne ve unsurlardan

kaynaklanan sesler, gorsel icerigi destekleyici bir islev gorerek
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anlatima derinlik katmaktadir (Kars, 2003, s. 131). Roportaj te-
melli bir anlat1 yapisina sahip olan Omiirliik Gog belgeselinde,
ses kullanimina 6zel bir 6nem verilmistir. Ozellikle roportajla-
rin gergeklestirildigi anlarda dogal ve gevresel seslerin kaydimna
Ozen gosterilmistir. Can sesleri, atesin citirtis1 ve gocuk sesleri
gibi dogal ses unsurlar gercevede yer alan gortintiileri tamam-
layacak ve anlatimi giiclendirecek bigimde konumlandirilmistir.
Roportajlara uygun sekilde gerceklestirilen ¢ekimlerde, yalniz-
ca konusmalar degil ayni zamanda o anin atmosferini yansitan
cevresel sesler de kaydedilerek ses-goriintii biittinltigti saglan-
muistir. Bu dogal ses dgeleri sadece arka planda bir detay olarak
birakilmamis aksine sahnelerin duygusal etkisini artirmak ve
anlatiin gercekligini pekistirmek amaciyla bilingli bicimde kul-
lanilmistir. Ayrica yalnizca roportaj anlarma eslik eden sesler
degil, farkli zamanlarda ve mekanlarda kaydedilen dogal sesler
de uygun sahnelerle eslestirilerek filme entegre edilmistir. Boy-
lelikle ses, sadece teknik bir unsur olarak degil anlatinin biittin-
ligtinti kuran temel yap: taglarindan biri olarak islev gérmiis-
tar.

Kurgu

Omiirliik Gog adli belgesel, yonetmenin 12 y1l 6nce 2006 y1-
linda ¢ekmis oldugu Gog adli belgesel film ile 2018 yilinda ger-
geklestirmis oldugu ¢ekimlerin harmanlanmasindan olusan bir
belgesel filmdir.

Com, belgesel filmine Sar1 Kegili Yoriiklerinin yasadig1 do-
gal ortami gosteren genis plan bir ¢ekimle baslamistir. Bu gorsel
giris, izleyiciyi anlatinin gegecegi cografi ve kiiltiirel mekana
hazirlarken, hemen ardindan gelen roportaj sahnesiyle ana ko-

nuya gecis saglanmustir. “Aklim erdi ereli goceriz. Ufakligimizdan
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beri giceriz. Oteden gelen bir gelenek yani” seklindeki ifade, izleyi-
ciye konuya dair dogrudan bilgi sunmakta ve anlatinin odagimi
ilk sahnelerde acikca ortaya koymaktadir.

Film, temelde roportaj yapilan bireylerin anlatilarina dayal
olarak yapilandirilmistir. Konu olarak, hayvancilikla gecinen ve
gocebe bir yasam stiren Sar1 Kegili Yoriiklerinin yasam pratikle-
rine odaklanilmis, baslangicta gogebe yasam tarzi vurgulanmus,
ilerleyen boliimlerde ise bu yasam tarzinin nasil yerlesik hayata
evrildigi ve bu dontisiim stirecini zorunlu kilan toplumsal, eko-

nomik ve gevresel etkenler ele alinmistir.

Kurgusal agidan, paralel kurgu ve zamanlar arasi gegislerin
(flashback) kullanimi, anlatinin ¢ok katmanli yapisini giiclen-
dirmektedir. Erdem, bu tekniklerin hem zamansal derinlik ya-
ratmada hem de izleyicinin metni farkli perspektiflerden dene-
yimlemesinde etkili oldugunu belirtmektedir (Erdem, 2018, s.
60). Boylece, filmin anlatis1 yalnizca basit bir kronolojik sirayla
degil anlam ve duygu zenginligi katillarak insa edilmektedir.
Filmde tercih edilen anlatim yapisi, roportaj teknigi temelinde
gelismistir. Bu baglamda, ge¢mis ve gliniimiiz yasam bigimleri,
dogrudan aktorlerin deneyimleri tizerinden karsilastirmali bi-
¢imde sunulmustur. Yonetmen bu zamansal karsilastirmayi
saglamak amaciyla flashback (geriye doniis) tekniginden yarar-
lanmis, boylece izleyiciye anlatilan gecmis ile gozlemlenen
simdiki zaman arasinda bilingli bir gecis alani sunmustur. S6z
konusu karsilastirma, on iki yillik bir zaman diliminde yasanan
sosyo-kiiltiirel degisimleri goriiniir kilmay1 amaglamaktadir.

Sahneler arasi gegislerde kesme teknigi ve kararma-agilma
yontemleri birlikte kullanilmistir. Bu gecis tekniklerinden 6zel-

likle kararma-acilma teknigi, izleyiciye anlatimda nefes alma ve
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sahneler aras1 diisiinsel bag kurma olanag sunmasi agisindan
onem tasimaktadir (Toprak, 2012, s. 64). Belgeselin biittintinde
roportajlar anlatinin ana tasiyicisi konumundadir. Her bir soy-
lesi, uygun gorsel materyallerle desteklenmis, anlatim sirasinda
kullanilan ek planlar (insortler) ile gorsellik giiglendirilmistir.
Bu destekleyici gortintiiler, anlatinin stirekliligini saglamakla
birlikte izleyicinin anlatrya olan bagmi da kuvvetlendirmekte-
dir.

Yonetmen, filmin son boliimlerinde yeniden bir gog stirecine
hazirlanan bir ailenin esyalarini toplayarak go¢ etmeye hazir-
landig1 sahnelere yer vererek, izleyiciye gocebe yasam tarzinin
ttim aileler i¢in sona ermedigini ve bu yasam bi¢iminin hala ba-
z1 yerlerde siirdiirildigiinii ima etmektedir. Bu sahnede, ka-
mera genis aciya gecerek ailenin uzaklasan goriintiistinii sunar.
Ardindan ekran yavasca karanliga biirtintir. Bu karanlik ekran
esliginde, gicebe yasamin tercih edilme nedenleri, bu yasam bi-
¢iminin getirdigi zorluklar ve zamanla yasanan degisimler,
dogrudan gocebe bireylerin anlatimlariyla aktarilir ve film bu
sekilde sona erer.

Belgesel sinema, toplumsal gercekligin gorsel bir temsili ola-
rak, icinde yasanilan toplumun sorunlarini goriiniir kilma ve bu
sorunlara dikkat cekme islevi tagir. Ozon’e gore belgesel film
yapimcisi, toplumdaki meseleleri arastirir, bu konular hakkinda
bilgi toplar ve elde ettigi bulgular1 toplumla paylasarak farkin-
dalik yaratmay1 amaglar (1984, s. 128). Com, bu bakis agisiyla
hazirladig: belgeselinde, gogebe hayat siiren bireylerin karsilas-
tig1 guicliikleri, bu yasam biciminin bireylerden neleri alip go-
turdiguni ve yerlesik yasama gegisin potansiyel etkilerini dog-

rudan ilgili kisilerin ifadeleri araciligiyla izleyiciye sunmustur.
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Yonetmen, bu stireci yonlendirmeden, anlatilanlara miidahale
etmeksizin aktarmis ve boylelikle anlatinin dogalligini ve gii-
venilirligini korumustur.

Cneydo Filminin Analizi

o

Fotograf 8: Cneydo

Cneydo belgeseli Hatay'in Altinozii ilgesine bagh Tokach
koytiniin konu almaktadir. Tiirkiye’de niifusu giderek azalan
Hristiyan-Arap toplumunu ele almaktadir. Son 50 yilda biiytik
go¢ veren Tokacli koyii bugiin daha ¢ok yash insanlarin
yasadiklari, genglerin ise egitim ve is nedeniyle gog etmek
zorunda kaldiklar1 bir yer olmustur. Koy hayatindan sehir
hayatina gecislerin yasandigi bu donemde sadece kirsal
kesimin niifusu giderek azalmamakta ayn1 zamanda var olan
kulttirel degerler de giderek yok olmaktadir. Yok olus
belgeselin temel konusunu olustururken, bu yok olusun
yaninda filmde iki farkli yan konuya da deginilmistir. Ilki
belgeselin merkezinde yer alan yashlik konusudur. Geng
insanlarin koyii terk etmesiyle birlikte koyde geng niifus
kalmamus ve koy halki sadece yashilardan olusmaktadir. Yaglilik
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da beraberinde vyalnizlik, bakim gibi problemleri ortaya
cikarmaktadir. Film, yashlarm evlat hasretini ve kaybettikleri
diger yakinlarina olan o6zlemi iki kisi tizerinden yapilan

roportajlarla anlatmaktadir.

Belgeselde deginilen bir diger konu ise Hatay'in Fransiz
isgaline ugradigi yillarda yasananlari yashlarin ¢ocukluk
doneminde sahit olduklar1 olaylardan olusmaktadir. O déneme
dair hatirlayabildikleri kadariyla birkag ayrintiya filmde ayrica
yer verilmektedir.

Bicimsel Coziimleme

Kompozisyon

Cneydo filminde kamera genel olarak sabit sekilde
kullanilmistir. Sabit cercevelemenin kullanildigi ¢ekimlerde her
cekim bir tablo gibi denge {izerine kurulmustur. Sabit
¢ekimlerin hakim oldugu cercevelemede konu anlatilirken
estetik geri plana atilmamis, bu cekimlerde estetife ©nem
verilmistir. Dramatik etkiyi yakalayabilmek ve izleyicinin
dikkatini belli bir noktaya ¢ekebilmek amaciyla alan derinligini
kullanmustur.

Diyafram acikligi, nesne ya da kisiyle objektif arasindaki
mesafe ve objektifin odak wuzunlugu alan derinliginin
olusturulabilmesi i¢in gereken {ii¢ temel etkendir. Bu ti¢ farkl
ozellik alan derinliginin saglanmasina cesitli estetik degerler
katmaktadir (Ankaraligil, 2016:32).

Filmde ayni ama¢ dogrultusunda kullanilan bir diger
teknikte altin oran teknigidir. Altin oran gercevede denge ve
izleyicinin ~ dikkatini belli bir noktaya c¢ekmek igin

kullanilmaktadir. Cneydo filminde de estetigin yani sira bu
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teknik ile gercevede denge saglanmis ve izleyicinin dikkati ana

konu tizerine ¢ekilmistir.

Fotograf 9: Alan derinligi

Fotograf 10: Altin oran kullanimi1
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Fotograf 11: Alan derinliginin ve altin oranin birlikte kullanimi
Kamera Acis1
Nesnel kamera agisinin kullanildigr Cneydo belgeselinde,
6znel kamera agisina da yer verilmistir. Nesnel anlatimla seyirci
konuyu disardan izlerken, ¢znel anlatimla seyirci konunun

icine dahil edilmistir.

Fotograf 12: Nesnel anlatim

Cercevedeki kisinin kameranin objektifine bakmastyla

olusturulmus olan 6znel anlatimlarda izleyici ile konu bas basa
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birakilmistir. Bu kullanimda konu ile izleyici arasina girebilecek

bir baska unsura yer verilmemistir.

Fotograf 12: Oznel anlatim

Koy hayatmin sakinligini, durgunlugunu vurgulamak igin
kamera sabit, hareketsiz bir sekilde kullanilmistir. Kameranin
sabit kullanildigi Cneydo belgeselinde filmin geneline hakim
olan agi, goz seviyesi agis1 ve kameranin gtz seviyesi altinda
kurulmasiyla olusturulan alt agidir. Dramatik bir etki
uyandirmasa da goz seviyesi agisinin dogala en yakin olan
kamera agisidir. Nesnel c¢ekimlerde genellikle bu acidan
¢ekimler yapilmaktadir (Uslu, 2006: 27).
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Fotograf 13: Goz seviyesi acis1
Yonetmen, goz seviyesi acisimin aksine alt agi teknigini
dramatik bir etki olusturmak i¢in kullanmistir. Burada yasayan
insanlarin yasamlar1 boyunca c¢ekmis olduklar1 eziyetlere,
yalmzliga, tiim zorluklara karsi destekgileri olmadan
topraklarini terk etmemeleri ve ne kadar giiclii insanlar
olduklarmi belirtmek amaciyla onlar1 giiclii gostermek igin alt

ac1 teknigini kullanmustr.

e
A

Fotograf 14: Alt a¢1 kullanimi
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Cekim Olcekleri

Cerceveleme, kamera acilar1 ve onu takip eden cekim
Olcekleri yonetmenin islemis oldugu konuyu izleyiciye
aktarabilmesini, izleyicinin  konudan  uzaklasmamasini
saglamak icin kullanmus oldugu teknikler arasindadir. Cneydo
belgeselinde agirlikli olarak kullanilan c¢ekim olcekleri bas,
gogiis ve bel plan ¢cekim dlgekleridir. Bas plan ekrandaki kisinin
duygularindaki ince ayrintilar1 (6zellikle de ytizdeki)
izleyicilerin gorebilmesini saglamaktir.

7
[#

Fotograf 15: Bas ¢cekim olcegi
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Fotograf 16: Gogiis ¢ekim olcegi

Goglis plan1 da oyuncunun ytzini gozler oniine sererek,
izleyiciyle duygusal bag kurmasin saglamaktadir. Bel plani da
bas ve gogiis planlarinda oldugu gibi kisinin yuiziini gozler
ontine serilmesine imkan sunmasiyla birlikte kisinin beden
dilinin izleyiciler tarafindan goriinmesine olanak saglamaktadir
(Mercado, 2011: 51-63). Yonetmen de Cneydo belgeselinde
konuyu izleyiciye aktarabilmek, konudan uzaklasmasina engel
olmak ve izleyiciyle konu ya da kisi arasinda duygusal bag
kurabilmek igin gekim o6lgekleri arasinda yer alan bel, gogiis ve

bas cekim olceklerinden yararlanmustir.

-G
’

Fotograf 17: Bel plan ¢cekim 6l¢egi
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Fotograf 18: Genel ¢cekim 6lgegi

Mekarn tanitmay1 amaclayan uzak- genel plan kullanimina
yer verilmemistir. Genel cekimler sokaklarin boslugunu ve
sadece yashlarin doldurdugu sokaklarin yalnizligimi anlatmak
icin kullanilmistir. Filme hakim olan olcekler bas plan, gogiis
plan ve bel plan ¢ekim 6lgekleridir.

Aydinlatma

Cekimler giindiiz saatlerinde gergeklestirildigi i¢in herhangi
bir yapay 1sik kullanmmmina yer verilmemistir. Ayrica dis
¢ekimlerin hakim olmasindan dolayi filmde ¢ekimlerin tamamnu
dogal 151k kullanimu ile gegeklestirilmistir. Yonetmen yapay bir
istklandirma  kullanmadan dogal 1sik  kullanumi ile hem
nesneleri goriintir kilmis hem de alan derinligini saglamustir.
Bunlarin yaninda kisinin ytiziinde 1sik-golge kontrastii

saglayarak dramatik etkiyi de yakalamustir.
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Fotograf 19: Dogal 1s1k kullanim1
Ses

Sinema hem gorsel hem de isitsel unsurlar1 bir araya getiren
cok yonli bir sanat formudur. Izleyici, ekranda gordiigii
gortintti ile duydugu ses arasinda anlam biittinltigti kurmaya
calisir. Bu nedenle goriintii ve sesin birbirini desteklemesi
esastir. Cneydo filminde kullanilan r&portaj teknigi
kapsaminda, gercek kisilerin anlatimlar1 dogal ve giindelik
yasam halleriyle gticlendirilerek siirekli desteklenmistir.
Anlatmin  etkisini artirmak amaciyla kullanilan insort
gortintiiler, cevresel ve ortam sesleriyle birlikte sahneler arasi
gecislerde buttinlik saglayacak sekilde diizenlenmistir.
Yonetmen, filmin sonunda gerceklesen bir cenaze toreni
sirasinda miizige yer vererek sadece sahneler arasi gegisi
kolaylastirmakla kalmamis aymi zamanda dramatik etkiyi
artirmay1 hedeflemistir. Boylece miizik, Cneydo belgeselinde
gecis araci olarak kullanilmakla birlikte duygusal yogunlugu

artiran bir unsur olarak da kullanilmustir.
Kurgu
Hatay ilinin Altinozii ilgesine bagh Tokagli koyiinde gegen

belgesel film, seyirciyi sessiz ve terkedilmis bir sokak
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goruntisiiyle karsilamaktadir. Acilis sahnesinde ardi ardina
gelen kapali pencereler ve Kkilitlenmis kapilar, mekansal
boslugu ve yalnizlig1 imleyen semboller olarak sunulmustur.
Bu gorsel dizilimle birlikte filmin baslangicinda, olay orgiistine
ya da konuya dair herhangi bir aciklayic1 bilgiye yer
verilmemistir. Izleyicinin dikkatini dogrudan atmosfer ve
imgesel sembollere cekme amaci giidiilmektedir.

Anlat1 yapasy, iki yash bireyin giinliik yasamindan kesitlerin
paralel kurgu teknigiyle sunulmasina dayanmaktadir.
Belgeselin ilk dakikalarinda koytin adi, cografi konumu ya da
sosyal yapisina dair bilgiler o6zellikle verilmemis; boylece
izleyici bilinmezlik i¢inde birakilarak merak duygusu 6n plana
cikarilmistir. Bu yapisal tercihle birlikte anlatinin temposu da
bilingli olarak duragan tutulmus, dinamik bir kurgudan ziyade
sakin ve dogal bir anlatim benimsenmistir. Bu tercih, koy
yasaminin dingin dogasiyla estetik bir uyum olusturur.

Filmde roportaj teknigi ©nemli bir anlati araci olarak
kullanilmistir. Ancak kurgu yalnizca réportaj igerikleriyle sinirl
kalmamus; karakterlerin giindelik yasam rutinleri, sohbetleri ve
dogal halleri de anlatiya dahil edilmistir. Yasli bireylerin
yalnizlik duygular1 ve ge¢mise duyduklar: 6zlem, film boyunca
cesitli gorseller ve diyaloglar araciligiyla yansitilmistir.
Ozellikle eski aile fotograflarinin ekrana getirilmesiyle yalmzlik
temasi, gorsel belgeler tizerinden pekistirilmistir.

Kurgu yapisinda roportajlar ve sahneler arasi gegisler biiytiik
oranda "cut" yani kesme teknigiyle gerceklestirilmistir. Bu
teknik, anlatinin ritmini koruma amaciyla islevsel olarak
kullanilmistir. Ayrica ses Ogesi de gegislerde etkili bir arag

olarak kullamilmus; 6zellikle ortam sesleri (riizgar, ayak sesi,
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glindelik yasam sesleri), izleyiciyi bir sonraki sahneye
hazirlayan bir baglayic1 islev {istlenmistir. Boylece sahneler

aras1 kopukluk hissi nlenmis, anlatida stireklilik saglanmistir.

Filmin son boliimiinde yonetmen, Turkiye'nin gokkultiirli
yapisina dikkat cekmek amaciyla, Tokagli koytinde birlikte
yasayan Arap ve Hristiyan topluluklarin ortak yasamina iliskin
bir sahneye yer vermistir. Hristiyan bir bireyin cenaze térenine
dair gortintiilerin yer almasi, sadece kiiltiirel cesitliligin altiru
cizmekle kalmaz, ayn1 zamanda ge¢mise ve kayiplara duyulan
Ozlemin dinsel ve etnik smirlar1 asan bir ortak deneyim
oldugunu da ortaya koyar. Bu sahne, yalmizlik ve aidiyet
duygularmin evrensel boyutunu one c¢ikarir. Genel olarak
belgeselin anlat1 iskeleti, yasli bireylerin cocuklarina duydugu
hasret ve hayatlarinda eksilen kisilerle ilgili duygu
yogunluklar1 tizerine kurulmustur. Bu anlati, yalnizhigin
bireysel degil ayni zamanda toplumsal bir sorun haline
geldigini isaret eder niteliktedir.

Bulgular ve Sonug

Senol Com'tin yonetmenligini yapmus oldugu “Omiirlik”
Gog adli belgesel filmi icerik ve bigim yontinden yap1 bakimin-
dan belgesel bir tiirdiir. Film igerigini gercek yasamdan almak-
tadir. Konargoger olarak yasamlari siirdiiren Sar1 Kegili yo-

riiklerinin gogtinii konu almaktadir.

Filmde birden fazla anlatim biciminin es zamanli olarak kul-
lanildigy, yani ¢coklu anlatim yapismin benimsendigi gortilmek-
tedir. Anlatim tiirlerinden en yogun kullanilani, gériismecilere
dayali roportaj teknigidir. Bu yontemle, dogrudan bilgi veren
kisilerin anlatimlar1 aracilifiyla konuya iliskin 6znel ve dene-

yimsel bilgiler aktarilmaktadir. Ikinci olarak tercih edilen anla-
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tim bicimi ise sunucu temelli, agiklayict anlatimdir; ancak bu
yontem siurli diizeyde kullanmilmistir. Sunucu, gorsel olarak
kadrajda yer almamakta, yalnizca sesi araciligiyla yonlendirici
sorular sormakta ve anlatty1 yapilandirmaktadir. Her iki anla-
tim tarzi da gorsel materyallerle desteklenerek izleyicinin ko-
nuya dair hem biligsel hem de duygusal olarak bag kurmasini

saglamay1 amaglamaktadir.

Yonetmen sinemanin sundugu olanaklardan faydalanmis ve
bu baglamda anlat1 dilini olusturmustur. Sinemanin 6gelerini
kullanmus ve bu ogeleri gercekligi bozmadan, sadece izleyicinin
konuyu kolayca anlayabilmesi icin kullanmustr.

Senol Com, yonetmenligini tistlendigi belgeselinde ¢oklu an-
latim yontemine basvurmus ve anlatiy1 gorsel ogelerle stirekli
olarak desteklemeye 6zen gostermistir. Anlat1 yapisini kurgu-
larken belirgin bir teknik ya da estetik kaygidan ziyade, yasa-
nan anlar1 miimkiin oldugunca dogal bicimde yansitma amaci
on plana ¢ikmaktadir. Belgesel boyunca gelisen olaylara miida-
halede bulunmaksizin, gercekligi bozmadan dogal cerceveler
olusturulmus. Herhangi bir olay karsisinda sahne yeniden can-
landirilmamis ya da kayit durdurulmamistir. Bu yaklasim, yo6-
netmenin gergeklige duydugu baghligin ve belgesel etigine olan

sadakatinin bir gostergesi olarak degerlendirilebilir.

Com, kameray1 hem nesnel hem de 6znel bakis agisiyla kul-
lanarak farkli anlatim olanaklarimi bir arada sunmustur. Nesnel
kamera kullaniminda izleyici olaylar1 disaridan gozlemleyen
konumdayken, 6znel kamera ile anlatiya daha dogrudan dahil
edilmektedir. Ozellikle réportaj sahnelerinde 6znel kamera agi-
larindan yararlanilmasi, izleyicinin anlatilanlara daha yakin bir

perspektiften taniklik etmesini saglamaktadir.
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Goruntui olgekleri ve kamera hareketleri bakimindan deger-
lendirildiginde, yonetmenin goz seviyesi ve iist ag1 ¢ekim tek-
niklerini kullandig1 gortilmektedir. Goz hizasinda yapilan ce-
kimler, izleyicinin sahneleri gercege en yakin bicimde algilama-
sin1 saglarken; iist ac1 gekimlerle hem mekéanin genisligi betim-
lenmis hem de insanin dogayla kurdugu sade iliski gorsel ola-
rak vurgulanmistir. Belgeselin genelinde sabit kamera tercih
edilmekle birlikte, mekénsal baglami tanitmak amaciyla bazi
sahnelerde yatay eksende yapilan pan hareketlerine de yer ve-
rilmistir.

Ayrica filmin giris ve final boliimlerinde dron ¢ekimlerinden
yararlanilmistir. Bu sayede yalnizca mekanin cografi yapisi iz-
leyiciye sunulmamis, ayn1 zamanda belgeselin ritmine dina-
mizm katilmistir. Uzak ve genel planlar araciligiyla gog gii-
zergahi ve gevresel baglam tanitilmus, bireylerle gerceklestirilen
roportajlarda ise omuz, gogiis ve bas plan cekimleri kullanila-
rak anlatic1 kigilerin ytiz ifadeleri ve beden dili detayli bicimde
yansitilmistir. Bu yakin plan ¢ekim teknikleri sayesinde izleyici
ile anlat1 arasinda daha samimi ve dogrudan bir iligki kurulma-
s1 amaglanmustir.

Yonetmen, dis mekanda gerceklestirilen giindiiz gekimle-
rinde dogal 151k kosullarindan yararlanarak estetik bir miidaha-
leden kaginmis; boylece goriintiilerin gercekligini korumaya
0zen gostermistir. Buna karsin, gece saatlerinde yapilan ¢ekim-
lerde ve ozellikle cadir igi sahnelerde, kadrajda yer alan kisi ve
nesnelerin net bigimde gorunirligiini saglamak amaciyla ya-
pay aydinlatma kullanilmistir. Bu tercih, estetik kaygilardan zi-
yade gorsel anlasilirligi onceleyen islevsel bir yaklasim olarak

degerlendirilebilir.
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Roportaj sahnelerinde ses tasarimina 6zel bir 6nem verilmis;
cevrede dogal olarak var olan ses unsurlarina (6rnegin atesin
yanisl, can sesleri, cocuklarin sesleri gibi) kayitta yer verilmistir.
Bu dogal ses ortami, yalmizca atmosferin inandiriciligini artir-
makla kalmamus, aynm1 zamanda goriintiilerdeki gerceklik algi-
sin1 da pekistirmistir. Yonetmenin bu tercihi, izleyiciye mekanin
ve yasamin dzgiin ritmini dogrudan yansitmay1 amaglayan bir

ses estetigi anlayisiyla orttismektedir.

Omiirliik Gog adli belgesel film, Senol Com’iin 2006 yilinda
cektigi Go¢ adli calismasimnin yani sira, 2018 yilinda gergekles-
tirdigi yeni ¢ekimlerin bir araya getirilmesiyle olusturulmustur.
Bu yoniiyle film hem arsiv malzemesi hem de gtincel gozlemle-
rin harmanlandig bir anlat1 yapisina sahiptir. Anlatinin baglan-
gi¢c boliimlerinde konargocer yasam bigimi merkezde yer alir-
ken, ilerleyen sahnelerde bu yasam bigiminin yerlesik diizene
dontistim stireci ve bu dontisiimii zorunlu hale getiren sosyo-

ekonomik ve cevresel etkenler irdelenmistir.

Filmin anlati yapisi, katilimcilarin dogrudan aktardigy ro-
portajlara dayali olarak bicimlendirilmis; bu anlatim, ge¢misle
gliniimiiz arasinda kurulan karsilastirmali bir kurguya otur-
tulmustur. Soz konusu karsilastirma, film boyunca geriye do-
niis (flashback) teknikleriyle desteklenmis ve izleyiciye zaman-

lar arasi paralel bir anlat1 sunulmustur.

Belgeselin son boliimiinde, yeni bir go¢ hazirliginda olan bir
ailenin tasinma siireci ekrana getirilmis; bu gorsel anlat1 yoluyla
gocebe yasam biciminin tamamen ortadan kalkmadigi, kimi
topluluklar igin hala stirdiirtilen bir yasam tarzi oldugu vurgu-
lanmistir. Film, bu sahnelerde kullanilan dron gekimiyle kame-

ra hareketinin gokytiziine dogru yiikselmesi ve ardindan go-
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riintiiniin kararmasiyla son bulur. Kapanista, ekran karardigin-
da hala gocer yasam siiren bireylerin ge¢mis ve bugiine dair ak-
tarimlar: sesli anlatimla devam eder. Bu final, yalmzca gorsel
degil isitsel olarak da izleyiciye kiilttirel stireklilik ve dontisiim
tizerine diistinsel bir alan sunmaktadir.

Hiidai Ates’in yonetmenligini yapmis oldugu Cneydo (Cen-
net) adli belgesel film, icerik ve bi¢im yoniinden yap1 bakimin-
dan belgesel bir tiirdiir. Film konusunu gercek yasamdan almis
ve gercek kisilerle, gercek mekanlarda cekilmistir. Film, Ha-
tay’in Altinozii ilgesine bagl Tokagh koytini konu almaktadir.

Cneydo adli belgesel filmde, anlatim yapis1 temel olarak ro-
portaj teknigine dayandirilmistir. Bu yontemde, ele alinan konu
ya da sorunsal, dogrudan bu yasantiy1 tecriibe eden gercek kisi-
ler tarafindan aktarilmaktadir. Boylece anlatiya otantik bir nite-
lik kazandirilmaktadir. Gortismeler, ilgili gorsel materyallerle
desteklenerek izleyiciyle anlat1 arasinda gtiglii bir bag kurulma-
st amaglanmustir. Filmde dis ses kullanimina yer verilmemistir.
Bu baglamda anlati, dis anlaticinin mitidahalesi olmadan, dog-
rudan katilmcilarin soylemleri {izerinden yapilandirilmistir.
Gercek kisilerin tarukliklari, filmin temel anlati omurgasini
olusturmaktadr.

Yonetmen Ates, belgeselin anlati yapisini olustururken si-
nemanin sundugu teknik ve estetik olanaklardan yararlanmus
ancak bu stireci belgesel gercekligine miidahale etmeksizin ger-
¢eklestirmistir. Katiimcilarin anlatilarina yon vermeksizin iler-
leyen yapisiyla film, izleyicinin konuyu kendi yorumuyla an-
lamasin1 miimkiin kilmakta ve bu anlamda y6netmenin yon-

lendirici bir rol iistlenmemesi dikkat cekmektedir.

Cneydo da kullanilan roportaj teknigi, yalmzca icerik degil,
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bicim agisindan da gorsel anlatiyla biitiinlestirilmistir. Gortintii
cerceveleri, dogrudan konuya odaklanacak sekilde olusturul-
mustur. Bu stirecte gorsel kompozisyonun estetik buittinltigtine
onem verildigi gozlemlenmistir. Yonetmen, dramatik etki ya-
ratmak ve izleyici dikkatini belirli alanlara yonlendirmek ama-
ciyla alan derinligi ve altin oran gibi sinematografik teknikleri

etkin bicimde kullanmustir.

Filmde ¢ogunlukla nesnel kamera agis1 tercih edilmis olsa da
belirli sahnelerde 6znel bakis agisina da yer verilmistir. Oznel
kamera kullanimi sayesinde izleyicinin karakterle empati kur-
mas! ve anlatiya daha derinlemesine dahil olmas: saglanmistir.
Koy halkinin dingin yasam ritmini yansitmak amaciyla kamera
genellikle sabit konumda tutulmustur. Bu duraganlik, anlatinin

genel yapisiyla biitiinliik icerisinde kullanilmistir.

Cneydo da hakim olan kamera agilar1 gz hizasinda konum-
landirilmis agilar ile zaman zaman g6z hizasinin altina yerlesti-
rilen alt acilardir. Alt aci, 6zellikle yasli bireylerin hayat karsi-
simdaki direncini ve igsel gliclinti simgesel bicimde vurgulamak
amactyla kullanilmistir. Cekim 6lgekleri bakimindan ise agirlik-
I1 olarak bel, gogiis ve bas plan dlgeklerinin tercih edildigi go-
rillmektedir. Bu olgeklerin kullanimi, karakterlerin duygusal
ifadelerini ve beden diline ait ayrintilar1 izleyiciye daha dogru-

dan aktarmak amacini tagimaktadir.

Belgesel filmde yapilan gekimler agirlikli olarak giindiiz sa-
atlerinde ve agik alanlarda gergeklestirildiginden, yapay 1s1k-
landirmaya ihtiya¢ duyulmamustir. Yonetmen, dogal 151k kosul-
larimi ustalikla kullanarak hem nesnelerin goriintirlugiini sag-
lamis hem de gortintiide derinlik etkisini yaratabilmistir. Bu-

nunla birlikte, dogal 151810 golge ile olusturdugu kontrastlar sa-
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yesinde sahnelere belirli bir dramatik ton kazandirilmistir.

Ses tasarimi acisindan degerlendirildiginde, cevresel seslerin
ve ortamdan gelen dogal seslerin kullanimi, anlatiya gercekgi
bir atmosfer kazandirmis ve filmdeki sahneler arasindaki bii-
tunltugii giglendirmistir. Miizik ise yalnizca sahneler arasinda
gecis islevi gormekle kalmamus, ayn1 zamanda anlatiin duygu-
sal katmanlarin destekleyerek dramatik etkiyi artiran bir unsur
olarak islev gormiistiir.

Filmin giris boliimiinde izleyiciye anlatinin gectigi yer ya da
toplumsal baglam hakkinda dogrudan bilgi verilmemistir. Bel-
geselin yapisi, iki ana karakterin giinliik yasamlarindan kesitle-
rin paralel kurgu teknigiyle sunulmasi tizerine insa edilmistir.
[k birkag dakikada koyiin adi, cografi konumu ya da toplumsal
ozelliklerine dair bilgilere yer verilmemis, bu tercih aracihgiyla
izleyicinin merak duygusunun tetiklenmesi amaglanmistir. Ay-
n1 zamanda, kdy hayatinin sakinligi ve duraganhigina vurgu
yapmak amaciyla belgeselin genel kurgusu hizli ve dinamik bir

yapidan ziyade, daha dingin ve sade bir yapiyla tasarlanmustir.

Belgeselde roportaj teknigi 6n planda yer almakla birlikte,
anlat1 yalnizca bu goriismeler tizerinden sekillendirilmemistir.
Filmin kurgusu, yaslt bireylerin gitindelik yasamlarindaki do-
gallik ve ictenlikten beslenerek olusturulmustur. Film, 6zellikle
ileri yasta iki bireyin yasam deneyimlerine ve bu kisilerin evlat
Ozlemi ile kaybettikleri yakinlarma duyduklar: hasrete odak-
lanmaktadir. Roportajlar, bu kisisel anlatilar1 tasiyan temel yap1
taslar1 olurken, filmde kullanilan aile fotograflar1 ve ge¢mise ait
gorsel belgeler araciligiyla yalnizlik ve 6zlem temalar: daha da
gortintr kilinmustir. Bu gorseller, anlatinin duygusal yontini

pekistiren bir unsur olarak kurgu siirecine entegre edilmistir.
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Ele alinan konu yonetmenlerin konuya bakis agisini sekil-
lendirmekte ve konuya uygun c¢ekim tekniklerini kullanmakta-
dirlar. Senol Com ve Hiidai Ates’in gercegi yakalama, gergekli-
&1 pekistirip belgeleme telasinda oldugu gortilmektedir. Bu bel-
geleme yapilirken sinemanin olanaklar: kullanilarak ele alman
hikayeler sanat eserine dontistiiriilmuistiir. Sinemanin sundugu
olanaklar hem yonetmenin anlati diline zenginlik katmakta
hem de vermek istedigi mesaj1 en kolay en sade sekilde izleyici-

sine iletmis olmaktadr.
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Bir Baskadwr Dizisinin Kadin Temsili Agisindan

Alimlanmasi
Emre Vadi BALCI*

Girig

Kultiir disiplinler arast olan ve kendi igerisinde bir¢ok yan
anlami bulunan genis ve kapsaml bir kavramdir. Bu anlamda
iletisim alanina da benzedigi sdylenebilir. [letisim kavrami nasil
tek basina diistiniilemez ise kiiltiir kavramin da tekil olarak ele
almak miimkiin degildir. Ctinkii igerisinde kavram, kuram, un-
sur vb. gibi bircok 6geyi barindirmaktadir. Dolayisiyla kiiltiir
kullanildig1 alana gore bicimlenmektedir. Kavram olarak kiiltiir
iletisimden sosyolojiye, fen bilimlerinden tip alanlarma kadar
genis bir uzama yayilabilir. Giin gectikge dijitallesen ¢ag, insan-
lar1 da hi¢ durmadan icerisine cekmektedir. Medya, diziler, te-
levizyonlar ve akla gelebilecek neredeyse her unsur dijitalles-
mektedir. Bununla birlikte kiiltiir kavraminin da dijitallesmesi
kaginilmaz bir durum haline gelir. Dijitallesme kiiltiirti nasil et-
kilemistir? Sanal ag platformlar: insanlar1 degistirdi mi? Kadin-

larin ataerkil toplum kiiltiirtinde yeri nedir? gibi sorular kati-
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limcilarin algisini analiz edebilmek amaciyla bu arastirmaya
yOn vermistir.

Kiltiirtin ¢ok yonli bir kavram oldugunu belirttikten sonra,
geleneksel ve yeni medyaya yansimalarii incelemek gerek-
mektedir. Yirminci ytizyiin 6zellikle ikinci yarisindan itibaren
iletisim teknolojisinde yasanan hizli gelismeler, toplum kavra-
mini yeniden diistinmeyi ve isimlendirmeyi beraberinde getir-
mistir. Toplum kavrami bu gelismelerle birlikte, bilgi toplumu
veya enformasyon toplumu kavramlar ile tanimlanmaya bas-
lamistir. Enformasyon cagini yasayan giintimiizde, bilgiye eri-
sim cok hizli ve siirekli degisken bir hal igerisindedir. Istenilen
bilgiye, habere, diziye ve bunlar gibi daha bir¢cok unsura erisim
kolaylikla saglanabilir durumdadir. Bu durumun agik ve net
tek sebebi ise sanal aglardir. Internetin 1969 yilinda ortaya gik-
mast ile birlikte kiiltiir gibi en temel kavramlar da sekil degis-
tirmeye baslamistir. Ciinki internet, diinya ¢apinda basl basma
devrim yaratan bir ag haline gelmistir. Boylesine giiclii bir agn
her alani icerisine gektigi diistintildiigiinde, medya gibi insan
hayatimi giiclii anlamda sekillendiren 6geleri de kokiinden de-
gistirdigi soylenebilir.

Televizyon ve internetin icads, insan hayatinda giiglii bir ko-
numda sahiptir. Televizyonun 1923 yilindaki icadindan sonra
medyada keskin bir degisim s6z konusu olmustur. Oyle ki ge-
leneksel medya kavrami giderek yeni medya kavramina evril-
mistir. Internetin insan hayatina girmesiyle de, insanlar hizl bir
sekilde geleneksel medyadan uzaklasmustir. Buradaki gelenek-
sel medyadan kasit ise televizyon dizilerinin yerini Netflix gibi
internet aglar1 tizerinden izlenebilen dizilerin almasidir. Bu du-

rumun geleneksel kiiltiirtimtizii nasil etkiledigini ¢oztimleye-
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bilmek amaciyla da bu c¢alismada “Bir Bagskadir” dizisinin alim-
lama analizi gerceklestirilmistir.

Yeni medya ve sanal ag ortamlarmin geleneksel kiilttirleri
etkiledigi diistintildiigtinde, bu ortamlarda kadin temsillerinin
ele alinmasi gerektigi kanisiyla calismaya yon verilmistir. Kul-
tir degisimine sebep olan her kosul kapsaminda, kadin temsil-
lerinin dizi kulttirtinde hi¢ degismeden yansitilmaya devam
etmesi miiphem bir sorun olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Dola-
yisiyla sanal ag platformlarindan biri olan Netflix gibi popiiler
bir uygulamanin, Tiirk dizilerinde yer alan kadin temsilleri
kapsaminda “Bir Bagkadir” dizisindeki kadin temsilleri calis-
manin 6rneklemini olusturmaktadir.

Kavramsal Arka Plan

Alunlama Analizi, Caligmalari ve Izleyici Arastirmalar:

Alimlama arastirmasi hakkinda fikirlerini ve arastirmalarim
ifade eden hemen herkesin, Stuart Hall'un ortaya koydugu kod-
lama/kod ¢6zme modelini, bugtin hala bir yontem olarak kul-
landig1 goriilmektedir. Bu model giintimiizde de, alanda yap1-
lan ve yapilacak olan biitiin calismalara yon verebilecek bir
yontem olarak ifade edilmektedir. Ozellikle iletisim tizerine ca-
lisan arastirmacilar, bu yontemin ¢ok énemli oldugunu diistin-
mektedir. Hall'e gore, yapi belirli bir anda bir kod kullanir ve
bir “mesaj” verir: baska bir belirli anda, “mesaj”’, kod ¢tzme
yontemiyle yapiya girer. Izleyicinin alimina ve kullanimina ye-
niden girme davranisi, olagan davrarusla tanimlanamaz. Etki-
ler, kullanimlar ve memnuniyet, zincirin alict ucunda kelimeler-
le ifade edilen anlamin davramsa veya bilince dontistiirtilmesi-
ne izin veren kendi anlayis yapilari ile sosyal ve ekonomik ya-
pilardan olusmaktadir (Hall, 1973, s.3-4).
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Stuart Hall'e (2017, s.23-28) gore iki temsil sistemi mevcut-
tur. Ilk olarak her tiirlii nesneyi, insan1 ve olayi, beynin iginde
yer alan zihinsel temsille iliskilendirilen sistemdir. Bu sistem sey-
ler (insanlar, nesneler, olaylar, soyut diistinceler gibi) ile kav-
ramlar sistemini, kavramlar haritas1 arasinda bir bakima karsi-
lik ya da esdeger bir zincir kurarak diinyanin anlamlandirilma-
sint saglar. Ikinci sistem ise isaretler temsili olarak adlandirilabi-
lir. Ciinkii bu sistem ile kavramsal harita ve bu kavramlar: tem-
sil eden isaretleri, bir bakima cesitli diller seklinde diizenlenen
ya da siralanmus bir dizi gostergeler (isaret) arasinda karsiliklar
kurmasima dayanmaktadir. Kisaca Hall anlamlandirma kavra-
min “Seyler, kavramlar ve isaretler arasindaki iliski, dilde anlam tire-
timinin merkezinde yatar. Bu ii¢c unsuru birbirine baglayan stirece
temsil adini veriyoruz” seklinde 6zetlemistir.

Anlam tretiminde ti¢ temel 6ge mevcuttur. Bunlar gosteren,
gosterilen (zihinsel kavram) ve gonderendir. Gosteren ve goste-
rilen arasindaki gercek diinyaya dikkat ¢eken, temsil eden an-
cak yansitmayan bir dizi isaret tireten rastgele iliskidir. Bu tig
temel kavramin bulustugu nokta kiiltiirdiir. Kiiltiir ise temsil,
dil, isaret ve anlamlar biitiiniidiir. Ortak kavramsal haritalar,
ortak dil sistemleri ve aralarmndaki geviri iliskilerini yoneten
kodlardir. Kodlar ise kavramlar ve isaretler arasindaki iligkileri
sabitleyen, okudugumuz ya da duydugumuzdan ne anlamlar
cikardigimizi aktaran bir kavramdir (Hall, 2017, s.31).

Alimlama analizini kisaca, televizyon programlarimn tiretti-
gi anlam ile izleyicilerin tirettigi anlam arasindaki iligkiyi ortaya
koymay1 amaglayan bir yontemdir (Seker, 2009). izleyenlerin
medya iletileriyle ilgili yorumlari, kodagimlamalari, okumalari,
anlam tiretimleri, algilar1 ya da kavrayislarina isaret eden genel
bir kavram olan alimlama (Seker, 2009: s. 106), diger bir ifadeyle
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iletisim stirecinde, mesajin amaclanan kisi, kiime ya da izler kit-
leyle bulusma anini, ortamini ve siirecini dile getiren bir kav-
ramdir. Alimlama iletisim mesajinin - metninin basitce ve edil-
gin bir bicimde tiiketilme an1 degil, o mesajin etkin olarak yeni-
den tiretilme anidir (Mutlu, 2008: s. 23). Bu izleyicilerin metinle-
ri faal olarak okuduklarini ve kendi kullanimlarina ve zevkleri-
ne uyarladiklarin gostermektedir. Bu genelde olarak; 1rk, cinsi-
yet, siif ya da yasam pratikleri gibi gesitli unsurlar tarafindan
etkilenebilir (Seker ve Tiryaki, 2013: s. 201).

Alimlama arastirmalarini giiglit bigimde etkileyen Kiiltiirel
Calismalar yaklasimi daha ¢ok popiiler kiiltiir tirtinleri tizerin-
de yogunlasmistir. Alimlama olgusunu etnografik yontemle in-
celeyen Kiiltiirel Calismalar yaklasiminda alimlama olaymin
gerceklestigi ortam onemlidir. Arastirmacilar izleyici ve okuyu-
cunun konumu kavramsallastirirken anlamin olustusu anlar
tizerinde durmustur. Hall'un Kodlama/Koda¢imi makalesine
dayanarak yapilan ilk arastirma David Morley’in Nationwide
calismasidir. Morley ve Charlotte Brundson bu ¢alismada ilk
olarak BBC'de yayinlanan Nationwide adli haber programiin
metin ¢oziimlemesini yapmis ve metin icinde gizlenen egemen
anlam aglarini ve egemen okumalar1 ortaya koymaya calismis-
lardir (Seker, 2009: 5.107-108; Irvan, 1997: 5.207-209)

Bu calisma Hall'un goriislerine paralel olarak metinsel 6zel-
liklerin farkli okuma bigimlerini sinirlandirmadig varsayimi
tizerine kurulmustur. Farkl izleyici gruplarimin kendi toplum-
sal konumlar1 dolayimu ile farkli okumalar yapacaklar1 varsa-
yilmustir. Morley bu ¢alismada, izleme sonrasinda yapilan tar-
tismalarda katilanlarin soylediklerinden yola cikarak belli so-
runlar hakkinda farkl: gortisler tasiyip tasimadiklarini anlama-

ya calismustir. Ayrica Aile Televizyonu, Morley’in ilk ¢alismala-
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rindaki varsayimlar: ve sectigi yontemi kendisinin de elestire-
rek gerceklestirdigi ikinci gorgiil alimlama analizidir. Calisma
yine derinlemesine gortismelere dayanir, ancak bu kez goriis-
melerin gerceklestigi yer ev ortamudir. Calismada Morley, dogal
ortami tercih edis nedenini agiklarken, bireylerin gitinlik ya-
samlari icinde televizyon ile karsilastiklar1 dogal ortamin kendi
evleri ve aile {iyelerinin yer aldig kiictik gruplar oldugunun al-
tin1 gizer (inal, 1996: 157, 158). Gergeklestirilen arastirmada da
inceleme konusu olan “Bir Bagkadir” dizisinde bulunan kodla-
rin, izleyenler tarafindan alimlanma tarzlari, Hall'un okuma bi-
cimleri tizerinden degerlendirilerek, metinler karsisindaki kar-
siliklar1 degerlendirilmistir.

Kitle Iletisim Araclarinda Yeni Medya ve Yeni izleme Bigim-
leri

Kitle iletisimi denilince ilk akla gelen kamuya ve kitlelere
yonelik mesaj tiretimi ve dagitimin kurumsallasmis sekilleri
olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Birgok islevi kapsayan kitle ileti-
simi kaynaktan aliciya mesaj gonderimini saglayan araca uygun
olarak tiretilen herhangi bir mesajin, kitle iletisim araglar ile
(dergi, radyo, gazete vb.) kapsaml ve bilinmeyen bir kitleye ile-
tilmesidir. Genel olarak tek tarafli bir iletisim araci olarak dii-
stintilebilir. Ancak gtintimiizde teknolojinin hizla ve dinamik
bir sekilde degisimi dustintldiigiinde kitle iletisim araglarinin
da giin gectikce degismeye basladig1 soylenebilir. Tek yonlii
olan kitle iletisim araclar1 glintimtizde artik interaktif bir sekil-
de 6niimiize cikmaktadir.

Kitle iletisim araglari, toplumdaki ve diinyadaki olaylar ve
kosullar hakkinda bilgi saglayarak ve giic iliskilerine dikkat ge-
kerek yeniligi, uyumu ve ilerlemeyi tesvik eder (Kalender, 2005,
5.106-108). Giiz'e gore (1995, s.114) Kkitle iletisim araglarini eko-
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nomik kurumlar olarak tamimlar. Bu durum ise kitle iletisim
araclari icerisinde biryarisa sebep olmaktadir. Bu tiir bir rekabet
kitle iletisim araclarimin dikkatini cekmektedir. Insanlar1 kendi-
sine cekip, yonetip, etkileyip diistinceleri ve tutumlar1 yonlen-
dirmeye ya da degistirmeye sebep olmaktadir. Dolayisiyla kitle
iletisim araclari, bireyleri ve kiiltiirleri yonlendirme, yeniden
bicimlendirerek yayma ve gelecek kusaklara gegirme konusun-
da btiytik bir konuma sahiptir. Bilginin kitlesel dagitimin1 sag-
lamak icin kitle iletisim araclar1 ve Internet diger iletisim arag
ve yontemlerine gore one ¢tkmaktadir. Hem Kkitle iletisim arag-
lar1 hem de Internet, cok diisiik bir maliyetle kisa siirede bilgi
saglayabilir. Tek yanlilik ve kontrol eksikligi gibi eksiklikleri ol-
sa da diger bir¢ok avantajlar1 nedeniyle farkli mekéanlarda farkl
niteliklere sahip ¢ok sayida izleyici cekmesini saglayabilmekte-
dir.

Yakin bir tarihte bilgisayar altyapisina dayanan yeni iletisim
teknolojilerinin ortaya ¢ikmasi ile birlikte bilginin sekli ve yapi-
s1, erisilebilirligi ve katilimci niteliklerinde biiytik bir degisme
ve gelisim meydana gelmistir (Deniz ve Hiiliir, 2016, s.9). Dola-
yistyla bu durumun yeni medyada etkisi acikca gozlemlenmek-
tedir. Yeni medya bireylere politikadan ekonomiye, sanattan
sagliga, egitimden fen islerine kadar sonsuz bilgiye ulasim ve
gezinme, aktarilan bilgilerin depolanmasimni ve bu kapsamda
kurulan web siteleri, sosyal medya platformlar1 (Youtube, Fa-
cebook, Instagram gibi...) kullanicilara dijital imkanlar saglaya-
rak kapsamli bir hareket edebilme ortami ve 6zglirlitk uzam
sunmustur (Karaduman, 2019, s.685). Bu kisimda bahsedilen
ozgurliik anlayisi biiyiik 6nem tagimaktadir. Ctinkii yeni med-
ya kullanicilar1 paylasimda, bilgiye erisimde ve 6zel ihtiyaglari-

n1 karsilamada yeni segenekler kesfetmektedir. Ozgtirliik arayi-
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s1 ve se¢im yapma firsati, dogal olarak medyanin tercihlerini ve
izleme yontemlerini etkilemektedir. Son on yilda dijitallesme,
bireylerin film izleme pratiklerini koklii bir bicimde doniistiir-
mistiir. Kapitalist tiretim stirecinde bireyin giderek yalnizlas-
mast ve toplumsal etkilesimden uzaklasmasi, farkhi etkilesim
bicimleri arayisini beraberinde getirmistir (Balc1 ve Demir, 2018,
s. 386). Bu durum, izleyicileri yeni film izleme bicimlerine yon-
lendirmektedir. Akill telefonlar, tablet bilgisayarlar, genis bant
internet altyapisi ve diger teknolojik gelismeler sayesinde birey-
ler artik her zaman ve her yerde film izleyebilmekte, bu da "ev
TV" anlayisini genisleterek sinema salonlar1 disindaki film tiike-
timini daha da yaygmnlastirmaktadir (Gaustad, 2019, s. 67).

Internet kullanimimin yarar ve tatmin yontemi gercevesinde
literattirde yapilan galismalarin ¢ogu internetin bilgi ve eglence
icin oldugu kadar rahatlama ve kagis icin de yaygin olarak kul-
lanildigimni gostermistir. Bu noktada internet kullaniminda vi-
deo izleme yoluyla belirtilmesi gereken nemli bir unsur "arka
arkaya izleme”dir. Yeni medya denilince genellikle dijital med-
ya, interaktif medya ve multimedya kastedilir. Yeni medya
agirlikli olarak bilgisayar teknolojisi ile iligskilendirilmesine
ragmen, sadece dijital medya degil, ayn1 zamanda etkilesimli
bir aragtir. Etkilesimli ve multimedya islevleri, yeni iletisim
teknolojilerinin en 6nemli 6zellikleri olarak kabul edilmektedir.
Yeni medyanin bazi bolimleri bilgisayara 6zgii stirecler igerdi-
ginden ve bazi boliimlerinde iletisim araglarmin islevselligini
icerdiginden "karma(melez)" bir yap1 olusturur (Binark, 2007,
s.21-22).

Geleneksel medya bicimleri dikey iletisim stirecinde ortaya
cikarken, yeni medya yatay iletisim stireclerinin gelisimi igin bir

ortam saglar. Dijitallesme ve yapilan algoritmalar sayesinde ge-
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sitli iletisim ¢iktilar1 ve girdileri tek bir ortamda saglanabilir ha-
le getirilmistir. Alisilagelmis gelenekselkisa anlatim formatlari-
nin yerini ¢ok katmanl, i¢ ice ge¢mis ¢ok boyutlu bir yap: al-
maktadir (Pavlik ve Bridges, 2013, s.5).

Netflix'e bu acgidan bakildiginda biitiin diinyada hakim olan
eglence-seyirlik ortami1 haline gelmesi bu dijitallesmenin ve do-
niisimiin sonucunda normal oldugu kabul edilebilir. Netflix
Turkiye web sitesinin ana sayfasina giris yapildiginda oldukga
sade ve net bir ekran hazirladigim gorebilirsiniz. Kullanim ko-
laylig1, hiz ve pratiklik, bu tiir platformlara tiye olma giivenilir-
ligi ve ticret 6deme gibi 6nemli faktorlerdir. "30 giinliik ticretsiz
deneme" ye ek olarak, abonelerin farkli ticret olanaklar1 da var-
dir. Ayni zamanda kullanilan ekran sayisini belirlemek igin bir
fiyat sectiginizde her ay kredi kartmmizdan otomatik olarak
0deme yapmaniz miumkiin. Yalnizca tic adimda hizla abone
olabilir ve bir e-posta hesabi kullanabilirsiniz (netflix.com/tr).

Netflix algoritmasi, izleyicilere icerik saglamada belirleyici
bir rol oynar. Platforma kayit olan izleyicilerin éntinde izledik-
leri igerige gore begenecekleri ve izlemeye devam edecekleri
program tiirlerini sunar. Bu nedenle, "eglence ve kesfi kolaylas-
tirmay1" hedefler (Reed Hastings, TEDTalks, 2018). Saglanan
yiizlerce farkl igerigin bir kismu kaliteli yapilardan olussa da
bazilar1 zaman alic1 ve bos iceriklerle doludur. Sirketin cesitli
hedef Kkitlelerin eglence ve bos zaman ihtiyaclarimni karsilamak
ve rekabet avantaji saglamak icin ¢ok cesitli bir menti sundugu
stiphesizdir. Icerikler btuytuk bir dijital donlisim gecirmistir.
Kullanim ve kurallardaki bu degisiklik ise izleyici kavramini da
degistirmistir. Cevrimigi (online) izleyiciler geleneksel izleyici-
lere gore pasif izleyicilikten ¢ikarak ¢ok daha dinamik ve aktif
bir yapiya sahip olmuslardir. Beklenti ve ihtiyaclar1 dogrultu-
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sunda hareket eden bu "yeni nesil seyirci" ayni1 zamanda tiiketi-
ci, tiretici, hayran ve vatandas olabilir(Siapera, 2004, s.156). Net-
flix ve benzer dijital platformlar, igerik tiretimlerinde yeni nesil
izleyicilerinyap1 ve diinyasma gore sekil almak durumundadir-
lar.

Arastirma Yontemi

Bu calismada nitel arastirma yontemi olan alimlama analizi
kullanilmistir. Alimlama analizine konu olan dizi ele alinarak
ve izlenerek izleyicilere derinlemesine goriisme teknigi uygu-
lanmistir. Bu kapsamda derinlemesine miilakat tekniginin zor-
lugu sebebiyle amagli 6rneklem esas alinarak 12 katilima ile
goriismeler yapilmigtir. Katilmcilara uluslararas: bir sanal ag
platformu olan Netflix'te yer alan “Bir Bagkadir” adli dizi izle-
tilmistir. Kadin temsillerinin nasil algilandigini arastirmak
amaciyla olusturulan sorular izleyicilere verilip derinlemesine
gortisme gerceklestirilmistir. Katilimcilar diziyi izlemis olan iz-
ler kitle arasindan tesadiifi olarak secilmistir. Arastirmada kati-
limcilarin gortislerinin ve kisisel verilerinin gizliliginin korun-
mast adina K1, K2, K3... biciminde kodlama uygulanarak yer
verilmistir.

Yiiz ylize ve bire bir gortisiilerek gerceklestirilen, arastiril-
mak istenilen konunun daha ayrintili bir bicimde ve daha ¢ok
acik uglu sorular sorularak ve buna karsilik daha kapsamli ce-
vaplarin ve bulgularin elde edilmesine olanak saglayan bir bilgi
ve veri toplama teknigi olan derinlemesine goriisme; katilimci-
larin duygu, diistince, bilgi, deneyim, gozlem ve algilarm ince-
lemek amaciyla yapilan detayli bir nitel arastirma teknigidir
(Tekin, 2006, s.101). Disiplinler arasi olan sosyal bilimler ala-
ninda nitel arastirma yontemi olan derinlemesine goértisme en

¢ok tercih edilen yontemlerden biridir.
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Bu calisma kapsaminda gerceklestirilen analiz, alimlama
analizini kapsayan kriterler ele alinarak yapilmistir. Bu nedenle
alimlama analizine iliskin bilgi vermesi bakimindan dikkat edi-
len kriterlere ve hususlardan bahsetmek gerekir. Alimlama ana-
lizinde katilimcilara uygulanan gozlem ve derinlemesine miila-
katta en 6nemli prensip goriisiilen kisilerin veya gruplarin do-
gal davranislarini aktarabilmesini saglamaktir. Bunun icin de
katilimcilara uygulanan analizin normal yasamlarinda yapil-
masina dikkat edilmesi gerekir. Bu ama¢ dogrultusunda elde
edilen bulgular arastirma icin daha elverisli ve dogru sonuglara
ulasmada kolaylik saglamaktadir. Diger dikkat edilmesi gere-
ken husus ise arastirmacinin konunun baglamina ve ortaya ati-
lan goriislere karst objektif yaklasabilmesidir (irvan, 1994-1995,
5.209). Bu arastirma kapsaminda derinlemesine goriisme yon-
temiyle elde edilen veriler ile internet dizileri, internet dizi izle-
yicileri ve Tirkiye’de yaymnlanan dizilerde kadin temsillerinin
alimlama stirecini anlama cabasi ile degerlendirilmistir.

Arastirmanin Amaci ve Sorusu

Bu calisma; Netflix platformunda bir Tiirk yapimi olan ‘Bir
Bagkadir” dizisinde bulunan kodlarin, izleyiciler tarafindan ko-
dagimlama stireglerini, nitel bir arastirma yontemi olan alimla-
ma analizi teknigi incelemeyi amaclamaktadir. 1Zleyicilerin di-
ziyi nasil alimladiklarini anlasilmasi, zihinlerinde yer alan ka-
din temsili ile izledikleri dizi ile aktarilmaya calisan kadin tem-
sili arasindaki iliskinin aciga ¢ikartilmasi, diziye iliskin okuma-
larindaki tavirlarin ortaya konulmasi, televizyon yapimlarina
kars1 izleyici yaklasimlarinin belirlenmesi calismalari, medya
metinlerinin arastirilmasi tizerine yapilacak degerlendirmeler,

literatiir acisindan énemli bir katk: saglayabilecektir.
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Bulgular

Arastirmada kullanilan internet dizisi uluslararas: platform
olan Netflix'te gosterime girmistir ve gosterime girdigi hafta en
¢ok izlenen Netflix dizilerinde top 10’da yer almustir. Diinya
capinda faaliyet gosteren Netflix 190 tilkede popiiler konumda-
dir. 1997 yilinda kurulmus olmasma ragmen 2016’da Tiirki-
ye’de yer edinmeye baslayan Netflix; Tiirkiye, giincel dizileri ve
piyasa yayin haklarmi tilkenin cografi, kiilttirel ve tarihi altya-
pist altinda satin almis ve tilke kendi tiretim hatlarimi tiretmeye
devam etmektedir. Abonelik sistemini kullanan ve {iiye olan
kullanicilara birgok alternatif icerik saglaymn 2020'nin ilk ceyre-
ginde mevcut kiiresel Netflix abone sayisinin 183 milyona ulas-
t1g1 sdylenmektedir (webtekno.com: Erisim tarihi: 15.01.2021).

12 Kasim 2020 tarihinde yayina giren Bir Baskadir dizisini
yazip yoneten Berkun Oya’dir. Toplamda bir sezon ve sekiz bo-
limden olusan dizinin basrollerinde Meryem (Oykii Karayel),
Yasin (Fatih Artman), Peri (Defne Kayalar) gibi oyuncular yer
almaktadir.

Dizi, yollar1 birbiriyle kesistiginde kisilikleri ve yasamlari
tamamen farkli olan bir grup insani konu aliyor. Bu karakterle-
rin yeni bir yola girmeleri veya birbirleriyle kesisen bir yolda
kaotik bir gegmise diismeleri gerekecektir. Hayatlar1, hayalleri
ve korkular1 birbirlerinden farkli bir psikolojik hayat hikayesini
konu alan dizide, birbirlerinin hayatlarina zit bakis agisiyla
baksalar da yollar1 kesistiginde sinir ortadan kalkacak ve ya-
samlarinda birbirlerine dokunacaklardir.

Meryem roliinii Oykii Karayel canlandirtyor Meryem, care-
siz hisseden saf ve muhafazakar bir kadin. Settar Tanri6gen ve
Bige Onal, kizlar1 Hayriinnisa'da rol almistir. Defne Kayalar,

kendi hayatinda sikisip kalan psikiyatr Peri'ye hayat vermistir.
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Meryem’in abisi olarak yer alan Fatih Artman Yasin karakterini
canlandirirken esiyle yasamis oldugu psikolojik problemlerle
bas etmeye calismistir. Hayat dramasinin en agir oldugu Ruki-
ye roliinii Yasin karakterinin esi Funda Eryigit oynamustir. Ali-
can Yiicesoy, zengin ve erotik Sinan karakterine hayat verirken
Meryem’in platonik agki olarak yer almistir. Tiilin Ozen, Giil-
bin'i (Derya Karadas Giilbin) canlandirtyor. Oner Erkan, Giilbin
ve Giilan'in engelli kardesine hayatin1 basarryla vermistir.

Izleyici Yorumlari ve Gériisleri

Katilimcilar secilmeden o6nce diziyi izleyip izlemedikleri
arastirilmis ve dizinin izler kitlesine ulasilmaya calisilmistir. Bu
kapsamda alimlama arastirmasi icin sorular olusturulup algi
analizi hedeflenmistir. Katilimcilara diziyi izleme nedeni olarak
aktarilan soruya bir grup izleyici dizinin temasi ve performan-
sina yonelik cevaplar verirken bir grup ise sadece bos vakit de-
gerlendirme araci olarak gordiuigiint belirtmistir. Uluslararasi
izleme platformu olan Netflix dizilerinin se¢ciminde birgok kati-
limci kolay ulasilabilirligi ve geleneksel medyada yer alan dizi-
lere gore daha kaliteli igerikler ve ozellikle sanstirsiiz izleyebil-
me olanag1 olmasi nedeniyle internet dizilerinin daha fazla ter-
cih edildigi gozlemlenmistir.

Arastirmaya katilan katilimcilarin alimlama analizinin sos-
yo-kiiltiirel agidan incelenebilmesi adina demografik sorular ile
baslanmistir. Bu kapsamda c¢alismanin etikligi acisindan kati-
limcilarm kisisel verileri korunacag bildirilmistir. Arastirmanin
Ttrkiye’de yer alan dizilerde yer alan kadin temsillerin algisina
ulasabilmek icin 6 kadin ve 6 erkek katilimci rastgele olarak se-
¢ilmistir. Demografik bilgilere ulasabilmek adina giris kisminda
sekiz adet soruya yer verilmistir. Katilimcilarin ¢ogu ¢alismak-

tadir ve gelir sorusuna verdikleri cevap genel olarak 4000 TL ve



140 Emre Vadi BALCI

tizeri seklinde olmustur. Arastirmaya katilan izleyicilerin tele-
vizyon izleme sikliklaria verdikleri cevap ise genellikle her
giin seklinde olmustur.

Bir Bagkadir dizisi baglaminda ele alman bu alimlama anali-
zi calismasinda, katilimcilarin tiim boliimleri dikkatle izledikle-
ri gozlemlenmistir. “Bir Baskadir dizisini ne kadar siirede ve hangi
kitle iletisim aracimi kullanarak izlediniz?” sorusuna verdikleri ce-
vap genellikle 1 hafta igerisinde dizinin tamamim bitirdikleri
yoniinde olmustur. Bu kapsamda internet dizilerinin neden da-
ha ¢ok tercih edildigi anlasilmaktadir. Hi¢ beklemeden bir giin-
de ya da en geg bir hafta icerisinde tiim boliimlerin izlenebilme-
si izleyiciler igin vazgecilmez bir durumdur. Soruya verilen ba-
z1 yanitlar su sekilde olmustur:

K1: “Bilgisayardan izledim yani netten 3 ya da 4 giinde.”

K2: “Telefon ile 2 gtinde izledim.”

K5: “Televizyondan 1 giinde izledim.”

K6: “Ipad kullanarak 1 giinde bitirdim.”

K10: “TV ‘den 1 haftada izledim.”

K12: “Genellikle TV’ den internete baglanarak ve ikiser boliim ya-
ni 1,5- 2 saat olacak sekilde izledim.

Katilimcilarin dizi izlemeyi sevip sevmediklerini anlamak
amaciyla sorulan sorular kapsaminda tiim katilimcilardan evet
cevabi alindig1 gozlemlenmistir. Goriildiigi {izere diziler birey-
ler icin vazgecilmez bir tirtin haline gelmistir. Dizilerin ise in-
sanlarin algisin etkileyebildigi veya degistirebildigi de giinii-
miizde gozlemlenmektedir. Icerik iireticilerinin zellikle birey-
lerin algilarm etkileyebilmek amaciyla siddet iceren, kadinlara
yonelik asagilama, toplumsal cinsiyet farklilig1 gibi konularim
ele almaktadir ve basarili olduklar1 da asikardir. Ne tarz dizi iz-

lemeyi tercih ettiklerini anlamak ve Bir Baskadir dizisiyle bag-
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lantisini kurabilmek igin izledikleri ti¢ dizinin adini sdylemeleri
istenmistir. Verilen yanitlar su sekildedir;

K6: “Masumlar Apartmani, Sadakatsiz, Kirmizi Oda, Dark,
Stranger Things.”

K2: “"Dogdugun Ev Kaderindir, Sadakatsiz, Bir Bagkadir.”

K7: “"Masumlar Apartmani, Alev Alev, Kirmizi Oda.”

K11: “Ramo, Cukur, Bir Bagkadir.”

K3: “Avrupa Yakas:, Yalan Diinya, Cennet Mahallesi, Ask
101.”

K8: “Ufak Tefek Cinayetler, Sahsiyet, Saygi Bir Erciiment
Cozer.”

K9:”Cukur, Sadakatsiz.”

Icerik tireticilerinin bireylerin algisin1 degistirebildigi ya da
yonlendirebildigi fikrinden yola ¢ikilarak kadin kavraminin da
kitle iletisim araglarinda siirekli bir degisim gozettigi bilinmek-
tedir. Bir Bagkadir dizisinde de kadin karakterlerin ve basgortiilii
kadinlarin 6ne gikartildig: diistincesinden hareketle katilimcila-
rin kadin hakkinda diistincelerini anlayabilmek adina ‘Kadin
denilince akliniza ne geliyor? Liitfen 3 kelime ile aktarabilir mi-
siniz?” Sorusuna su sekilde cevaplar verilmistir;

K2: “Zorluklara gogiis gerebilen, Anag, Duygusal, Hassasi-

”

yet.
K4: “Anne, Cinsellik, Cinsiyet Esitsizligi.”

K5: “Anne, Sefkat, Zarafet.”
K7: “Bagari, Azim, Duygular.”
K12: “Incelik, Giizellik, Annelik.”
K8: “Bu soruya cevap vermek istemiyorum.”
Dizi reticilerinin kadin tizerine calismalar: etki gosterdigi
icin stireklilik arz etmektedir. Dolayisiyla izleyicileri de bu

yonde etkiledigi, hatta kadinlara acima duygusunun artirildig:
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konu igerikleri ve 6zellikle de toplumsal cinsiyet farklilig1 ¢ok
fazla ekranlara yansitilmaktadir. Bu anlamda yapilan calisma
kapsaminda genel olarak izleyicilerin dizideki kadin karakter-
lerden etkilendigi saptanmistir. Bu kapsamda igerik tireticileri-
nin basarili oldugu soylenebilir. Boylesine yogun bir sekilde
kadnlar1 ve Islamiyet dininin gerekliliklerini konu edinen Bir
Bagkadir dizisinde katilimcilarin dizideki kadin karakterlerden
etkilenip etkilenmedikleri sorusuna verdikleri yarutlar su sekil-
de olmustur;

K2: “Kesinlikle cok etkilendim.”

K4: “EVET!”

K6: “Evet hepsi beni gercekten ¢ok etkiledi.”

K8: “Yagsamdan kesitleri anlatnus, etkilenmedim.”

K10: “Hay1r.”

K12: “Kadmnlara olan bakis agimu etkileyecek bir sekilde dii-
stincem olmadi.”

Dizideki ana karakter olan Meryem (Oykii Karayel)'in izle-
yiciler tizerinde biraktig: etkiyi anlamlandirabilmek adma ka-
rakter ile ilgili soru yoneltilmistir. Bu soruda ki amag ise basor-
tultt kadinlara karst nasil bir tutum sergilendigini clgtimleye-
bilmektir. Izleyicilerin gogu Meryem karakterine karsi basortii-
sti sebebiyle bir 6n yarg: icermemektedir. Genellikle Oykii Ka-
rayel'in karakteri miikemmel bir sekilde canlandirdigimi du-
stinmektedir. Ancak bir kisim katilimc basortiilii kadinlarina
on yargiyla yaklasip, bu tarz insanlarin cahil oldugunu, bilime
karsi kapali bir gortise sahip oldugunu diistiinmektedir. Bu
amag dogrultusunda basrol oyuncusu Meryem hakkindaki dii-
stincelerinizi liitfen kisaca belirtir misiniz? Sorusuna verilen ba-

z1 yanitlar su sekilde yer almaktadir;
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K6: “Meryem bir yandan ¢ok tath ve zeki bir kiz, bir yandan
da ailesinin ve toplumun onu olusturdugu sekilde yasamaya calisan
bir kiz. Aslinda Meryem'in disarda goriindiigiinden cok farkli birisi-
nin iginde oldugunu diisiiniiyorum.”

K2: “Oyunculuguna resmen hayran kaldim. Bence, Meryem
tilkemizdeki belli bir kesimdeki kadinlar1 temsil ediyor.”

K1: “Yetistigi cevre yiiziinden 6z giiveni eksik bir karakter.”

K5: “Gergekte o tarzda ¢ok kisi oldugunu diisiiniiyorum. Bi-
zim tilkemizdeki basortiilii kadinlarin %50 sini temsil ediyor.”

K12: “Bilim’den ziyade etrafindaki kigilerin sdylediklerine
inanan, sosyal anlamda pek bir sey yasamams ve yasamanmnda ayip
oldugunu diisiinen birisi.”

K8: “Cahil, egitimsiz, beynini kullanmayan, yasamak icin bir
amact olmayan, fikir tiretemeyen, dedikoduyu seven karaktersiz bir in-
sanst primat.”

Tiirk kiilttrd ile salt Islamiyet ya da Miisliimanlik toplum-
larda eslenik halde zihinlerde yer almaktadir. Bu nedenle diger
toplum ve kiiltiirler Tiirklere kars: genellikle terdrist ve bagnaz
onyargisiyla yaklasmaktadir. Oysa Tirk kiiltiirtinde de bircok
cesitlilik goriilmektedir. islamiyet'i gozti kapali yasayanlar var-
ken bir o kadar Avrupai yasayan bir kesimde bulunmaktadir.
Bu onyarginin kendi toplumumuzda da yer edinip edinmedi-
gini olctimleyebilmek amactyla Tiirk kiiltiirti, Islamiyet ve ka-
dn iliskisinin ne sekilde yansitildig1 sorulmustur. Dizide yer
edinen konunun Islamiyet, basortii, Miuslimanligin zorlugu,
Tirkiye'de yasanilan kiiltiir kaosunun etkilerinden dolay1 kati-
Iimcilarm kadmnlarin Turk kiltturt ile ilgisini anlayabilmek
amactyla bu ikili arasindaki iliskisi sorusuna verdikleri yanitlar

su bigimde yer edinmistir;
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K9: “Geleneksel Tiirk kiiltiiriinde yetisenler Islamiyet’e daha
yatkin, modern Tiirk kiiltiiriinde yetisenler ise Islamiyet’e daha mesa-
felidir.”

K10: “Dizide yer alan oyuncular ikiye ayrilmistir. Bir kismi
(agik olanlar) Bat: kiiltiiriine 6zenen ve benimseyen, bir kisum (kapali
olanlar) Miisliimanhg Tiirk kiiltiirii ile benimseyip, derinlemesine
yasayanlar.”

K8: “Tiirk kiiltiiriinden sapmis koyu bir Arap Islamciligim
anlatan hayali bir rolii var Meryem karakterinin. Doktor karakteri ise
kendini insanlarin iistiinde goren liimpen bir karakter, Islam’t hi¢ ta-
nimyor. Tiirbanh abla ise dini somiirerek zengin olan kesimden. In-
san ezmeyi ¢ok seviyor. Hem cahil hem her seyi biliyor. Dizide en sev-
digim hocamn kizi. Kaliplara girmiyor, okuyor, aragtirtyor.”

K11: “Kimisinin zayif kimisinin de bagl oldugu ama ikisinin
de cogu konuda yetersiz kaldigim diigiiniiyorum onlarinda ailesinin
yonlendirdigi kadariyla yasamaktalar.”

K7: “Kiiltiir seviyesi yiiksek bir ailede yetismis olan 'Peri’
hanim iilkenin cogunlugunu olusturan egitimsiz ve bagi Ortiilii olan
Meryem’e on yargili yaklasmakta. Oysaki Tiirk kiiltiirii Islam’dan
beslenerek olusmustur.”

K4: “Dizideki Meryem karakteri muhafazakir bir kesimde ye-
tismis, dini vecibelerini tam olarak yerine getirmeye calisan, boyun
egen bir karakter. Ne yazik ki Tiirk toplumunun énemli bir kesiminde
oldugu gibi kadin kendi benliginin, degerinin farkinda degil, yakinin-
daki erkege gore yasayan, onlar ne derse ona gére yasayan bir kadin.
Psikiyatrist Peri karakteri ise iyi egitim almus, kariyerli ve giiclii bir
kadin. Kendini sorgulayan, egolariyla miicadele halinde, 6nyargilarim
asmaya ¢alisan aym zamanda tilkenin kiiltiiriine uzak kalmug bir ka-

”

din.
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Tiirk kiiltiiriiniin temelinde ataerkil bir zemin olusturmus-
tur. Bu durum giiniimiizde giderek degisim gostermektedir.
Kadinlarin ¢ok daha 6zgiir bir hayat stirdiirmeye basladiklari,
her alanda yer edinebildikleri, kendilerini savunabildiklerini ve
ozellikle ev yasamlarinda kendilerini ezdirmedikleri bir do-
nemde yasamaktayiz. Bu durumun kitle iletisim araglarina yan-
sitilmaya calisilsa da bu ataerkil kiiltiirden Tiirk toplumunun
uzaklasabilmesi zaman alacaktir. Bu diistinceden yola ¢ikarak
Tirkiye’de hakim olan ataerkil toplum kiiltiirti diistincesinden
hareketle dizide yer alan erkek oyuncularmn Tiirk kiiltiirii ve Is-
lamiyet ile ilgisini anlamlandirabilmek gerekgesiyle bazi kati-
Iimailarin bu konu hakkinda diistinceleri su bicimde sekillen-
mistir;

K3: “Dizide cok fazla cinsellik igerisinde ve mago tavirlaryla
gosterilmis. Ancak bu da yanhs. Tiirk erkegi aile sefi olarak kabul
edilmis olsa da tagra ve sehirde bu durum biraz farkhidir. Ciinkii Tiirk
kiiltiirleri cesitli kiiltiir evreleri icerisindedir.”

K5: “Erkek oyuncular Tiirk kiiltiriinii ve Islamiyet’i anla-
madiklar gercek ama yine iilkemizde bu kisilerinde oldugu, bu tarz Is-
lamiyet’i yasayan bir grubun oldugu tartisiimaz.”

K6: “Erkek oyuncular kadin oyuncular gibi aym sekilde iki
tipten de 6rnek gdsterilmis. Meryem’in abisi ve hoca Tiirk kiiltiirii ve
Islamiyet hakkinda bilgiye sahip ve aile iizerinde de bunu uygulamaya
calistyor. Bir yandan baska karakterlerde ise fslamiyet ile iligkisi ol-
mayan érnekler gosterilmis.”

K8: “Abi karakteri aslinda tam bir karaktersiz. Sayg1 duyma-
yip benimsemedigi bir hayatta calisarak ekmek paras: kazanmaya ¢ali-
swyor. Bilgisiz biri ve menfaatci bir hocaya tapryor. Hoca insan kul-
lanmay: seviyor, plaza cocugu ise ne dinle alakas: var ne de Ttirkliikle
alakast var.”
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K10: “Meryem’in abisi, imam ve Meryem’den hoglanan erkek
Tiirk kiiltiiriinii ve Islamiyet’i derinlemesine yasamaktadir. Sinan ka-
rakteri ise Tiirk kiiltiirii ve Islamiyet ten oldukca uzaktir.”

K12: “Dizideki erkekler de kadinlar kadar bariz tezatliklar
olmasa da onlarda da ayni durum séz konusudur.”

Dizinin tamamu izlendikten sonra izleyicilerde farkli bir alg:
olustugu gozlemlenmistir. Bir¢ok kadin tipi dizide yer edinmis-
tir. Miisliiman basortiiltt kadin rolii ama ¢alismak isteyen, Av-
rupai ¢alisan kadinlar, basortiilti koca parasiyla yasayan vb.,
toplumumuzda da yer edinmis kadin tipleri dizide yer almistir.
Turk kiltirtntin kitle iletisim araglarina 6zellikle Netflix gibi
sanal ag platformlarina Miisliimanlikla iliskilendirilerek yansi-
tildigy, ataerkil toplumun hakim oldugu, kapali goriislerin daha
cok yer aldigi, kadinlarin ezildigi sekilde yansitilmaktadir. Kati-
Iimcilara dizinin tim boliimlerini izledikten sonra dizilerdeki
ve toplumsal hayattaki kadin temsillerinin ne sekilde toplumda
yer edindiklerini, kadinlari ne sekilde konumlandirdiginiz tarif
edebilir misiniz sorusu yoneltildiginde verilen cevaplar su se-
kildedir;

K1: “Dizilerdeki kadn karakterler ya ulasilmazlar ya da sid-
det magduru konumunda. Gergek hayatta evet siddet magduru bircok
kadm var ama cok gii¢lii kadinlarimizda var. Kendi ayaklar: dizerinde
duran hem isini hem de 6zel hayatim ¢ok giizel kadinlarimiz var.”

K2: “Dizide birgok farkly kadmn tipi gordiik. Toplumda yer
edinigleri ve konumlar1 farkli. Bence bu cografyaya, yetistirilme tarzi-
na ve egitim durumlarina gore farklilik gosteriyor. Tiim kosullar ve
farkhiliklar ne olursa olsun ashinda tiim kadinlar esit olmali. Dizide
ok esit olmadigia sahit olduk ne yazik ki.”
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K5: “Kadmlara genelde cinsellikle bakildi§i, cogu kadinlarin
aldatildigr ve karnlarin hep ikinci plana atildig, degersizlestirildigi
bir sekilde anlatilmaktadir.”

K6: “Egitim alan ve kendine giivenen her kadin diger kadin-
lara ve bireylere her zaman faydal ve Grnek tegkil edebilir.”

K10: “Baski goren, asagilanan kadin degersizlestiriliyor. Ba-
sit ve seks objesi olarak konumlandiriliyor. Kadinlar daha fazla sayg
duyulan, deger verilmesi gereken, siddetten uzak, asagilanmadan top-
lumda yer edinmesi gerektigini diisiiniiyorum.”

K11: “Bazist oldukca sert ve keskin sekilde aile baskisindan
dolay: onlarin belirledigi rotadan asla sapamayan tarzda yetistirilmis.
Diger kesimde de aslinda aile baskist yogun ama Islami sartlarm cok
disinda var oldugumuz Miisliiman tilkesinde kapalilar dcii gibi goste-
rip yetistirilmis.”

Dizinin izleyicilere iletmis oldugu mesajlar dogrultusunda
katilimcilarin Turkiye’de kitle iletisim araglarinda yer alan film,
dizi, programlar vs. gibi kadin temsillerinin kisaca incelemesini
yapmalar1 istenmistir. Elde edilen bulgular sonucunda genel
olarak katilimcilarin algisinin kitle iletisim araclarina kadinlarin
cinsel obje, siddet goren, asagilanan, anag bir bicimde yansidig1
gozlemlenmistir. Boylelikle Tiirk medyasinda kadin algisinin ne
sekilde oldugunu ¢oziimleyebilmek amaciyla sorulan soruya
verdikleri cevaplar ise su sekilde bigimlenmistir;

K2: “Cogu dizide, filmde kadinlarin siddete maruz kaldi§ina,
hor gériildiigiine sahit oluyoruz. Aksine bazi dizilerde de okumus,
kimseye bagli olmayan 6zgiir kadnlar: goériiyoruz. Kadinlar arasinda-
ki fark ve esitsizlik dizi ve filmlerde maalesef bariz belli.”

K4: “Kadmnlar TV'lerde cinsel obje, erkek egemen toplumda
verilen gorevler yerine getirilen ve bunu yaparken kendi duyqularin
kisiligini yitiren, nesne gibi gOriinen, degersizlestirilmis, bastirilan,
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ikinci planda olan, déviilebilir ve hatta éldiiriilebiliv olarak gosterili-

”

yor.

Kb5: “Genelde kadinlar tilkemizde cogunlugunun yasadigi se-
kilde temsil edilmeye calisiliyor. Ancak TV'lerde en ¢cok bunlar izlen-
digi icin oyle bir alg1 yaratiliyor. Ama azinhk olarak da basarili kadin-
larmiz var. Ama dizilerde bunlardan nadir de olsa gdsteriliyor. Genel
olarak hep aymi degersiz, cinsel obje olarak one ¢ikariliyor kadinlari-
miz.”

K8: “Para igin erkekleri kullanan, magduriyet hissi yaratan,
isine nasil gelirse, o yonde herkesi yonlendiren kadinlar: temsil ediyor
Tiirkiye’deki kitle iletisim araglars.”

K10: “Tiirkiye’de yer alan kitle iletisim araclarinda kadinlar
genel olarak aldatilan, siddet goren, asagilanan ancak aymi zamanda
bir o kadar anag, giiclii, kendi ayaklar: tizerinde durabilen, her tiirlii
zorluga g0giis gerebilen olarak temsil edilmektedir.”

K12: ”Dizilerde kadinlarin illaki bir entrika igerisinde ko-
numlandirilms oldugunu diistintiyorum. Bu durum es, aile ya da ¢ca-
lisilan is yeriyle alakali olabiliyor. Bununla birlikte kadmlarin temsil
ettikleri her ne olursa olsun erkeklere gore cesitli rolleri de ayni anda
barmdirmast daha bariz oluyor.”

Son olarak hizla degismekte olan dizi sektorii de hizla dijital
diinyaya gecis saglamistir. Tiirk medyasinda Tirk kiltiirtiniin
ne sekilde aktarildig1 saptanmustir. Yenilenen dijital diinyada
Turk kialtirtintin farkl bir sekilde yansitilmaya ¢alisildigr dii-
stiniilmektedir. Ozellikle Netflix gibi bityiik bir sanal ag plat-
formunda Tiurk algisinin farkli bigimde yansitilmaya c¢alisildig:
gozlemlenmistir. Netflix'te Tiirk kiilttriint ve Islamiyet'i zede-
leyecek bicimde dizi senaryolarinin yer aldig: algist olusmakta-
dir. Bunun temel sebebi ise LGBT gosteriminin ¢ok fazla olma-

sindan ve normal olarak aktarilmasindan kaynaklanmaktadir.
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Ancak bu sekilde Islamiyet’i bozmaya calistig1 gibi bir 6nyargi-
nin yanhs oldugu asikdrdir. Bu amag¢ dogrultusunda Netflix'in
Turk kilttrtinti ve kadmnlar1 ne sekilde sundugunu ya da ak-
tardigin1 diistintiyorsunuz? Sorusuna yanitlar su sekilde yer
almustir;

K2: Netflix ozellikle bir baskadir dizisi tizerindenTiirk top-
lumunda kadmlar: objektif bir bakis acisiyla, gercekci bir sekilde yan-
sithigim diistintiyorum.

K4: Netflix'in salt bir sekilde kiiltiiriine 6zgii davrandigini
diisiinmiiyorum. Ciinkii kiiresel bir platform. Dolayisiyla Tiirkiye gibi
AB dist tilkelerinin kiiltiiriine bariz bir sekilde yansitma yapamyor.
Ancak onlardanmsg gibi kabul ederek ve bircok kiiltiirel degeri de g6z
ardi ederek davraniyor. Soylemek istedigim tam bir kiiltiir yansimas.
Ancak platform, bu kiiltiirel degerleri dini degerler ile karistiriyor.
Ornegin Bir Bagkadir Dizisinde ekonomik olarak alt bir statiide olan
aile yapist ve basi kapali bir kadin imgesi agirlik merkezinde. Ancak
Tiirk kiiltiirii sadece dini ritiiellerle ele alimmaz ya da ekonomim sinif-
landirmayla. Ancak platformda sadece dini merkeze koyarak kiiltiir
ifade edilmeye calisiliyor. Kadin imgesine gelinecek olursa, dedigim
Qibi; platform, Tiirk kiiltiiriine 6zge bir bicemde degil, onlarin Tiirkce-
lestirilmig bir versiyonu ile kendini gdsteriyor.

K5: Netflix'te cogu zaman kadinlar ¢ok griclii ve kendi ayak-
larimin tizerinde durabilen her seyin iistesinden tek basina gelebilen
karakterde anlatiliyor. Bazi iceriklerde ise bunlarmn tersi yonde olan
durumlar da goriiliiyor ancak genel olarak Netflix'in kadinlara ve on-
larin diistincelerine 6nem vererek igerik tivettigini diisiintiyorum.

K11: Bence Netflix Tiirk kiiltiiriinti ve kadinlart ¢ok iyi yan-
sitryor. Her tipteki Tiirk kadinm gdsteriyor drnegin, zor sartlar altin-
da yasamun siirdiiren, sartlardan dolayi okuyamamus, Anadolu kadi-
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mnt da gdsteriyor, daha Avrupai genis bakis agili, akademik kariyer
yapan kendi ayaklar: tizerinde duran Tiirk kadimim da gésteriyor.

Gilintimiiz toplumumuzda kadinlar biiyiik 6nem tasimakta-
dir. Tiirkiye’de hakim olan ataerkil toplum kiiltiirii kitle iletisim
araclarina da yansimaktadir. Ancak giin gectikce bu durum de-
gistirilmeye calisilmaktadir. Yasanilan bu karmasa ya da ikilem
ile stirekli olarak her alanda kars1 karsiya gelinmektedir.

Tartisma ve Sonug

Kultiirtin  tastyicist konumdaki medya araglarinin kadin
temsiline yonelik yaklasiminin, nerdeyse kitle iletisim araglari-
ni ilk zamanlarindan bu yana degismedigi iletisim literattirde
tartisila gelmis bir gercektir. Bu calismada da, geleneksel medya
tizerine yapilan birgok akademik calismada daha 6nce benzer
sonugclara ulasdig: tizere, dijital platformlarda da kadin temsili-
ne yaklagimin sorunlu taraflar1 oldugu bulgulanmistir. Bu cer-
cevede soz konusu secilen dizinin, isitsel, gorsel ve sozlii kodla-
rin izleyiciler tarafindan nasil alimlandig dlgtilmesi amaglanip,
katilimcilarin neden bu diziyi ya da internet tizerinden dizi iz-
lemeyi tercih ettikleri betimlenmistir. Kiiltiirel iligkiler ve sosyo-
kulttirel iliskilerin nasil ve ne sekilde dizilere tasindigi, gercek-
lik gozetip gozetilmedigi baglaminda iletilen kodlarin izleyici-
ler tizerindeki etkisinin ve algi analizlerine ulasilmasi amac-
lanmustir.

Bu kapsamda yapilan arastirma ile bireylerin kadinlara kars:
bakis agis1 Tiirk toplumu olarak asagilayici, anag, sefkat veren
bicimde olarak tamimlandig1 sonucuna varilmistir. Bu durum
da agikga gosteriyor ki Tiirk toplum kiiltiiriinde kadmlarin ye-
rinin anlamh sekilde degismedigi, ataerkil kiiltiirtin verdigi et-

kiyle halen daha giintimiizde yasanmldi1 goézlemlenmistir.
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Medya ve kitle iletisim araglarinda bu durumunda kolaylikla
degismeyecegi arastirma sonucunda elde edilmistir.

Yerlesmis ve kaliplasmis olan toplumumuzdaki kadin algisi
glinimuizde Kkitle iletisim araglarina da yansimaktadir. Bu dui-
stince ile arastirmaya yon verilmistir. Elde edilen sonugcta ise
Turkiye'deki kitle iletisim araglarinda yer alan programlarda
genel olarak kadinlarin ikincil bir nesne olarak kullanildig: alg-
s1 yer almaktadir. Bu alginin degistirilmesinin amaglandig: ise
yeni ¢cikan dizilerde gozlemlenmektedir. Tiirk dizilerinde genel-
likle kadinlar siddet goren, asagilanan, ikincil plana atilan, te-
settiirlii olmas1 veya cinsellik objesi seklinde etiketlendigi bi-
linmektedir. Bu durumun internet dizilerinde de degismedigi
bu arastirma kapsaminda Bir Bagkadir dizisinin incelenmesi ile
gozlemlenmistir. Kadin kelimesi biiyiik ve derin anlamlar tasi-
yan bir kavramdir. Dolayisiyla kadinlarin bu tarz etiketlere s1g-
dirilmamas1 gerekir. Kitle iletisim araglarinda kadinlarin bu
tarz etiketler ile yer almamasi bireyler tizerindeki kadin algisi-
nin degismesini saglayacaktir.

Kaliplasmus Tiirk kiiltiirti algisinin ve Islamiyet algisinin de-
gistirilmesi yoniinde birgok calisma yapilmaktadir. Ozellikle
Netflix gibi sanstir icermeyen sanal ag platformlarinda yer alan
iceriklerin daha fazla 6zgiir kadin algisi, 6zgiir Miisliiman algi-
s1, LGBT'nin normal oldugunun kabul edilmesi i¢in ugras ve-
rildigi gozlemlenmektedir. Kitle iletisim araglarinin bireyler
tizerindeki etkisi diistintildiigtinde dogru bir ilerleme stireci
olarak diistintilebilir. Artik toplumlar savagsmak yerine, dijital
aglar tizerinden kiiltiirleri buitiinlestirmeye calisip, kazanan ta-
rafin kiiltirint benimsetmeye calistigr bilinmektedir. Bu savas
ise dijital ag savasidir. Kendi 6z kultiirtinti, dinini, milliyetgi

duygusunu kaybettirerek hakimiyet kurabilmek icin en nemli
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arag kitle iletisim araglaridir. Giiniimiizde dizilerin bile sanal ag
platformuna tasinmasi ise gelismekte olan alt diizey iilkelerin
bu savasta maglup gelecegi asikardur.

Son olarak bu calisma kapsaminda Tiirk kiiltiirii, Islamiyet
ve kadin faktorlerinin ne sekilde algilandig1 saptanmaya ¢ali-
silmistir. Bu amag dogrultusunda Tiirk kiilttirtinde ataerkil top-
lumun hakimiyet kurdugu, Islamiyet ile eslestirildigi, kadimla-
rin ezildigi, siddet gordigt, basortiilt kadimnlarin ise cahil ol-
dugu, dar bir gortise sahip oldugu yoniinde bulgular elde
edilmistir. Bu bulgular sonucu Turk kilttirtinin Turk toplu-
munda edinmis oldugu yer Islamiyet ile iliskilendirilmekte ol-
dugudur. Dizide, Islamiyet’in ise bagortiilti kadinlarla, dar go-
ruslt insanlarla iligskilendirildigi gozlemlenmistir. Kadinlarin
ise toplumda edindigi yer anag, sefkat, cinsel obje, aldatilan,
asagilanan, siddet goren taraf oldugu olarak algilandig1 sonu-
cuna varilmistir. Gliniimiizde medyanin kadinlara meta olarak
yaklagiminin, hem icerik hem de gorsel acidan degismesi 6nem-
lidir. Medyanin toplumsal sorumlulugunu yerine getirmesi
adma, Tirk toplumunun kiiltiirtine uygun kadinin temsillerini

ortaya koyacak icerikler olusturmasi gerekmektedir.



Bir Bagkadir Dizisinin Alimlamasi 153

Kaynakea

Balci, S., & Demir, Y. (2018). Televizyon izleme aliskanliklarinda para-
sosyal etkilesim etkisi ile yalnizlik arasindaki iligki. fletisim Ku-
ram ve Arastirma Dergisi, 2022(47), 386-408.

Binark, M. (2007). Yeni Medya Calismalarinda Yeni Sorular ve Yontem
Sorunu, (Iginde, Yeni Medya Calismalari). Ankara: Dipnot Yay.

Deniz A. C., ve Hiiliir B. A. (2016). Yeni Medya ve Toplum. Konya: Li-
terattirk Yayimncilik.

Gaustad, T. (2019). How Streaming Services Make Cinema More Im-
portant: Lessons From Norway. Nordic Journal of Media Stu-
dies. 1, (1): 67-84.

Hall, S. (1973). Encodingand Decoding in the Television Discourse: Pa-
per for the Council of Europe Colloquyon 'Training in the Criti-
cal Reading of Televisual Language. Organized by the Council
and the Centre for Mass Communication Research, University
of Leicester. Centre for Contemporary Cultural Studies, Univer-
sity of Birmingham.

Hall, S. (2017). Temsil, Kiilttirel Temsiller ve Anlamlandirma Uygula-
malar1. (Cev.: Idil Diindar). istanbul: Pinhan Yayinlari.

Inal, M. A. (1996).Haberi okumak, Istanbul: Temugcin Yaymlar1

frvan, S. (1994-1995). Elestirel Yaklasimlarda izleyici Aragtirmalar:: Bir
Yéntem Olarak Alimlama Céziimlemesi. ILEF Yillik 94, Ankara:
Ankara Universitesi Iletisim Fakiiltesi Yayinlar1.

Kalender, A. (2005). Siyasal Iletisim, Segmenler ve Tkna Stratejileri.
Konya: Cizgi Kitabevi.

Karaduman, S. (2019). Yeni Medya Okuryazarligi: Yeni Beceri-
ler/Olanaklar/Riskler. Erciyes Iletisim Dergisi, 6, (1): 683-700.

Mutlu, E. (2008).letisim Sozliigii. Ankara: Ayrag Yayinevi.

Pavlik, J. V., ve Bridges, F. (2013). The Emergence Of Augmented Rea-
lity (AR) As A Storytelling Medium in Journalism. Journalis-
mand Communication Monographs, 15, (4): 4-59

Siapera, E. (2004). From Couch Potatoes To Cybernauts: The Expan-
ding Notion Of TheAudience On Tv Channels Websites. New
Media and Socitey, (6): 155-172



154 Emre Vadi BALCI

Seker, T. (2009). 5N1K Haber Programinin Alimlama Analizi. Selcuk
Tletisim Dergisi. 5, (4): 105- 117.

Seker, T., ve Tiryaki, S. (2013). Savas Fotografcisi Filminin Alimlama
Analizi. Global Media Journal, 196-212.

TED Talk with Reed Hasting. How Netflix Changed Entertainment,
(Yayim tarihi: 12 Temmuz 2018).

Tekin, H. H., ve TEKIN, H. (2006). Nitel Arastirma Yénteminin Bir Veri
Toplama Teknigi Olarak Derinlemesine Gortisme. [stanbul
University Journal of Sociology, 3(13), 101-116.

www. netlix.com/tr. (Erisim tarihi 20 Ocak 2021).
Yaylagiil, L. (2006). Kitle Tletisim Kuramlar1. Ankara: Dipnot Yayinlari.



Yapay Zekd Etkisinde Sinemanin Déniigiimii: Tiirkiye’de
Kisa Film Yapimi ve Gosteriminin Giincel Durumu Uzerinden
Bir Inceleme

Yavuz OZER*

Girig

flk kez mekanik bir aygit ile goriintiiniin kaydedilmesi yani
fotografin icadi, sanatta makinelesmenin ilk adimlariydi. O za-
mana dek gergekligin goriiniimiinii, insan hayal giiciinii el
emegi birlestiren resim, heykel gibi sanatlara karsi, insan tara-
findan kullanulan bir makine ve belirli kimyasal siire¢ler ardin-
dan ortaya ¢ikan fotograf teknigi, endiistri devrimi ile baglayan
makineler ¢aginda sanatin radikal degisimlerinin ilk adimai ola-
rak goriilebilir. Ardindan gelen sinema teknolojisi, sanatsal iire-
timin yeni gelecekte cogunlukla insan-makine is birligine daya-
nacaginin, hatta makinelerin bu tiretimdeki paymnin giderek ar-
tacagimin habercisi durumundadir. Insan kiiltiiriiniin aktarimi-
n1 saglayan, kiiltiirler arasi bir iletisim, etkilesim arac1 olarak si-

nema (Avlar, 2025: 413), mekanik bir aygit tarafindan {iretilme-

*Dr. Ogr. Uyesi, Afyon Kocatepe Universitesi Giizel Sanatlar Fakiiltesi Sinema
TV Bolimii
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si, kaydedilen goriintiilerin mekanik stiregler ile islenmesi ve
yine mekanik olarak kopyalanip, ¢ogaltilabilmesi nedeniyle ilk
donemlerinde sanat olarak kabul gormemisti. Zamanla yeni bir
dramatik anlati sanatina doniisse de giiniimiize kadar sinema
siirekli teknolojik yeniliklerle karsilasmis, her yenilik bir sanat
olarak onun tekrar sorgulanmasina neden olmustur. Teknolojik
imkanlar gelistikge, ilk donemin belge niteligindeki kisa filmle-
rinin yerini uzun metraj dramatik anlati yapisina sahip filmler
almaya baslamis, sadece kamera ¢ekimlerine dayali goriintiilere
efektler eklenmeye baslanmus, sessiz sinema yerini sesli filmlere
birakmus, renkli filmler, siyah-beyazin yerini almistir. Televiz-
yon teknolojisinin sinema ile birlesmesi ile ortaya ¢ikan video,
sinemanin sanatsal doniisiimiinde 6nemli bir kirilma noktasi-
dir. Goriintiilerin kimyasal pelikiil yerine dijital piksellere akta-
rilmasi, sinema kamerasinin hafiflemesinden, sinemanin daha
diisiik biitcelerle ¢ekilmesine, kurgu imkanlarinin artmasina ve
goriintiiler {izerine daha fazla manipiilasyon yapilabilmesine
imkan tanimigtir. Video kamera, hareketli goriintii {ireten elekt-
ronik bir arag olarak, film ve fotografa gore daha yaygin olmasi
nedeniyle, genellikle amator ve deneysel amaglarla kullanilmis-
tir (Altunay, 2013: 21-22). Oncelikle bir kitle iletisim araci olarak
tasarlanmasi videonun sinema gibi bir sanat olarak goriilme-
sinde onemli bir engel olmustur. Zamanla deneysel kullarum-
larla sanat potansiyeli ortaya ¢iktik¢a, video da sanat olarak ka-
bul gormiistiir (Altunay, 2006: 235-236).

Ozellikle 1980’1 yillardan itibaren video teknolojisinin sine-

ma filmlerinde etkin olmaya baslamasmin ardindan, film tire-
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timi sadece pelikiil filmlere kayit yapan kameralar ile ¢ekilen ve
kurgu masasinda goriintiilerin birlestirildigi bir siire¢ olmaktan
cikmis, sayisal verilerle kayit yapan video kameralarin, daha
Ozgiir, daha deneysel kullanimi ile yeni anlatim dilleri arayan
bir sanata doniismeye baglamustir. Sayisal verilerin, kurguda da
yeni imkanlar saglamasi sinemada bir anlamda djjitallesme
devrimi gerceklestirmistir. Bilgisayar kisa siirede, filmlerin (vi-
deo piksellerin) aktarildigi, kurgulandig, efekt, ses, renk ve ya-
zilarla degistirildigi neredeyse asil sinema platformuna doniis-
miistiir. Dijitallesmenin ve internetin yayginlasmasi ile sinema
salon gosterimlerine alternatif olarak dijital platformlar 6ne
¢ikmaya baslamistir. Ttim bu degisimler olurken, -bazi deneme-
lere ragmen, kamera hala film {iretimi icin asal arag roliinii ko-
rumustur. Ancak O6zellikle son on yilda tiim diinyada etkisini
gostermeye baslayan yapay zeka, modern diinyada yasamin
her alanindaki aliskanliklar1 kokten degistirmektedir. Sanatin
tim alanlar1 da yapay zeka ile etkilesime girmeye baslamistir.
Giiniimiizde diinyada sanat kavrami konusunda 6nemli bir
doniisiim yasanmaktadir. Sinema -teknolojik tiim degisimlerin
etkiledigi basat sanat alanlarindan biri olarak, yapay zeka ¢agi-
nin sanatta da basladigmna dair onemli isaretler vermektedir.
Gec¢miste teknolojik degisimler ne derece sert, etkili olursa ol-
sun, sinemanin temel iiretim kaynagi olarak kamera (mekanik-
ten dijitale evrimine ragmen) varligin1 korumustu. Bilgisayarin
zaman i¢inde sinema iiretim platformu olarak etkisini arttirma-
sma ragmen, filmler son on yila kadar ¢ogunlukla, ham goriintii

bile olsa kamera kaydina ihtiya¢ duyuyordu. Bu durum yapay
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zeka teknolojilerinin sinemaya entegre olmasi ile degismekte-
dir.

Yapay Zeka programlari, yapay sinir aglari ile etkilesime ge-
gerek, tiim diinyadan insan tiretimi bilgileri hizlica tarar, iste-
nildigi sekilde derleyip, smiflandirir ve igler. Bu siire¢ giinii-
miizde hizlanmis, yapay sinir aglar1 derin 6grenme yetenekleri
kazanmis ve simdiye kadar insan zekasi ile rekabet edemedigi
yaraticilik alaninda 6nemli gelismeler kaydetmistir. Mevcut go-
riintiilerden, yeni gorseller iiretme ile baslayan siireg, kamera
ile hi¢ kaydedilmemis, yapay zekanin bilgisayar tizerinde kendi
kendine olusturdugu video goriintiilerine dogru evrilmistir. Bu
siiregte insanin rolii, yapay zekaya verilen komutlardan
(prompt) ibaret durumdadir. Algoritmik sistemlerin hizlanmasi
ile yapay sinir aglar: etkilesimini hizlandirdik¢a, insan tarafin-
dan begenilmeyen sonuglardan haberdar edilen yapay zeka,
daha iyi ¢iktilar igin kendini gelistirdik¢e, neredeyse insanin or-
ganik yaraticiligina esdiizey makine yaraticiligi, diinyada sim-
diye kadar insanhigin bildigi, ahstigr kurallarm, kurumlarmn,
gercekligin sinirlarini zorlamaktadir. Sinema da bu degisimden

payini almaktadir.

Giincel durum tizerinden arastirmanin asil konusu olan si-
nema ve kisa film yapimi tizerindeki degisimlere goz attigimiz-
da; sinemanin mekanik iiretimden dijitale, filmden videoya ge-
ciste yasadig1 doniistimlerden daha radikal bir kirilma yasadig1
sOylenebilir. Sinema artik insan zekas: ve film {iretiminde rol
alan bir¢ok uzmanlik alani ile insanlarin ortak emegi olmanin

Otesine gecmekte; kamera, kurgu, 1sik, ses, sanat ve goriintii
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yonetimi, makyaj, kostiim, dekor, vb... gibi bircok uzman ope-
ratorden armarak, tamamen bilgisayarda hazirlanan, bir kiginin
verdigi komutlarla ortaya ¢ikan bir sanata! doniismektedir.
Sozkonusu dontisiim heniiz tamamlanmamistir. Ancak tama-
men yapay zeka ile iiretilen filmler ard arda ortaya giktik¢a, ye-
ni durumun sanat olarak kabul edilip edilmeyecegi yeniden
sorgulanmaya baslamistir. Bu degisimin ilk izleri, sinemanin ilk
donemlerinde de oldugu gibi, oncelikle kisa filmler iizerinden

kendini gostermektedir.

Bu calismada kisa film yapiminda yapay zekanin etkileri
Tiirkiye’de son donemde kisa film {izerine gelismeler incelen-
mistir. Bu baglamda kisa film ve yapay zeka kavramlarina yo-
nelik ortaya konan cesitli yaklagimlar literatiir tarama yontemi
kullanilarak arastirilmistir. Tiirkiye’de kisa film yapim stiregle-
rinden, bu filmlerin festivallerde gosterimine kadar tiim asama-

larda yapay zekanin etkisi belirlenmeye calisilmistir.
Yapay Zeka Kavrami ve Sinema

[lhamini insan beyninin isleyisinden alan yapay zeka sistem-
leri, yapay sinir aglar1 ile birbirine bagh bilgisayarlarin dola-
simdaki verileri isleme, degerlendirme, yorumlamalar iizerine
kuruludur. Teknolojik baglamda zekadan bahsettigimizde, ge-

nellikle bir sistemin mevcut bilgileri kullanma, bunlardan 6g-

" Bu yeni durumun ne kadar sanat olarak kabul edilecegi giiniimiiziin
onemli bir tartigmasidir. Ancak makalenin ana konusu bu tartisma ye-
rine mevcut radikal degisimlerin Tiirkiye’de kisa film yapiminda
meydana getirdigi degisimler oldugu i¢in simdilik sinemay1 geleneksel
kabulle sanat olarak tanimlamaya devam edecegiz.
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renme, karar verme ve uyum saglama yetenegine atifta bulunu-
ruz (Yildirim, E., & Can, A.: 2024, 270). Yapay zeka; kisaca bil-
gisayarlarin akilli davranis otomasyonudur, karmasik ortam-
larda algilamayi, akil yiiriitmeyi, 6grenmeyi, iletisim kurmayz,
hareket etmeyi saglar. Bilgi sunumunda veri yapilarmi kulla-
nirken, bilgilerin uygulanmasinda, algoritma ve programlama

tekniklerinden yararlanir (Anadolu, 2019: 42).

Bilgisayar Miithendisliginin bir alt alani olarak yapay zeka
teknolojisinin teknik isleyisi (Iscan & Kaygisiz, 2024: 201-202),
yapay sinir aglarinin bilgisayar bilimleri alaninda terminolojik
tanim ve anlamlar {izerine daha detayh agiklamalar, alintila-
malar yapilabilir ancak bu ¢alismada, yapay zekanin genel ola-
rak sinemaya, 6zel olarak Tiirkiye’de kisa film yapimina etkisi
ortaya koyulacaktir. Bu nedenle, genel teknik bilgilerin ardin-
dan kavramin tarihgesi ve gelisimine bir géz atmak, gliniimiiz-
de yapay zeka ve sinema arasindaki iliskinin, yardimciliktan,

asil yaratici unsura dogru gelisimini kavramamizi saglayabilir.

Yapay zeka tarihgesi Yunan mitolojisinde riizgar tanrisi
zannedilen Daedelus’un “yapay-insan” tesebbiisii ile tarih 6n-
cesi doneme kadar dayandirilabilir (Pirim, 2006: 81). Kavramin
ortaya cikisini, Antik Yunan doénemine kadar dayandiran dii-
siinceler de vardir (Yigit, 2017: 14). Ancak kavram ilk kez 1950
yilinda ‘Makinelerin Isleyisi ve Zekd’ isimli makalede Alan Turing
tarafindan kullanildi. Kavram 1956’da Dartmouth konferansin-
da tartisildi. 1952-1969 yillar1 arasinda IBM'in ilk satrang oyna-
yabilen programi yazmasi, 1965'te Robinson'un mantikli dii-

siinme igin gelistirdigi tam algoritma, 1980 yilinda yapay zeka-
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nin bir endiistriye doniismesi, 1987’de bilim olarak kabul gor-
mesi, 1998’den sonra internet sayesinde kitlelere ulasmaya bas-
lamasi yapay zeka tarihgesinin 6nemli kirilma noktalaridir (Pi-
rim, 2006: 81).

Yapay zekanmn, 6grenmesi, veriler aras1 bag kurmasi, verileri
islemesi aslinda insan zekasinin isleyisini kopyalama diisiince-
sine dayanmaktadir. Insamin diisiince sistemi, énceden edinil-
mis bilgi ve tecriibeleri 6nermelere doniistiirerek, bu 6nermeler
arasinda bag kurarak ilerleyen bir ‘mantik’ yapisina dayanur.
Kisaca ‘klasik mantik” olarak tanimlanan, kesin yargilarin kesin
sonugclar verdigi inanci, zamanla yerini ‘bulanuk mantik’a bi-
rakmus, insanlik iki secenekten birini se¢mek yerine, farkl sece-
neklerin de var olabilecegi karmagik 6nermeler ile bilimsel dii-
siinceyi yeniden gelistirmistir. Yapay zeka da derin 6grenme
sistemleri ile insanligin bulanik mantik zihin yapisini kopyala-
yarak, kendi yargilarina ulagmakta, inisiyatif alarak, verileri is-
lemeyi kendi kendine 6grenmektedir. (Giiltekin: 2021) Salt ne-
den-sonug bagma dayali basit yapay zeka algoritmalar: (igecek
otomatlar: vb...) ikili sistemli bir yaprya sahipken, kendi kendi-
ne Ogrenen, actk uglu veri isleme sistemi, insan yaraticiliginin
temellerine dayanmaktadir. Harris bu durumu, dis diinyanin
uyaranlarini kesinlige dayanmayan algoritmik bir veri isleme
sistemi yani insan beyni ile islemekle 6zdeslestirir ve genel ola-
rak bu durumu ‘bilin¢” olarak tanimlar. Ona gore biling, kendi
olmanin farkindalhigidir (Harris, 2019). Eagleman & Brandt;
“Yaraticr Tiir" kitabinda insan yaraticihigini ‘gercekleri ogrenir,

kurguyu iiretiriz, olani kavrar, olabilecekleri diisleriz’ diyerek ifade
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eder (Eagleman & Brandt: 2022)

Yapay zeka ve insan arasinda var oldugu diisiiniilen bu far-
kindalik simirinin artik ortadan kalkmaya bagladigi, yapay ze-
kanin sanat {izerindeki giincel ¢iktilarina bakarak soylenebilir.
Yapay zeka artik sanatin her alaninda, diinyada iiretilmis ve
bilgisayarlara aktarilmis mevcut verileri, agik uglu, derin 6g-
renme sistemi ile yorumlamakta, yapay sinir aglari ile mevcut
bilgi (veri) sistemini gelistirmekte ve hizlanmaktadir. Yani bir
anlamda yapay zeka da gergekleri 6grenmekte, kurguyu iiret-
mekte, olani kavramakta ve olabilecekleri sinirsiz ihtimallerle
ortaya koyabilmektedir. Insan hayal giiciinii kopyalamaktadir.
Insanin miidahale etmedigi yapay zeka pratigi olan tablolars, si-
irleri, besteleri robotlar tiretmekte ve bu calismalar sergi salon-
larmi doldurmakta siir kitaplarinda ve miizik albiimlerinde
yerlerini almaktadir (Giiney & Yavuz, 2020: 416), (Kantiirk,
2022: 104). Bir sanatc1 olarak yapay zekanin tirettigi 14. ve 19.
Yiizyil'a ait klasik donem eserlerinden 15.000 portrenin derle-
nerek olusturuldugu bir tablo yiizbinlerce dolarlik bir miktara
satilmistir. (Artut, 2019: 777) Bu Ornekler giiniimiizde g¢ogal-
maktadir. Gelinen durumda artik yapay zekanin sanat endiist-
risine yon vermeye bagladi81, sanatta insan unsurunun ortadan

kalktig1 ya da roliiniin oldukga kisith hale geldigi sdylenebilir.

Sinemada da bu otonom durum, dnce yapay zeka destekli
kamera, kamera ekipmanlar1 ve kurgu programlar ile belirmis,
bilgisayar programlarinin yapay zeka ile is birligi yapmasi so-
nucu insanin rolii arka planda kalmaya baslamistir. Cekim 6n-

cesi asamada OpenAl'nin ChatGPT’si, DeepMind'm Dramat-
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ron'u artik bireysel kullanicilara hizmet vermektedir. Cekim
asamasinda g¢evresini analiz edebilen kameralar mevcuttur.
2020 yilinda Erica isimli robot, oyunculukta gercek insanin
duygu yansitmalarini, mimik ve jestlerini taklit eder hale geti-
rilmistir. DeepFake ve IBM Watson gibi yazilimlar mevcut ses
ve goriintiilerden yeni goriintiilerin olusturulmasina hizmet
etmektedir. (Coskuner, 2023: 40-41)

Glintimiizde de tamamen yapay zekaya dayanan ya da ya-
pay zeka destekli sinema araclar: ve bilgisayar programlar ile
iiretilen filmler ilk olarak kisa film alaninda kendini gostermeye
baslamistir. Gergek cekimler, gercek mekanlar ve gercek oyun-
cular olmaksizin {iretilen animasyon filmleri, yapay zeka 6nce-
sinde de var olmustu. Hatta belirli donemler sinemada en ¢ok
izlenen, gise hasilat1 yapan ve 6nemli 6diiller alan bu filmlerin
yapay zeka ile yine sadece bilgisayar kullanilarak {iretilen film-
lerden farki; gercek cekimler, mekanlar ve oyuncular icermese
de bilgisayar basindaki tiim islemlerin farkli uzmanliklar, tek-
nik operatorlerle insan emegine ve insan yaraticiliina ihtiyag
duymasidir. Ozellikle 1990'l1 yillardan itibaren Hollywood si-
nemasinda basarilar kazanan animasyon filmler, sinema sekto-
riinde bilgisayarin 6nemini arttirmistir. Cekim sirasinda ihtiyag
duyulan insan emegi ve yaraticiliginin yerini, yine insanlarin
kullandig bilgisayar programlari almistir. Bu baglamda, degi-
sen; filmlerin sadece iiretim yontemleri olmus, degisen uzman-
lik alanlarma ragmen, sinema yine insan unsuru bir sanat ol-

maya devam etmistir.
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Bilgisayar teknolojilerindeki yenilikler, bilgisayarin sinema-
ya etkisini arttirmistir. Gergek cekimler, mekanlar ve karakter-
ler icerse de Ozellikle Hollywood’da ses, renklendirme, goriintii
ekleme ya da mevcut goriintiiyii degistirme gibi ihtiyaclarla
bilgisayar efektlerinin daha sik kullanildi1g1 g6zlemlenmektedir.
Yapay zekanin senaryo yazimindan, bir filmi tamamen olus-
turmaya kadar tiim asamalarda etkin rol almaya baslamasindan
once sinema kamera ekipmanlarindan, bilgisayar programlari-
na kadar her asamada adim adim dijitallesmistir. Eski mekanik
kayit ve kurgu siireglerinin tamamen dijitallesmesinin ardindan
ortaya ¢ikan yapay zeka teknolojileri, 6ncelikle dijital kamera
ve kurgu islem siireglerinde varligini hissettirmektedir. ‘Akil-
lanmaya’ baglayan kameralar, kurgu, ses, renk programlari, in-
san operatdrlerinin islerini kolaylastirmakta, onlara asistanlik
yapmaktadir. Glintimiizde bu islemlerin ¢ogunda insan rolii ya
¢ok azalmis ya da insana gerek kalmaksizin islemler belirli ya-
pay zeka algoritmalari, otomasyonlari ile tamamlanir hale gel-
misgtir.

Kisa Film Kavrami

Sinemada yapay zeka etkisiyle degisimlerin izlerini kisa film
yapinm siireclerinde yapay zeka etkisi ile siirebiliriz. Metraj ve
anlat1 yoniinden uzun metrajdan farklilasan kisa filmler giinii-
miizde, sosyal medya ‘reels” videolari, reklam videolar1, miizik
Kklipleri, sanatsal amagla yapilmig kisa filmler, internet dizileri
gibi gesitliliklere sahiptir. Internet ve sosyal medyanin cep tele-
fonlari ile giinliik hayata dahil olmasi, film izleme platformlari-

nin gesitlenmesiyle olusan rekabetin daha kisa stireler igeren
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filmlere yonelmeleri, giderek daha fazla igerige maruz kalan
tiikketicilerin azalan dikkat siiresi nedeniyle kisa film igerikleri-
nin tercih edilmesi gibi bir¢cok neden, kisa filmi giintimiiz sine-

masinin onemli bir pargasi haline getirmistir.

Sinema tekniginin kegfi sonras1 ortaya ¢ikan ilk filmler kisa
filmler olmustu. Kurmaca anlatinin sinema teknigi ile birlesme-
si sonrasi, sinema bir sektor olarak da gelistiginde, uzun metraj
filmler sinemanin basat unsuruna doniusmiisti. Ancak kisa
metraj filmler yine terchi edilmistir ve sinemanin kesfinden bu
yana varhgmi ozellikle film festivallerinde siirdiirmektedir.
Glintimiizde diinya genelinde binlerce film festivali bulunmak-
tadir. Bu festivallerin biiyiik ¢ogunlugu kisa metraj filmler igin
ozel kategorilere sahiptir ya da sadece kisa metraj filmlere
odaklanmistir.2 Uzun metraj film; bir konuyu tiim detaylariyla
anlatma imkanina sahipken, kisa metraj bu anlati yonteminin
kisaltilmis, 6zetlenmis versiyonu degildir. Kisa film bir roman,
hatta kisa oykii ile kiyaslandiginda, bu tiirlerin sinemaya do-
niigtiiriilmiis hali olarak gosterilemeyebilir. Ciinkii detaylarina
inilmeyen, ancak egretileme, gorsel imalarla anlatim gerekliligi
nedeniyle, onu daha az kelime ile daha ¢ok duygu aktarimi sag-

layan siir ile benzestirmemiz daha dogru olabilir.

Oykiiyii, daha ekonomik anlatma zorunlulugu ile kisa film;

sanatsal anlatimi, yaraticilik sinirlarini zorlamayi gerektirir. Ki-

2 Diinyanin en genis festival agina sahip film festival bagvuru platfor-
mu olan www.filmfreeway.com sitesinde 12 bin film festivali bulun-
maktadir (https://filmfreeway.com/dashboard).
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sa metraj filmlerde sinematografik anlatim daha kisa siirede,
daha yogun sekilde kullanilmalidir. Bu nedenle kisa film sine-
manin 0zii olarak kabul edilebilir. Kisa filmler uzun metraj
filmlerden daha ¢arpici, akici, ekonomik olmalidir. Kisa filmler
par excellence? filmlerdir. Risk alinabilen, kurallar1 esnetebilen
film tirtidiir. Iyi bir kisa film uzun metrajdan bile daha etkili
olabilir (Hunt & Marland & Richards, 2019:22).

Kisa filmler, genel olarak otuz dakika ya da daha az uzun-
lukta olan filmlerdir ve kisa filmin anlatisi, drama, belgesel ya
da deneysel bicimlerde olabilecegi gibi; bu bicimlerin her biri
de canli ¢cekim ya da animasyon olarak gerceklestirilebilir (Ki-
ling: 2015, 235). Kisa metraj film siiresi konusunda kesin belirli
bir smirlama bulunmamaktadir. Cooper & Dancynger’e gore
iist siir 30 dakikadir (Cooper & Dancynger, 2005:11). Cannes
Film Festivali kisa film igin tist sinir1 15 dakika belirlemistir
(Festival-Cannes.com). Kisa metraj tanimini anlayabilmek i¢in
uzun metraj tanimina bakarsak, Ongdren uzun metraj film sii-
resinin 80-120 dakika civarinda oldugunu belirtir. Hunt & Mar-
land & Richards ise bir filmin uzun metraj kabul edilebilmesi
i¢in alt siire sinirmin 90 dakika oldugunu belirtir (Hunt & Mar-
land & Richards, 2019:23).

Kisa film; diisiik biitce ile de gergeklestirilebildiginden, bir-
¢ok 6nemli yonetmenin ilk tercihi olmustur. Kryzstof Kieslows-

ki, Roman Polanski, Orson Welles, Steven Spielberg, Ridley

3 Bu tabirden metnin biitiinciil anlaminda kastedilen sinematografinin
yogun anlatimi nedeniyle ‘milkemmel’ olan filmdir.
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Scott gibi sinema tarihine ge¢mis bir¢ok yonetmen sinemaya ilk
olarak kisa film c¢ekerek baglamiglardir. Ornegin Kieslowski,
gengliginde Polonya’da uzun metraj konulu film ¢eken bir yo-
netmen olabilmenin yolunun ilk olarak TV igin 30 dakikalik ki-
sa bir film ¢ekmekten gectigini sdyler. Kendisi de ilk uzun met-
raj filmini ¢ekebilmek i¢in bu yolu izleyerek 1973 yilinda “Yaya
Altgecidi’ isimli kisa filmi ¢ekmistir (Stok, 1997: 108).

Sinemanin kisa film tiirii ile ilk ortaya ¢ikisi, bir¢ok tinlii yo-
netmenin sinemaya kisa film ile baslamasina benzer sekilde si-
nema alaninda 6nemli, radikal teknolojik degisiklikler de 6nce
cogunlukla kisa film tiirtinde 6rnekler iizerinden denenmistir.
Geleneksel film pelikiilii ile sinema yapma aliskanligini kokten
degistiren ve filmlerin dijital videolar ile gekilmesini saglayan
video teknolojisinin de ilk denemeleri kisa filmler ile olmustur.
Yapay zeka filmlerin ilk 6rnekleri de giiniimiizde kisa filmler
iizerinden ortaya ¢itkmaktadir. Kisa filmin yeni sinema akimla-
rinin ortaya ¢tkisinda da oncii rolii bulunmaktadir. Bu konuda-
ki en iyi ornek olarak: “Yeni Dalga Fransiz Sinemast’ gosterilebi-
lir. Akimin 6nemli yonetmenleri ve ayni zamanda ‘Chaiers du
Cinema’ sinema elestirmenleri olan Rohmer, Chabrol, Godard,
Truffaut, Rivette gibi yonetmenlerin gektigi ilk kisa filmler aki-
min sonraki yillarda 6nemli filmlerinin habercisi niteligindedir.
‘Fransiz Yeni Dalga Sinemas1’ yazar1 Wiegand bu konuda sun-
lar1 sOyler:

1950’lerin basinda Chaiers elestirmenleri ilk kisa filmlerini

¢ekmeye basladilar. Rohmer, ‘Journal Dun Scelerat’t yonetti.

Chabrps ise Rivette’nin ilk kisa filmi ‘Le Coup de Berger'nin se-
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naryosunu yazdi. Bu film girisimlerinde finans kaynag1 bulmak

zor oluyordu. ...Godard 1952 yilinda ‘Operation Beton” adinda

Isvigre’nin Dix vadisinde Grande Dixen barajmin insa siirecini

anlatan 20 dakikalik bir belgeselin yonetmenligini yapti. Filmi

baraj insaatinda calisirken kaandig1 para ile gerceklestirdi ve

filmi de baraji insa eden sirkete satt1. Bu sayede ilk dramatik ki-

sa filmleri icin bir kaynak yaratmis oldu (Wiegand, 2011: 16).

Goriildiigi gibi; kisa filmin 6ncii giicii, sinemaya damga vu-
ran yonetmenlerin ilk eserlerinde, sinema tarihinde yer edinmis
akimlarin ortaya gikisinda rol oynamustir. Glintimiizde de ya-
pay zeka teknolojisinin sinemaya getirdigi yenilik ve bu tekno-
lojinin denendigi/sinandig: ilk ornekler yine kisa filmler iize-
rindendir. Artik kisa filmler, ilk gosterimlerinin TV’lerde oldu-
gu, uzun metraj film yonetebilmek igin ilk basamak olmaktan
ote, film izleme platformlari, film festivalleri, sosyal medya
platformlar1 gibi bir¢ok kanalda gosterilebilmekte, cep telefon-
larindan, bilgisayar ve televizyonlara genis izleyici kitlesine
ulasmakta, bu gesitliligin de etkisiyle sosyal medya ‘reels’ vide-
olarindan, reklam filmlerine, moda videolarindan, kurmaca,

belgesel, miizik klibi gibi bir¢ok farkl tiire evrilmektedir.
Yapay Zekanin Film Yapim Siireclerindeki Etkileri

Sinema teknolojisi, gercek mekanlarin, insanlarin ve dis
diinyanin gercek goriiniimiiniin kamera denilen goriintii kayt
aygitinca, pelikiil film {izerine kaydedilmesi(Avlar, 2024: 50) ve
bu filmdeki goriintiilerin bir goriintiileyici 1s1k tizerinden diiz
bir yiizeye yansitilmasi {izerine kurulmustu. Onceki teknoloji
olan sabit fotograf karelerinin ard arda gosterimi ile hareket-

lenmesi mantigi ile isleyen bu sistem gercekligin yeniden kaydi
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ve izlenmesini sagliyordu. Bu yoniiyle sinema baslarda bir sa-
nat olmaktan ¢ok, belge niteliginde kisa filmlerin iiretildigi yeni
teknoloji olarak goriilmekteydi. Giintimiizde yapay zeka ile
tiim goriintiilerin bilgisayar iizerinde tiretildigi doneme gelene
kadar, teknolojinin gelisgimi ve insan zekasin yaraticihig bir-
likte sinemay1 dontistiirmiistiir. Bu anlamda ilk énemli degisik-
lik, sinema teknolojisinde biiyiik degisim olmamasina ragmen,
mevcut kamera ¢ekim imkanlari ile gercekligin sinirlarinin zor-
landig1, Georges Melies’in 1902 yapimi ‘Aya Yolculuk” (La Vo-
yage dans La Lune) gosterilebilir. Ger¢ek mekanlarm yerini
0zel dekorlarla yapay mekanlarin aldig filmin, o getirdigi yeni-
lik soyle ilan edilmisti: “Ay'a Yolculuk", alt1 egitimli gokbilimci-
nin Ay’1 kesfetmek icin benimsedigi yontemi gosteren goriintii-
ler igeriyor, Ay’'in sakinleri, diger ilging sahnelerle birlikte gos-
teriliyor!” (IMDB/LaVoyagedansLeLune). Sinema teknolojisini
insan zekast ile gercekligin disina tasiracak bir¢ok 6rnek ilk do-
nemler birbirini takip etmigtir. Ornegin; Robert Wiene'nin ‘Dr.
Caligari’nin Muayenhanesi’ insan psikolojisinin yanilsamalarin,
gercek mekanlarin seklen bozuldugu, carpiklastig1 goriiniimleri
ile aktarirken (IMDB/DasCabinetDesDr.Caligari) Alfred Hitch-
cock 1920-1976 yillar1 arasinda yaptig1 onlarca filmde, 1s1k, ses,
goriintli yanilsamalari, goriintii-ses efektleri, yenilik¢i kurgu-
lama teknikleri ile sinemanin siirlarini zorlamistir (Truffaut:

1987).
Hem insan yaraticiigt hem de teknolojik gelismeler nede-
niyle dinamik bir gelisim ¢izgisine sahip sinema, yapay zeka

filmlere dogru yolculugunda, 1970’lerde yesil perde teknolojisi
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ile 6zellikle mekan kullanimini yeni bir boyuta taginmistir. Te-
levizyon ve bilgisayar teknolojisinin gelismesiyle, gercek karak-
ter ve mekanlarin yerini sanal karakter ve mekanlara birakma-
ya baslamistir. Ger¢ek mekanlar yerine stiidyolardaki ¢ekimler,
yesil perde teknolojisiyle, hayal giicti ile {iretilen her tiirlii ya-
pay mekanlarin perdede ‘gercekmis’ gibi goriinmesini sagla-
mustir. 1970°1i yillarda ortaya ¢ikan ‘Yildiz Savaglar” (Star Wars)
film serileri, sinemanin Snemli bileseni olan mekanin yapay-
lasmasi konusunda 6nemli adim olarak gosterilebilir. Ge¢miste,
animasyon film teknigi, resim ¢izimlerinin hareketlenmesi ile
gercek disi, masalsi bir diinya yaratimini sagliyorken, 6zellikle
1990’1 yillarda Hollywood sinemasmin tamamen bilgisayar
tizerinde gergeklestirilen animasyon filmleri hem sanatsal yon
hem de endiistriyel gelisim bakimindan sinemada yeni bir do-
nemi baslatmistir. Boylece filmlerde bilgisayarin rolii artmakta,
kimi zaman yapay mekanlarda gercek insanlar, kimi zaman
gercek mekanlarda yapay karakterler sahnede belirmektedir.
Yeni durumda ise, hi¢ kameranin kullanilmadig1, tamamen bil-
gisayar teknolojisine ait filmler sinemada biiytiik bir yenilik ola-

rak ortaya ¢ikmust1.

Bu degisimler olurken, 1990’1 yillardan itibaren, video ka-
meralarin neredeyse sinema kameralarin teknik kalitesini yaka-
layabilmesi, hatta ilerleyen siirecte video kameralarin piksel sa-
yis1, kayit hizi, aktarim kolayligi, kayit hafizasindaki yenilikler-
le sinema kameralar1 gectigi soylenebilir. Kamera ve ekipman-
larin giderek dijitallesmesini, giiniimiizde sinema araglarimnin

yapay zeka destekli hale gelmesi takip etmektedir. Film iireti-



Yapay Zeka Etkisinde Sinemanin Dontisimu 17

minde hala kamera etkendir, ancak kameralar, goriintiilerin
netligi, goriintiide ¢ekim esnasinda oynamalarin yapilabilmesi,
gercekligin yerine insan hayal gliciine gore kayit imkani, yo-
netmenin tercihlerine gore inisiyatif alabilen ve ¢oziimler tire-
ten kamera ve diger sinema araglar1 sozkonusudur.* Ayni sekil-
de, kamera ile kaydedilmis gercek mekanlar1 ve karakterleri,
bilgisayarda onlarca yapay zeka destekli uygulama goriintii,
ses, renk gibi bir¢ok sinema bileseni insan operatdrlerinin yon-
lendirmesi ile degistirebilmektedir. Gortiintiilerin bu sekilde
bilgisayar {izerinde degistirilmesinde, operatorlerin rolii yon-
lendiriciden ibaret kalmakta, istenen degisikligi algilayan prog-
ramlar yapay zeka destegi sayesinde sonraki adimlari hesap
edebilmekte, inisiyatif alarak operatorlere alternatifler iirete-
bilmektedir.5 Yapay zeka teknolojilerinin sinemay1 doniistiir-
diigii son asama ise, verilen komutlar sonras: video goriintiile-
rin tamamen yapay zeka ile olusturulmasi olmustur. Giinii-
miizde bu sekilde iiretilen kisa filmler yayginlasmakta, bu film-

lere film festivallerinde 6zel bir kategori verilmektedir.

4 Ornegin Canon markasmin 2024 yihinda iirettigi RS Mark II kameralar, yapay zeka
destegi ile kayda alinan figiirlerin bir sonraki hareketini tahmin ederek, netlemeyi gele-
cekteki karakter hareketlerine gore siirdiirmektedir. Kamera derin 6grenme otomatik
netleme (Deep Learning AF) 6zelligi ile kullanicinin dikkatinden daha hizli netleme ya-
pabilmektedir (https://www.digitalcameraworld.com/news/canons-first-ai-powered-
camera-the-r5-mark-ii-just-got-more-exciting).

3 Birgok kurgu ve tasarim programi yapay zekd destegi (Al Powered) donatilmaktadir.
Profesyonel kurgu programi ‘Adobe Premier Pro’ yapay zeka destekli 6zelliklerinden
arama panelini gliclendiren Media Intelligence ile bulunmasi gereken video ve tiim dos-
yalar, giinliik dili kullanarak tanimlanabilmekte, tanim ile eslesen klipler binlerce dos-
yanin iginden saniyeler i¢inde bulunabilmektedir. Videolara altyazi ekleme 6zelligi de
ayni anda 27 farkli dilde otomatik terciime yapabilmekte ve bu dillerde altyazilar ko-
laylikla  uygulayabilmektedir  (https://www.adobe.com/products/premiere/ai-video-
editing.html).
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Tiirkiye’de Yapay Zeka ve Kisa Filmler

Giiniimiizde yapay zekanm bir kisa filmi tamamen olustu-
rabilmesi teknolojisi, Tiirkiye’de de kullanilmaktadir. Tiirki-
ye’de yapay zeka ile yapilan ilk filmlerin kisa filmler oldugu
goriilmektedir. Bu alanda da onciiliigii kisa reklam filmleri al-
maktadir. Yapay zekanin sinema alaninda yaygin kullanilma-
dig1 2017 yilinda ‘deepfake” uygulamasi ile bir banka icin yapi-
lan reklam filminde hayatta olmayan Yesilcam yildizlarinin go-
riintiileri kullanilarak, bir reklam filmi tretilmigtir. Bu reklam
filmi, 6lmiis insanlarin hi¢ gerceklesmemis goriintiilerinin ha-
zirlanabilmesi bakimindan Tiirkiye’de tartisma yaratmistir
(Acar & Tanyildizi, 2022). 2024 yilinda yapilan ‘Kizil Ta¢” isimli
kisa film, “Uluslararast Al Kisa Film Festivali'nde En Iyi Deney-
sel Kisa Film odiiliine layik goriilmiistiir. Ayni festivalde ‘Be-
yaz Giivercin, ‘Mezar Ciftligi’ ve Sabahattin Kudret Aksal'in
Oykiisiinden uyarlanan ‘Bir Dostluk’ isimli Tiirk yapay zeka ki-
sa filmleri farkl ddiillere layik goriilmiistiir (OdiilliiATkisafilm-
ler) 2025 yilinda Miisiad Altin Cark Kisa Film Festivali'nde ‘Be-
yaz Giivercin’ isimli kisa film 6diil kazanmistir. Odiil toreninde
konusan Kiiltiir Bakanlig1 Sinema Genel Miidiirii Birol Giiven;
yapay zeka kisa film igin 6diiliin yapay zekaya degil, onu en iyi
sekilde kullanan insana verildigini soylemistir (Altincarkkisa-
film/Beyazgiivercin). Kurmaca kisa filmlerin yanisira kisa bel-
gesel film alaninda da yapay zeka destegiyle Erciyes isimli film,
2025 yilinda tamamlanmistir. Film Erciyes dagmin 3,5 milyon
yillik olusumunu, yapay zeka ile olusturulan goriintiilerle akta-

rirken, Anadolu’nun kadim dag kiiltiiriinti de igeren anlatimin-
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da, akademisyenlerin roportajlarina da yer vermektedir (Erci-
yes).

Son donemde yapay zeka kisa reklam filmleri dikkat ¢ek-
mektedir. Hava savunma sanayii sirketi Havelsan't tanitan
‘Havelsan 2025 AI Film” 2 dakika 38 saniyelik film, 2025 yilinda
tamamen yapay zeka ile olusturulmustur. Film i¢in yine yapay
zeka ile 15 binden fazla goriintii tiretilmistir (HavelsanAIFilm).
Bu yil bir bagka reklam filmi de bir holdingin yaptirdig: insaat
tanitimi1 igin hazirlanmistir (Alreklamfilm). Film sadece gorsel-
lerinden degil, senaryo ve 6zgiin miizige, sarki sozlerine kadar
tamamen yapay zeka tirtintidiir. (Gzt.com) Bir hizli servis ye-
mek markasinin, restoran aglarini tanitmak icin ¢ektigi reklam
filmi de dikkat c¢ekmektedir (Alreklamfilm2). Kozmetik tirii-
niinden (Alreklamfilm3), icecek markasina (Alreklamfilm4), gi-
da markasina (Alreklamfilm5), 2025 yilinda ard arda reklam
filmleri ¢ekilmeye devam etmektedir. Yapay zeka ile tiretilen
reklam filmlerindeki artisa film platformu Netflix'de dahil ol-
mus, sirket film gosterim aralarinda ve platformda yapay zeka
destekli reklam filmlerine daha sik yer verecegini duyurmustur
(Netflixaireklamfilm). Yapay zeka ile iiretilmis reklam filmleri,
reklam ve pazarlama alanlarinin bir numaral aktoriine doniis-
mektedir. Bu hizli gelisme, ortaya cikan filmlerin yarattig1 etki
konusunda olumlu-olumsuz tartismalar1 da beraberinde getir-
mektedir (Sonmezer & Kirdar: 2025)

Universitelerin 6grenci kisa filmleri, reklam sektoriinde iire-
tilen kisa filmlerin son birkag yilda Tiirkiye’de yapay zeka adi-

na atilan ilk adimlarda oncii oldugu goriilmektedir. Sosyal
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medya platformlarinda, son yillarda  birbiri ardinda yapay
zeka kisa film igerikleri de ayrica dikkat cekmektedir. Yapay
zekanin her alanda tiretim potansiyelini bir araya getirmek igin
cesitli platformlarin  ortaya c¢ikmasi, (TRAI), (YZTD),
T3Vakfi'min Google ile is birliginde geng yapay zeka kisa film
yonetmenlerine destek verecegini agiklamasi (T3Vakf1) gibi Or-
nekler, Tiirkiye’de 6ntimiizdeki yillarda yapay zeka ve sinema
alaninda etkilesimlerin artabileceginin ipuglar: olarak goriilebi-
lir. Yapay Zekanin kisa film alaninda Tiirkiye’de goriiniirligii-
nii saglayan asil platformlarin ise simdilik kisa film festivalleri

oldugu gozlemlenmektedir.

Yapay Zeka Kisa Filmlerin Gosterim imkanlart

Tiirkiye’de mevcut film festivalleri i¢inden, sadece kisa filme
odaklanan ya da programlarinda kisa filmlerin gosterimlerine
de yer veren film festivalleri arastirildiginda, festival kapsami
olarak en genis aga sahip ‘www. filmfreeway.com’ sitesinde 161
film festivali tespit edilmistir (Filmfreeway/ TurkeyFilmFesti-
vals). Bu festivallerde belgesel ve kurmaca kisa film tiirlerini
kabul eden festivallerin yarisira, kimi tematik film festivalleri
moda, reklam filmi, dans filmi gibi farkh tiirlerde kisa filmlere

odaklanmaktadir.

Aym platformda, Tiirkiye’de bulunan ve sadece yapay zeka
(Al) kisa filmleri kabul eden festivaller 20 Agustos 2025 tarihi
itibariyle listelendiginde ise 12 film festivalinin Al kisa filmler

i¢in ayr1 bir kategoriye sahip oldugu ya da sadece Al kisa film-
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leri kabul ettigi goriilmektedir (Filmfreeway/ Alshortfilm). Bu
festivallerden Tiirkiye International Artificial Intelligence Film
Festival (T-AIFF) sadece Al kisa filmleri kabul etmektedir. Fes-
tival 2024 yilinda 94 iilkeden 1091 film basvurusu almistir. Bas-
vuru sayismin ¢oklugu, diinyada yapay zeka kisa film {iretimi-
ne sinemacilarin yogun ilgisini gostermektedir (T-AIFF2024).
Festival yapay zeka araglarinin sinemaya ¢ekim Oncesi, ¢ekim
ve ¢ekim sonras: tiim asamalarda getirdigi yeniliklerin Tiirki-

ye’de kisa film yonetmenlerine tanitmay1 amaglamaktadir.

Yapay zeka, giiniimiizde sinema ve sanat diinyasinda
devrim niteliginde bir doniisiim yaratiyor. Yapay zekanin
film yapim siireclerinden senaryo yazimina, gorsel efekt-
lerin post prodiiksiyon asamalarma olan katkilar1 sine-
manin teknik ve estetik boyutlarini zenginlestiriyor. Bu
festival, yapay zekanin sinemadaki doniistiiriicii etkisini
vurgulamak, bu yenilik¢i teknolojinin getirdigi olanaklar1
sinemaseverlere ve sinema profesyonellerine tanitmay1
amaglamaktadir. (Filmfreeway/AITFF)

Yapay Zeka kisa filme odaklanan bir diger kisa film festivali
ise “US3F — Universal Sci-fi & Fantastic Film Festival'dir. Festi-
val: “Gelecek yalnizca kodlardan degil, hikayelerden de olusu-
yor. Ve bunlar1 sdyleyenler diinyay1 sekillendirir” ctimlesiyle
tanitilmaktadir (US3F) Istanbul Uluslararasi Dijital Film Festi-
vali’, Merkezi ABD New York’ta bulunan ‘Digital Film Aca-
demy’ ile Dogus Universitesi'nin ortaklasa diizenledigi bir fes-
tivaldir. Festival 2025 yilinda ilk kez Al kisa filmlere yer ver-
mektedir. Bu yeni kategorinin amaci soyle agiklanur:

Sinemanin dijitallesmesiyle birlikte geleneksel iiretim ve iz-

leme yontemlerinde de 6nemli doniistimlere tanik oluyoruz.

Festivalimiz de bu evrime odaklanarak diinyanin dort bir ya-
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nindan film yapimeilarim bir araya getiriyor. Teknolojik gelis-
melere bagli olarak yeni ifade ve diyalog alanlari acarken kalite-
li sinemay1 tesvik etmeyi amacliyoruz. Bu dogrultuda yapay
zekd destekli filmler igin yeni bir kategori baslattik
(Filmfreeway/ IstanbulDigitalFilmFestival).

Komedi tiirtinde kisa filmlere odaklanan ‘Komedi Film
Festivali’ 2025 yilinda ilk kez diizenlenecektir ve Al kisa filmler
i¢in ayr1 bir kategori bulunmaktadir. Kategorileri arasinda Al
kisa filmleri de barindiran diger kisa film festivalleri sunlardir:
‘Miisiad Altin Cark Kisa Film Festivali’, “Antakya Uluslararasi
Kisa Film Festivali’, “Hali¢ Altin Boynuz Kisa Film Festivali’,
‘Altin Cubuk Film Festivali’, “Altin Koprii Film Festivali’, ‘Foto-
film Istanbul Kisa Film Festivali’, ‘Anadolu Film Odiilleri’,
‘Uluslararas1 Yerel Kiiltiir Film Festivali’. Tiirkiye’de Al kisa
filmlere yeren tiim bu festivallerin, Al kisa filmlere yer vermeye
basladiklari tarih incelendiginde 3 film festivalinin 2025 yilinda
ilk kez diizenlendigi/diizenlenecegi anlasilmaktadir.6 AI Film
Festivali ve Miisiad Altin Cark Film Festivali iki, Dijital Film
Festivali 3 yillik gegmise sahiptir. Al kisa filmlere yer veren di-
ger festivaller 3 yildan daha uzun siiredir stirdiiriilmektedir.
Ancak tiim festivallerin bagvuru sayfalar incelendiginde Al ki-
sa filmlere, film festivallerinde son 3 yildan bu yana yer verildi-

&1 anlasilmaktadir.
Sonuc¢

Yapay zeka, giiniimiizde tiim diinyada insanlarin giinliik

hayatinda yer edinmeye baglamistir. Tamamen yapay zekaya

¢ Komedi Film Festival, Altin Cubuk Film Festival, Yerel Kiiltiir Film Festival
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dayanan ya da yapay zeka destegindeki araglar, ¢evrimigci plat-
formlar, uygulamalar tiim diinyada giinliik yasami kolaylas-
tirmakta ama bir yandan da geleneksel aliskanliklar1 degistir-

mektedir.

Yapay zeka sanat alaminda da etkisini son yillarda hissettir-
meye baslamistir. Modern bir sanat olarak sinema da teknolojik
gelismelerle paralel ilerleyen kendi tarihi boyunca, her gelisme
sonucu yasadigi kirilmalarin sonuncusunu yapay zeka ile yasi-
yor goriinmektedir. Filmlerin senaryo yazim asamasindan, ge-
kim asamasinda kamera, 151k, ses araglarinda gii¢lendirilmis
yapay zeka uygulamalarinin destegine, yapay zeka destekli bil-
gisayar programlar: ile sanal mekan, karakter, dekor ekleme
imkanina, kurgu asamasinda goriintiiye her tirlii ekle-
me/¢ikarma yapilabilmesine, renk diizenleme islemlerine kadar
yapay zeka sinema araglarinin hepsinde etkisini gostermekte-
dir. Film ¢ekim araglarinin giiglendirilmis yapay zeka uygula-
malarinin insan emeginin yerini yavas yavas bilgisayarlarin
almasinin 6tesinde, artik geleneksel sinemanin vazgecilmez
parcast olan kameranin bile devre dis1 birakilabildigi, filmin sa-
dece bir kisinin bilgisayara verdigi komutlar sonrasinda ortaya
¢ikarilabildigi bir donem yasanmaktadir. Yonetmenin burada
bilgisayara sadece komut veren kisi olarak tanimlanmasi, sine-
may1 bir sanat yapan temel unsur olan insan zihninin yaratici
roliiniin sorgulanmaya baglamasma neden olmaktadir. Zira, ar-
tik insanlarin yapay zekaya verdikleri komutlarla, yapay zeka-
nin sahip oldugu yapay sinir aglariyla yaptig: bilgi tarama is-

leme imkani, insan yaraticihigini kopyalayabilen bir seviyeye
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ulagmistir/ulasmaktadir. Ayrica yapay zeka filmlerin (Al Film)
ortaya ¢ikmasini saglayan komutlarin bulunmasi da artik yine
yapay zeka araglari ile miimkiin olabilmektedir. Bu durumda
insan zekasmin oynadig: tek rol olan komut bulmada bile ya-

pay zekanin insana yardimci olmasi sozkonusudur.

Sinema tarihinde, sinemanin ilk filmleri olan kisa filmlerin
her dénem varhigim siirdiirdiigii goriilmektedir. Kisa filmler
dusiik biitge ile daha ¢ok risk alabilme imkani, sanatsal dene-
melerde daha esnek olabilme 6zelligi nedeniyle, sinemanin sa-
natsal agidan sorgulandig: tiim radikal teknolojik gelismelerin
ilk denendigi tiirdiir. Yapay zeka teknolojisinin sinemaya yan-
sima asamasinda da kisa filmlerin bu 6zelliginin siirdiirtildiigii

goriilmektedir.

Tiirkiye’de giiniimiizde yapay zeka ile gii¢glendirilmis kame-
ra ve kamera ekipmanlari, kurgu uygulamalar: film tiretiminde
film ekibine biiyiik kolaylik saglamaktadir. Geleneksel anlamda
film ekibindeki bir¢ok insan gorevini yapay zeka ile giiclendi-
rilmis uygulamalar almaktadir. Bir filmin tamamen yapay zeka
ile tiretilmesi konusunda ise sinemanin ilk dénemlerinde oldu-
gu gibi oncelikle kisa filmlerin kullanilmas: Tiirkiye’de yapay
zeka ve sinema arasindaki iliskide de goriilmektedir. Yapay
zeka kisa filmler, reklam filmleri, sosyal medya ‘reels” videolar1
gibi televizyon ve sosyal medya mecralarinda varliklarini gos-
termeye baglamigken, Tiirkiye’de son {i¢ yildir yapay zeka kisa
filmlere yer veren bir¢ok film festivali ortaya ¢ikmistir. Kimi
festivaller son {i¢ yil i¢inde ortaya c¢ikmusken, ii¢ yildan uzun

siiredir siiregelen film festivallerinde ise son {ii¢ yilda yapay
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zeka kisa filmler igin ayrica yeni bir kategorinin eklendigi go-
riilmektedir. Yapay zekanin giinliik hayatimiza girmesi baki-
mindan gozlemlendiginde Tiirkiye'de yapay zeka kisa filmle-
rinde benzer bir siire zarfinda ortaya ¢ikmaya basladigi, hatta
film festivallerinde bu tiir filmlerin son ii¢ yil i¢cinde yer aldig:
goriilmektedir. Filmfreeway festival platformunda Tiirkiye'de
kisa filme yer veren 161 film festivalinden 12 tanesinde yapay
zeka kisa filmlere yer verildigi diisiiniildiigiinde bu rakamin
%10’dan az oldugu diisliniilebilir. Ancak heniiz ¢ok yeni olan
bu teknolojinin sanat olarak kabul edilip edilmeyecegi bile tar-
tisilirken, simdiden 12 film festivalinin bu tiir filmlere yer ver-
mesi, Tlrkiye'de yapay zeka kisa filme bir ilgi oldugunu gos-

termektedir.

Yine de Oniimiizdeki gelecek zaman igerisinde kaginilmaz
bir teknoloji olacaginin emarelerini simdiden gostermesi baki-
mindan yapay zeka ile iiretilmis kisa filmlerin artmasi, Tiirk si-
nemasmin diinyadaki gelismeleri yakalamas: bakimindan
onemlidir. Bu yeni teknolojinin daha iyi bilinmesi, kavranmasi
i¢in; sinemada yapay zeka tiizerine ozellikle sinema ve televiz-
yon alaninda egitim veren tiniversite boliimlerinin, bu teknolo-
jiye sahip altyapilarim giiglendirmeleri, egitim planlarinda ya-
pay zekaya teknolojisine uygun sekilde giincellemeleri gerek-
mektedir. Ayrica Tiirkiye’de yapay zekd ve sinema iizerine
akademik calismalarin artmas: da bu alanda mevcut bilgi biri-
kiminin stirekli glincellenmesi ve paylasilmasina katkida bulu-
nacaktir. Bu caligma, Tirkiye’de heniiz yeni gelismekte olan
yapay zeka ve kisa film alanlarma oncii bir katki sunmay1 he-
deflemektedir.
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Yapay Zeka Uygulamalar:
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Girig

Yapa zeka, giiniimiiz diinyasinda yaygin olarak benimsen-
mis bir calisma bicimi olup bilgisayar bilimi alaninda akallz sis-
temler olusturmak icin kullanilan bilim ve mithendisligi ifade
eder. Yapay zeka uygulamalari, insan zekasina benzer sekilde
yanit verebilen akilli saglik hizmetleri ve akilli sebeke gibi cesit-
li enduistrilerde yiiksek deger gormiis ve insanlarin yasamlari-
nin her yoniine sizmistir. Disiplinler aras1 bir yaklasimin icinde
yapay zeka, matematiksel mantik, istatistik, olasiliklar, hesap-
lamali norobiyoloji ve bilgisayar bilimi dahil olmak tizere bir
dizi bilim, teori ve teknigi kapsar. Amaci, insanlarda sergilenen
bilissel yetenekleri taklit etmektir (Avicena, 2024).

Yapay zeka, gtinliik hayatin iginde sayisiz uygulama alanina
sahip bir arag haline gelmistir. Yapay zeka onceki teknolojilerin
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aksine, verilerdeki kaliplar1 tanimlayabilen, bu degisiklikleri
nasil tahmin edecegini 6grenebilen ve ardindan kesfettiklerini
gelecekteki tahminlere uyarlayabilen aractir. Yapay zeka insan-
larin ve organizasyonlarin iletisim kurma, ¢alisma ve birbirle-
riyle iliski kurma bicimlerini degistirmeyi vaat eden doérdiincii
sanayi devriminin énemli bir bilesenidir. Hayatin her alaninda,
her yeni giin insanliga sundugu ¢ok yonli katkilar ile stratejik
onemini daha da arttiran bir disiplin olmaya devam etmektedir
(History of artificial intelligence, 2024). Literatiir taramalarinda
yapay zekanin i¢inde her biri belirli gorevleri yerine getirmek
tizere programlanmis insan dist zekanin temel kavramlarimni
kapsadig goriilmektedir. Yapay zeka ilk ortaya ¢iktiginda, hiz-
la evrilen, gorebilen, okuyabilen, konusabilen, 6grenebilen ve
hatta duygular1 hissedebilen robot olarak tanimlanmistir. Daha
sonraki yillarda akademik tanimlar daha da ¢ogalmistir. Penro-
se (2020) yapay zeka olarak bilinen kavramda, bilgisayarlarin
insan dustincelerini taklit ettigini ifade eder. Nabiyev (2012)
yapay zekayi, bilgisayarin ya da bilgisayar denetimli bir maki-
nenin, genellikle insana 6zgii nitelikler olan akil ytirtitme, an-
lam ¢ikartma, genelleme ve ge¢mis deneyimlerden 6grenme gi-
bi zihinsel siireclere iliskin bir kavram olarak tanimlamaktadar.
Russell ve Norvig, yapay zekayi, insanca diisiinmek, insanca
davranmak, mantikli diisiinmek, mantikli davranmak seklinde
bir siuflandirma iginde tanimlamistir (Russell ve Norvig'den
akt. Giilsen, 2019).

Yapay zeka uygulamalar1 hayatin pek ¢ok alaninda verimli-
ligi artirmak ve piyasa talebini karsilamak igin yaygin olarak
kullamilmaktadir. Teknolojik baglamda zekadan bahsettigimiz-
de, genellikle bir sistemin mevcut bilgileri kullanma, bunlardan
ogrenme, karar verme ve yeni durumlara uyum saglama yete-
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negine atifta bulunuruz. Yapay terimi, sz konusu zekanin can-
lilarda dogal olarak bulunmadigy, bilgisayar sistemlerinin prog-
ramlanmasi ve tasarimi yoluyla olusturuldugu anlamina gelir
(History of artificial intelligence, 2024). Yapay zeka ise, hesap-
lama modellerini kullanarak sorunlarin analitik ve algoritmik
yontiyle ilgilenen bir ¢alisma olarak diistintilebilir (Mahato,
2022). Diinya bugtin, konusma tanima, bilgisayarla gorme, do-
gal dil isleme veya farkli yapay zeka yeteneklerini kullanarak
goren, duyan, konusan, hareket eden ve yazan, yapay zeka
araclar1 ve/ya yapay zeka modelleriyle kars1 karsiyadir. Tekno-
lojik ilerlemeler, ileri diizey yapay zeka modellerinin gelistiril-
mesini kolaylastirmaktadir. Bu gelisim kuruluslarin araclardan;
veri analizi, gérev otomasyonu ve miisteri etkilesimi igin mak-
simum derecede faydalanmasini saglamaktadir. Mahato (2022)
yapay zekanin amacini, akil yiiriitme, 6grenme, problem ¢6z-
me, inang ve dilsel zeka gibi insan bilgisiyle baglantili olan bil-
gisayar islevlerini gelistirmek olarak agiklamistir. Literatiir ta-
ramalarinda yapay zekanin icinde her biri belirli gorevleri yeri-
ne getirmek {izere programlanmis insan dis1 zekanin temel kav-
ramlar1 kapsadig goriilmektedir.

Yapay Zeka Tiirleri

Yapay zekanin gelisimi gtiglii bilgisayarlarin, eszamanli ¢ok-
lu sayisal islemleri gerceklestirebilen yiiksek kapasiteli grafik
kartlarmnin ve biiyiik veri setlerinin artan erisilebilirliginin sag-
ladigy ilerlemelerle gerceklesmeye devam etmektedir. Yapay
zeka genel olarak {i¢ ana tiire ayrilabilir: Dar yapay zeka, genel
yapay zeka ve siiper yapay zeka.

a- Dar yapay zeka, bir bilgisayarin belirli bir gorevde olaga-
niistii bir sekilde performans gostermesi, bazen insan yetenek-
lerini bile asmas1 (6rnegin satrang oynamak) anlamina gelir.
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b- Genel yapay zeka, herhangi bir gorevde insan yetenekle-
riyle esdeger olan yapay zekay: ifade eder. Sistemlerin belirli
bir durumda insanlara benzer sekilde diisiinmelerini, anlamala-
rmi1, 6grenmelerini ve zeka uygulamalarim saglar (Cheischili,
2021).

c- Siiper yapay zeka, en parlak ve en yetenekli insan zihinle-
rini bile asan bir zekaya sahip varsaymmsal bir ajandir. "Ustiin
zeka", ayn1 zamanda bir sistemin problem ¢dzme yetenegine de
atifta bulunabilir (6rnegin, tistiin zeka diizeyine sahip dil ge-
virmenleri veya mithendislik asistanlar1), bu ytiiksek diizeydeki
entelekttiel yeteneklerin diinyada hareket eden ajanlarda so-
mutlasmis olup olmamasia bakilmaksizin (Alfonseca ve dig.,
2021) Stuper zeka, giiclii yapay zekay1 ¢ok asacak ve bu varsa-
yimsal kavramdan biiytik bir mesafeyi gosterecektir. Yapay ze-
ka algoritmalar1 ti¢ ana sekilde dgrenebilir. Bunlar denetimli,
denetimsiz ve pekistirmeli 6grenmedir. Ayrica, yart denetimli
ogrenme olarak bilinen hibrit bir yaklasim da vardir. Denetimli
ogrenmede, girdi ve gercek ciktr verilerine sahip olarak algo-
ritmalar1 bunlara gore egitiriz. Denetimsiz 6grenmede, yalnizca
giris verilerine sahip olup genellikle kiimeleme yoluyla elde
edilen benzer veri gruplarin1 bulmaya calisiriz. Pekistirmeli 68-
renmede, ddiillerden ve hatalardan 6greniriz. Algoritma nihai
hedefi bilir ve olumlu veya olumsuz geri bildirimde bulunarak
bircok yineleme ile stirekli iyilesmeye yol acar (Volaric ve
Ljubié, 2024).

Yapay Zekada Temel Siitunlar

Giintimtizde yapay zeka yeni bilgi yaratmakla degil, veri
toplamak ve bu verileri isleyerek karar verme stireclerinde en
iyi sekilde kullanmakla ilgilidir. Sistem ti¢ temel stitun tizerine
oturur (Iberdrola, 2024).
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Bunlar;

* Veri: Bu, gorevleri otomatiklestirmek istedigimiz toplan-
mis ve diizenlenmis bilgilerdir. Bu sayilar, metinler, resimler
vb. olabilir.

* Donanim: Bu, yazilimi miimkiin kilmak icin verileri daha
hizli ve daha dogru bir sekilde islememizi saglayan hesap lama
glicuddr.

* Yazilim: Veri alan, desenler olusturan ve yeni bilgiler tire-
tebilen egitim sistemlerini miimkiin kilan bir dizi talimat ve he-
saplamadan olusur.

Yapay Zeka Kategorileri

Fonksiyonelligine gore, yapay zeka asagidaki tiirlere ayrila-
bilir: Reaktif makineler, smnirli makineler, zihin teorisi ve 6z far-
kindalik.

a-Reaktif makineler: 6nceden tanimlanmig veri seti bi gi-
minde mevcut olan verilerle calisan makinelerdir. Ge¢mis ve
gelecek verilerini depolamak igin veri depolama imkar yoktur.
Bu tamamen mevcut verilere bagli olarak is gortir. IBM'in Deep
Blue programinin satrancta tinlii diinya sampiyonu Garry Kas
parov’u yendigi sistem ile Google’'in AlphaGo'su reaktif maki
neler icin verilebilecek 6rneklerdir (Singh, 2017).

b- Sinirlr bellek: gecmis deneyimleri depolayabilen ve ya
bellegi simirli bir stire icin depolayabilen makinelerdir. Sinirlh
bellek icin bir 6rnek Yapay zeka, otonom araclardadir (aracin
Sinema Sektoriinde Dijital Dokunuslar navigasyonu igin gere-
ken hiz, mesafe, hiz limiti gibi bilgileri depolayabilir (Ghosh ve
Arunachalam, 2021).

c- Zihin teorisi: bunlar, insan zihninin psikolojik ve duygu-
sal yonlerini anlamas1 ve buna gore ¢alismasi beklenen makine
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turleridir. Su ana kadar béyle makineler bir hayal ama bilim in-
sanlar1 yakin gelecekte boyle makineler gelistirmek i¢in calis-
maya devam etmektedir (Singh, 2017).

d- Oz farkindalik: bu makineler, diisiinme, hareket et me
yetenegine sahip ve insanlar gibi biling ve duygulara sahip ola-
cak stiper zeki makineler olarak kabul edilecek varsayimsal bir
kavrama aittir. Arastirmalar, bu tiir makineleri gelistirmek ve
gelecegin yapay zekasi olarak degerlendirilmek amaciyla ytirti-
tilmektedir (Ghosh ve Arunachalam, 2021).

Iletisim Sektoriinde Yapay Zekanin Kullanim1

Yapay zeka araglari, endiistri ve bilimin neredeyse tiim alan-
larimi onemli dlgiide etkilemektedir. Buyiik dil ve gorsel model-
lerinin hizli gelisimi ve erisilebilirligi, yapay zeka araglarmin
kolay bir sekilde uygulanmasii saglamustir. Bu erisilebilirlik,
yapay zeka araclarmin cesitli is akislarina entegrasyonunu nis-
peten basit hale getirmis ve iletisim gibi alanlardaki uygulama-
lar1 biiytik oranda degistirmistir. Disiplinler aras1 bir yapiya
(6zellik, nitelik) sahip olan yapay zeka, verimlilik, yenilik ve
karar verme stireglerini yonlendiren farkli sektorlerde pratik
uygulamalara sahiptir (History of artificial intelligence, 2024).
Yapay zekanin uygulama alanlar1 ¢ok genis bir alana yayilmus,
insan yasaminin iyilestirilmesi ve gelistirilmesi icin calisan bir
teknoloji harikas: olarak parlayan bir uygulama haline gelmis-
tir.

Yapay zeka, giuntimiizde diinyanin en onemli teknolojisi
konumundadir. Bugiin, isletmeler yapay zeka kullanarak miis-
teri profillerini belirleyebilmektedir. Facebook, YouTube, Ins-
tagram, Tiktok ve diger sosyal medya platformlari ile akill: tele-
fonlarin yapay zekd uygulamalar1 mevcuttur. Bu uygulamalar,
onemli tarih ve fotograflar1 hatirlatan, profilin ilgisini ¢ekebile-
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cek onerilerde bulunan, arkadas onerileri sunan, kisisellestiril-
mis tirtin ve hizmetler tneren, fotograflardan albiim olusturan
ve video kurgulayan algoritmalar icerir. Algoritma, bireyin ih-
tiyaclarimi karsilayan ancak bilisimsel kiiltiir alaninin alet (diji-
tal uygulamalar ve platformlar) kullanimina bagh olarak yeni
ihtiyaclar1 diizenleyen islevsel araglarin dizayniyla ¢ok yakin-
dan ilgilidir (Kaplan, 2016) Bu araglar, iletisim uzmanlarmin
zaman alicy, tekrarlayan gorevleri hizli bir sekilde ¢ozerek yara-
tic1 calismalara daha fazla zaman ayirmalarini saglamistir.

Yapay zeka giintimiiziin kiiresellesen diinyasinda, iletisim
organizasyonlarinin basarisinda hayati derecede rol oynamak-
tadir. Kiiresel acidan bilgisayar kullaniminin biiytik verilere
erisiminin gelisimi 2010 yilindan bu yana yapay zeka alaninda
kaydedilen ilerlemeye katkida bulunmustur. Bu durum yapay
zeka ve stratejik iletisimin birlesmesine yol agarak iletisim
kampanyalarin1 optimize etmenin yeni yollarini ortaya c¢ikar-
muistir (Nobre, 2020). Son on yilda, internet tabanli teknolojiler-
de 6nemli ilerlemeler kaydedilmistir. Bu gelismelerden en dik-
kat gekici olan1 yapay zekanin giindelik hayata girisi olmustur.
Yapay zeka, bir zamanlar insan bilissel yeteneklerine 6zgii olan
gorevlerin bilgisayarlar ve makineler tarafindan yerine getiril-
mesini ve otomatiklestirilmesini kolaylastirmistir.

Yapay zekanin kullanim alanlarinin genislemesi miithendis-
lik, saglik bilimleri, fizik bilimleri ve sosyal bilimler gibi alanlar1
biiyiik 6l¢tide etkilemistir. Halkla iligkiler, reklamcilik, gazeteci-
lik, sinema, televizyon gibi sektorler de teknolojik degisimden
buytk olctide etkilenmistir. Guiniin hizla degisen diinyasinda,
isletmeler kurumsal hedeflerine ulasmak icin paydaslarina ve
hedef kitlelerine yenilik¢i ¢oztimler sunmak zorundadir (Panda
ve dig., 2019).
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Yapay zeka teknolojilerinin odak noktasinda, insan zekéasi-
nin makineler tarafindan yeniden tretilmesi vardr. Iletisim bi-
limciler daha akilli makineler, otonom karar verme sistemleri,
akilli cihazlar araciligryla mesajlar olusturma, iletme ve iletisim
kurma araci olarak insan hayatina girmesinin bir sonucu olarak
yapay zeka konusunu daha iyi anlamaya calismaktadir. Yapay
zekd, insanlarin birbirleriyle konusmalarina teknolojik olarak
yardimci olmanin tesine ge¢mis durumdadir.

Yapay zeka; stratejik iletisim uygulayicilarinin ¢alisma saha-
sindaki rutin gorevlerini, sistemlerini, yonetim sekillerini is aki-
sinda degisiklige zorlamistir. Ayrica, yapay zekanin insan dilini
isleme yetenegi (dogal dil isleme olarak da bilinir), organizas-
yonlarin bireysel davraniglari, tercihleri, inanglar1 ve ilgi alanla-
rim1 anlamalarin saglayarak daha verimli iletisim kampanyalar:
sunmalarina olanak tanimustir. Yoneticiler, pazarlamacilar, rek-
lamcilar, iletisim kampanyalarinda miisterilerini analiz ederken
yapay zekay1 kullanarak, kurulusa dnemli 6lctide tasarruf sag-
lay1p, calisan personele zaman kazandirabilirler. Yapay zeka ile
calisan kuruluslarin en 6nemli kazanimlari ¢alisanlarin yapabi-
lecegi hatalarin ortadan kaldirilacak olmasidir. Bu konu veri
analizlerinin is goremez duruma gelecegini gostermemektedir.

Bu senaryonun i¢inde uzmanlar daha cetrefilli ve karmasik
gorevleri yerine getirmek icin kullanilacak, makine zekas: ise
rutin islerde kullanilacaktir. Burada da devreye yapay zeka
girmektedir. Yapay zekanin etkisi altinda, medya tiretimi ve ile-
tisim alaninda da biiytik degisiklikler yasanmaya baslanmuistir.
[letisim alaninda yapay zekanin en etkili kullanildig1 alanlarin
basinda halkla iliskiler sektorti gelmektedir. Yapay zekanin
hizli ilerlemesi ve gelisimi ile birlikte, medya teknolojisi de
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onemli olctide dontisiime ugrayarak, giderek daha fazla zeka ve
otomasyona dogru yonelmistir.

Halkla fligskiler Meslegine Yapay Zeka Dokunusu

Halkla iliskiler, dogru mesajin dogru kitleye, dogru zaman-
da ve dogru yerde ulasmasini saglamakta hayati derecede rol
oynamaktadir. Halkla iliskiler ¢alismalar1 kuruluslar ve organi-
zasyonlar icin onemli iletisim faaliyetleridir. Glintimtiziin hizla
degisen diinyasinda, isletmeler kurumsal hedeflerine ulasmak
icin paydaslarina ve hedef kitlelerine yenilik¢i ¢oztimler sun-
mak zorundadir (Panda ve dig. 2019). Teknoloji ilerledikce, ku-
rumlarin ihtiyaclar1 ve hedef kitlelerinin beklentileri de degis-
mektedir. Bu degisen beklentilere ayak uydurmak icin, kurum-
lar teknolojik yeniliklere yonelmistir. Bunlardan birisi de halkla
iliskiler calismalarinda yapay zekanin kullanilmasidir. Halkla
iliskiler gtintimtiiziin kiiresellesen diinyasinda, iletisim organi-
zasyonlarin basarisinda hayati bir rol oynamaktadir. Halkla
lligkiler olumlu bir marka imaji olusturma, itibar1 y&netme,
farkli hedef kitlelerle etkili iletisim kurma, v.b. konularla ilgile-
nen bir disiplindir (Ver¢i¢ ve dig., 2001). Halkla iliskiler disipli-
ni gorevlerini yerine getirirken dijital teknoloji araclarindan
faydalanmaktadir. Halkla iliskilerde yapay zekanin kullanimi,
iletisim tarihindeki biiytileyici bir gelismedir. Halkla iliskiler
ytizyillar boyunca toplum ve teknolojiyle birlikte evrimleserek,
organizasyonlar ve paydaslar arasindaki iligkileri yonetme
amaci giutmuistir.

Bugtiniin kiiltiirel ve teknolojik ortaminda yapay zeka, halk-
la iligkiler faaliyetlerinin ytirtitiilme seklinde 6nemli bir arag ha-
line gelmistir. Halkla iliskiler mesleginde yapay zekanin 6ne-
mini anlamak igin, sektoriin tarihine bakmak faydahdir. Ilk

halkla iligkiler faaliyetleri, yoneticilerin ve liderlerin kamuoyu-
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nu etkilemek icin konusma, retorik sanati ve sembolizm kul-
lanmaya calistiklarr antik Misir ve Yunanistan'a kadar uzan-
maktadir. Sonraki ytizyillarda, halkla iliskiler gazetelerin, siyasi
propagandanin ve pazarlama faaliyetlerinin ortaya ¢ikisiyla bir-
likte gelismistir.

Kitle iletisim araglarinin, radyo, televizyon ve internet dahil
olmak {iizere ortaya ¢ikisi halkla iligkiler faaliyetlerinin iletisim
bicimi ve ytirtitme yontemi konusunda ¢nemli bir etki yarat-
mistir. Yapay zeka araclar1 tarihsel olarak yeni bir icat olma-
makla birlikte, halkla iliskilerde kullanimi nispeten yenidir. Bu
teknolojiyle yasanan mevcut deneyimler umut verici gelisim
gostermekte olup, halkla iliskiler alaninda da olumlu beklenti-
ler yaratmistir (Strong, 2021). Yapay zekanin halkla iligkiler ala-
ninda kullanimu ile ilgili beklentilerin basinda hedef kitle anali-
zi, kriz yonetimi, kampanya tasarimi, 6l¢tim ve raporlama, ige-
rik olusturma ve medya gibi halkla iliskiler gorevlerinde yapay
zeka destekli otomasyonlarin giderek daha yaygin olarak kul-
lanilma beklentileri yer almaktadir. Halkla iliskiler uzmanlari-
nin, bu gelismeleri etkili bir sekilde yonetebilmek icin veri ana-
litigi ve yapay zeka konusundaki becerilerini stirekli olarak
giincellemeleri gerekmektedir (Jeong ve Nohil, 2023). Yapay
zeka araclari, verimliligi artirarak, iletisimleri kisisellestirerek,
durumsal faktorlere uyum saglayarak halkla iliskiler alaninda
onemli bir etki yaratmisgtir.

Biiytik dil modellerinin hizli gelisimi ve agiklig, dijital arag-
larin hizli bir sekilde uygulanabilme yetenegini kolaylastirmis-
tir. Bu araglar, uygulayicilar arasinda anlama ve uygulama di-
zeyi farklilik gosterse de, halkla iliskiler yaklasimlarina giderek
daha fazla entegre edilmeye baslanmistir (Jeong ve Nohil,

2023). Halkla iliskiler uzmanlar1 ve iletisim uygulayicilar: stra-
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tejik tavsiyelerde bulunarak toplum ile kuruluslarin karar ver-
melerine yardimci olmaktan sorumludur. Kuruluslarin yapay
zekay1 nasil uygulayacaklarina dair kararlarin iliski ve itibar
tizerinde etkisi bityiiktiir. Uretken yapay zekanin uygulandig
alanlardan birisi itibar yonetimi tizerinedir. Uretken yapay zeka
teknolojisinin ortaya ¢ikisi, bu alanda bir devrim yaratarak is-
letmelerin ¢evrimigi varliklarini algilama, analiz etme ve yanit
verme bicimlerini dontistiirmusttir.

Yapay zekanin arama motorlar1 i¢in optimize edilmis ttirii-
niin kaliteli icerik tiretmede son derece etkili oldugu kanitlan-
mustir. Bu, isletmelerin ¢evrimici varliklarimi olumlu bir sekilde
surdiirebilmelerine yardimci olmaktadir. Bu teknolojiler ayrica
sosyal medya, inceleme platformlar: ve haber makaleleri gibi
cesitli kaynaklardan biiyiik miktarda veriyi sentezleme yetene-
gine de sahiptir (Tziakouri, 2024).

Halkla iliskiler alanindaki yapay zeka kullanimi, teknolojik
gelismelerden biyiik olciide etkilenmektedir. Teknolojik iler-
lemeler, (6rnegin hesaplama giiciindeki artis, ag altyapisinin
gelistirilmesi ve verinin erisilebilirligi gibi konular) ileri diizey
yapay zeka sistemlerinin gelistirilmesini kolaylastirmaktadir.
Bu gelisim kuruluslarin araclardan; veri analizi, gérev otomas-
yonu ve miisteri etkilesimi icin maksimum derecede faydalan-
masini saglamaktadir. Yapay zeka, kullanicilarla etkili bir sekil-
de iletisim kuran ve gercek zamanl bilgi saglayan akilli sohbet
botlarmn gelistirilmesini miimkiin kilabilir. Ortaya ¢ikan soru,
yapay zekanin mevcut bildigimiz haliyle halkla iliskiler mesle-
gini ne olctide degistirebilecegidir. Bu degisim sektor ¢alisanla-
rinin yaklasim bigimleriyle yakindan iliskilidir. Arastirmalar,
halkla iliskiler alaninda profesyonellerin gorevlerini yerine geti-

rirken yapay zekanin sundugu olanaklara yonelik olumlu tu-
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tumlar sergilediklerini gostermektedir (Vercic ve dig., 2001).
Yapay zekamn etkisine, giiciine, performansina bakildiginda
halkla iligkiler alaninda giderek tneminin arttigini sdylemek
mumkiindir (Bourne, 2019).

Halkla iligkiler alaninda hedef kitle analizi, kriz yonetimi,
kampanya tasarimi, 6lciim ve raporlama, icerik olusturma ve
medya gibi islerde yapay zeka destekli otomasyon giderek da-
ha yaygmn olarak kullamilmaya baslanmistir (Nazarkul Kyzy
Soldan, 2022). Uretken yapay zeka, blog yazilari, basin biiltenle-
ri ve sosyal medya igerikleri olusturulmasima yardimci olarak
sirketin mesajinin istenen itibarla uyumlu olmasini saglayabil-
mektedir. Uretken yapay zeka, potansiyel itibar risklerini 6ngo-
rerek ve en aza indirerek gevrimici itibar yonetimi tizerinde
onemli bir etkiye sahiptir. Bu sistemler, ¢evrimici konusmalari
stirekli olarak izleyerek ve ortaya cikan trendleri, olumsuz
duygular1 veya potansiyel krizleri ciddi hale gelmeden &nce
tespit edebilmektedir. Bu proaktif yaklasim, isletmelerin hizh
ve hedeflenmis eylemler almasini saglayabilmektedir. Proaktif
yaklasim sayesinde kamuoyunun olumsuz etkisini en aza indi-
rerek marka imajlarini koruyabilmektedir (Tziakouri, 2024).

Amazon, Marriott International, H&M, T-Mobile gibi bir¢ok
sirket, miuisterilerle gercek zamanli olarak etkilesimde bulun-
mak igin web sitelerinde ve sosyal medya kanallarinda yapay
zeka destekli sohbet botlar1 kullanmaktadirlar. Bu sohbet botla-
11 stk¢a sorulan sorular: yanitlayabilmekte, bilgi saglayabilmek-
te ve hatta temel miisteri hizmetleri sorunlarm ¢ozerek, talep-
lere kesintisiz ve aninda yanit verebilmektedir. Yapay zeka des-
tekli araclar, basin biiltenleri, makaleler ve sosyal medya gon-
derileri gibi ilgi gekici icerikler olusturmak i¢in halkla iliskiler
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profesyonelleri tarafindan kullanilabilmektedir (Zakrzewska,
2023).

Bugiiniin djjital ve teknolojik toplumu yapay zekanin rol
oynadig1 halkla iliskiler disiplini i¢in yeni firsatlar agmuistir.
Makine 6grenimi algoritmalari, veri analitigi ve dogal dil isleme
teknolojilerinin ilerlemesi, organizasyonlarin genis miktarda
bilgi toplamasiny, tiiketici egilimlerinin tespitini, kamuoyunun
belirlenmesini saglamustir. Yapay zeka uygulamalari, verilerin
hizli ve verimli bir sekilde islenmesini ve analiz edilmesini sag-
layarak tiiketici tercihleri ve davranislar1 hakkinda degerli bilgi-
ler sunmaktadir. Ayrica kiiltiirel baglam, halkla iliskiler alanin-
da yapay zekanin gelisiminde kritik bir rol oynamaktadir. Mo-
dern toplum, teknolojiye ve internete giderek daha fazla bagim-
I1 hale gelmektedir. Sosyal medya, bircok birey icin birincil bilgi
ve iletisim kaynag olarak ortaya ¢ikmustir. Bu baglamda, yapay
zeka yalnizca veri analizi i¢in degil, ayn1 zamanda sanal diin-

yada itibar yonetimi icin de kullanilmaktadir.

Kuruluglar, sosyal medya kullanicilariyla etkili bir sekilde
etkilesimde bulunmal1 ve onlarin ihtiyaglarina yanit vermelidir.
Yapay zeka bu siirecin otomatiklestirilmesine yardimci olabilir
(Jeong ve Nohil, 2023). Yapay zeka uygulamalar sirketin miis-
terileri ile cevrimici etkilesim firsat1 saglayarak olumlu bir imaj
olusumuna katki sunmaktadir. Yapay zeka, sosyal medya izle-
me ve sohbet botlar1 da dahil olmak tizere halkla iligkilerin ¢e-
sitli yonlerinde kullanilmakta, ancak igerik olusturma, yapay
zekanin en biiyuk etkiyi yarattig1 alan olabilir.

Yapay zekanin halkla iliskilere entegrasyonu, geleneksel
yontemleri daha dijital ve verimli bir yaklasima dontistiiren
onemli bir degisimi temsil eder. C)rnegin, sohbet botlari, kulla-
nicilarla insan benzeri konusmalari simiile edebilen yapay zeka
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destekli sanal ajanlardir. Miisteri hizmetleri, pazarlama ve halk-
la iligkiler gibi cesitli uygulamalarda kullanilirlar. Ornegin,
Viber ve Facebook Messenger'daki WHO chatbot'u, organizas-
yon ile kitleleri arasinda evrensel bir koprii gorevi gorerek, tiim
olas1 saglik sorunlar1 hakkinda farkindalik i¢in ¢ok katmanl fir-
satlar sunmaktadir (Gergana, 2023).

Yapay zeka, kullanicilarla etkili bir sekilde iletisim kuran ve
gercek zamanl bilgi saglayan akilli sohbet botlarmin gelistiril-
mesini miimkiin kilmaktadir. Ortaya ¢ikan soru, yapay zekanin
su anda bildigimiz halkla iliskiler meslegini ne 6l¢tide degisti-
rebilecegidir? Arastirmalar, uygulayicilarin mesleki gorevlerini
yerine getirirken yapay zekanin sundugu olanaklara karsi
olumlu tutumlar sergilediklerini gostermektedir. Bu nedenle,
yapay zeka sayesinde gelistirilen ve halkla iliskiler mesleginde
zaten var olan ve kullanilan araclardan bahsetmek gereklidir.
Halkla iligkiler yillarca organizasyonlar ve paydaslar1 arasinda-
ki iliskileri yonetme amaci gtitmtistiir. Glintimtizde yapay zeka,
halkla iligkiler kampanyalarinin yiritiilme seklini, verilerin
analiz edilmesini, iletisimin kisisellestirilmesini, itibarin yone-
tilmesini 6nemli olctide etkileyebilecek yeni firsatlar ve araglar
sunmaktadir (Vercic ve dig., 2001).

Dijital ve teknolojik alandaki gelismeler yapay zekanin halk-
la iliskiler mesleginde genis kullanimina imkan saglamistir.
Makine 6grenimi algoritmalarinin, veri analitiginin ve dogal dil
isleme teknolojilerinin ilerlemesi, organizasyonlarin genis mik-
tarda bilgi toplamasini, egilimlerin tespitini, kamuoyunun belir-
lenmesini ve miisteri iletisim seklinin kisisellestirmesini sagla-
mistir. Yapay zeka, verimliligi artirmak, verileri analiz etmek ve
iletisim stratejilerini optimize etmek igin halkla iliskiler uygu-

lamalarina giderek daha fazla entegre edilmeye basglanmustir. Is-
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letmeler, markalarryla ilgili haber makalelerini, sosyal medyay1
ve diger ¢evrimigi platformlari takip etmek icin yapay zeka des-
tekli araclar1 kullanmaya baslamislardir. Ayrica kuruluslar
duygu analizi algoritmalarmin yardimmiyla, kamuoyu algisi
hakkinda degerli bilgiler edinebilirler. Bu bilgiler halkla iliskiler
uzmanlarinin stratejilerini  6zellestirmelerine ve olumlu bir
marka imaji olusturmalarina imkan saglayabilecektir (Tzia-
kouri, 2024).

Yapay zeka destekli araglar, basin biiltenleri, makaleler ve
sosyal medya gonderileri gibi ilgi cekici igerikler olusturmak
icin halkla iligkiler profesyonelleri tarafindan kullanilmaya bas-
lanmistir. Yapay zeka araglar: verilerin hizli ve verimli bir se-
kilde islenmesini ve analiz edilmesini saglayarak, tiiketici ter-
cihleri ve davraniglar1 hakkinda degerli bilgiler sunmaya bas-
lamistir. Sektorde, konusmalari metne dontistiiren, basin top-
lantilar i¢in icerik olusturan, medya icin en iyi icerikleri tahmin
eden, tiiketici verilerini toplayan ve analiz eden, hedef kitlenin
sosyal medyadaki ilgisini ve tepkilerini analiz eden ve miisteri
veri tabanlar1 araciligiyla hedef kitle i¢in 6zellestirilmis mesajlar
olusturan ve ileten programlar aktif olarak kullanilmaktadir.
Kurulusun hedef kitlesinin sosyal medya paylasimlar: {izerin-
den takipte kalmas1 gereken konular hakkinda tavsiyelerde bu-
lunan yapay zeka, medyay1 takip araci olarak da kullanmakta-
dir (Basfirinc1 ve Kog, 2023).

Uretken yapay zeka teknolojisinin ortaya cikisi, bu alanda
bir devrim yaratarak isletmelerin ¢evrimici varliklarmi algila-
ma, analiz etme ve yanit verme bicimlerini degistirmistir. Itibar
yonetiminde jeneratif yapay zekanin kullanildig: baslica yon-
temlerden biri igerik olusturma ve optimizasyonudur. Yapay

zeka, arama motorlar1 i¢in optimize edilmis kaliteli igerik tiret-
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mede son derece etkili oldugu kanitlanmistir. Bu, isletmelerin
cevrimici varliklarmi olumlu bir sekilde stirdiirmelerine yar-
dimci olur. Bu teknolojiler ayrica sosyal medya, inceleme plat-
formlar1 ve haber makaleleri gibi cesitli kaynaklardan biiytik
miktarda veriyi sentezleme yetenegine de sahiptir (Tziakouri,
2024).

Halkla liskiler Alaninda Kullanilan Yapay Zeka Araglar1

Halkla iliskiler alaninda hizli bir gelisim gosteren yapay ze-
ka araglarinin neler olduguna bakmak gerekir. Yapay zeka arac-
larii CIPR (2024) asagidaki gibi siniflandirmigtir.

a) Medya izleme ve analizi,

b) Yaratici icerik gelistirme,

c) Influencer (Etkileyici Kisi) Se¢imi

d) Kriz yonetimi,

e) Kampanyalarin etkilerini ve etkinligini 6l¢me,

f) Gazetecileri ve editorleri kisisellegtirme,

g) Raporlar ve analizler olusturma,

h) igerigi kisisellestirme,

i) Piyasa trendlerini analiz etme,

j) Tepkileri ve agiklamalar1 analiz etme,

k) Icerigi gorsellestirme.

Vurgulanmalidir ki, bu yalnizca belirtilebilecek kategorilerin
bir kismidir. Chiefmartec'e (bir araglar, yazilimlar ve uygulama-
lar veritabani) gore, halkla iliskiler sektoriine uygulanabilir 585
arac1 kapsayan 18 kategori bulunmaktadir (CIPR, 2023). Halkla
Higkiler Alaninda Yapay Zeka Durumu raporuna gore, halkla
Higkiler profesyonelleri gesitli yazma gorevleri i¢in yapay zeka
kullanmaktadir. Katilimcilarin %64't sosyal yazim i¢in kulla-
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nirken, %58'i basin biiltenlerini arastrmak ve yazmak igin,
%54'1 ise teklif olusturmak icin kullandiklarini belirtmiglerdir
(Muck Rack, 2024).

1. Medya izleme Ve Analiz

Yapay zeka, medyada su anda olanlar1 izleme ve analiz etme
stirecini gelistirebilir. Algoritmalarin yardimiyla veriler analiz
edilebilir ve uygulayicilarin medya pazarindaki mevcut duru-
mu daha iyi anlamalarini saglayabilir. Bu durumun buyiik
avantaji, algoritmalarin en son makaleler, sosyal medya plat-
formlari, bloglar ve bu medya alanlarinda ortaya ¢itkan belirli
bir marka, tirtin veya hatta kampanyanin bahsedilmesi gibi bir-
den fazla medya alanini ayn1 anda takip edebilmesidir. Bu, bil-
gilerin gercek zamanl olarak toplanmasini saglayabilir. Halkla
iliskiler uygulayicilari, bu nedenle kamuoyunun ruh halini ayirt
etmelerini ve kamuoyunun herhangi bir zamanda yasadigi
mevcut egilimleri ve sorunlari anlamalarini saglayan verilere
erisim saglayabilir. Bu, uygulayicilarin ¢abalarini ekonomik ha-
le getirmesine ve zamanlarin tasarruf etmelerine olanak tanir
(Mohamed ve Bayraktar, 2022).

2. Yaratic1 Icerik Gelistirme

Icerik olusturmak dikkate degerdir ve her seyden 6nce izle-
yiciyi mesgul etmeye olanak tanir, bu da giintimtizde son dere-
ce onemlidir. Stire¢ kolay degildir ¢tinkii materyalin, internette
bulunan bilgi ve igerik bollugunu asmak ve en 6nemlisi hedef
kitlenin dikkatini ¢ekmek icin iyi ve ilging bir sekilde hazirlan-
masi gerekir. Bu konuda yapay zeka yardimci olabilir. Yapay
zeka araclar1 basin toplantilarina, bloglara yayinlanabilecek ve-
ya sosyal medya platformlar: aracilifiyla gonderilebilecek ige-
riklerin {iretimini gerceklestirebilir (Bitner ve Smolen, 2023).
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3. Fenomen- Influencer (Etkileyici Kisi) Se¢cimi

Giintimtiizde sosyal medya platformlarinda fenomen denilen
etkileyici kisiler fazladir. Influencer (fenomen) denilen etkileyici
kisinin miimkiin oldugunca otantik olmasi1 ve miisterinin ak-
lindaki hedef kitleye ulasmasi beklenir. Halkla iligkiler uzman-
lar1, galisacak dogru kisiyi bulmak i¢in yogun ¢aba sarf etmek-
tedir Burada yapay zekanin analitik yetenekleri devreye girme-
ye baglamustir. Algoritmalar, sosyal medyada uygun kadin ve
erkek temsilcileri hakkinda veri toplayabilir. Bu bilgilere daya-
narak, halkla iligkiler uzmanlari belirli bir markanin ruhunu en
iyi yansitan kisiyi segebilir ve boylece onu faydali olma ihtimali
yiiksek bir isbirligine davet edebilirler. Yapay zeka halkla iliski-
ler uzmanlarmin verimliligine katkida bulunabilir. Fenomen-
influencer pazarlama aracina ornek olarak HypeAuditor verile-
bilir. HypeAuditor; Instagram, YouTube ve TikTok'taki feno-
men-influencerlarin aktivitelerini bulan ve analiz eden bir plat-
formdur. Kullanicilarin igerik olusturucularini demografik bil-
giler, konular ve hesap kalitesine gore aramasina olanak tanir.
Sonug olarak, bu kullanicilarin markalarindan bahseden veya
yeni bir yetenek arayan yaraticilarla iletisim kurmasini saglar.
HypeAuditor, dogru kitleye ulagsmaya ve sahte fenomen-
influencerlardan kaginmaya yardimeci olur. Platform, influencer
pazarlamasi i¢in kapsamli bir ¢6ztim olan yenilik¢i araclar ve
influencer listeleri olusturma yetenegi sunar  (Zakrzewska,
2024).

4. Kriz Yonetimi

Halkla iligkiler endtistrisinde ¢ok 6nemli bir konu kriz yo-
netimidir. Bu, gercekten uzmanlasmus kisilerin gerektigi zor bir
alandir. Bu alan yapay zekanmn uygulanabilecegi bir alandir.
Sosyal medya veya haber takibi yardimiyla, bir algoritma po-
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tansiyel bir krizi veya belirli bir konuya yotnelik olumsuz bir
kamu tutumunu 6nceden belirten bilgileri tespit edebilir. Yapay
zeka araclari, dogru adimlar: atmak icin daha fazla zamana sa-
hip olacak olan halkla iligkiler uzmanlarin bilgilendirebilecek
ve boylece daha hizli tepki verebileceklerdir. Mevcut verilere
dayali olarak sorunlar1 ve krizleri tespit etmede yapay zekanin
etkinligi, Stanford Universitesi aragtirma ekibi tarafindan yiirii-
tilen bilimsel bir ¢alisma ile dogrulanmistir. Arastirmacilar,
sosyal medyay1 izlemek ve markalara yonelik potansiyel tehdit-
leri tespit etmek icin yapay zekay:1 kullanmaya odaklandilar ve
kullanicr igerigini, yorumlarm ve etkilesimlerini analiz ederek
olumsuz sinyalleri ve krizlerin erken belirtilerini belirleyen so-
fistike yapay zeka modelleri gelistirmislerdir (Stanford HAIL
2023). Yoono sistemi, interneti ve web sitesindeki tiim bilgileri
tarayarak bir kisinin itibar durumunu kontrol eder ve krizi yo-
netmeye yardimci olur. Yoono kullanicilari, web tarayicilarinda
ve sosyal aglarinda saklanan bilgilere kolayca erigebilir ve e-
posta ile gonderilen bir raporda durumu aninda kontrol edebi-
lirler (Zakrzewska, 2024).

5. Kampanyalarin Etkilerini Ve Etkinligini Olgme

Iletisim kampanyalarmin etkilerini ve etkisini 6l¢mek, halkla
iligkiler faaliyetlerinde énemli bir konudur. Stanford Universi-
tesi'nden bir arastirma ekibi tarafindan yiirtitiilen bir ¢alisma,
izleyici demografileri, icerik tiirti, dagitim kanallar1 ve sonug 6l-
clitleri gibi reklam kampanyalarina iliskin verileri analiz etmek
icin yapay zekay1 kullanmislardir. Bu verilere dayanarak, yapay
zeka kampanyanin etkinligini degerlendirebilmis ve potansiye-
lini artirabilecek belirli degisiklikler onerebilmistir (Stanford
HAI, 2022). Ayrica, yapay zeka trendleri, izleyici tercihlerini be-
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lirleyebilir ve en iyi sonuclar1 veren kampanya unsurlarmni tes-
pit edebilir.

Makine 6grenimi algoritmalarinin kullanimi, kampanyalarla
ilgili verileri analiz etmeye yardimc olabilir ve insanlarin fark
etmesi zor olabilecek kaliplar1 yakalayabilir. Farkli kampanya-
larin etkinligini analiz etmenin yar sira, yapay zeka bir kam-
panyanin etkinligi konusunda bir ttir damisman haline gelebilir
ve eger kendi degerlendirmesine gtre bazi yonler gelistirilebi-
lecekse degisiklikler yapma konusunda 6nemli onerilerde bu-
lunabilir. Algoritmalar segilen pasajlar1 analiz edebilir, boylece
belirli bir kampanyanin daha dogru bir resmi elde edilebilir..
Hangi unsurlarin gelistirmeye deger oldugunu ve hangilerinin
beklenen sonuglar1 getirdigini de 6grenmek miimkiin olabilir.
Bu yontemle gelecekte kullanilmak tizere geri bildirim elde edi-
lebilir. Belki de sadece belirli bir kismin gelistirilmesi gerektigi
ve genel fikrin iyi oldugu ortaya cikabilir. Ornegin, kampanya
uyumsuzdu ve hedef kitle degistirilmeliydi ya da diger bilgi
kanallar1 kullanilmaliyd: (Zakrzewska, 2024).

6. Gazetecilerin Ve Editorlerin Kisisellestirilmesi

Kisisellestirme, halkla iliskilerde kullanilan yapay zeka arac-
larmi yakindan tanimlayan bir kelimedir. Verileri analiz ettik-
ten sonra, yapay zeka kullanarak, uygulayic: iletmek istedigi
hikayeyle ilgilenebilecek gazeteciler veya edittrlerin bir listesini
hazirlayabilir. Bu, hikayenin medyada yaymlanma olasiligim
artirir. Sonug olarak, gazeteciler ve editorler hikayenin yayim-
lanmaya deger olup olmadigina karar verir. Konu {izerinde ya-
pilan arastirmalar, belirli bir hikaye ile ilgilenen gazetecileri
tespit etme konusunda yapay zekanin potansiyelini dogrula-
maktadir. Ornegin, Stanford Universitesi arastirmacilarindan
olusan bir ekip tarafindan yiritiilen bir projede, yapay zeka



Halkla llikiler Meslegine Dijital Bir Dokunug 205

kullanilarak gazetecilerin gesitli medya organlarinda yayimla-
diklar igeriklere gore tercihleri analiz edildi. Sonuglar, yapay
zekanin benzer tercihlere ve ilgi alanlarma sahip gazetecileri
dogru bir sekilde tespit edebildigini gosterdi (Stanford HAI,
2022). Makine algoritmalarinin hizli ve dogru analizi ile yapay
zeka, belirli bir yayin veya roportaj icin bir medya listesi olustu-
rabilir. Bu, gazetecilerin ve editorlerin uygun kitle iletisim araci
secimini kolaylastirir. Isleri kolaylastirmanin yani sira, yapay
zeka belirli bir yayin veya roportaj konusuna en uygun kitleyi
se¢meyi de saglar. Bu analizler, farkli medya organlar: arasinda
daha verimli ve ilgili bir isbirligi saglar. Gazetecilerin kisiselles-
tirilmesi i¢in mevcut bir arag, belirli bir konuyla ilgili belgeler-
de, ancak ayn1 zamanda belirli bir projede ilgi gekici olan kisi-
lerde bilgi aramak i¢in kullanilabilen ID arama motorudur. Ve-
riler basindan, kurumsal belgelerden, yasadisi olarak ifsa edil-
mis belgelerden, mahkeme belgelerinden ve gri literattirden
gelmektedir (Zakrzewska, 2024).

7. Icerigi Kisisellestirme

Yapay zeka, biiytik hacimlerde demografik verileri, sosyal
etkilesimleri, alisveris tercihlerini veya gevrimici davranislari
analiz edebilir. Bu verilere dayanarak, yapay zeka tercihlere go-
re kisisellestirilmis igerikler olusturabilir ve bunlar1 dogru hedef
kitleye ulastirabilir. McKinsey Company raporu, kisisellestiril-
mis igerigin izleyici etkilesimini %20'ye kadar artirdigini gos-
termektedir. Halkla Iliskilerde, kisisellestirilmis icerik, belirli bir
kitleye daha ilgili ve ilgin¢ mesajlarin iletilmesini saglar. Bu de-
gerli arag, halkla iliskiler profesyonellerinin kaliplar1 belirleme-
lerini, verileri ve tercihleri analiz etmelerini saglar. Sonug olarak
bireysel izleyiciler igin ozellestirilmis igerik olusturulmasina
olanak tanir (Zakrzewska, 2024).



206 Erhan YILDIRIM

8. Piyasa Trendlerini Analiz Etme,

Yapay zeka ayrica pazar trendlerini analiz eder ve rekabetci
analitik raporlar olusturur, bunlara dayanarak analitik i¢ gorii-
ler tiretebilir ve iletisim faaliyetleri i¢in onerilerde bulunabilir.
Yapay zeka, icerik optimizasyonu, ele almacak ana konularin
belirlenmesi, uygun iletisim kanallarinin secilmesi ve kampan-
ya planlamasi gibi iletisim yonetiminin cesitli yonleri hakkinda
onerilerde bulunur. Bu tiir analiz araglarinin kullanimiyla, halk-
la iligkiler profesyonelleri daha bilingli ve etkili stratejik karar-
lar alabilirler, bu da hedeflenen iletisim hedeflerine ulasma iize-
rinde bir etki yaratabilir.

9. Tepkileri Ve A¢iklamalar1 Analiz Etme,

Web siteleri, bloglar, ¢cevrimici forumlar veya sosyal medya
tizerinden veri toplayarak, yapay zeka bir halkla iligkiler uz-
mani tarafindan belirlenen bir konu hakkinda beyanlari, tepki-
leri, yorumlar1 ve goriisleri yakalayabilir. Bu tiir arastirma arag-
lartyla, profesyoneller imaji istenen yonde yonlendirebilirler.
Bu, halkla iliskiler departmaninin izleyicisini derinlemesine an-
lamasini ve tercihlerini goz oniinde bulundurarak trendleri se-
killendirmesini saglar. Yapay zekanin bloglar veya sosyal med-
yada iletisimleri otomatik olarak izlemesi, belirli bir izleyici kit-
lesinin belirli bir konuya, sirkete, iirtine veya markaya olan ilgi-
sini de gosterebilir. Bu verileri kullanarak, PR profesyonelleri
trendleri ve markalar1 hedef kitlelerine gore uyarlayabilirler.
Ornegin, satis departmaninda, boyle bir analiz onerilen {irtinle-
rin izleyiciye olan alakasimi artirir ve sonug olarak {iriin talebi
artar. Ayni sey PR departmaninda da gecerlidir; bu tiir verilere
sahip profesyoneller, bir markanin veya sirketin nasil algilandi-
g gorebilir ve potansiyel kriz durumlarma daha hizli tepki
verebilirler. Brandwatch, yazili referanslar1 izlemek icin yapay
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zeka kullaniyor. Gelismis metin analiz araclari, bir kullanicinin
belirli bir marka hakkindaki yorumlarinin olumlu, olumsuz ve-
ya tarafsiz olup olmadigin belirleyebilir ve bu metrikleri takip
etmeyi kolaylastirir (Zakrzewska, 2024).

10. icerigi Gorsellestirme.

Halkla iligkiler materyallerini gelistirmek icin profesyoneller
info grafikler ve veri gorsellestirmesi kullanir. Yapay zekanin
veri toplama ve analiz etme yetenegi sayesinde, profesyoneller
bu tiir gorevleri yapay zekaya devredebilirler. Bu gorevler, bu
tur info grafiklerin isini kolaylastirir ve PR profesyonellerinin
daha fazla yaraticilik ve elestirel diisiinme gerektiren gorevlere
odaklanmalarina olanak tanur. Midjourney, giiclii yetenekleri ve
hizli goriintii sentezi sayesinde en iyi yapay zeka goriintii olus-
turucularindan biridir (Zakrzewska, 2024).

Halkla iliskiler Alaninda Yapay Zeka Araglar1 Kullanimi-
nin Giiglii ve Zayif Yanlar:

Yapay zeka araclari, halkla iliskiler de dahil olmak tizere,
endiistri ve bilimin neredeyse tiim alanlarmi énemli 6l¢tide et-
kilemistir. Biiytik dil ve gorsel modellerinin hizli gelisimi ve
erisilebilirligi, harika araglarin nispeten kolay bir sekilde uygu-
lanmasini saglamstir. Bu erisilebilirlik, giiclii araclarin cesitli is
akislarina entegrasyonunu nispeten basit hale getirmis ve halk-
la iligkiler gibi alanlarda uygulamalar1 devrim niteliginde de-
gistirmistir. Bu araglar, halkla iliskiler uzmanlarinin zaman ali-
c1, tekrarlayan gorevleri hizli bir sekilde ¢ozerek yaratici calis-
malara daha fazla zaman ayirmalarina imkan saglamaya bas-
lamistir (Volaric ve Ljubi¢, 2024). Yapay zeka, iletisim uygula-
malarinda yeni firsatlar sunmaktadir (Alawaad, 2021). Ayrica,
Yapay Zeka, paydaslar1 ve rakipleri daha iyi anlamak ve halkla
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iliskiler uygulayicilarinin performansini optimize etmek igin bir
firsat olarak goriilmektedir (Abdullah, 2020),

Yapay zekanin yaygin kullanimi, neredeyse her meslegi
onemli dlgiide degistirmis ve dontistiirmiis, yeni tartismalarin
ortaya c¢ikmasina ve gesitli uygulamalarin tanitilmasina yol ac-
mustir. Tarihsel olarak yeni bir icat olmamakla birlikte, halkla
iliskilerde kullanimi nispeten yenidir. Bu teknolojiyle mevcut
deneyim umut verici ve halkla iliskiler ¢abalarinda potansiyeli
konusunda iyimser olmak icin bir ¢ok neden vardir (Strong,
2021). Panda ve arkadaslarina (2019) gore, yapay zeka kullana-
rak yapilan kitlesel kisisellestirme ve 6zellestirme, halkla iliski-
ler faaliyetlerinin etkinligini arttirmaktadir. Yapay zekanin
halkla iligkiler tizerindeki etkisini analiz ederken, miisteri iliski-
leri yonetimi, medya izleme ve analizi, sohbet botlar1 ve sanal
asistanlar, trend analizi ve tahminler, duygu analizi, i¢ iletisim
ve kriz yonetimi gibi alanlarda etkileri oldugu agiktir. Bu alan-
larin her birinde yapay zekanin hem avantajlar1 hem de deza-
vantajlar1 oldugunu belirtmek gerekir. Miisteri iliskileri yone-
timi halkla iligkilerin hayati bir bilesenidir. Verileri toplamak,
yonetmek ve akillica kullanmak, uzun vadeli miisteri iliskilerini
gelistirmek ve olaganiistii miisteri deneyimleri saglamak icin
teknoloji ¢oztimleriyle birlikte kullanilmaktadir (Boulding ve
dig., 2005).

Gouda, Biswal ve Parween (2020) de bu teknolojik gelisme-
lerin, kisi veya kuruluslarin itibarini yonetme, marka degerleri-
ni tanitma veya gevrimici varligini artirma gibi halkla iligkiler
faaliyetlerini gticlendirdigini, ayrica Google Analytics veya
benzeri izleme araglarini kullanarak tiiketici ihtiyaglarimi anla-
ma konusunda da etkili oldugunu diistinmektedirler. Sirketler,

miisteri iliskileri yonetimini etkili bir sekilde kullanarak kisisel-
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lestirilmis pazarlama yamnitlar1 olusturabilir, yeni fikirler tirete-
bilir, tirtin ve hizmetleri 6zellestirebilir, btiytik miktarda veri is-
leyebilir ve bu da isletmeler icin 6nemli maliyet tasarruflar: sag-
layabilir. Ayrica, teknolojik agidan yaygin hale gelen bulut tek-
nolojisinin entegrasyonu, ilgili verilerin verimli bir sekilde de-
polanmasini ve yeniden kullanilmasini da saglar (Wen ve Chen,
2010). Bu nedenle, halkla iliskilerin 6nemli bir yonii olan miiste-
ri iliskileri yonetiminde yapay zeka teknolojilerinin entegrasyo-
nunun, karmasik miisteri verilerini etkili bir sekilde analiz et-
mek, standartlastirmak ve ozellestirmek icin vazgegilmez bir
arag haline geldigi soylenebilir (Jabbar ve dig., 2020). Yapay ze-
ka, halkla iliskiler cabalarinin énemli bir yonii olan medya iz-
leme konusunda kritik bir rol oynamaktadir.

Yapay zeka destekli araglar1 kullanarak, isletmeler potansi-
yel ve mevcut miisterileri daha iyi anlayabilir ve onlarla empati
kurabilir, bu stire¢ musteri iliskileri yonetimine benzer. Bu,
dogru ve etkili sosyal medya igeriginin olusturulmasini saglar.
Yapay zeka, miisteri verilerini analiz ederek halkla iligkiler i¢cin
sosyal medya stratejilerinin gelistirilmesine de yardimc1 olabilir
(Perakakis ve dig., 2019). Sosyal medyanin diger medya tiirle-
rinden gercek zamanl: etkilesimleri nedeniyle farkli oldugunu
ve bu durumun igletmelerin halkla iligkiler ¢abalarinda siirekli
aktif olmalarmi gerektirdigini belirtmek onemlidir. Yapay zeka
destekli sosyal medya izleme araglari, profesyonellerin miisteri-
lerle etkilesimde bulunmalarini ve onlarla ilgili 6nemli bilgileri
ayni anda toplamalarini saglar. Bu araglar, miisteri etkilesimle-
rine uygun zaman, sekil ve yanit1 belirlemeye yardimci olan
akill1 6zelliklere sahiptir. Ancak, yaygin olarak kullanilan mev-
cut yapay zeka teknolojisinin yalnizca belirli kodlar icinde ¢ali-
sabilecegini belirtmek ¢nemlidir (Perakakis ve dig., 2019). Ya-
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pay zeka gelistikce, daha gelismis araclarin miisteri tepkilerini
aninda 6l¢mesi ve uygun yanitlar vermesi beklenmektedir.

Yapay zeka destekli sosyal medya izleme araglari, gonderi-
lerin, yorumlarin ve tepkilerin anlik olarak siralanmasini ve ya-
nitlarin otomasyon yoluyla diizenlenmesini saglar. Bu siireg,
yapay zeka oncesi donemde yalnizca insanlar tarafindan ytiri-
tultiyordu ve bu donem geleneksel donem olarak tanimlanabi-
lir, bu da bu degisimin zaman ve maliyet etkilerini dtistindiir-
cti kilmaktadir (Mardhika, 2023). Sosyal medya ve akilli telefon
teknolojisi gesitli firsatlar sunmus olsa da, veri yonetimi ve kul-
lanim1 konusunda zorluklar da yaratmstir. Halkla iligkiler uz-
manlari, siiper yapay zeka teknolojilerinin kendini 6grenme ye-
tenegi sayesinde artik biiyiik veriden bilgi elde edebilir ve sos-
yal medya uygulamalarinda paylasilan gonderilere, sorgulara,
sikayetlere ve diger mesajlara 6zel olarak yanit verebilirler. So-
nug olarak, halkla iliskiler uzmanlar1 artik yapay zeka destegiy-
le (Panda ve dig., 2019) strateji taslag1 hazirlama, kampanya
diizenleme, basin biilteni yazma, kriz yonetimi ve veri arsivle-
me gibi zaman alic1 gorevleri daha kisa stirelerde tamamlayabi-
liyorlar.

Kriz, her yerde ve her zaman meydana gelebilecek kaginil-
maz bir olaydir. Bu kriz anlari, ister dogal ister insan faktorle-
rinden kaynaklansin, sosyal, ekonomik, politik veya teknolojik
gibi cesitli yonlerden isletmeleri 6nemli olgiide etkileyebilir. Bir
isletme bir krizle karsilastiginda, normal operasyonlarini aksa-
tabilir, islevselligini bozabilir veya hedeflerinden sapmasina
neden olabilir (Roux-Dufort, 2007). Bu baglamda, yapay zeka
verileri analiz edebilir ve olasiliklar1 dikkate alarak daha kap-
saml sonuglar saglayabilir. Ornegin, yapay zeka, proje yonetici-

lerine riskleri belirleme ve yonetme konusunda yardimci olabi-
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lir, bu da kriz yonetiminde kritik 6neme sahiptir. Parametrik
verileri ¢cikarma yetenegi, risk yonetiminde mevcuttur ve bu,
risk tamimlama, analiz, planlama, izleme, diizenleme ve iletisi-
mi igerir. Ornegin, yapay zeka, gelecekteki projelerin siiresini
tahmin etmek igin 6nceki proje zaman cizelgelerini kullanabilir.
Kriz yonetiminde, bir krizin nedenlerini ve sonuglarini ve bun-
larin iliskilerinin olasiliklarini hesaplamak icin kullanilir. Ayri-
ca, makine 6grenimi gibi teknolojiler sayesinde hem i¢ hem de
dis potansiyel risk kaynaklarini tespit edebilir. Cesitli ekipler ve
calisma ortamlari, giivenlik, kalite, verimlilik ve biitceye yone-
lik potansiyel tehditleri proaktif bir sekilde belirlemek, deger-
lendirmek ve tahmin etmek icin yapay zeka yeteneklerinden
yararlanabilirler. Riskleri basitce tanimlamanin ttesinde, yapay
zeka destekli analiz, bunlar1 yonetmek icin dinamik ve uyum
saglayabilir, stratejiler sunarak proje yoneticilerini proaktif risk
azaltma yaklagimlarini benimsemeye tegvik edebilir. Ornegin,
yaklasan islemleri yonetmek ve operasyonel stirecleri belirli
donemlerde yerlestirmek i¢in personel organizasyonunu (Ala-
dawi ve Ahmad, 2023) ayarlayabilirler.

Diinya, teknolojinin etkisiyle daha karmasik hale gelmistir.
Artan risklerin karmasiklig1, hizl ve etkili kriz 6ngoriisii, hazir-
lig1 ve miidahalesine olan ihtiyacmn giderek arttigim vurgula-
maktadir. Bir krizin etkileri, 6zellikle devletlerin ve uluslararasi
sirketlerin birbirine bagh oldugu kiiresel bir baglamda, genis
kapsamli sonuglar dogurabilir. Bu baglamda, yapay zeka gtiglii
veri analizi ve tahmin yetenekleri sayesinde isletmelerin kriz
yonetimine yaklasimini devrim niteliginde degistirme potansi-
yeline sahiptir. Biiytik veri tabanli sistemleri, erken uyar: sis-
temleri gibi, analiz ederek, yapay zeka krizlerin meydana gel-
meden once 6nlenmesinde dnemli bir rol oynayabilir. Ayrica,
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yapay zeka destekli risk degerlendirme ve dngoriicii modelle-
me araclari, saglam kriz yonetimi planlarinin olusturulmasina
katkida bulunur. Yapay zekanin hizla calismasi, ytiksek baski
senaryolarinda paha bicilmez bir deger tasir, daha nesnel ve ke-
sin karar verme stireclerini tesvik eder. (Wut ve dig., 2021).

Yapay zeka, halkla iliskiler alaninda medya verilerinin yone-
timi icin kullanilmaktadir. Bu, metin olusturma, gortintii segme,
goriintti diizenleme, video tiretme ve miisteri taleplerine yamt
verme gibi tekrarlayan ve zaman alic1 gorevlerin otomatiklesti-
rilmesini igerir (Seidenglanz ve Baier, 2023). Medya veri yone-
timinde yapay zekanin kullanilmasinin bir diger avantaji, hedef
kitleleri analiz etme yetenegidir. Buiyiik veriyi kullanarak, halk-
la iligkiler profesyonelleri hedef kitlelerinin ihtiyag¢ ve beklenti-
lerini daha iyi anlayabilirler. Bu veriler, sosyal medya, anketler,
miisteri veri tabanlari, ¢evrimici forumlar ve miisteri tercihleri,
davranislar1 ve demografik bilgileri gibi gesitli kaynaklardan
toplanabilir.

Yapay zekanin gelismis ozellikleri ve yetenekleri, bu analizi
geleneksel yontemlere gore daha hizli ve maliyet etkin hale ge-
tirir (Seidenglanz ve Baier, 2023). Bu nedenle, bu veriler, miiste-
ri beklentilerini karsilamak ve medya igerigini kisisellestirmek
icin icerik ozellestirmede kullamilabilir (Panda ve dig., 2019).
Aslinda, yapay zekanin erken versiyonlari, halkla iliskiler pro-
fesyonelleri tarafindan dogal dil isleme yoluyla medya metinle-
rini diizenlemek icin kullanildi (Pavlik, 2008).

Maldonado, 2020 yapay zekanin halkla iliskiler meslegine {ig
ana faydasinin oldugunu belirtir. Bunlar;

a. Otomasyon: halkla iliskiler profesyonelleri artik medya
takibi gibi tekrarlayan gorevleri otomatiklestirebilirler. Uygula-
yicilarin yogun programlarindaki bazi gorevleri devralmanin
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yani sira, otomasyon aym zamanda uygulayicilarin saniyeler
icinde i¢ gorii kazanma yeteneklerini de artirtyor.

b. Hizlandirma: uygulayicilar dijital ortamdan gercek za-
manli bilgi edinebilirler. Ornegin, olaylar hizli gerceklestiginde,
yapay zeka bilgileri toplama ve siralama konusunda genellikle
alacag1 zamandan daha kisa stirede yardimci olabilir.

c. Dogruluk: uygulayicilar artik bir kurulus hakkindaki ti-
keticilerin goriislerini ve duygularini dogru bir sekilde 6lgebilir
ve bunlar1 hisse senedi fiyati, etkilesim veya satis gibi diger 61-
ctimlerle karsilastirabilirler. Maldonado'ya (2020) gore, kullani-
c1 deneyimi, biiytik veri analitigi ve dngorticti yapay zeka gibi
yeni beceriler, halkla iligkilerin reklamcilik ve pazarlama ile re-
kabet edebilmesi ve degerini ve etkinligini gosterebilmesi i¢in
gereklidir. Tersine, "daha ucuz, daha hizli ve daha iyi ilgili bil-
gilere erisim saglamak, halkla iliskiler profesyonellerine yaratici
diistinme, stratejik planlama ve sezgiler gibi diger aktivitelere
odaklanma yetenegi kazandirtyor", ki bunlar bir makinenin sa-
hip olmadig; kritik 6zelliklerdir.

Yapay zekanin biiyiik miktarda veri ve bilgiyi isleme kapasi-
tesi, halkla iligkiler profesyonellerinin islerinde otomasyona
dair bir tartismaya yol agsa bile halkla iliskiler uygulayicilari
icin bir avantaj olarak goriilmektedir (Panda ve dig,2019). An-
cak, bu durum, baz1 gorevlerin otomatiklestirilmesi nedeniyle
halkla iliskiler mesleginin gelecegi veya yeniden tanimlanmasi
hakkinda korkular ve endiseler dogurmaktadir (Galloway ve
Swiatek, 2018). Swiatek ve Galloway (2022), yapay zekanin pro-
fesyonel faaliyetleri gelistirmek ve teori ile pratigi zenginlestir-
mek igin onemli firsatlar sundugunu, ancak ayni zamanda
onemli sorular ve endiseler de dogurdugunu, bu nedenle halkla
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iliskilerin hem risklerini hem de faydalarim etkili bir sekilde
iletmesi gerektigini savunmaktadirlar.

Sonug

Diinya yapay zeka uygulamalarinin her gitin kullanicilara
tanitildigy kritik bir teknolojik gelisim doneminden gecmekte-
dir. Bu gelisimle birlikte diinyanin farkli bolgelerinden gelen
yenilikler, yapay zeka teknolojilerinin ilerlemesini hizlandir-
maktadir. Halkla iliskiler calisanlart da bu gelismelerden etki-
lenmistir. Yapay zeka uygulamalarinin halkla iliskiler alanin-
daki gelisimine bakildiginda, faaliyetlerin verimliligini artir-
mak, zaman tasarrufu saglamak ve is giictinii rutin operasyon-
larin otesindeki gorevlere yonlendirmek olarak siralanabilir.
Bunlar arasinda basin biilteni yazma, icerik olusturma, medya
ve sosyal medya izleme, trend takibi, miisteri iliskileri yonetimi,
kriz yonetimi, planlama ve 6lgme yer almaktadir. Genel olarak,
yapay zeka bu faaliyetlere uygulandiginda zaman ve maliyetle-
ri onemli ol¢tide azaltirken verimliligi de arttirabilmektedir.

Yapay zeka uygulamalarmin halkla iliskiler alaninda hem
faydali hem de sakincali yanlar1 vardir. Yapay zeka uygulama-
lar1 halkla iliskiler alaninda veri analizlerinin yapilmasi konu-
sunda yardimeci olabilse de, propaganda yapmak ve yanlis bilgi
yaymak i¢in kullanilma riskleri de vardir. Riskler kurumlar ve
organizasyonlar icin olumsuz sonugclar dogurabilir, itibarlarmi
zedeleyebilir. Biiytik verinin ¢nemli bir kaynag1 olan cerezlerin
toplanmasi, etik kaygilara yol agabilir, bu da kuruluslarin itiba-
rina zarar verebilir. Ayrica, karar verme siireclerinde yapay ze-
ka kullanimi 6nyarg yaratabilir ve kurumlar, organizasyonlar
tarafindan alinan kararlarin gegerliligini sorgulatabilir. Bu du-
rum, tarafsizlik ilkesini zayiflatabilir ve halkla iliskiler faaliyet-
leri tizerinde olumsuz etkiler yaratabilir.
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Kuruluslarin halkla iligkiler ¢alismalarinda yapay zeka kul-
lanmanin etik sonuclarmi dikkatlice degerlendirmeleri ¢ok
onemlidir. Kurum ve kuruluslarin yapay zekay1 kullanirken
uluslararasi halkla iliskiler topluluklar: tarafindan ¢nerilen etik
ilkeleri dikkate almalar1 gerekmektedir. Yapay zeka uygulama-
lar1 halkla iliskiler calismalar1 igin bir tehdit yerine degerli bir
arag olarak kullanilabilir. Bu ilkeler, halkla iliskiler faaliyetle-
rinde yapay zekanin kullanimina yonelik potansiyel engelleri
ve/ya tehditleri en aza indirmeye yardimci olmakla kalmayip,
ayn1 zamanda bu alanin prestijini korumaya da yardimci olabi-
lir.

Halkla iligkiler profesyonellerinin yapay zeka teknolojileri
tizerinde kontrol ve denetim saglamasi, potansiyel zararlardan
korunmak ve yalnizca yapay zekaya olan bagimlilig1 en aza in-
dirmek icin kritik 6neme sahiptir. Bu kontrol ve denetim, yapay
zeka ile ilgili endiseleri hafifleterek, alandaki profesyonellerin
psikolojik rahatlamasina katki saglayabilir. Halkla iliskiler uz-
manlari ile yapay zeka teknolojileri arasindaki is birligi, kurum-
larin ve organizasyonlarin halkla iliskiler igin harcadiklar1 za-
man ve biitceyi azaltma potansiyeline sahiptir. Bu, potansiyel;
yapay zekanin biiytik veri toplama, analiz etme, depolama, hiz,
otomasyon ve kriz yonetimi gibi alanlarda sagladig1 destekten
kaynaklanmaktadir.

Yapay zekanin yaraticilik, iliski kurma, etik, seffaflik, giiven
ve duygusal zeka gibi insanlara 6zgii becerilere, tamamlayici
bir gii¢ olarak katki sundugunu belirtmek gerekir. Hem halkla
iligkiler profesyonellerinin hem de yapay zeka teknolojilerinin
gliclii yonlerini birlestirerek, kurumlar ve organizasyonlar igin
etkili ve faydali sonuglar elde etmek miimkiin olabilecektir.

Halkla iliskiler alaninda yapay zeka uygulayicilarinin sistemi
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tasarlarken ve uygularken ahlaki, sosyal ve hukuki yonleri dik-
kate almalar1 gerekir. Kuruluslarimn, halkla iliskiler alaninda ya-
pay zekanin sorumlu ve etik kullanimini saglamalari igin seffaf-
lik, durustliik, biitiinliik ve insan haklarina sayga ilkelerine uy-
malar1 gerekmektedir.

Kurum ve kuruluslarin yapay zekanin potansiyelini, sinir-
lamalarin1 ve sonucglarim fark etmeleri ¢ok onemlidir. Halkla
iliskiler mesleginde yapay zekay1 uygularken, etik hususlar her
zaman dikkate alinmali ve hem sirketler hem de toplumun ta-
mami icin fayda saglamak amaciyla stirdiiriilebilir kalkinma
modelleri hedeflenmelidir. Yapay zekay: halkla iliskiler alanina
entegre etmek, onemli insan ve teknik kaynaklar gerektirir. Ku-
rum ve kuruluslar yeni teknolojiye yatirirm yapmali ve ekipleri-
ni yapay zekay1 kullanmalar1 ve sonuglar1 yorumlamalari igin
egitmelidir. Teknolojiye yatinm ve egitim, yarmlarm kazarl-
masi igin tercih degil, zorunluluktur.
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Huzli Haberin Karsisinda: Arastirmaci Gazetecilik ve

Yavas Gazetecilik Arasinda Sinirlar ve Kesisimler
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Girig

Modern toplumlarda gazetecilik, bilgiye erisimi demokratik-
lestirme, kamuoyunu bilgilendirme ve iktidar1 denetleme islev-
leriyle modern demokrasilerin temel taslarindan biri olarak ka-
bul edilmektedir (McNair, 2009). Gazetecilik, giincel olaylar1 ak-
tarmanin yani sira; toplumsal hafizanin insasina katki sagla-
mak, yurttaslarin bilingli kararlar almasini desteklemek ve de-
mokratik denetim mekanizmalarinin iglerligini giiglendirmek
gibi stireclerde yer almaktadir (Kovach & Rosenstiel, 2014). Bu
acidan gazetecilik modern toplumun insasinda 6nemli bir rol
tstlenmektedir. Ancak dijitallesmenin hiz kazandig1 cagimizda,
haber tiretim stireclerinde hizin 6ncelik kazanmasi gazeteciligin
ana islevlerini zayiflatmaktadir. Haberlerin kisa stirede tiike-

tilmesi, derinlikten yoksun iceriklerin yayginlasmas: ve dogru-
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lama stireglerinin ihmal edilmesi, gazetecilik pratiginde ytizey-
sellik sorununu giindeme getirmektedir (Deuze, 2005). Bu se-
beple, cogu zaman kamusal sorumluluk bilinci, tiklanma eko-
nomisi, algoritmalarin yonlendirmeleri ve ticari kaygilar karsi-
sinda ikinci plana atilabilmektedir (Anderson, 2013). Bu donii-
stime kars1 bir tepki olarak ortaya ¢ikan yavas gazetecilik, gaze-
tecilik mesleginin anlamini, toplumsal islevini ve kamusal so-
rumlulugunu korumay: amaglayan alternatif bir pratik olarak
one c¢ikmaktadir. Gerek yavas gazetecilik gerekse arastirmaci
gazetecilik bu anlamda hizli habere kars: derinlemesine ve ay-

rintil1 haberlerin pesinden kosmaktadir.

Arastirmac1 gazetecilik ise yavas gazetecilige gore daha
uzun bir ge¢misle karsimiza ¢ikmaktadir. Kékenleri 19. ytizyilin
“muckraking” diger bir ifadeyle ifsa gelenegine kadar uzanan
ve gliniimiizde demokratik toplumlarin seffaflig1 acisindan kri-
tik bir rol oynayan bir habercilik anlayist olarak karsimiza ¢ik-
maktadir (Ettema & Glasser, 1998). Uzun soluklu arastirmalar,
belgeler, tanikliklar ve ¢ok yonlii kaynak incelemeleri yoluyla
sistematik bicimde tiretilen haberler araciligiyla kamu yararma
hizmet eden bilgileri agiga ¢ikarmay1 hedeflemektedir. Bu yo-
niiyle arastirmaci gazetecilik, bilgi aktarmakla birlikte iktidar
odaklarimin hesap verebilirligini saglamaya ve kamusal dene-
timi giiclendirmeye calismaktadir (Houston, 2010). Ote yandan
yavas gazetecilik, neoliberal medya diizeninde hiz ve tiiketime
dayal1 igerik tiretimine kars1 bir elestiri olarak gelismistir. “Fast
news” anlayisina alternatif olarak gelisen bu yaklasim, habere
zaman tantyan, baglamsal derinligi onceleyen, kaynak dogru-
lamasina énem veren ve etik degerlere dayanan bir habercilik

pratigini insa etmeyi hedeflemektedir (Le Masurier, 2015).
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Bu baglamda yavas gazetecilik, yalnizca bir {iretim yontemi
degil; ayn1 zamanda haberciligin toplumsal sorumluluklarimin
yeniden tanimlanmasini saglayan normatif bir gerceve olarak
da degerlendirilmektedir (Greenberg, 2016). Her iki yaklasim
da giintimiiz medya ortaminda giderek daha gortintir hale ge-
len bilgi kirliligi, enformasyon fazlalig1, dezenformasyon ve ku-
rumsal baskilar karsisinda gazeteciligin asli islevlerini yeniden
glindeme tasima ¢abasinin bir sonucu olarak dogmustur. Aras-
tirmac1 gazetecilik, “derinlikli bilgi tiretimi” tizerinden; yavas
gazetecilik ise “habere zaman tanima ve baglam kurma” tize-
rinden bu islevi tistlenmektedir. Dolayisiyla bu ¢alisma, s6z ko-
nusu iki gazetecilik tirtiniin tarihsel gelisimini, temel 6zellikle-
rini, giincel 6rneklerini ve aralarindaki benzerlik ile farklar: in-
celeyerek, kesisim noktalarinin kavramsal ve pratik diizlemde
nasil bigimlendigini analiz etmeyi amaclamaktadir. Boylelikle
dijitallesen ve hizlanan gazetecilik karsisinda yer alan bu iki tii-
riin giinimiiz medya pratiklerine elestirel bir katki sunulmasi
hedeflenmektedir.

Arastirmaci gazetecilik

Arastirmaci gazetecilik, haberciligin en yogun emek gerekti-
ren uzmanlik alanlarindan biridir. Klasik tanimla, kamu yarar1
ilkesini 6ncelik olarak tanimakta ve genellikle kamusal yanlisla-
r1n, yolsuzluklarin veya gii¢ sahibi kisi ve kurumlarin sakladig:
bilgilerin pesine dusmektedir. Geleneksel gtinliik habercilikten
farkl olarak baslangi¢ noktasi cogu zaman gazetecinin tespit et-
tigi veya kendisine iletilen bir ipucuyla baslamasidir. Gizli kal-
mis bilgileri kamu yararini gozeterek ortaya ¢ikaran bu gazete-
cilik ttrtintin temel amaci, kamusal hesap verilebilirligi sagla-

mak, giic odaklarini denetlemek, gercekleri agiga ¢ikarmak ve



226 Rahma MK MOHAMMED ve Salih TIRYAKI

yasa disi ya da etik dis1 uygulamalar ifsa etmektir (Gearing,
2021). Nitekim arastirmaci gazeteci, tek bir konu tizerinde de-
tayli ve kapsamli bir dosya haberi hazirlamak amaciyla haftalar,
aylar hatta yillar stirebilen uzun ve sistematik bir calisma stire-
cine girebilmektedir. Bu yoniiyle basinin “dordiincti gii¢” olma
misyonunu somutlastirmakta ve toplumsal sorunlarin goriiniir
kilinarak ¢dztim arayislarina katki sunmasin saglamaktadir.
Zira Gearing (2021), arastirmaci gazeteciligi demokrasinin dor-
diincti kuvveti olarak nitelendirmekte; halk: bilgilendirme, si-
yasi tartisma icin zemin olusturma ve hiikiimet faaliyetlerini
denetleme gibi islevlerine dikkat cekmektedir. Benzer sekilde
Bebawi (2016), bu gazetecilik tiirtinti cogunlukla kamuoyundan
gizlenmek istenen bilgilerin aciga cikarilmasi siireci olarak ta-
nimlamakta ve boylelikle toplumsal denetimi saglama potansi-

yeline isaret etmektedir.

Benzer bir bicimde De Burgh (2021), arastirmaci gazeteciligi,
gazeteciligin ifsa ve agiga ¢ikarma bicimi olarak nitelemektedir.
Ona gore bu pratik, yalnizca haber iiretme stirecinden ziyade,
kamusal vicdani temsil eden, iktidar: denetleyen ve sosyal so-
rumlulugu tstlenen bir eylem olarak konumlanmaktadir. Leigh
(2019) ise arastirmaci gazeteciligi, kamunun yararina gizlenmis
gerceklerin sistematik bigimde aciga cikarilmasi olarak tanim-
lamaktadir. Ancak Leigh “post-truth” cagda bu gazetecilik tii-
riiniin epistemolojik tehditlerle kars1 karsiya oldugunu da vur-
gulamaktadir.

Sonug olarak, arastirmaci gazetecilik, geleneksel haber aki-
sinda ¢ogunlukla yer bulamayan konular1 kamuoyunun giin-
demine tastyarak, medya iceriginde cesitliligin artmasina katki

saglamaktadir. Bu baglamda, arastirmaci gazetecinin temel
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amaci daha seffaf, hesap verebilir ve adil bir toplumun insasina
aracilik etmektir (frvan, 2018).

Arastirmaci Gazeteciligin Tarihsel Gelisimi

Arastirmaci gazeteciligin kokenleri 19. yiizyila kadar uzan-
maktadir. Bu baglamda, Ingiltere’de William Thomas Stead’in
yurittigi “The Maiden Tribute of Modern Babylon” kampan-
yast ile ABD’de Ida Tarbell ve Upton Sinclair gibi “muckraker”
olarak anilan gazetecilerin ¢alismalari, bu gazetecilik bi¢ciminin
erken donem oOrnekleri arasinda degerlendirilmektedir (de
Burgh, 2008; [rvan, 2018). Bu ilk ornekler, basmin yalnizca bilgi
aktaran bir kurum olmanin Stesine gecerek, toplumsal sorunlar:
goriiniir kilma ve kamuoyunda farkindalik yaratma islevlerini

ustlenebilecegini gostermistir.

1970’li yillarda Watergate skandali, modern anlamda aras-
tirmaci gazeteciligin kurumsallasmasina yol agmistir. Washing-
ton Post muhabirleri Bob Woodward ve Carl Bernstein'in
Nixon yonetimine yonelik arastirmalari, bu gazetecilik tiirtintin
kiiresel olgekte prestij kazanmasim saglamistir (Leigh, 2019, s.
6-7).

2000°li yillarda dijitallesmenin ivme kazanmasiyla, arastir-
mac1 gazetecilik; sadece biiyiik medya kuruluslarmin tekeline
hapsolmus bir etkinlik olmaktan ¢ikarak, farkli profesyonel ak-
torlerin da stirece dahil oldugu, hibrit ve kolektif bir yapiya do-
nismiistiir Soz konusu hibritlesme, kurumsal, teknolojik ve
profesyonel boyutlarda sekillenmektedir. Kurumsal hibritlik,
arastirmaci gazeteciligin yalnizca geleneksel medya kuruluslar1
degil; sivil toplum orgtitleri, bagimsiz haber platformlar: ve kar
amaci giitmeyen medya girisimleri tarafindan da uygulanmasi-
n1 ifade etmektedir (Konow-Lund vd., 2023).
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Teknolojik hibritlik, acik kaynak arastirmalari, veri harita-
lama teknikleri ve algoritmik analiz yontemleri gibi djjital arac-
larin yogun bicimde kullanilmasina dayanmaktadir. Bu araclar,
ozellikle kiiresel kriz dénemlerinde gazetecilerin bilgiye daha
hizli erismesini ve kamuoyunu saglikli bicimde bilgilendirme-
sini kolaylagtirmaktadir (KonowLund vd., 2023). Ozellikle kii-
resel kriz donemlerinde bu teknolojiler, gazetecilerin bilgiye
ulasmasini ve kamuoyunu saglikli bigcimde bilgilendirmesini

kolaylastirmaktadir.

Profesyonel diizeyde hibritlik ise, gazetecilik siirecine yal-
nizca gazetelerde calisan muhabirlerin degil; aktivistlerin, veri
analistlerinin, yazilimcilarin ve yurttaglarin da dahil oldugunu
gostermektedir (Konow-Lund vd., 2023). Boylelikle arastirmact
gazetecilik, farkli disiplinlerden uzmanlarin katkisiyla ytriitii-
len kolektif bir etkinlige dontismekte; bu durum hem bilginin
glivenilirligini artirmakta hem de mesleki risklerin paylasilma-

sin1 miimkiin kilmaktadar.

Arastirmac1 gazeteciligin kendine has temel 6zellikleri bu-
lunmaktadir. Arastirmaci gazetecilik, akademik literatiirde ge-
leneksel haber tiretiminden ayrisan, derinlikli bilgi edinme ve
dogrulama stireglerini merkeze alan 6zgtin bir habercilik bigimi
olarak tanimlanmaktadir. Bu baglamda su temel 6zellikler 6ne

¢ikmaktadir:

* Derinlemesine Arastirma: Arastirmacit gazeteciler, giinde-
lik haberlerin aksine uzun vadeli ve kapsamli saha calismalari
yiirtitmekte; farkli bilgi kaynaklarma erisim saglayarak olaylar
¢ok yonlii analiz etmektedir (MacFad yen, 2008; Hunter, 2012).

Bu siire¢ neden-sonug iligkilerinin ¢oziimlenmesini de icermek-
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tedir ve bu acidan siradan bir haberden daha fazla bir zamana
ihtiya¢ duyulmaktadir.

* Kaynak Giivenligi ve Gizlilik: Bu gazetecilik tiirtinde sikca
gizli kaynaklardan yararlanilmaktadir. Muhbirlerin kimliklerini
korumak hem etik hem de gitivenlik agisindan kritik bir 6neme
sahiptir. Arastirmaci gazeteciler, kaynaklarmin giivenligini go-
zeten bir etik cerceve igerisinde calisarak haberin giivenilirligini
ve dogrulanabilirligini giiclendirmektedirler ~(MacFadyen,
2008).

* Kamu Yarar Ilkesi: Arastirmaci gazeteciligin en belirgin
ozelliklerinden biri, kamu yararmi gozetmesidir. Bu tiir haber-
lerin amaci, toplumsal sorunlara 1s1k tutarak kamuoyunun bi-
linclenmesini ve gerekirse harekete gecmesini saglamaktir
(MacFadyen, 2008). Bu nedenle arastirmaci gazeteciligin konu-
su, dogrudan toplumsal cikarla iliskilidir ve kamu vicdaninda
karsilik bulmasi beklenmektedir.

* Delil Temelli Haber Uretimi: Arastirmaci gazetecilik, delil-
lere dayal1 habercilik anlayisini esas almaktadir. Hazirlanan ige-
riklerin gitivenilirligi, biiytik dlctide elde edilen belgeler, tanik
ifadeleri ve bagimsiz dogrulama yontemlerine dayanmaktadir.
Buna paralel olarak gazeteci, bu iddialar1 belgelerle destekleye-
rek haberin inandiriciigimi artirmaktadir (MacFadyen, 2008).
Dolayisiyla uzun vadeli saha ¢alismalari, tanik gortismeleri,
belge analizi ve bagimsiz dogrulama yontemleri bu stirecin te-
mel unsurlari arasinda yer almaktadir (MacFadyen, 2008; Hun-
ter, 2012). Ozellikle baz1 haber konularinda, bilgi kirliligiyle ba-
sa ¢ikmak igin farkli bagimsiz bilimsel kaynaklardan dogrula-

ma alinmasi 6nerilmektedir (MacFadyen, 2008, s. 146).
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Yavas Gazetecilik: Dijital H1z Caginda Anlam Arayis1

Dijital cagin haber tiretiminde “ilk olma” yarisi, gazeteciligin
asli islevlerini golgelemeye baslamistir. Bu stiregte, hizli haber
akis1 bilgi fazlaligini dogururken, derinlik, dogruluk ve etik il-
keler cogu zaman g6z ard1 edilebilmektedir. Iste bu noktada or-
taya cikan Yavas Gazetecilik yaklagimi, hizin egemenligine
meydan okuyarak gazetecili§i yeniden tanimlamay1 amacla-
maktadir. Megan Le Masurier'in (2015) belirttigi {izere, yavas
gazetecilik, hizin habercilik tizerindeki olumsuz etkilerine yo-
nelik bir elestiri ve aym zamanda nitelikli haberciligi 6ne ¢ika-
ran alternatif bir pratik olarak degerlendirilmektedir (s. 143).

Yavas gazetecilik, kdkenlerini 1980'lerden itibaren kiiresel-
lesmenin yarattig1 olumsuzluklara tepki olarak gelisen Yavas
Hareketinden almaktadir. Bu hareket, farkli alanlarda acelecili-
ge kars1 nitelikli tiretim ve bilingli tiiketimi savunmus, bu anla-
y1s zamanla gazetecilik alanina da yansimustir. Dolayisiyla ya-
vas gazetecilik, hiz yerine nitelik, aragtirma, baglam ve ayrinti-
ya odaklanan bir habercilik yaklasimi olarak one ¢ikmaktadir
(Cavus, 2022).

Ote yandan, yavas gazetecilik yalnizca haber {iretiminin
temposunu diistirmeyi degil, ayn1 zamanda gazeteciligin varlik
nedenini, topluma kars: sorumluluklarini ve etik temellerini
yeniden diistinmeyi ifade etmektedir. Bu yaklasim, gazetecili-
gin toplumsal islevini yeniden hatirlatma ve medya pratigini
dontistiirme hareketidir. Erik Neveu (2016), kavramin ¢okan-
lamliligmi vurgulayarak, yavas gazeteciligi kat1 bir tanima in-
dirgemek yerine “ideal tip” olarak degerlendirilmesi gerektigini
one stirmektedir. Ona gore bu yaklasim, anlatisal, kurgu dis1 ve

harekete gecirici bir habercilik bigimi olarak ortaya ¢ikmakta ve
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etik, zamansal, bicimsel ve toplumsal boyutlariyla farkli diiz-
lemlerde anlam kazanmaktadir.

Geoffrey Craig (2016) ise yavas gazeteciligin, cagdas yasa-
min karmasikliklarini ¢oztimlemede kritik bir islev tistlendigini
belirtmektedir. Ona gore hizli habercilik, politik, sosyal ve kiil-
turel varsayimlara dayali, genellikle 6nyargilar1 yeniden iireten
bir pratik haline gelebilmektedir. Buna karsilik yavas gazeteci-
lik, s6z konusu genellemeleri sorgulayan, karmasik olgular1 ¢o-
ziimleyen ve elestirel bir filtre islevi goren bir yaklagim temsil

etmektedir.

Yavas gazeteciligi anlat1 yapis1 ve zaman pratikleri de diger
turlerden farklilastirmaktadir. Yavas gazetecilik, icerik tiretim
strecindeki diistinsel yogunluk, anlam kurma ve baglamsallas-
tirma cabas! tizerinden deger kazanmaktadir. Bu yoniiyle, ha-
berin nasil ve hangi zihinsel siireclerden gecerek tretildigi
onem tagimaktadir. Bu anlayis, uygun zaman kavramu {izerin-
den sekillenmektedir. Uygun zaman, yalnizca kronolojik bir sii-
re¢ olmanin otesinde, gazeteciligin anlam kurma siirecine za-
man ayirma sorumlulugun: ifade etmektedir. Bundan o6tiirii
yavas gazetecilik ayni zamanda toplumsal anlami kuran bir
pratik olarak karsimiza ¢ikmaktadir (Ball, 2016, s. 433). Bu se-
beple bu tiir zamanla ilgili kavramlarin anlaminin Gtesinde bir

anlam insa edebilmektedir

Tam da bu asamada, Gess (2012) iklim haberleri baglamin-
daki perspektifiyle anlamli bir ortiisme gozlemlenmektedir.
Ona gore hizli medyanin dramatik anlara odaklanan ve yiizey-
sel kalan yapisi, iklim degisikligi gibi karmasik ve siiregen
hikéayeleri anlatmakta yetersiz kalmaktadir. Yavas gazetecilik

ise olay bazl degil, stire¢ bazl bir anlat: kurmaktadir. Gess, bu
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yaklagimin gazeteciligin felsefi temellerini doniistiirme potan-
siyeli tasidigini vurgulamaktadir. Ona gore yavas gazetecilik,
anlamli, baglama duyarl ve toplum odakl1 anlatilar araciligiyla
medya pratigini yeniden yapilandirabilimektedir. Bu agidan
yavas gazetecilik, anlik ve hizli olmanin 6tesinde zamana stireg
olarak bakmaktadir ve bu siire¢ haberin derinlgini hizdan ba-

g1msiz hale getirmektedir.

Yavas gazeteciligin temel vurgusu gazeteciligin hizim
azaltmaktan ¢ok, icerigini derinlestirmek ve kamusal islevini
gliclendirmektir. Bu anlayis cesitli medya pratiklerinde somut
bicimde uygulama alan1 bulmustur. Ozellikle dijitallesme stireci
ve medya alanindaki ekonomik krizlerin ardindan ortaya c¢ikan
bagimsiz medya girisimleri, bu yaklasimi benimseyerek haber-

cilikte alternatif tiretim ve sunum bi¢imlerine yonelmislerdir.

2010 yilinda Alman arastirmacilar Benedikt Kohler ve arka-
daslarimin yayimladig1 Yavas Medya Manifestosu, bu alandaki
ilk somut programlardan biri olarak kabul edilmektedir. Mani-
festo; medyada stirdiiriilebilirligi, yogunlasmay1 ve kaliteli ice-
rigi hedefleyen ilkeleri siralamuis, hiz kiiltiirtine karst “yavas”
bir alternatifin miimkiin oldugunu ilan etmistir. Bu fikirler pra-
tikte karsiligim bulmaya baslamis ve 2011’de Ingiltere’de diin-
yanin ilk yavas gazetecilik dergisi olan Delayed Gratification
yayimlanmaya baglamistir. Ug ayda bir basilan bu dergi, son
dakika haberlerinin ardindan olaylar1 derinlikli analiz eden ice-
rikler sunmaktadir. Gelir modeli olarak da geleneksel reklam
yerine abonelik ve bagis sistemine dayanmaktadir (Cavus,
2022). Bunu takiben farkli tilkelerde benzer girisimler ortaya
¢ikmistir. 2013 yilinda Hollanda’da kurulan De Correspondent

platformu yavas gazetecilik yaklasimi icinde 6ne ¢ikan yenilikgi
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girisimlerden biri olarak kabul edilmektedir. De Correspon-
dent, klasik haber dongiisiiniin hizina kars1 duran ve derinle-
mesine analizlere dayanan bir habercilik anlayisiyla ¢ne ¢ik-
maktadir. Frank Harbers'in (2016) vurguladig tizere, bu plat-
formlar gazeteciligi bilgi aktarma siirecine ek olarak okuyucu
katilimina dayanan, siirekli evrilen bir etkilesim alani olarak
kurgulamislardir. Bu anlayis, degismez bir hakikat anlayis1 ye-
rine, seffaflik ve anlatiya dayali bir gazetecilik yaklasimini 6ne
¢ikarmaktadir.

Benzer bigimde, Jot Down dergisi, Ispanya’da yasanan med-
ya krizinin ardindan ortaya c¢ikan ve yavas tiretim anlayisini
benimseyerek yaymn hayatma baglamstir (Barranquero & Jaur-
rieta, 2016: 521). Yine Danimarka’da Zetland ve Finlandiya’da
Long Play gibi platformlar da derinlemesine arastirma ve anla-
tiya dayali uzun soluklu haber hikayeleriyle yavas gazetecilik

ornekleri arasinda sayilmaktadir (Cavus, 2022).

Turkiye'de ise yavas gazetecilik yaklasimi ozellikle 2020
sonrasinda bagimsiz medya alaninda goriuintirlitk kazanmaistir.
Bu anlayisin ¢ne ¢ikan orneklerinden biri Oksijen gazetesidir.
2021 yilinda faaliyete baslayan Oksijen, geleneksel haber dén-
glistiniin hizina kapilmadan, daha derinlikli ve nitelikli ierikler
tiretme hedefiyle yola ¢ikmistir. Haftalik olarak yayimlanan ga-
zete, giindemdeki gelismeleri yiizeysel bicimde aktarmaktan
ziyade, olaylarin arka planina dair analizler, sdylesiler ve di-
stince yazilarma yer vermektedir. Oksijen’in yaym politikasi,
hizli tiklanma hedefi giiden sansasyonel bagliklardan uzak du-
rarak, okurun zaman ayirarak okuyacag: iceriklere odaklan-
maktadir. Bu ozellikleriyle Oksijen, yavas gazeteciligin Tiirki-
ye’deki dnctii temsilcilerinden biri olarak degerlendirilebilir.
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Yavas gazeteciligin siirdiiriilebilirligi ise biiytik 6l¢tide eko-
nomik dinamiklere baglidir. Dowling’in (2016: 531) vurguladig1
tizere, bu tiir girisimlerin temel varsaymmi, yiiksek editoryal
standartlara sahip iceriklerin okuyucular tarafindan “6demeye
deger” goriilmesidir. Bu nedenle abonelik, bagis ve etkinlik te-
melli alternatif finansman modelleri, yavas gazeteciligin gele-
neksel reklam odakli medya diizeni disinda varlik gostermesine
imkéan tanimaktadir. Ancak ayn1 zamanda, bu yaklasimin kitle-
sellesmesinin 6niinde 6nemli engeller bulunmaktadir. Ozellikle
glintimiiz izleyicisinin siirekli ve anlik haberdar olma arzusuyla
sekillenen medya tiiketim aliskanliklari, yavas gazeteciligin ge-
nis kitlelere ulagsmasin smirlayan énemli bir faktor olarak ¢ne
¢ikmaktadir. “Giindemden kopma korkusu” ve kisa igeriklere
duyulan aliskanlik, uzun ve baglamsallastirilmis haber metinle-
rine olan ilgiyi azaltabilmektedir (Bilecen & Bayraktutan, 2018).

Ozetle, yavas gazeteciligin yiikseligsinde temel motivasyon,
daha yavas, daha derin, daha anlamli habercilik anlayisina du-
yulan ihtiyactan dogmaktadir. Dijital cagin karakteristik 6zelli-
&i olan bilgi enflasyonu ve hiz takintisi, haberlerin hizla tiiketi-
lip baglamindan koparilmasi, ytizeysel ve parcali bilgiyle yeti-
nilmesi gibi durumlar1 beraberinde getirmistir. Yavas gazeteci-
lik ise bu duruma elestirel bir yanit olarak, zamansal avantaj-
dan ziyade icerik kalitesini ve baglamsal derinligi 6nceleyen bir
yaklasim sunmaktadir. Yavas gazetecilik yapanlar, gecikmis ol-
salar dahi, sunduklari igeriklerin daha ytiksek bilgi degeri tasi-
dig1 ve bu sayede okuyucuyla uzun vadeli bir giiven iliskisi ku-
rulabilecegi goruisiinii savunmaktadir. Bunun yamn sira, reklam
gelirine dayali geleneksel medya yapisi igerisinde, uzun stireli

aragtirmalara dayanan ve nadiren yayimlanan haber icerikleri
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ekonomik acidan stirdiirtilebilir goriilmemektedir. Bu nedenle
glinimiizde yavas gazetecilik genellikle bagimsiz ve dijital
mecralarda gelismektedir.

Arastirmaci Gazetecilik ve Yavas Gazetecilik Arasindaki
Sinirlar ve Kesisimler

Yavas gazetecilik ve arastirmaci gazetecilik, glintimiiziin
hizla akan ve ¢ogunlukla ytiizeysel kalan haber ortaminda de-
rinlik, etik sorumluluk ve kamusal fayday1 6n plana ¢ikaran iki
onemli habercilik yaklasimi olarak 6ne ¢ikmaktadir Baz1 ortak
nitelikler sebebiyle iki tiir zaman zaman benzer kategorilerde
birlikte anilsa da bu iki gazetecilik yaklasimi, motivasyon kay-
naklari, tiretim kosullar1 ve yontemsel yaklasimlar bakimimdan
birbirinden ayrismaktadir.

k ayrim noktasi, haber tiretim stiresi ve zamanlamaya ilis-
kin yaklagimlarda ortaya ¢ikmaktadir. Her iki gazetecilik tiirii
de hizli tiiketime dayali rutinlerden uzak durarak kapsamli
arastirma ve icerik gelistirme stireclerini 6ncelemektedir. Ancak
zamanlama bakimindan farklilik dikkat g¢ekicidir. Arastirmaci
gazetecilik, uzun stireli arastirmalar sonucunda elde edilen
bulgular stratejik bigimde, miimkiinse rakiplerden 6nce yayim
lamay1 ve bu yolla kamuoyunda giiclii bir etki yaratmay1 hedef-
lemektedir. Dolayisiyla aylar siiren emek ve analizlerin ardmn-
dan haberin zamaninda ve oncelikli bicimde sunulmasi, bu ga-
zetecilik tiirtinde basar1 6l¢iitlerinden biri olarak kabul edilmek-
tedir. Yavas gazetecilik ise ilk veren olma iddiasindan uzak
durmakta; haberler, cogunlukla olaylarin tizerinden belirli bir
stre gectikten, glindem yogunlugu azaldiktan sonra daha ber-
rak bir baglam icerisinde yayimlanmaktadir. Bu yaklasimda

hizdan feragat, haberin daha saglikli islenmesini ve anlamlan-
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dirilmasini saglayan bir yontemsel tercih olarak degerlendiril-

mektedir.

Ikinci ayrim, konu segimi ve haber odaklarinda gozlemlen-
mektedir. Arastirmaci gazetecilik, kamusal ¢ikar agisindan ytik-
sek oneme sahip, genellikle siyasi, ekonomik ya da kurumsal
aktorlerce gizlenen bilgi ve olgular1 hedeflemektedir. Yolsuzluk
dosyalari, siyasi skandallar, cevresel felaketlerin tstliniin or-
tulmesi veya organize sug faaliyetleri bu yaklasimin tipik or-
neklerini olusturmaktadir. Haber degerini belirleyen unsur ¢o-
gu zaman bilgiye erisim zorlugu, risk boyutu ve ifsa potansiye-
lidir. Buna karsilik, yavas gazetecilik konularmni mutlaka gizli
veya skandal niteligi tasiyan olgulardan se¢mek zorunda degil-
dir. Hizl1 haber dongtisiinde ytizeysel bigimde ele alinan veya
gormezden gelinen giindem bagliklari, yavas gazetecilik igin
derinlemesine iglenebilecek igeriklere doniisebilmektedir. Se¢im
doneminde goz ard1 edilen ekonomik gostergeler veya kisa ha-
berlerde arka plani aktarilmayan bireysel yasam hikéyeleri bu
baglamda kapsamli dosyalara ya da ¢ok katmanli réportaj seri-
lerine doniistiiriilebilmektedir. Bu dogrultuda, arastirmaci ga-
zetecilik bilinmeyeni agiga cikarmaya yonelirken, yavas gazete-
cilik bilinenin derinligini ve anlamini artirmay1 hedeflemekte-
dir.

Ugiincii farklilik, habercilik yaklagimu yani pratiklerin olgu-
lara nasil yaklastig1 noktasinda ortaya ¢ikmaktadir. Arastirmaci
gazetecilik daha ¢ok proaktif bir tavir benimsemekte; haber, ¢o-
gunlukla gazetecinin inisiyatifiyle ipuclarimin takibi ve bagim-
siz sorusturma siiregleri sonucunda ortaya gikmaktadir. Bu sii-
recte bilgi edinme basvurulari, saha arastirmalar1 ve gizli kay-

naklarla iligkiler kurma gibi yontemler kullamilmaktadir. Dola-
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yisiyla arastirmaci gazetecilik, digsal giindemden bagimsiz ola-
rak gazetecinin soru sorma becerisi ve arastirma kararliligina
dayanmakta ve yiiksek bir giindem olusturma potansiyeli tas:
maktadir. Yavas gazetecilik ise daha ¢ok reaktif bir karaktere
sahiptir; mevcut medyada yer bulmus gelismeleri zaman baski-
sindan arindirarak derinlemesine ele almaktadir. Bu yaklasim-
da tirtinler cogu kez bir olay gerceklestikten sonra nedenler, so-

nuglar ve baglamsal arka plan tizerine odaklanmaktadir.

Dérdiincti fark, yayin periyotlar1 ve igerik formatlar: tizerin-
den degerlendirilebilir. Arastirmac: gazetecilikte, yayin takvimi
belirli bir diizene bagh degildir; haber hazirlandig1 ve dogru-
land1g1 anda yaymmlanmaktadir. Haberler genellikle 6zel dosya-
lar, belgeseller veya cok parcali dijital seriler seklinde sunul-
makta; yayin zamanlamasi haberin etkisini en tist diizeye ¢ika-
racak stratejik bir sekilde planlanmaktadir. Yavas gazetecilik ise
cogunlukla diizenli periyotlarla yayimlanan dijital dergiler ve-
ya tematik dosyalar aracihigiyla ytirtitiilmektedir. Bu yap1 hem
okur beklentilerini bicimlendirmekte hem de her haber igin da-
ha fazla emek ve zaman ayrilmasina olanak saglamaktadir.

Besinci ayrim, finansman modelleriyle ilgilidir. Aragtirmaci
gazetecilik genellikle biiytik medya kuruluslarmin kurumsal
biitgeleriyle desteklenmektedir. Bu yap1 uzun arastirma stiregle-
rini finanse etme imkani sunsa da editoryal bagimsizlik agisin-
dan kurumsal ¢ikarlarla catisma riskini beraberinde getirmek-
tedir. Buna karsilik, yavas gazetecilik geleneksel reklam temelli
gelir modellerine elestirel yaklasmakta; ¢ogunlukla tiyelik sis-
temleri, abonelikler veya kitle fonlama kampanyalariyla finan-

sal stirdiiriilebilirligini saglamaktadir. Boylece okurla kurulan
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dogrudan finansal iliski, editoryal 6zerkligi giivence altina alma

cabasimi desteklemektedir.

Altinct ayrim noktasi, her iki yaklasimin etkisinin dogas1 ve
tasidigy risk diizeyiyle ilgilidir. Arastirmaci gazetecilik, dogru-
dan giic iliskilerini sorgulayan ve siklikla gizlenen bilgileri ka-
muoyuna aktaran niteligi nedeniyle gazeteciler acisindan ciddi
kisisel, hukuki ve kurumsal riskler barindirmaktadir. Yavas ga-
zetecilik ise daha diistik risk profiline sahiptir ciinkii genellikle
bilinen fakat derinlemesine ele alinmamis konulara odaklan
maktadir. Bu nedenle dogrudan tehdit unsuru icermemekte, et-
kisini uzun vadeli ve dolayl1 bicimde gostermektedir. Sansas-
yonel ifsalar yerine, okurun biling diizeyini artirmak, toplumsal
meseleleri daha kapsamli kavratmak ve kamusal tartismaya
katki sunmak temel amaclar arasinda yer almaktadir.

Sonug olarak, arastirmact gazetecilik olay temelli, bulguya
dayali ve rekabetci bir tiretim mantigini temsil ederken; yavas
gazetecilik stire¢ odakly, reflektif ve anlati temelli bir yaklasimi
ifade etmektedir. Bununla birlikte, iki model arasinda dikkate
deger ortakliklar da bulunmaktadir. Literatiirde, yavas gazete-
ciligin ve arastirmaci gazeteciligin yeni medya kosullarma
uyarlanmis bir bi¢imi olup olmadigina dair tartismalar yurii-
tiulmektedir (Cavus, 2022). Bu tartismanin saglikli ilerleyebil-
mesi i¢in, iki yaklasimin kesisim noktalarinin sistematik bigim-
de analiz edilmesi 6nem arz etmektedir.

Arastirmaci ve Yavas Gazetecilikte Kesisimler: Ortak De-
gerler ve Pratikler

Derinlemesine Arastirma ve Analitik Yaklasim: Her iki gaze-
tecilik tiirti de ytizeysel, tek kaynakli ve hizli tiretime dayali ha-
ber pratiklerine kars: durmaktadir. Arastirmaci gazetecilik, ko-
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nuyu biitlin yonleriyle ortaya koyabilmek icin kapsamli belge
taramalari, ¢ok sayida kaynakla gortismeler ve veri dogrulama
suireglerini iceren uzun soluklu calismalar gerektirmektedir.
Benzer sekilde yavas gazetecilik de derin diistinme ve kapsaml
arastirma sayesinde anlaml icerikler tiretebilmektedir (Le Ma-
surier, 2015; Yiicel & Aydin, 2022; Hunter 2012; MacFadyen,
2008). Her iki tiirde de olaylarin neden-sonug iliskileri dikkatle
¢oziimlenmekte ve karmasik baglamlar titizlikle analiz edil-
mektedir. Bu yonleriyle arastirmaci ve yavas gazetecilik, habe-
rin anlamlandirilmasi stirecine katki sunup gazeteciligin anali-

tik niteligini temsil etmektedir.

Kamu Yararini Onceliklendirme ve Etik ilkeler: Her iki yak-
lasim da gazeteciligi yalnizca bir enformasyon aktarim araci
olarak degil, toplumsal sorumlulugu bulunan etik bir pratik
olarak gormektedir. Arastirmaci gazetecilik, kamudan gizlenen
bilgileri agiga ¢ikararak toplumsal denetimi miimkiin kilmay1
hedeflerken; yavas gazetecilik de 6zellikle dijital cagmn hiz bas-
kisiyla niteliksizlesen medya ortaminda giivenilir ve baglamsal
bilgiye erisim hakkini savunmaktadir. Her iki tiirde de etik ilke-
ler ve dogruluk ideali 6n planda tutulmaktadir. Bu anlamda, is-
ter yolsuzluklar: ifsa etmek yoluyla (arastirmaci gazetecilik), is-
ter bilgi kirliligini azaltmak suretiyle (yavas gazetecilik) olsun,
temel amag toplum yararina hizmet eden, sorumlu gazetecilik

anlayisinin stirdiirtilmesidir.

Ana Akim Medyaya Elestirel Alternatif: Arastirmaci ve ya-
vas gazetecilik, biiytik oranda ana akim medyada eksik kalan
alanlar1 tamamlayan alternatif habercilik pratikleri olarak de-
gerlendirilmektedir. Hizli tiretim, ylizeysel sunum ve sansas-

yon odaklr haber tercihleriyle elestirilen ana akim yapilar karsi-
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sinda, bu iki tiir daha nitelikli, baglamsal ve bagimsiz igerikler
tretmektedir. Arastirmact gazeteciler, cogu zaman {istii ortiilen
konular cesaretle giindeme getirirken; yavas gazeteciler ise ana
akimda goz ardi edilen meseleleri genis bir ¢ercevede ele al-
maktadir. Bu yontiyle her ikisi de medyanin bilgilendirme isle-
vini daha yiiksek bir standartla yerine getirmeyi amaglamakta-
dur.

Uzun Soluklu Hikaye Anlatimi ve Format Zenginligi: Aras-
tirmaci ve yavas gazetecilik, haberin sunum bi¢imi acisindan da
ortak noktalara sahiptir. Tki tiir de uzun formlu ve ayrintil
hikaye anlatimini tercih etmektedir. Bir arastirmaci gazetecinin
tirtinti cogunlukla birden fazla boliimden olusan bir yazi dizisi,
kapsamli bir haber dosyasi ya da belgesel formatinda olabil-
mektedir. Ayni sekilde yavas gazetecilik de anlati gazeteciligi
tekniklerini kullanarak, okuru igine ceken zengin hikayeler
olusturabilmektedir. Her iki tiir de vakit ve dikkat talep eden,
okurun derinlemesine anlamasmi saglayan igerik yapilar: kur-
maktadir. Bu sayede, gazeteciligin sadece bildirme degil, an-
lamlandirma iglevini de 6ne ¢ikarmaktadir. Okurlar, her iki tii-
riin {irtinlerinde de sadece ne oldugunu degil, neden ve nasil
oldugunu 6grenme imkéam bulmakta; bu da bilginin kaliciligin

ve etkisini artirmaktadir.

Uygulamada Kesisme Noktalar1 ve Melez Yapilar: Pratikte,
arastirmaci ve yavas gazetecilik zaman zaman ayni kurum veya
platformda bir araya gelmekte ve birbirini tamamlayan bigim-
lerde uygulanmaktadir. Ornegin ABD merkezli ProPublica,
hem derin arastirmalar ytirtiten hem de hizh tiiketime kars: ya-
vas yayin temposunu benimseyen bir yapiya sahiptir. Kurum-

sal olarak arastirmaci gazetecilik odaginda konumlansa da ya-
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yincilik stratejileri ve bagimsiz finansman modeli yavas gazete-
cilik ilkeleriyle ortiismektedir. Benzer bicimde Ingiltere’de ku-
rulan Tortoise Media, “slow news” sloganiyla hareket ederken,
arastirmaci gazetecilik pratiklerini de biinyesinde barindirmak-
tadir. Bu ornekler, literatiirde de vurgulandig: gibi, yavas gaze-
teciligin 6ztinde arastirmaci gazetecilik degerlerini dijital cagin
yeni kosullarina uyarlayan bir yaklasim oldugunu gostermek-
tedir (Yticel & Aydin, 2022; Neveu, 2016; Cavus, 2022).

Sonug

Arastirmaci gazetecilik ve yavas gazetecilik, modern medya
ortaminda haberciligin niteligini koruma ve gelistirme amaciyla
ortaya cikan iki temel yaklasim olarak 6ne ¢ikmaktadir. Bu ca-
lisma, bu iki yaklasimin yontemsel ve zamansal odaklar baki-
mindan farkliliklar tasidigini gostermesine ragmen, oziinde
paylastiklar: temel degerler ve hedeflerin oldukca giiclti oldu-
gunu ortaya koymaktadir. Arastirmaci gazetecilik, cogunlukla
kamusal alanin disinda birakilmis, gizlenen veya manipiile
edilmis bilgileri ortaya cikararak toplumsal tartismay: tesvik
etmeyi ve hesap verilebilirligi saglamay: amaclamaktadir. Bu
strecte gazetecilik, yalnizca bilgi aktaran bir arag olmaktan ¢1-
karak demokratik denetim ve toplumsal seffaflik islevini tist-

lenmektedir.

Buna karsilik, yavas gazetecilik, ¢zellikle dijital medyanin
hizli tiiketim odakli ve ytizeysel haber tiretim pratigine bir tep-
ki olarak gelismistir. Bu yaklagsim, goz ard1 edilen, karmasik ve
baglama duyarli bilgileri derinlemesine isleyerek hem bilgiye
anlam kazandirmayr hem de okuyucunun haberi elestirel bir
sekilde degerlendirme kapasitesini artirmay1 hedeflemektedir.

Yavas gazetecilik, arastirmaci gazeteciligin idealize ettigi 6zenli
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arastirma, ¢ok kaynakli dogrulama ve analitik ¢oziimleme gibi
niteligi yeniden giindeme tasimak suretiyle, geleneksel gazete-
cilik degerlerinin modern medya ortaminda yeniden yasatilma-
sint saglamaktadir. Bu baglamda, yavas gazetecilik, arastirmaci
gazeteciligin temel ilkelerini dijital cagin hiz ve ekonomik baski
kosullarina uyarlayan bir uzanti veya tamamlayici bir yaklasim

olarak degerlendirilebilmektedir.

Her iki yaklasim da haberciligi yalnizca bir ekonomik meta
veya hizli tiiketim nesnesi olarak goérmemekte; aksine haberi
kamusal bir deger olarak konumlandirmaktadir. Kamu yararini
onceliklendirme, hakikati arama ve etik ilkeler dogrultusunda
tiretim yapma ilkeleri hem arastirmaci hem de yavas gazetecili-
gin temel cercevesini olusturmaktadir. Bu yaklasimlar, dijital-
lesmenin yarattig1 bilgi kirliligi, enformasyon fazlalig1 ve hiz
odakli {iretim baskilarma karsi gazeteciligin epistemik ve etik
temellerini koruma islevi gormektedir. Ozellikle yavas gazeteci-
lik, okuyucuya derinlemesine ve baglama duyarl icerik suna-
rak bilgiye erisim hakkini giiclendirmekte ve toplumsal biling-

lenmeye katkida bulunmaktadir.

Sonug olarak, arastirmaci ve yavas gazetecilik, farkl yon-
temler kullanmalarina ragmen benzer amaglar dogrultusunda
hareket eden ve modern medya ortamindaki krizlere karsi ga-
zeteciligin islevselligini yeniden tesis etmeye calisan iki nemli
yaklasimi temsil etmektedir. Her iki model de demokratik top-
lumlarda dogru, giivenilir ve anlaml bilgiye erisimi oncelik-
lendirmekte, haberciligin sadece bilgi aktarmaktan 6te kamusal
sorumluluk tastyan bir pratik oldugunu gostermektedir. Bu
cercevede, medya politikalarmin, yaymcilik stratejilerinin ve

gazetecilik egitiminin, arastirmaci ve yavas gazeteciligin deger-
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lerini destekleyecek bicimde yeniden yapilandirilmasi, ¢cagdas
habercilik pratiginin giiclendirilmesi agisindan kritik 6nem ta-
simaktadar.
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artmakta ve buna bagli olarak cevre de degisime ugramaktadir.
Doganin kapasitesi ¢cok hosgoriilii ve ¢ok yenileyicidir ama do-
ganin kapasitesinin de bir simr1 vardir. Ozellikle niifusun art-
mas! ve teknolojinin baskisi arttikca degisen ve kirilgan cevre-
nin strdiirtilebilirligi, korunmas1 ve iyilestirilmesi zorunluluk
haline gelmektedir. Bu zorunluluktan dolay: insanoglu daha
yesil, daha, mavi, daha oksijeni bol, daha refah, daha konforlu
bir yasamin 6zlemini duymaktadir. Ozlemi duyulan yasam bi-
¢imini tiim diinya insanlarma sunmak miimkiin miidiir? Bu so-
ruya evet cevabini vermek zordur. insanlar artik, bagimli oldu-
gu dogal sermayeyi olusturan havayi, suyu, toprag: ve bitkiyi,
yani yasamunin dogal kaynaklarini koruma ihtiyacinin farkin-
dadir. Bunun iginde dogada ve diinyada kit olan kaynaklarin
tasarruflu kullanilmasi gerekir. Kit olan kaynaklarin saghkli ve
uzun omiirlii kullanimi, stirekliligin saglanmasi ile miimkiin-

diir.

Bir seyin stirekliligi stirdiiriilebilir olmasina baghdir. Stird-
riilebilir uygulamalar, ekolojik, insani, ekonomik, saglik ve can-
l1l1g1 desteklemektedir. Suirdiiriilebilirlik, kaynaklarin sinirh ol-
dugunu ve uzun vadeli 6ncelikleri ve kaynaklarin kullanim se-
killerinin sonuglar1 géz oniinde bulundurularak tasarruflu ve
akillica kullanilmalar1 gerektigini ongormektedir. En basit te-
rimlerle, siirdiiriilebilirlik ¢cocuklarimiz ve torunlarimiz i¢in on-
lara birakacagimiz diinya ile ilgilidir. Stirduriilebilirlik; kaynak-
lar1 koruyarak, enerji kullanimini azaltarak, saghkli bir yasam
alanini tesvik ederek ve olumlu bir toplumsal etki yaratarak
herkes icin giivenli ve yasanabilir bir gelecek saglamanin yolu
ve yontemidir (Purvis ve dig., 2019). Stirdiiriilebilirlik nokta-

sinda kisilere, kurumlara, kuruluslara, sivil toplum orgiitlerine,
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devletlere 6nemli gorevler diismektedir. Daha iyi, konforlu, ya-
sanabilir bir diinyanin insa edilmesi konusunda kurumlarin,
kuruluslarin, sivil toplum orgiitlerinin ve devletlerin kendi
tizerlerine diisen gorevi yerine getirmeleri gerektigi gibi, aym
zamanda halki da bu konuda bilgilendirmeleri, bilin¢lendirme-
leri ve kamuoyu olusturmalar1 gerekmektedir. insan faaliyetle-
rinin ¢evre tizerindeki olumsuz etkisi glintimiizde endise verici

boyutlardadir.

Diinyanin dort bir yanindaki devletler, insan faaliyetlerinin
cevre tizerindeki etkisini en aza indirmek icin ¢aba gostermek-
tedir. Toplumlar dogal cevreye daha fazla énem vermektedir-
ler. Isletmeler toplumun yeni endiselerini anlayarak, davranis-
larmi degistirmeye ve cevresel konular1 orgiitsel faaliyetlerine
entegre etmeye baslamislardir. Akademik disiplinler, yesil ko-
nulari literattirlerine entegre etmistir. Bu durum pazarlama ko-
nusu i¢in de gegerlidir ve "Yesil Pazarlama" ve "Cevresel Pazar-
lama" gibi terimler miifredata dahil edilmistir (Surya ve Banu,
2014). "Surdirilebilir Pazarlama", "Cevresel Pazarlama", "Eko-
lojik Pazarlama", "Organik Pazarlama" gibi alternatif isimlerle
de anilan yesil pazarlama, benzer kavramlara isaret etse de bel-
ki daha spesifik bir sekilde pazarlama mesajini markalastirma-
nin bir yoludur ve insanlarin ¢evreye daha duyarh triin ve
hizmetleri tercih etme arzusuna hitap ederek daha fazla pazari

yakalamay1 amaglamaktadir.

Kuruluslarin yesil pazarlama stratejisinin performansin ar-
tirma cabasi, yesil reklamcilik yoluyla gerceklestirilmektedir.
Bunun bulgular, yesil reklamciligin yesil etki, yesil mesaj, yesil
tema, yesil duygu, yesil deneyim, yesil etkilesim ve yesil iddia-

lar ile degerlendirilebilir. Yesil pazarlama stratejisi kapsaminda,
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ambalajlama konusunda halkin ¢evreye kars: duyarliligini anla-
tabilmek icin egitmek onemli faaliyetlerden biri olarak belir-
lenmistir. Prensip olarak, iirtin, fiyat, dagitim ve tutundurmay:
iceren pazarlama karmasina cevre dostu konular1 entegre ede-
rek, yesil pazarlama stratejileri ytiriitiilebilmektedir (Chen ve
Lin, 2011). Kurum ve kuruluslar i¢in tiiketicilerin sorunlarma
¢ozlim iretecek cevre dostu tirtinlerini pazarlamasmin bircok
yolu vardir. Yesil pazarlama bu sorunlarin genis bir yelpazesine
hitap edebilir. Ornegin bir iiriin su tasarrufu yapabilir, sera gazi
emisyonlarini azaltabilir, toksik kirliligi kesebilir, i¢ mekan ha-
vasini temizleyebilir ve/veya kolayca geri dontstiiriilebilir. Re-
kabetle yan yana konuldugunda, tirtin veya hizmetin yapabile-
cegi cevresel pazarlama iddialar1 ne kadar fazla olursa, tiiketi-
cinin onu segme olasilig1 o kadar artabilir (Surya ve Banu, 2014).

Yesil pazarlama stratejisinin sirketler icin avantaji, yesil
marka imajl tizerinde olusan etkisidir. Yesil pazarlama ¢alisma-
lar1 sayesinde tiiketicilerin ¢evreye olan farkindali: artabilmek-
tedir. Farkindalik yalnizca gevre dostu tirtinlere odaklanan yesil
tiketim hareketinde goriilebilmektedir (Alamsyah ve dig.,
2017). Insan faaliyetleri, sera etkisi, hava kirliligi, su kitlig1 ve
nadir hayvanlarin neslinin tiikenmesi gibi sorunlar giderek da-
ha ciddi kiiresel ¢evre sorunlarma yol agmistir (Dong ve dig.,
2017). Cevre sorunlarinin koétiilesmesi, insanlarin gevreyi ko-
rumaya daha fazla dikkat etmelerini saglamalarina neden ol-
maktadir (Fu ve dig., 2022). Ttiiketicileri yesil ttiketime tesvik
etmek etkili bir pazarlama stratejisidir (White ve dig., 2019). Ye-
sil dirtinler; enerji tasarrufuyla, cevrenin korunmasiyla ve saglik
gibi konularla iliskilidir. Arastirmacilar, yesil tirtinlere yoneli-

min uzun vadeli ¢evresel faydalar saglayacagin ifade etmekte-
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dirler (Sachdeva ve dig., 2015). Tiiketiciler, satin aldiklar1 tirtin-
lerin potansiyel cevresel etkilerinin farkina vardikca, "eko-

dostu," "organik" veya "stirdiirtilebilir" olarak etiketlenen tirtin-
ler her zamankinden daha popiiler hale gelmistir (Baum, 2012).
Tiiketiciler arasinda gevre dostu iiriinlere olan talebin artmasina
yanit olarak, yesil reklam iddialar1 bir¢ok tirtintin reklamlarin-
da onemli bir bilesen haline gelmistir (Segev ve dig., 2016). Sos-
yal hayatin icinde ve piyasa kosullarinda, cevre bilinci tiiketici
davramnislarinda 6nemli bir konu haline gelmistir (Tucker ve
dig., 2012). Yesil pazarlama iletisimi artan bir trendi temsil et-
mektedir (Alamsyah ve dig., 2020). iletisim siirecinin genisle-
mesiyle tiiketicilerin cevre bilgisi, ¢evre ve farkli eylemlerin
ekolojik sonugclar1 hakkinda farkindaliklarini ve bilgilerini ice-
ren alanlar gelismistir (Pagiaslis ve Krontalis, 2014).

Kuruluslar i¢in ¢evreye duyarh olmak, itibarm kazanilmasi
i¢cin 6nemli bir unsur haline gelmistir. Bu nedenledir ki bir ku-
rulusun kendisini stirdiiriilebilirlige adamis oldugunu ve tiike-
ticilerin ¢evre dostu davramslarini tesvik ettigi algisin gelistir-
mek i¢in yesil iletisim stratejileri ve faaliyetleri olusturulmakta-
dir. Bu iletisim faaliyetlerinden birisi de reklamlardir. Reklam-
lar, halkin bilgilenmesi, bilinclenmesi ve kamuoyu olusumu
icin kullanilan araglarin en 6nemli olanlarindan bir tanesidir.
Cevreci konulari ele alip, halki bilgilendiren, kamuoyu olusu-
muna katki sunan reklam tiirii yesil reklamlardir. Yesil reklam,
cevre dostu bir sekilde tiretilen tirtinleri tanitmay1 veya reklam
verenin cevreye karsi kurumsal sorumlulugunu tesvik etmeyi
amaglar. Yesil reklamciligin etkinliginin degerlendirilmesi, tii-
keticilerin yesil reklamlara yonelik bilissel ve duygusal tepkile-

rini tesvik etmek ve ardindan cevre dostu davranislarini sergi-
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lemelerini saglamak igin gereklidir. Stirdiiriilebilir reklamcilik;
seffaflik, etik uygulamalar ve gevresel sorumlulugu tesvik eden
stratejik bir iletisim yaklasimidir. Stirdirilebilirlik ilkelerini
reklam kampanyalarina dahil ederek, sirketler sadece cevre bi-
lincine sahip ttiketicileri kendi saflarina ¢ekmekle kalmaz, ayni
zamanda daha stirdiiriilebilir bir gelecege dogru olumlu degi-
simi de tesvik edebilirler. Reklam, stirdiiriilebilirlikle baglanti-
lidir ve sirketlerin stirdiirtilebilir stratejilerini tanitmanin bir yo-
lu olarak degerlendirilmektedir. Bu baglamda stirdiiriilebilirli-
gin ne oldugunu, surdiiriilebilirligin lokomotifi olan yesil pa-
zarlamayi, yesil pazarlama karmasi elemanlarini ve yesil rek-
lam konularmi agiklamak konunun anlagilmasina katki suna-
caktir.

Siirdiiriilebilirlik Uzerine

Kurakliklar, seller, yakit kitlig1, odun kithigi, yem kitligi, ha-
va kirliligi, su kirliligi, tehlikeli kimyasallar, radyasyon sorun-
lar1, dogal kaynaklarin tiikenmesi, yaban hayatinin yok olmasi
v.b. sorunlar karsisinda insanoglu daha ¢ok bilin¢lenmekte ve
onlem almaya ¢alismaktadir. Bu ve buna benzer sorunlar karsi-
sinda sorumluluk {istlenen kisiler, kurumlar, kuruluslar, sivil
toplum orgiitleri, v.b. vardir. Bu kuruluslardan birisi de Birles-
mis Milletler'dir. 1983 yilinda Birlesmis Milletler, ekolojik sag-
lik, ekonomik kalkinma ve sosyal esitlik arasindaki baglantry:
incelemek icin Diinya Cevre ve Kalkinma Komisyonu'nu kur-
mustur. Komisyon, 1987 yilinda stirdiiriilebilir kalkinmay: ta-
nmimlayan bir rapor yaymlamstir. Rapor, stirdiiriilebilir kalkin-
may1 veya siirdiiriilebilirlige ulasmanin planini, mevcut ihtiyag-
lar1 karsilamakla birlikte gelecekteki nesillerin kendi ihtiyacla-

rin1 tehlikeye atmadan karsilayabilme yetenegi olarak tanimla-
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mistir (Grant, 2025). Stirdiriilebilirlik kavraminin temeli 1987
yilinda yaymlanan Brundtland Raporu'na dayanmaktadir.
Brundtland Raporu, diger adiyla "Ortak Gelecegimiz", Birlesmis
Milletler tarafindan 1987 yilinda yayinlanmuistir. ismini, done-
min Diinya Cevre ve Kalkinma Komisyonu (WCED) baskani
olan eski Norve¢ Bagbakani Gro Harlem Brundtland’tan almak-
tadir. Surdiiriilebilir kalkinma terimi ilk kez Brundtland Rapo-
runda tanimlanmistir. Bu raporda stirdiiriilebilir kalkinma,
bugiiniin gereksinimlerini, gelecek kusaklarm gereksinimlerini
karsilama yeteneginden odiin vermeden karsilayan kalkinma
olarak tamimlanmaktadir (Carbondeck, 2025).

Surdiirtlebilir kalkinma, bugtiniin ve gelecegin gelisimini
giivence altina alacak bir sekilde hareket etmeyi ifade etmekte-
dir. Bu da ancak dogal kaynaklar: tiiketmeden ve gelecek nesil-
lerin ihtiyaglarin karsilama imkéanina zarar vermeden miimkiin
olmaktadir. Stirdiirtilebilir kalkinma, ekonomik gelisme ile sos-
yal ve cevresel degerler arasindaki baglant1 kapsaminda deger-
lendirilmektedir. Baska bir deyisle, sosyal ve cevresel gelisme-
nin saglanmadigl zamanlarda ekonomik gelismenin eksik ve
sturdiriilemez oldugu 6ne stiriilebilir (Carbondeck, 2025). Grant
(2025) stirdiiriilebilir kalkinmanin, ¢evreyi korumaya calisirken
surduriilebilir tiiketim ve stuirdiriilebilir ekonomik biiytimeyi
hedefleyen bir kalkinma bi¢imi oldugunu belirtmektedir. Baska
bir deyisle, bu, mevcut neslin ihtiyagclarini gelecekteki nesillerin
ihtiyaclarimi karsilamaktan 6diin vermeden tatmin eden bir ge-
lisim tiradiir.

Brundtland Raporu, stirdiriilebilir kalkinmay1; ekonomik,
cevresel ve sosyal boyutlariyla degerlendirmistir. Rapor, sade-

ce ekonomik degerlerin kalkinma igin yeterli olmadigin biittin-
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ctil bir yaklasimla ortaya koymustur. Brundtland raporunda
tizerinde uzlasilmasi gereken iki konudan bahsedilmektedir.
Kalkinma ve gevre. Insanoglu yiizyillar boyunca dogay1 siirsiz
bir kaynak olarak gormiis, onu hor kullanmus, kirletmis ve gev-
re sorunlarmmin ortaya ¢ikmasina neden olmustur. Bir tarafta
hizla artan niifus olgusu diger tarafta ise tiikenmekte olan do-
gal kaynaklarin varlig1 insanlik icin yeni ¢6ztim arayislarini zo-
runlu kilmistir. Bu cercevede dogal kaynaklarin tamamen tiike-
tilmeden, gelecek nesillere de aktarilmasinin saglanmasi olarak
surdurtilebilir kalkinma anlayisi 6nem kazanmustir (Tiras,
2012). Surduriilebilirlik cok genis alanlari kapsamaktadir. Cok
genis alanlara yayildigindan dolay1 hayati ¢neme sahiptir
(Rosério ve Raimundo, 2022). Hayati derecede 6neme sahip
olan stirdurilebilirlik, siiresi belli olmayan bir zaman diliminde
refah1 devam ettirmek olarak tanimlanabilir. Bu nedenledir ki
surdiriilebilirlik, belli bir siireci zaman icinde stirdiirme veya
destekleme yetenegidir (Grant,2025). Strdiirilebilirlik, cevre,
esitlik ve ekonomi arasindaki dengedir. UCLA Universitesi'nin
Stirdiirtilebilirlik Komitesi ttiztigtinde, stirdiirtilebilirlik, simdi-
ki nesil ve gelecek nesiller icin gelisen, saglikli, cesitli ve daya-
nikli topluluklar olusturmak amaciyla cevresel saglik, sosyal
esitlik ve ekonomik canliifin entegrasyonu seklinde tanimlan-
mustir (UCLA Sustainability, 2025).

Suirdiriilebilirlik, ekonomik sonuglar: iyilestirdigi, marka
farklilasmasini sagladig1 ve rekabet avantajlarini artirdig icin
sirketler icin onemlidir (Nosratabadi, 2019). Siirdiiriilebilirlik
girisimlerinin; maliyetleri diistirdtigiinti, verimlilik sagladigins,
verimliligi artirdigini ve nihayetinde isin stirdtirtilebilirligini

artirdigini séylemek mimkiindiir (Achillas ve dig., 2018). Stir-
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dirilebilirlik sirketlerin uzun vadeli basar1 elde etmelerini sag-
lar. Is sektoriinde, siirdiiriilebilir girisimcilik ve yenilik, stirdii-
riilebilirlik yeniligini saglamak ve olumlu cevresel ve sosyal so-
nuglar elde etmek icin gereklidir. Stirduirtilebilir pazarlama stra-
tejileri, mevcut ihtiyaglar1 karsilamak igin gelecekteki nesillerin
kendi ihtiyaclarimi karsilayabilme yetenegini tehlikeye atmadan
hayati 6neme sahiptir. Tim bu is stratejileri, ancak kamuya ve
tuiketicilere dogru bir sekilde iletildiginde basarili olabilir. Tt-
keticilerin ¢evresel siirdiiriilebilirlik inanglar1 ve aktivizmi, siir-
diriilebilir uygulamalar1 ve davranislar1 yonlendirmede kritik
bir rol oynamaktadir.

Siirdiiriilebilirligin Bilesenleri

Stirdirilebilirlik ti¢ ana bileseni kapsar. Bu bilesenler stir-
dirilebilirligin {i¢ stitunu olarak adlandirilir (UCLA Sustaina-
bility, 2025).

1- Cevresel Siirdiiriilebilirlik

Cevresel stirdiirtilebilirlik, ekosistemlerin, biyolojik gesitlili-
gin ve dogal kaynaklarin korunmasina odaklanir. Cevresel et-
kiyi en aza indiren enerji, su ve diger kaynaklarin korunmasin
tesvik eden uygulamalar1 icerir. Cevresel siirdiirtilebilirlik kav-
rami, ekonomik tiretim veya insan yasaminin gerceklesebilmesi
icin korunmasi gereken atmosfer veya toprak gibi yasam destek

sistemlerine daha fazla vurgu yapar (Grant, 2025).
2- Sosyal Siirdiiriilebilirlik

Sosyal stirdiiriilebilirlik, sosyal esitlik, insan haklari, calisma
kosullari, topluluk katilimi, egitime ve saglik hizmetlerine eri-
sim gibi unsurlari icerir. Sosyal stirdiiriilebilirlik, gelisimin top-
lumun tamamina fayda saglamasini amaglar (UCLA Sustainabi-

lity, 2025). Sosyal stirdiiriilebilirlik ekonomik sistemlerin insan
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tizerindeki etkilerine odaklanir ve bu kategori yoksulluk ve ac-

likla miicadele gabalarini, ayrica esitsizlikle miicadeleyi igerir.
3- Ekonomik Siirdiiriilebilirlik

Uzun vadede uygulanabilir ekonomik sistemler olusturmay1
icerir. Bu, kaynaklar tiiketen veya ekonomik esitsizlikler yara-
tan uygulamalardan kagmirken ekonomik biiytimeyi, istihdam
yaratmay1 ve refahi tesvik etmeyi igerir. Ekonomik stirdiiriilebi-
lirlik, kar elde etme ile sorumlu kaynak yonetimi arasinda bir
denge saglamay1 hedefler. "Ekonomik stirdiiriilebilirlik" kav-
rami, hem yenilenebilir hem de tiikenebilir girdileri iceren eko-
nomik {iiretim igin fiziksel girdiler saglayan dogal kaynaklarin
korunmasina odaklanir (Grant, 2025).

Stratejik A¢idan Siirdiiriilebilirlik

Suirdiuiriilebilir olmak sirketlerin uzun vadeli basar1 elde et-
melerini saglayabilmektedir (Dyllick ve Rost, 2017). Is sekto-
rinde, stirdiiriilebilir girisimcilik ve yenilik, stirdurtilebilirlik
yeniligini saglamak, olumlu cevresel ve sosyal sonuglar elde
etmek icin gereklidir (Rantala ve dig.,2019). Stirdiirtilebilir pa-
zarlama stratejileri, mevcut ihtiyaglar1 karsilamak icin gelecek-
teki nesillerin kendi ihtiyaclarini karsilayabilme yetenegini teh-
likeye atmadan hayati 6neme sahiptir (Risitano ve dig., 2021).
Tum bu is stratejileri kamuya ve tiiketicilere dogru bir sekilde
iletildiginde basarili olabilir. Tiiketicilerin gevresel stirdiirtilebi-
lirlik inanclar1 ve aktivizmi, strdiirtilebilir uygulamalar1 ve
davranislar1 yonlendirmede kritik bir rol oynamaktadir (Leoni-
dou ve dig., 2022).

Iklim degisikligi, insan yasami da dahil olmak tizere gevre-
sel stirdiiriilebilirligin gelisimine katkida bulunmaktadir. Stir-

diiriilebilirlik noktasinda cevre dostu iiriinler ve hizmetler
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tretmek icin sirketlerden destek gerekmektedir. Sirketin yesil
pazarlama stratejisinin performansini artirma cabasi, yesil rek-
lamcilik yoluyla gerceklestirilmektedir. Bunun bulgulari, yesil
reklamciligin yesil etki, yesil mesaj, yesil tema, yesil duygu, ye-
sil deneyim, yesil etkilesim ve yesil iddialar ile degerlendirilebi-
lecektir.

Yesil Pazarlama

Yesil pazarlama uygulamasi bir endisenin sonucunda orta-
ya cikmustir. Bu endisenin ortaya ¢ikmasma ve biiytimesine
katkida bulunan birka¢ faktor vardir. Bu faktorler; kiiresel
1sinma, iklim degisikligi, ormanlik alanlarin azalmasi, asir1 nii-
fus artis1 ve kirliliktir. Bircok yazar 1970'lerden beri gevresel
konular1 incelemektedir. Isletmeler son yillarda pazarlamanin
odaginda onemli bir degisim saglamis, pazarlama odakliliktan,
surdurtlebilirlik odakliliga gecis saglamustir. Firmalarin odak
noktasi, kisa vadeli, giinliik satisa odakli konulardan, miisteri
tutma ve miisteri sadakati ile uzun vadeli iliskilere kaymuistir.
Firmalar, miisterileriyle daha iyi, daha giiclii iliskiler kurmaya
daha fazla caba gostermeye baslamislardir. Bu amagla, hem
firmalarin hem de miisterilerin karsilikli fayda saglamaya calis-
ti1g1 iliski pazarlamasi ve yesil pazarlama stratejileri, farkli mar-
ka iletisimi {izerine odaklanmaya baslamistir. Kurum ve kuru-
luglar farkli pazarlama stratejileri kullanarak marka degerini
gelistirme yollar1 aramaya baslamislardir (Chang ve Tseng,
2005).

Guntimtiiz ttiketicisi ¢evre konusunda daha bilgili, bilingli,
strdiirilebilirlik konusunda endiseli, goriislerini yayma konu-
sunda biiytik bir giice sahip konuma gelmislerdir. Cevre bilinci

ve stirdiiriilebilirlik konusunda bu kadar hassas olan tiiketiciler



258 Siirdiiriilebilir Bir Gelecek icin, Yesil Diisiinmek!

karsisinda isletmeler ve markalar nasil bir tutum takinmaliyiz
ve nasil bir pazarlama yontemi uygulamaliy1z? Sorularmna ce-
vap aramaya baslamislardir. Tiiketicilerin hassasiyeti ve biling
diizeyinin ytiksek olusu isletmelerin ve markalarin stirdiirtile-
bilir pazarlama stratejilerinin benimsenmesi ve uygulanmasi
gerekliligini ortaya cikartmaya baslamustir. Bu gereklilik, islet-
meleri ve markalar1 pazarlama stratejilerinde stirdiirtilebilir
uygulamalar1 ve eylemleri nasil tanitacaklar1 ve gelistirecekleri
tizerine diistinmeye yonlendirmistir. Stirdiirtilebilir pazarlama,
bu baglamda yeni tiiketici taleplerine yonelik bir yaklasim olus-
turarak pazarlama uygulamalarinin yenilikgi bir yolu olarak or-
taya ¢ikmaktadir. Stirdirtlebilir pazarlama; uzun vadeli, stir-
dirilebilir stratejiler icermekte, topluma, sirketlere ve gevreye
deger katmaktadir (Nogueria, 2020).

Ttiketiciler tiikettikleri tirtin ve hizmetin farkinda oldugun-
dan gevre dostu triinler talep etmektedirler. Kuruluslar ise bu-
glintin rekabetci pazarinda hayatta kalmak icin tiiketicilerin is-
tek ve taleplerine cevap vererek, gereksinimlerini karsilamak
zorundadir. Cevresel endiseler giintimiizde 6nemli bir konu ol-
dugundan, kuruluslar yesil girisimi bir firsat olarak diistinmek-
te, yesil girisimi pazarlama calismalarinda kullanmaktadirlar.
Shearer (1990), kuruluslarin yesil pazarlama uygulamalarinin
arkasindaki ana itici giictin ttiketici taleplerini belirleyerek bu
dogruluda calismalar1 oldugunu belirtmektedir. Stirdiirtilebilir
pazarlamanin diger itici gticleri arasinda kurulusun ahlaki yti-
kiimlulug, rakiplerden gelen baskilar, gelirleri artirma potan-
siyeli, maliyetleri diistirme firsatlari, olumlu imaj olusturma ca-
balari, v.b. olarak siralanmaktadir (Saha ve Darnton, 2005). Ye-

sil pazarlama ile ilgilenen kuruluslar, tirtinlerin islenmesi, pa-
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ketlenmesi ve dagitimi gibi kurulusun {tiriinlerinin tiim stireciy-
le ilgili kararlar alabilirler. Bu siireg igerisinde yesil pazarlama,
triinlerin ve/veya hizmetlerin gevresel faydalarma dayali ola-
rak satilmas: siirecini ifade etmektedir. Uriin veya hizmetin
kendisi gevre dostu olabilir, cevre dostu bir sekilde tiretilmis
ve/veya paketlenmis olabilir. Yesil pazarlamanin temelinde,
potansiyel tiiketicilerin bir {irtin veya hizmetin "yesilligini" bir
fayda olarak gorecekleri ve satin alma kararlarini buna gore ve-
recekleri diisiincesinin oldugunu unutmamak gerekir.

Yesil Pazarlama Karmasi Elemanlar1

Yesil pazarlama karmasi elemanlari, geleneksel pazarlama
karmasi elemanlar1 gibi dort baslik altinda ele alinabilir. Bunlar
uirtin, fiyat, dagitim ve tutundurmadar.

1. Yesil Uriin

Yesil tirtinler, yani gevre dostu tirtinler veya gevre bilincine
sahip rtinler, dogal kaynaklarin tiiketimini azaltmak ve bu
trtinlerin tiim yasam dongtileri boyunca gevreye olan olumsuz
etkilerini en aza indirmek igin tasarlanmus iiriinler olarak ad-
landirilir (Albino et al., 2009). Cevreye kars1 herhangi bir zarar
vermeyen, geri dontistim stireciyle saglanan, dogal kaynaklari
oldukga smirli bir sekilde kullanan, herhangi bir zararli mad-
denin yer almadigi, gerek dayaniklilik gerekse de doga dostu

olan tirtinler yesil tirtin olarak tanimlanmaktadir (Gedik, 2020).

Urtinlerin planlanmasinda ekolojik hedeflerler 6n siralarda
yer almaktadir. Bu hedeflerin arasinda kaynak tiiketimini ve
kirliligi azaltmak ve kit kaynaklarin korunmasini artirmak var-
dir. Pazarlamacinin tirtin yonetimindeki rold, tirtin tasarimcila-
rina enerji tasarrufu, organik, yesil kimyasallar, yerel kaynak

kullanim1 gibi yesil tirtin 6zellikleri igin piyasa odakli trendler
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ve miisteri talepleri saglamay1 icermektedir. Ornegin, Nike,
kendisini yesil olarak pazarlayan ayakkab: sirketleri arasinda
ilk siradadir. Air Jordan ayakkabilarin ¢evre dostu olarak pa-
zarlamaktadir. Air Jordan bu tiir ayakkabilari, israfi azaltarak,
cevre dostu malzemeler kullandigimi vurgulamak igin tasarla-
mustir.

2. Yesil Fiyat

Fiyat, yesil pazarlama karmasinin kritik ve ¢nemli bir fakto-
rudir. Cogu tiiketici, ekstra tirtin degeri algis1 varsa ek bir de-
ger 6demeye hazirdir. Bu deger, gelistirilmis performans, islev,
tasarim, gorsel cekicilik veya tat olabilir. Yesil pazarlama, pre-
mium fiyat talep ederken tiim bu gercekleri dikkate almalidir.
Grnegin, Wal Mart ilk geri dontsturtlebilir kumas alisveris
torbasini tanmitmustir. IKEA, EASYDAY magazalar plastik torba
tercih eden tiiketicilerden ticret almaya baslamis ve insanlari
"Buyiik Mavi Torba"y1 kullanarak alisveris yapmaya tesvik et-
mistir (Surya ve Banu, 2014).

3. Yesil Dagitim

Yesil dagitim, lojistigi yoneterek ulagim emisyonlarm
azaltmay1 ve dolayisiyla karbon ayak izini kiictiltmeyi amaglar.
Ornegin, bir ithal {irtinti bir {ilkeye pazarlamak yerine, yerel
tretim igin lisanslanabilir. Bu, tirtintin uzaktan gonderilmesini
onler, boylece nakliye maliyetini ve daha da tnemlisi, gemiler
ve diger ulasim araglar: tarafindan meydana gelen karbon sali-
nimint azaltir.

Yesil tirtinlerin dagitim stirecinin 6nemli bir kismi, tirtinleri
nihai tiiketicilere satan perakendeciler araciligiyla gerceklesir.
Bir¢ok durumda, yesil trtinlerin {ireticileri tarafindan yapilan

iddialari sorumlulugunu paylasirlar. Bu nedenle, perakendeci-
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lerin tiiketiciye yardimci olmak amaciyla iddialari dogrulama-
larma yardimcr olmalari 6nerilmistir (Solaiman ve dig., 2015).
Wal-Mart magazalari, kendi yesil tirtin serilerini gelistiren ve
tireticilerin belirli kriterleri karsilamasini talep eden ilk pera-
kendecilerden birisidir. Bir tirtiniin nerede ve ne zaman sunula-
cagina dair yapilan secim, miisteriler tizerinde 6nemli bir etki
yaratacaktir. Cok az miisteri yesil tirtinleri satin almak igin
zahmete girecektir (Surya ve Banu, 2014).

4. Yesil Tutundurma

Yesil tutundurma, tiiketicilere kurumsal faaliyetlerle anlamli
baglantilar1 olan somut gevresel bilgileri iletmelidir. Bu neden-
le, diger kurumsal faaliyetlerle desteklenmedikge etkili bir stra-
tejik ara¢ olmasi pek olas1 degildir. Bu nedenle, bir tirtintin veya
firmanin gercek bir cevresel 6zelligini tesvik etmek, tirtin, stireg
veya kurumsal odakta bir degisiklik gerektirir. Boyle degisiklik-
lerin stratejik nitelikte olmasi gerekmez. Cevresel iletisim, ilgili
cevresel sponsorluklar veya kiiciik tirtin degisiklikleri gibi tak-
tiksel faaliyetleri iletmek i¢in kullanilabilir. Bu tiir faaliyetlerin
hedefleri net olmali ve firma abartili iddialarda bulunmaktan
kacinmalidir (Solaiman ve dig., 2015).

Yesil tutundurma, firmanin pazarlama iletisimlerinin olum-
suz cevresel etkisini en aza indirmek i¢in almman kararlar1 iger-
melidir. Bu, cevresel sponsorluklari ve somut cevresel eylemle-
ri, yesil tirtinler ve hizmetler hakkinda kamuya agik diyaloglari
iletmek anlamina gelmektedir. Tutundurma, tiriin ve faydalar:
ile 6zellikleri hakkinda mdtisteriyle iletisim kurmay1 iceren tiim
faaliyetleri kapsar. Yesil promosyon stratejileri, tesvik edilen

faydanin gercek bir etkiye sahip oldugunu dikkate almali ve
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urtiniin ¢evresel performansini iyilestiren tirtin niteligi agisin-

dan tirtintin belirli faydasini tanimlamalidir.

Tutundurma ¢alismalar1 icerisinde ekolojik etiketler veya
yesil sertifikalar da sirketler tarafindan kullanilabilecek iletisim
araclaridir. Etiketler veya yesil sertifikalarin kullanim tiriin ve
hizmetlerin tanitimi, reklam, halkla iliskiler, promosyonlar ve
dogrudan pazarlama dahil olmak tizere tiiketicilerle olan tiim
temaslar1 kapsamalidir. Inovasyon, siirdiiriilebilir tanitimda
elektronik kaynaklarin her zaman ayricalikli oldugu yeni, daha
yesil iletisim uygulamalar1 ve araglarinin gelistirilmesini sagla-
mustir. Fiziksel mektup gonderimi, elektronik posta gonderimi
ile degistirilmeli, geri dontistiirtilebilir malzemeler kullanilmali
ve gerektiginde daha ekolojik ¢oztimler bulunmalidir (De Cra-
ecker ve De Wulf, 2009).

Tutundurma faaliyetleri igerisinde reklam 6nemli bir aractir.
Stratejik hedeflere ulasabilmek igin yesil pazarlama karmasi
elemanlar icinde tutundurmanin énemli bir arac1 olan reklama
ayr1 bir parantez agmak gerekir. Yesil reklamlar olusturmak,
cevresel bilgi farkini azaltmanin bir yolu olabilir, ancak Ottman
(2011) bagka bir yesil promosyon stratejisi onermistir: tiiketicile-
ri yesil bir {irtintin ¢ozdiigii gevresel sorunlar hakkinda egit-
mek; tiiketicilere ¢evre dostu {iirtin ve hizmetlerin sagliklarini
korumalarina ve gelecek nesiller igin ¢evreyi korumalarina nasil
yardimci olabilecegini gostererek ¢oztimlerle giiclendirmek; ve
yesil bazli tirtinlerin performansini giivence altina almak, ¢tin-
ki bircok tiiketici bunlar1 geleneksel olanlara gore daha diisiik

kaliteli olarak algilamaktadir. Ug tiir yesil reklam vardir;

a - Bir trtin/hizmet ile biyofiziksel ¢evre arasindaki iliskiye

hitap eden reklamlar.
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b- Bir tirtin veya hizmeti vurgulayarak yesil yasam tarzini
tesvik edenler.

c- Cevresel sorumluluk imajini sunan kurumsal reklamlar
(Surya ve Banu, 2014).

Farkli mecralarda yapilan reklamlar, kamuoyunda cevresel
konular hakkinda iletisim kurulmasinda ve farkindalik yaratil-
masinda onemli roller oynamakta ve piyasada yesil tirtinlere
olan talebi tesvik etmektedir (Grillo ve dig., 2008). Bu tiir rek-
lamlar genellikle yesil reklam olarak adlandirilir. Bu tiir reklam-
lar ¢evre dostu olarak firetilen tirtinler hakkinda veya belirli
markalarin stirdiiriilebilirligine olan genel taahhtidii hakkinda
stratejilerini belirler (Reich ve Armstrong, 2016). Fowler ve Clo-
se (2012) yesil reklamcilig, acikca veya ortiik olarak gevresel so-
runlara dair bir farkindalik yaratmak, cevresel sorunlar: en aza
indirmek veya diizeltmek icin yararli davranislari 6neren rek-
lam tiirti olarak tamimlamuslardir. Yesil reklam, tiiketicilerin sa-
tin alma davraniglarini etkilemek ve onlar1 ¢evre dostu tiriinleri
satin almaya gticli bir sekilde tesvik etmek icin etkili bir aragtir
(Yeng ve Yazdanifard, 2015). Yesil reklam sayesinde kuruluslar,
hem kurumsal hem de tiriin diizeyinde ¢evre dostu imaj gelis-
tirmeye calisir ve miisterilerin satin alma kararlari tizerinde et-
kili olurlar (Yazdanifard ve Mercy, 2011). Yesil reklamcilik, ayni
zamanda "reklami yapilan {irtinlerin ¢evre dostu oldugunu ve-
ya lretim siireglerinin kaynaklar1 veya enerjiyi korudugunu id-
dia eden reklam" olarak tamimlanir (Chang, 2011). Pranee
(2010), yesil reklamciligin amacinn, tiiketicilere kuruluslarin,
tirtin/ hizmetlerinin gevresel faydalar1 hakkinda bilgi saglamak
oldugunu belirtmektedir. Yesil reklamcilik konusu asagida de-

tayl sekilde incelenmistir.
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Siirdiiriilebilirlik Temelinde Reklamcilik

Ttiketiciler klasik reklam medyalarindan uzaklasarak daha
fazla dijital platformlar1 benimsemeye baslamislardir. Bu du-
rum reklam verenleri, ¢evrimici reklamciligi kullanarak daha
geng tiiketicilere ulasmanin en hizli ve kolay yolunu tercih et-
meye yonlendirmeye baslamistir. Reklam "insanlar1 etkilemeyi
amagclayan ve marka tarafindan baslatilan iletisim" olarak ifade
edilmektedir (Dahlen ve Rosengren, 2016). Bu tanimdan yola
cikarak reklamin amacin bireyleri etkileme niyetiyle bir marka
tarafindan baglatilan bir iletisim bi¢imi olarak agiklamak miim-
kiindiir. Ayrica, reklamcilik bir organizasyondan genis bir kit-
leye iletilen ve bir tiriiniin satin alinma olasiligini veya farkin-
dalig1 artirmay1 amaglayan bir mesaj olarak tanimlanabilir (La-
urie ve dig., 2018). Bu tanum reklamciligin genis bir kitleye me-
sajlar yayma roliind, tiiketici farkindaligini ve trtin veya hiz-

metlere olan ilgiyi artirma amacini vurgulamaktadir.

Reklam, bize bir iirtin veya hizmete yonelmemiz i¢in bilgi
saglamak veya olumlu bir duygu yaratmak amaci tagir. Reklam,
potansiyel bir miisteriyi reklami yapilan iirtin veya hizmete
yonlendirmek icin olumlu bir izlenim yaratmay1 amaglayan do-
layli bir yoldur. Bagvurulan bu yola pozitif marka tutumu deni-
lir (Dahlen ve Rosengren, 2016). Bu olumlu marka tutumu, tii-
keticiyi reklami yapilan {iriin veya hizmeti aragtirmaya ve ara-
maya yonlendiren bir yola girilmesine yardimci olur. Cevrimigi
reklamcilik ve sosyal medya, reklam sunumunda yeni yollar
acmustir. Reklamlarin yayminda yeni yollar agilsa da reklamci-
ligin amaci degismemistir. Bu amag, markali tirtin veya hizme-

tin daha fazla satilmasini saglamak veya reklam olmadan elde
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edilebilecek olandan daha yiiksek bir fiyattan kar elde etmektir
(Rosenbaum ve Elliott, 2020).

Kiresel olarak, bu tanimlar reklamciligin markalar tarafin-
dan hedef kitlelere ulasmak ve onlarla etkilesim kurmak igin
kullanilan stratejik bir iletisim arac1 olarak roliinii vurgulamak-
tadir. Reklamlarin marka bilinirligini artirmak, tirtinleri tanit-
mak ve tiiketici davranislarini etkilemek gibi rollerini de be-

lirtmek gerekir.

Reklamcilik ve stirdiiriilebilirlik, son yillarda saglikli, mutlu,
yasanabilir bir diinya insa edebilmeyi benimseyen iki arastirma
alanidir. Suirdiurilebilirligin kisiler, kurumlar ve {ilkeler igin
ekonomik, sosyal ve kiiltiirel 5nemi bilinmektedir. Stirdiirtilebi-
lirligin felsefesinde yasanabilir diinya 6zlemi g6z oniine alindi-
ginda reklam ile siirdiirtilebilirlik arasindaki diyalektik iliskinin
kamuoyu olusturma konusunda ¢ok oénemli islevlere sahip ol-
dugunu soéylemek miimkiindiir. Kurumsal web sitelerinden, e-
ticaret platformlarma kadar ¢ok genis mecralarda stirdiiriilebi-
lirlik uygulamalarmin sunumunda etkili iletisimin 6nemi agik-
tir. Kurum ve kuruluslarin etkili iletisim kurabilmeleri sayesin-
de seffaflig1 artirarak paydaslar ile tiiketiciler nezdinde giiven
insa etmeleri miimkiin olabilmektedir.

Gregori ve Holzmann'in (2020) arastirmasi, strdiirtilebilir
bir is modelinin ekonomik, cevresel ve sosyal olarak stirdiirtile-
bilir olmas1 gerektigini, iiriin veya hizmet sunarken faydalar
saglamasi gerektigini vurgulamaktadir. Strdiriilebilir reklam-
cilik, trtin veya hizmetleri tamitirken cevresel, sosyal ve eko-
nomik stirdiiriilebilirlik ilkelerini reklama dahil etme pratigini

ifade eder. Surdurtilebilir uygulamalarin faydalarini; gevresel
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etkiyi azaltmak, sosyal sorumlulugu tesvik etmek ve ekonomik

surduriilebilirligi saglamak, v.b. gibi siralamak miimkiindiir.

Surdurtlebilir reklamcilik, tirtin veya hizmetleri etkili bir
sekilde tanitirken cevreye ve topluma olumlu katkilarda bu-
lunmay1 amaglar. Stirdiiriilebilir reklamcilik, kuruluslarin bilgi-
leri piyasalara seffaf bir sekilde ilettigi, bilgi simetrisi sagladig:
ve basit bir yorumlama sundugu bir iletisim yaklagimidir. Bu
reklam bigimi, yaniltici olmamayz, tiiketiciyi korumayi ve is eti-
gi ilkelerine saygi gostermeyi amaclar (Gregori ve Holtzman,
2020). Diger bir calisma, farkl: nesiller icin gevre dostu reklam
formatlarmi degerlendirmeye, girisimcilik stirdiiriilebilirligin-
deki reklam roliine ve reklamda stirdiirtilebilirlik bilgisi iletisi-
mine odaklanmistir. Bu yaklasim, ekolojikten ekonomik stirdii-
riilebilirlige kadar gesitli yonleri kapsayan stirdiiriilebilir pazar-
lama kavramiyla uyumludur (Palomo ve Zemlickiene, 2022).
Ayrica, stirdirilebilir reklamcilik, stirdiiriilebilir kalkinmayi
tesvik etmede ve toplumsal zorluklar: ele almada ¢nemli rol
oynamaktadir. Bu, olumlu degisimi tesvik etmek ve cevre bilin-
cine sahip bir topluma katkida bulunmak igin stirdiiriilebilirlik
ilkelerinin reklam stratejilerine entegre edilmesini icermektedir
(Chang ve dig., 2019).

Reklamda stirdiiriilebilirlige odaklanarak, sirketler rekabet
avantaji elde edebilir, marka degerini artirabilir ve stirdtirtilebi-
lir tiiketim uygulamalarini tesvik edebilirler. Stirdiiriilebilir rek-
lamcilik ayrica, tiiketici davranisini olumlu yonde etkilemek ve
surdiriilebilir tirtin ve hizmetleri tesvik etmek i¢in duygusal ve
rasyonel ¢agrilar kullanmay1 da icermektedir. Reklam kampan-
yalarinda stirdiirtilebilirlik mesajlarinin entegrasyonu, stirduirii-

lebilir is uygulamalarim tesvik etmek, marka itibarin artirmak
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ve tiiketici giiveni ve sadakatini gelistirmek agisindan onemli-
dir.

Yesil Reklamcilik

Yesil reklamcilik uygulamalar1 1990'li yillarda baslamistir.
Bu kavram hem tirtin hem de sirket i¢in olumlu bir imaj sagla-
may1 amaglamaktadir. Onceki yillarda yesil pazarlama ve siir-
dirilebilirlik konular: tizerine yapilan arastirmalarin, yesil pa-
zarlama stratejisi, yesil reklamlarin yesil marka imaj1 tizerine
etkisi ve tiiketicilerin yesil farkindalig1 konular1 tizerine yogun-
lastig1 goriilmiistiir (Alamsyah ve dig., 2020). Yesil reklamcilik,
kuruluslarin yesil tirtinler hakkinda farkindalik yaratmak igin
kulland181 yesil pazarlama stratejisinin bir parcasidir. Bir kuru-
lusun yesil pazarlama stratejisinin ayrilmaz bir pargas1 olan ye-
sil reklamcilik, tiiketici davramiglarini etkilemede ©nemli bir
aractir. Reklam, bir miisteriyi ¢evre dostu iiriinler segmeye ikna
edebilir. Ciinkii tiiketiciler yesil tiiketim gibi gesitli hareketlerle
cevreye 6nem vermeye baslamislardir (Paco ve Rapoaso, 2010).
Bu hareketler, cevre dostu tirtinlerin tiiketimi ve tavsiye edil-
mesi noktasinda tiiketicileri yonlendiren faaliyetlerdir (Rahim
ve dig., 2012).

Yesil ttiketici davranigi, pazarlama stratejisi uygulamalarin-
da sirketin dikkatini ¢cevre konularina ¢cekme konusunda etkili-
dir (Cynthia ve Hanson, 2013). Cevre temelli reklam faaliyetleri,
yesil reklamcilik olarak da bilinmekte, kullanicilar arasinda gev-
resel stirdiiriilebilirlik ve saglik etkileri konularini ele alan bir
pazarlama stratejisi olarak degerlendirilmektedir. Arastirmalar,
yesil reklam gekiciliklerinin tiiketici satin alma niyetiyle karma-
sik bir sekilde baglantili oldugunu gostermektedir. Reklam ce-

Kkicilikleri, reklam mesajlarinin odak noktas1 olarak, tiiketiciler
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tizerinde cesitli etkiler yaratabilmektedir. Akademisyenler, yesil
reklam mesajlarini gevresel ozellikleri vurgulayan "yesil gekici-
lik" ve tiiketiciler ile ilgili tirtin faydalarim vurgulayan "yesil
olmayan cekicilik" olarak kategorize etmislerdir (Iyer ve dig.,
1993). Etkili yesil reklamcilik, yesil iirtinlere olan tiiketici talebi-
ni artirma potansiyeline sahiptir ve kuruluslara rekabet avanta-
jt saglayabilmektedir (SunBiao ve dig., 2020). Genel olarak yesil
reklamcilik, ¢evre dostu bir sekilde tiretilen tirtinleri tanitmay1
veya reklam verenin cevreye karsi kurumsal sorumlulugunu
tesvik etmeyi amaglamaktadir.

Yesil reklamciligin etkinliginin degerlendirilmesi, tiiketicile-
rin yesil reklamlara yonelik bilissel ve duygusal tepkilerini tes-
vik etmek ve ardindan cevre dostu davranislarini sergilemele-
rini saglamak icin gereklidir. Farkli mecralarda yayinlanan rek-
lamlar, genel kamuoyunda cevresel konular hakkinda iletisim
kurulmasinda ve farkindalik yaratilmasinda 6nemli rol oyna-
makta ve piyasada yesil irtinlere olan talebi tesvik etmektedir
(Grillo ve dig., 2008). Bu tiir reklamlar genellikle yesil reklam
olarak adlandirilmakta ve ¢evre dostu olarak iiretilen iiriinler
hakkinda (geri dontisttirtilmiis ve geri dontistiirtilebilir bilesen-
lerden yapilmis veya daha enerji verimli bir sekilde tiretilmis)
veya belirli markalarin siirdiiriilebilirligine olan genel taahhii-
dii hakkinda iletisimi temsil eden (Reich ve Armstrong, 2016).
Fowler ve Close (2012), yesil reklamcilig1, "acikca veya ortiik
olarak cevresel sorunlara dair bir farkindalik yaratmay:
ve/veya bu gevresel sorunlar1 en aza indirmek veya diizeltmek
icin yararli davranislar1 6neren bir reklam tiirit" olarak tanim-

lanmaktadir. Yesil reklam, tiiketicilerin satin alma davranislari-
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n1 etkilemek ve onlar1 ¢evre dostu tirtinler satin almaya giglii

bir sekilde tesvik etmek icin etkili bir aractir.

Arastirma sonuglari yesil reklamciligin yesil tiiketici davra-
nislarini sekillendirmede 6nemli roller oynadigini gostermekte-
dir (Paek ve Pan, 2004). Kilbourne (1995), yesil reklamciligy,
"ekoloji" ve "insan saglig1" gibi temalar: ileten yesil tirtin rek-
lamlar1 olarak tanimlamustir. Kilbourne yesil reklamlarda yesil
trtinlerin olumlu ozelliklerini gostererek tiiketicilerin satin al-
ma egilimlerini yonlendirdigini ve sekillendirdigini ifade etmis-
tir. Kilbourne'un ifade ettigi gibi yesil reklamcilik, tiiketicilerin
potansiyel yesil titketim farkindaligim1 uyandirabilir ve yesil
bilgiyi ve yesil kavramlarini yayarak yesil tiiketim davranisini
etkili bir sekilde tesvik edebilir (Yoon ve Kim, 2016). Yesil rek-
lamcilik kavrami, genel reklamcilik kavramindan c¢ok farkli de-
gildir. Her ikisi de c¢evrimici ve ¢evrimdis: medya araciligiyla
sunulan reklamlara iliskindir. Ancak, yesil reklamcilik ¢evresel
stirdiiriilebilirlik konusunu ele almaktadir. Bu nedenle de miis-
terilerin yesil reklamcilik konusundaki farkindaligr artmaktadir
(Ramirez ve dig., 2014).Yesil reklamcilik, sirketler tarafindan
cevresel tema ic¢inde tiriinleri tanitmak igin kullanilir. Yesil rek-
lamciligin ilk kavrami, cevresel zarari azaltma konseptiyle
urtinleri, hizmetleri, fikirleri veya organizasyonlar: tanitmak
icin yapilan reklamcilik olarak ifade edilmektedir (Tih ve dig.,
2016).

Yesil reklam uygulamasinda iki konu tartisiimaktadir. Birin-
cisi, kuruluslar tarafindan bir tirtin veya hizmetin degeriyle ilgi-
li olarak yiiriitiilen egitim, ikincisi ise ¢evrenin korunmasimn
onemi hakkinda verilen egitimdir (D’Souza ve Taghian, 2005)

Yesil reklamcilikta yer alan her iki bilginin de reklami yapilan
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trtinlere daha fazla deger katmas: beklenmektedir. Bu durum
kuruluslara yesil marka imajindan faydalanma firsat1 sunmak-
tadir (Alamsyah ve dig., 2020). Yesil reklamcilik, kuruluslarin is
operasyonlariin ¢evre dostu yonlerini tanittif1 ve gevre dostu
cabalara olan bagliliklarin1 gosterdigi pazarlama faaliyetlerini
ifade etmektedir.

Yesil reklamcilik, Shikalgar ve arkadaslarinin (2024) calisma-
larinda oldugu gibi, tiiketim davranisini etkilemeyi amaclayan
yaratici bir iletisim araci ve/ya dikkatli reklamcilik bigimidir.
Yesil reklamlar genellikle sera gazi emisyonlarini ve su kirlili-
gini azaltmak, ekolojik korumay1 desteklemek gibi belirli tirtin-
lerin satin alinmasiyla iligkili genel cevresel faydalar1 vurgula-
maktadir. Yesil reklamcilik, bir markanin veya sirketin gevre
dostu imajini tiiketicilere iletmede 6nemli bir rol oynamakta ve
cevre etiketli tirtinlerle ilgili olarak onlarm tutumlarmi ve satin
alma niyetlerini etkilemeyi amaclamaktadir. Lim ve arkadaslar:
(2021) pazarlamacilarin genellikle siirdiirtilebilirligi belirtmek
icin pazarlama iletisimlerinde yesil kelimesini kullandiklarimi
belirtmiglerdir. Lim ve arkadaslar1 (2021), gcevreye olan baglili-
g ileten reklamlardaki yesil mesajlarm ttiketici tutumlarini ve
davrarussal niyetlerini etkili bir sekilde etkileyebilecegini be-
lirtmislerdir. Yapilan arastirma sonuglari, yesil reklamlarin bir
firmanin gevreye olan bagliligini gostermesinin, markalarin
litkks pazarda gevre dostu tirtinleri tanitmak igin kullanildiginda
tiiketicileri etkili bir sekilde etkileyebilecegine dair ampirik ka-
nitlar sunmaktadir.

Sonug

Kit olan kaynaklarin bilingsizce tiiketimi, kirlilik ve dogal

kaynaklarin asir1 kullanimi nedeniyle ortaya ¢ikan sorunlar, ki-
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si, kurum, kurulus ve devletleri siirdiiriilebilir tiiketim kavrami
tizerine diisiinmeye sevk etmistir. Ortaya ¢ikan sorunlar daha
strdtirtilebilir ve yasanabilir bir diinyanin insa edilmesinin zo-
runlu oldugunu ortaya ¢ikarmistir. Bu zorunluluk yesil pazar-
lama diye adlandirilan bir disiplinin ortaya ¢ikmasina neden
olmustur. Yesil pazarlama, cevreye yonelik artan toplumsal
kaygilarin dogal bir sonucudur ve emekleme donemindedir.
Kurum ve kuruluslarin cevreyi iyilestirme konusundaki taah-
hiitleri ve ¢abalari yesil tirtinleri satin alarak destekleyen tiiketi-
cilerin destegi, yesil pazarlamanin gelecegi icin kiymetlidir.

Kuruluslar gevresel hedefleri diger kurumsal hedeflerle aym
seviyede gordiiklerinde, yesil konular kuruluslarin stratejisine
dahil edilebilir. Uriiniin her yoni: tasarim, iiretim, ambalajla-
ma, kullanim ve atik, bir kurulusa sadece ¢evreyi koruma firsati
sunmakla kalmaz, ayni1 zamanda gevreye yonelik olumlu tiike-
tici tutumlarindan da faydalanma imkan1 saglayabilir. Yonetici-
ler, yesil tirtinleri satarken ve tamitirken, giderek daha stipheci
bir tiiketiciyle karsilasmay1 beklemelidir. Bu nedenledir ki tirti-
niin yesil iddiasi istenen olumlu etkiyi yaratacaksa kanitlanma-
lidir. Yesil tirtinler icin ortak ve kolayca taninabilir standartlarin
gelistirilmesi bu siirecin tiiketiciler tarafindan 6ztimsenmesine
yardimci olacaktir.

Yesil trtinlerin faydalar1 hakkinda televizyon, radyo ve ga-
zete haber raporlar1 gibi ticari olmayan bilgi kaynaklar: da tii-
ketici gtivenini artiracaktir. Yesil pazarlama karmasi iginde tu-
tundurmanin lokomotifi pozisyonunda olan yesil reklam, tiike-
ticilerin satin alma davramslarini etkileyerek, onlar1 ¢evre dostu
tirtinler satin almaya tesvik edebilir. Ayrica yesil reklamlar yesil

tirtinlerin olumlu ozelliklerini gostererek tiiketicilerin satin al-
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ma egilimlerini yesil tirtinleri satin almaya yonlendirebilir. Yesil
reklamlar, tiiketicilerin potansiyel yesil tiiketim farkindaligini
uyandirabilir, yesil bilgiyi ve yesil kavramlarini yayarak yesil
titketim davranisini etkili bir sekilde tesvik edebilir. Yesil rek-
lamlarin tistlendigi misyon ile tiiketicilerin daha yesil, daha ok-
sijeni bol, daha konforlu, daha temiz bol bir diinyada yasamala-

11 miimkiin olabilir.

Kuruluslarin yesil pazarlama stratejisinin performansin ar-
tirma cabasi, yesil reklamcilik yoluyla gerceklestirilebilir. Unu-
tulmamalidir ki kuruluslarin yesil reklamciligin yesil etkisi ile,
yesil mesaj, yesil tema, yesil duygu, yesil deneyim, yesil etkile-
sim ve yesil iddialar ile tiiketiciler nezdinde gevre dostu imaj

kazanmasi ve imaj tazelemesi mumkiindyir.
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