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Girig

Diinyay1 degistiren arag ve nesneler tizerinden bir kategori-
lendirme yapildiginda 6ne ¢ikan iletisim araclar1 ve bunlarin
degisime etkisi, matbaanin icadindan bu tarafa farkli boyutlarla
tartisilmaktadir. Matbaanin zihinsel diinyada baslattig1 degi-
simle birlikte birey ve toplumlarin diisiince ile eylemi birlestir-
meleri, ge¢misin sabitlenerek modernitenin izleklerine dogru
yolculuga cikilmasini saglamistir. Boylece siyasal sistemler, dini
olgular, kentler ve tiiketim kaliplar: basta olmak tizere insan ve
topluma dair her sey yeniden insa edilmistir. Bu stire¢ ayn1 za-
manda bireye ait her seyin modernite adina zorunlu kaliplas-
masin1 ongdrmiistiir. Boylece modernitenin insan ve toplum
hayatinda meydana getirdigi degisimler, olumlu ve olumsuz
ozellikleriyle bireyin giindelik hayatiyla toplumun isleyisinde
yer almistir.

Modernite, iletisim alaru ile paralel bir yap1 sergilemistir.
Modernlesme gelisim gosterip, birey ve toplum hayatinda kap-
sayici ozelligi arttikca iletisim araglari ve igerikleri de buna eslik
etmistir. Modernlesme biitiin toplumlar tek tiplestirme yolun-
da dontsttirtirken onlar1 sekillendirip standartlastirms diger
taraftan farkliliklar ve kendi acisindan 6tekileri de belirlenmis
alanlarda muhafaza etmistir. Modernlestirme, toplum ve bireyi
kaliplastirirken ¢oklu modernite ile farkli toplumlarda da mo-

dernitenin uygulanmasina olanak saglamistir. Moderniteler,
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ayn1 zamanda farkl: tarihsel gelisim siireclerine sahip toplumla-
rin katettikleri asamalar ve geldikleri noktalarinda farkli olma-

sini1 saglamaistir.

Modern ve modernite, uygulamalariya on dokuzuncu ve
yirmi yiizyilda agiriliklara neden olmustur. Ozellikle ug nokta-
larda ideolojik ingalar, siddetin kurumsallasarak kiiresellesme-
si, iletisim aglarinin ¢okerek uluslarin kaderlerini kesfetmeleri,
insanligin sorgulama ve kendini gelistirme noktasinda yolculu-
guna cikmalarma neden olmustur. Diinya savaslar1 ve sonrasi
kutuplasma, kitle imha sanayi ve teknoloji alaninda yasanan ge-
lismeler, toplum ve bireyin tiiketim kaliplarina yansimistir. Bu
noktada gelisen bilgi ve iletisim alanina yapilan yatirimlar, tarih
sahnesinde beklenilenin tistiinde gelismelere neden olmustur.

Cok ilginctir ki o dénem yapilan tartismalarda higbir diistin-
ce internet ve onunla ilgili gelismelerin diinya tizerinde bu ka-
dar etkili ve dontistuiriicii etkisi olacagini 6ngorememistir. Do-
gu-Bat1 tarzi diistince sistemi veya siyasal paradigmalarda gecis
asamalarin en dnemli aracilarindan olan titopyalar, gelecekle il-
gili ongoril veya kestirimlerde bulunurlar. Teknolojinin iletisim
araclar1 6zelinde gelisimi ve geldigi nokta, yapilan bu éngortiler
disinda bir diinya gelistigini gostermistir. Iletisim araclar1 ve bu
araclar tizerinden kurulan diinya, glinmiizde merkeze iletisim
aglarini alarak toplumlar: bunlarin igine yerlestirmis gibi go-
zitkmektedir. Boylece toplumlar iletisim yapisi igerisinde var
olabildiklerinde gelisebilmekte ve stirekliligini stirdiirebilmek-
tedir.

Glintimuzde iletisim alan1 dijitallesme ile yeniden insa edil-
mektedir. {letisimin alanin dijitallesmesi, nesne ve olgularn ile-

tisim araclar1 tizerinden sayisallasmasi anlamina gelmektedir.
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Dijitallesme yeni araglar ve nesnelerle, birey ve toplumun haya-
tin1 sekillendirmektedir. Bu noktada iletisim alani basta olmak
tizere toplumsal etkilesimde yer alan araglar, katmanlar ve bu
katmanlarda yer alan icerikler, dijital paradigma ile yeniden in-
sa edilmekte, icerigi degismekte veya degismeyecek durumda
olanlar ise tamamen birakilmaktadir. Béylece toplum ve bireye
ait her nesne djjital ile eklemlenmektedir. Diger taraftan dijita-
lin asamalar ve katmanlar tizerinde gelisimi, toplumsal ben-
zesme ve farklilasmalari saglamaktadir. Ciinkii her toplum
miilkiyet basta olmak tizere ayn1 diizlem ve igerikte dijital nes-
ne ve araclara sahip olmadig: gibi diger toplumlardan farklisa-
makta diger taraftan dijitallesmenin getirdigi sonuglarla ben-
zesmektedir. Ornegin teknolojik davranigsal bagimhlik biitiin

toplumlar icin bir gerceklik olusturmaktadir.

Dijitallesme stireklilik ve devamlilik perspektifinde ele alin-
diginda; modernitenin gortinimi, post-modernitenin icerigi
olarak okunabilir. Boylece djjitallesme salt belirli bir déneme ait
bir olgu olmaktan &te birey ve toplumlarin geldikleri asamala-
rindan biri olarak ifade edilebilir. Boylece dijitallesme belirlen-
mis bir zaman ve kesit degil, stirekliligi olan ve yasanilmasi ge-
reken bir zaman dilimine isaret eder. Aymi zamanda dijitalles-
menin kapsayiciligr ve zorunlulugu, tarihin hicbir zaman dili-
minde goriilmeyen bir gonilligiin de olusumuna da sahitlik

eder.

Birey ve toplumlarin goniillii vazgecis ve katilimi, sistemle-
rin stirekliligi ve giiclinii gosterir. Dijital uygulamalar, toplu-
mun en biyiik orgiitii olan devlet basta olmak {tizere, devleti
taklit eden her kurum ve organizasyonun vazgecilmez basvuru

araci haline gelir. Boylece zorunlu katilim ve uygulamalar, top-
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lumsal iglevlerin temelini olusturur. Dijital diinyada biitiin bi-
reyler, var olabilmek i¢in dijital uygulamalarla yasamak zorun-
da kalir. Diger taraftan birey bu diinyaya katilimla ilgili uzak
durmak ister veya uzak durmakla ilgili ne kadar caba gosterirse
gostersin, onun adina sistemlerin kurulmas: ve dijital nesnele-
rin insasi, kurum ve kuruluslar tarafindan yapilir. Kisaca dijital
diinyada sahip olunan dijital nesneler ayni1 zamanda sahipligin
bir baska yapiya devrini zorunlu kilar ve bireylerin tiikettikce

tretici olduklar1 bir sistemin pargasi haline gelirler.

Boylece geleneksel olarak kurgulanmuis biitiin somut nesne-
ler ve buna bagh diistinceler yeniden tanimlanma ve igeriginin
olusturulmasi gerekir. Bu stirecte toplumu olusturan her kurum
ve o kurumlarin biinyelerine eklentiler veya kurumlarin asil is-
levlerini yerine getirmesi igin ilaveler yapilir. Boylece eksiklik-

ler kapatilir ve sistemin stirekliligi saglanir.

Bu ¢alisma da dijjital diinyada iletisimi merkeze alarak yapi-
lan calismalara katk: saglamay1 amaclamaktadir. Dogal olarak
yeni bir diinya dijital araclarla kurdugumuz her iliski, yeniden
her geri hem de ileriye bakmay1 zorunlu kilmaktadir. Ciinkii ne
oldu ne oluyor ve ne olabilir? Sorusu her alanda sorulmasi ge-
reken temel soru olarak ontimiizde yer almaktadir. Yapay ze-
kanin djjital diinyaya bu kadar hizli girisi, bu sorularin daha
derin, iliskilendirilmis ve ¢ok boyutlu sekilde sorulmasim ge-

rektirmektedir.

Bu bakis agist ile yola c¢ikan galisma, dijitallesmeyi merkeze
alarak iletisim alaninda yapilan tartismalara, yazarlar tarafin-
dan katki saglamak ve mevcut durum ile ortaya atilmis sorulara

cevap arama amact tasimaktadir.
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Kitapta ilk ¢alisma Melis Karakus ve Murat Sezgin'in ele al-
dig1 “Dijital Kamu Diplomasisi: Gelenekselden Dijitale Kamu Dip-
lomasisinin Déniistimii” diir. Calisma kamu diplomasinin cesitle-
ri, icerikleri ve bunlarin dijitallesme stirecinde gegirdigi degisim
ve farklilasan durumlari ele almaktadir. “Dijital kamu diplomasi-
si, geleneksel diplomasiye kiyasla daha hizli ve etkilesimli bir iletisim
sunar, ancak teknolojik araclarin yam sira stratejik planlama, icerik
kalitesi ve etik ilkelere baglhlik gerektirir. Yanlhs bilgi yayilumi, siber
saldinlar ve gizlilik ihlalleri gibi riskler, dikkatle ele alinmas: gereken
sorunlar arasindadir. Bu baglamda, dijital kamu diplomasisi sadece
bir iletisim aract degil, aym zamanda uluslararas: giiven ingast ve ba-
ris¢il iliskilerin gelistirilmesi icin bir firsat sunmaktadir.” Tartismasi
toplumlar ve devletler igin dijital kamu disiplomasinin 6nemini

vurgulamaktir.

fkinci calismada ise Biinyamin Ayhan ve Enes Baloglu “ Diji-
tal Siyasal Iletisim: Bilisimsel Propaganda ve Siyasi Botlar’1 tartis-
maktadir. Siyasal iletisimin dijital mecralarda nasil bir yolculuk
yaptig1 ve yolculukta karsilasilan sorunlar: ele alan ¢alisma, si-
yasal iletisim en tartismali konusu prooaganda {tizerinde dur-
maktadir. Propagandanin dijital alanda degisime ugramasi, bu
noktada bilisimsel noktalarin etkisi ve propaganda yapma arac-
larina odaklanmaktadir. Dijital diinyada propaganda araglarin-
da olan botlari ele alan ¢alisma da “ Siyasi botlar, siyasal stireglerin
sekillendirilmesinde, yonlendirilmesinde giderek yaygin hale gelmek-
tedir. Calismalarin genel sonuclarina gore siyasi botlar yakin tarihli
siyasi secimlerin kampanya siireclerinde aktif ya da pasif bir sekilde de
olsa rol oynamaktadir. Siyasi botlarin, dijital siyasal iletisim stiregle-
rinde artan etkisi, iletisimin yapisal dinamiklerinde karmasikliga ve

belirsizlige yol agmaktadir. Otomatik icerik direten siyasal iletisimin
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yeni aktorleri, siyasi botlar: anlamak ve bunlara karst koymak demok-
ratik siirecin guivenilirligini ve mesruiyetini korumak icin énemlidir.
Aksi takdirde adil bir yaristan bahsetmek miimkiin olamayacaktir.
Tiim bunlarin sonucunda da demokratik sistemlerin gerilemesi devam
edecektir.” sozleri gitincel sorunlar ve alanda dezenformayonun
nasil yapildigina engdénderme yapmaktadir.

Ziihal Fidan Baritci ve Merve Stidemen “Popiilist Soylemlerin
Dijital Yansimalari: 31 Mart 2024 Yerel Secimlerinde Ankara ve Is-
tanbul Adaylarimin X Paylagimlar Uzerine Bir Analiz” adli galis-
malarinda popiilizm ve smirlarini ¢izdikten sonra, popiilizmin
siyaset alaninda kullamimini ele almaktadirlar. Calisma, yerel
secimlerde popiilist sdylemler {izerinden siyasi atmosferi ortaya
koymakta, popiilizmin kategorilendirilmesi ile X’den alinan ve-
rilerle nasil bir poptilizm tizerinden siyaset yapildig1 aciklan-
maktadir. Calisma popiilizm stirecinde halka hitap etme, muha-
fazkakar degerler, biz vurgusu ve otekilestirme tizerinden yapi-
lan sag politikalarin ortaya koydugu soylemler, smirlar ve ice-
rikler hakkinda bilgi vermektedir. Yazarlar boylece sag siyase-
tin popiilizm tartismalar1 ve bunun siyasi kampanyaya yansi-

malarini netlestirmektedir.

Kitabin dordiincii calismasi Fadime Simsek i@liyen’in ele al-
dig1 “Sosyal Medyada The Simpsons Ile Iliskilendirilen Komplo Teo-
rilerinin Yanlis Bilgi Tiirleri Baglaminda Degerlendirilmesi” baslikl1
calismadir. Komplo teorileri, toplumsallasma ile birlikte birey-
lerin en ¢ok maruz kaldig1 bilgi alanlarindan biridir. Ozellikle
mevcut bilgi birikimi ile ¢dziilemeyen, sinirlar cizilemeyen,
mantik silsilesi ile aciklanamayan, toplumsal isleyisin disma c1-
kan her olayda goriilebilecek bir olguya odaklanan Simsek Isle-

yen, merak olgusu, gizem ve tarihsel noktalara vurgu yapar ve
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bu vurgulamanin iletisim araglari, 6zellikle sosyal medya tize-
rinden nasil gelistigi ve yayildigini agiklar. Simsek 1§1eyen, or-
nek olarak aldig1 The Simpsons ¢izgi dizisi ile bunun nasil bir
gerceklik olarak diinyada yer aldigi, buna kars: gelistirilen ¢o-
ziim Onerileri ve medyada bilgi akis: ile siireclerine odaklana-

rak analiz eder.

Rahma M.K. Mohammed ve Salih Tiryaki tarafindan yazilan
“Tiirkiye’de Dijital Diaspora ve Dijital Medya” baslikla ¢alisma ise
go¢menlerin djjital diinyada nasil kurumsal bir iletisim ag1
olusturduklar1 ve bunlarin igeriklerin nelerden olustuguna
odaklanmaktadir. Tiirkiye’'de faaliyet gosteren Arap haber ka-
nallar1 tizerinden ele alinan galisma, diasporik medya igerikle-
rini en temel ihtiya¢ olan haber alma, kiiltiirel degerlerin yayi-
Iimu1 ve kollektif hafiza gibi konular ve kimlik olgusu tizerinden
orneklemle aciklamaktadir. Boylece “Cevrimici platformlar, anlik
haber giincellemeleri, kolay erisim, diisiik maliyetli haber diretimi gibi
ozellikleriyle diasporik topluluklarin sosyal baglarini pekistirme stire-
cinde énemli firsatlar sunmaktadr. Dijital ortamda haber tiretimi ve
dagitim, diaspora tiyelerinin yerel ve uluslararasi gelismeleri takip
etmelerini, aidiyet duygularini giiclendirmelerini ve kendi kiiltiirel
kimliklerini stirdiirmelerini saglayan bir mekanizma haline gelmistir.
Ayrica, diaspora gazeteciligi, genellikle ana akim medyada gérmezden
gelinen ya da farkl temsil edilen konulari ele alarak, diasporalarin ses-
lerini duyurmasina, kiiltiirel degerlerini korumasina ve toplumsal en-
tegrasyonlarina katkida bulunmaktadir.” ifadeleri ile diasporik
medyanin sinirlar ve igerigi hakkinda bilgi verilmektedir.

“Gazeteciligin Gelecegi Baglaninda Dijitallesme, Yapay Zeki Ga-
zeteciligi ve Robot Gazetecilik” adl1 calisma Bettil Sabahgi tarafin-

dan ele alinmistir. Dijital diinyada haberciliginde yapay zeka-
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nin kullanimi ve robot gazeteciligin gazetecilik alanin getirdigi
yenilikler ele alinmaktadir. Dijital diinyada dogal olarak gaze-
tecilik alanini ve gazeteciligin temeli olan haber tiretimi ve bu-
nunla ilgili stireglerin degisimine odaklanan calisma; iyimser ve
kotiimserlerin arasinda tercihe vurgu yapmaktadir. “..yapay zekd
gazeteciliginin ya da robot gazeteciligin gelecekte gazetecilik meslegini
etkileyecek dnemli bir faktor oldugunu gdstermektedir. Ancak gazete-
cilik alauinda insan gazetecilerin beceri ve yeteneklerine olan ihtiyag
devam etmekte ve gelecekte de devam edecek goziikmektedir. Yapay
zekd teknolojilerinin dogru sekilde kullamilmasi, gazetecilik meslegini
guiclendirebilir ve haberlerin kalitesini artirabilir. Bu nedenle gazeteci-
lik alan ve mesleginin yapay zekd/robot gazeteciliginin insan gazeteci-
lerle birlikte calistigr bir gelecege dogru ilerleyecegi ifade edilebilir.”
Kitabin yedinci ¢alismasi, gazeteciligin alt dallar1 ve onun
degisen dili tizerinedir. Yavuz Demir’in ele aldig1 “Spor Gazete-
ciliginde Dilin Dijital Déniistimii”, dijital alanda gezetecilik, 6zel-
de spor gazeteciligin nasil bir degisim ve doniisim gegcirdigi ve
bu stirecte spor gazeteciligi dilinin degisimini “Dijitallesmeyle
birlikte haber tiretim siirecine bircok aktoriin (kullanicy/taraftarlar, al-
goritmalar, troll/bot hesaplar vb. gibi) dahil olmas: spor gazeteciligi-
nin kendine has dilinin degismesine neden olmustur. Bu degisim
olumludan dte olumsuz ¢agrisimlar icermektedir. Spor gazeteciliginde
hakim olan ézellikle cinsiyetci ve erillestirilmis dil kullanimi daha da
artmigtir. Diger taraftan spor gazetecilerinin kullandiklar: dil itibariy-
le tarafsizliklar: daha fazla sorgulanmaya baslanmug ve takimy/taraftar
gazeteciligi gibi olgular tartisiimaya baslanmigstir. Kurumsal baskila-
rin daha az goriintir oldugu ve hissedildigi dijital platformlarda spor

gazetecileri daha “6zgiir” hareket etmekte ve “kendilerine has iislupla-
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rimi” gelistirerek daha fazla kisisellestirilmis bir dil kullanmmmni on

plana ¢ikarmaktadir” seklinde ifade etmektedir.

Gorsel alanda dijitallesmeyi ele alan Aytekin Can ve Erhan
Yildirim “Belgesel ve Kisa Filmde Dijitallesme” ile dijitallesmenin
belgesel ve kisa filmde nasil bir degisim ve doniisiime neden
olduklar: tarihsel siireci de ele alarak agiklamuslardir. “ Yeni nesil
dijital kameralar ve kurqu sistemleri, profesyonellerin, kisa film ve
belgesel itireticilerinin diisiik maliyetlerle film iiretebilmesine olanak
saglamistir. Bu teknolojiler, film cekimini kolaylastirms ve gorsel ile
isitsel iglemlerin kisa siirede gerceklestirilmesine imkdn tanumstir.
Bilgisayar teknolojisiyle diretilen gériintiiler, kisa film ve animasyon
film alanlarinda biiyiik bir devrim yaratmustir. Dijital teknoloji, kisa
film ve belgesel alaninda ¢alismak isteyen amatérler ve profesyoneller
icin adeta sayisal bir devrim gerceklestirmistir.” Hadeleriyle calisma
da dijitallesmenin maliyet, zaman, hiz, igerik, kullanim kolayli-

g1 ve yayginlik gibi konularda getirdigi yenilikle odaklanmuistir.

Kitabin son ¢alismasi Muhsin Samet Okur’un ¢alismasi “Di-
jital Kapitalizm: Yapay Zekd Caginda Emek, Platformlar, Veri ve Tii-
ketim” dir. Calisma, klasik kapitalizmin degisimi, dijitallesme-
nin bu noktada katkilari, degisen emek olgusu, igerigi ve bu
nokta dijital platformlarin katkis: ile kapitalizmin stirekliligini
saglayan tiiketime odaklanmaktadir. Dijital platformlarin kapi-
talizme katkisi ile bunlara kars1 nasil yol takip edilmesini one-
ren calisma her ne kadar zor olsa da “Dijital kapitalizmi kirmak
icin, verilerin toplumsal miilkiyeti saglanmal ve kullanicilarin veriler
tizerinde tam kontrol sahibi olmalari garantilenmelidir. Alternatif
ekonomik modeller ve isbirligi ile siirdiiriilebilirlik odakly dijital plat-
formlar olusturulmali, dijital okuryazarlik artinlmali ve kullamcilar
veri glivenligi ile mahremiyet konusunda bilinglendirilmelidir. Yasal
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diizenlemelerle dijital platformlar denetlenmeli, toplumsal hareketler
ve aktivizm giiclendirilmelidir. Devletler ve dijitallesmeyi merkeze ko-
yan sivil toplum kuruluglari, adil bir dijital ekosistem insa etmek igin
gerekli stirecleri ve politikalar: gelistirmelidir. Ancak bu sekilde, veri
ve dijital iiretim araclar iizerindeki tekeller kirilmali ve dijital kapita-
lizmin insa ettigi veri kozasindan kurtulunarak daha genis, ozgtirles-

tirici bir dijital alana ulagiimalidir.” 6nerilerde bulunmaktadir.

Dijitallesme halen devam etmekte, tamamlanmamuis bir sii-
rece gonderme yapmakta ve bu durum, iiretilen her metin ve
diistincenin stirecte farklilasabilecegi gostermektedir. Bu acidan
dijitallesme degisim ve dontistim de kendisi olarak gortilmek-
tedir. Dijitallesme ile stylenen veya isaret edilen her olgu-olay,
sabitlige degil gelecegin alt yapisina bir basamak olarak islev
gormektedir. Ozellikle yapay zekanin bu konuda soyleyecek
soziintin buyukltgi ve ¢oklugu dikkati cekmektedir. Yukari-
daki ifade edilen calismalar da bu baglamda ele alindiginda sii-
rece katki saglandig1 ve yolcugun devam ettigini gostermekte-
dir.

Calismanin alana katki saglamasi dilegiyle..

Dr. Biinyamin AYHAN
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temlerine dayanan geleneksel kamu diplomasisine kiyasla daha
etkilesimli bir yap1 sunmaktadir. Dijital platformlarin etkilesim-
li dogasi, daha nitelikli bir diyaloga imkan taniyarak (Balci, vd.,
2022), yabanci kitlelerle bag kurmay1 ve karsilikli bir etkilesim
hissi gelistirmeyi miimkiin kilmaktadir (Duncombe, 2019; Ma-
nero, 2023). Bunlarin yarn sira dijital diplomasi, cografi sinirlar
asarak daha dinamik ve ¢ift yonlii bir iletisim ortami yaratmak-
ta ve boylece geleneksel kamu diplomasisi ¢abalarini destekle-
mektedir (Rashica, 2018). Dijital kamu diplomasisinin temel
amaci, gercek zamanl iletisim ve cesitli kitlelerle etkilesim sag-
layan platformlar araciligiyla diplomatik iliskileri gtiglendir-
mektir. Bu faaliyetler, politika hedeflerini ilerletmek icin sosyal
medyanin sosyal yonelime dair 6zelliklerinden faydalanmay1
icerir (Mazumdar, 2021). Bu noktada, dijital kamu diplomasisi,
geleneksel diplomasi anlayisindan farklilasmaktadir.

Dijital diplomasi aym1 zamanda, hiikiimetleri yapay zeka ve
biiytik veri analitigi gibi ileri teknolojilerden yararlanmaya tes-
vik etmistir. Bu yenilikci stratejiler, yalnizca teknolojiyi entegre
etmekle kalmayip, kiiltiirel degisimi tesvik etmek ve ulusal ¢1-
karlari ilerletmek icin sosyal medyanin etkisini diplomatik ca-
balara dahil etmeyi de dnermektedir (Kuznetsov ve Fan, 2023;
Maksymova, 2023; Oloo, 2023; Pohan vd., 2017). Ozetle, dijital
kamu diplomasisi, diplomatik iliskileri gticlendirmek ve ulusla-
rarasi iletisimde daha etkin bir rol oynamak icin dijital plat-
formlarin sundugu firsatlardan yararlanan bir dontisiim stireci-
ne vurgu yapmaktadir.

Pandemi gibi kiiresel olaylar, dijital kamu diplomasisinin
onemini daha da artirmistir. COVID-19 siirecinde dijital aragla-

rin, diplomatik iliskileri stirdiirmede ve uluslararasi is birligini
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kolaylastirmada oynadig1 rol belirgin bir sekilde ortaya ¢ikmis-
tir (Pop, 2021). Dijital diplomasi, bu dénemde iletisimin stirekli-
ligini saglayarak tilkeler arasi is birligine de katki sunmustur.
1. Kamu Diplomasisi Kavrami

Kamu diplomasisi, devletlerin uluslararasi diizeyde imajla-
rini, kilttirel degerlerini ve politikalarini tanitma amaciyla yii-
riittiikleri stratejik bir iletisim yontemidir. Ik kez 1965 yilinda
Tufts Universitesi Fletcher Hukuk ve Diplomasi okulunun De-
kani Edmund Gullion tarafindan isimlendirilen bu kavram,
zamanla uluslararasi iligkiler disiplininde nemli bir yer edin-
mistir (Sak, 2014). Kamu diplomasisi, yumusak gii¢ unsurlary-
la devletlerin ulusal ¢ikarlarinmi tanitmak, yabanci kamuoyunu
etkilemek, uluslararas: topluluklarda olumlu bir alg1 olustur-
mak ve kiiltiirel degisim saglamak amaciyla yurtttigii cesitli
faaliyetleri icermektedir (Kelechi, 2024; Huang, 2021; Dilber ve
Dilber, 2022). Bu faaliyetler arasinda kiiltiirel degisim program-
lar1, egitim projeleri ve bilgi yayma stratejileri yer almakta, bun-
lar tilkelerin uluslararas: alandaki iletisim stratejilerini sekillen-

diren araclar olarak 6ne ¢ikmaktadir.

Kamu diplomasisinin baslica tiirleri arasinda kiiltiirel dip-
lomasi, medya diplomasisi, egitim diplomasisi, spor diplomasi-
si ve savunuculuk diplomasisi bulunmaktadir. Kiiltiirel diplo-
masi, sanat, miizik, film ve edebiyat gibi kiiltiirel unsurlar ara-
ciligryla toplumlar arasinda bag kurmay: ve karsilikli anlayisi
tesvik etmeyi hedeflerken, medya diplomasisi bir tilkenin poli-
tikalarini ve ideallerini uluslararast medya aracilifiyla genis kit-
lelere tanitmay1 amaglamaktadir. Egitim diplomasisi, uluslara-
ras1 6grenci degisim programlar1 ve akademik is birlikleri yo-

luyla uzun vadeli dostluk iliskileri kurmay1 hedeflerken, yar-
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dimlasma diplomasisi kriz anlarinda veya kalkinma yardimla-
riyla olumlu bir uluslararas: profil insa etmeye odaklanmakta-
dir. Bu tiirler, devletlerin dis politika hedeflerini gerceklestir-
mek i¢in kullandiklar1 temel araglar1 olusturmakta ve uluslara-
ras1 iliskilerde olumlu bir imaj insa etme stirecinde 6nemli bir
rol oynamaktadir (Kodaz ve Agikalin, 2024; Akcay, 2017).

Diger yandan kamu diplomasisi yalnizca devletlerin alaniy-
la stnurli olmayip, uluslararas: sirketler, sivil toplum kuruluslar
ve yerel yonetimler gibi devlet dis1 aktorler de bu stirecte gide-
rek daha fazla rol oynamaktadir (White, 2015). Ozellikle yerel
yonetim diplomasisi, yerel kiiltiirlerin ve degerlerin uluslarara-
st platformlarda tanitilmasina olanak saglayarak, uluslararas:
iliskilerde yeni bir boyut kazandirmaktadir. Tiirkiye'de yerel
yonetimlerin kamu diplomasisi faaliyetleri, 6zellikle kardes se-
hir projeleri gibi girisimlerle dikkat ¢ekmektedir (Giines ve
Eren, 2021). Kamu diplomasisinin temel bilesenlerinden biri
olan yumusak gti¢c kavramy, bir tilkenin zorlamadan ziyade ca-
zibe yoluyla baskalarini etkileme kapasitesini ifade etmektedir.
Bu baglamda, uluslarin olumlu bir imaj insa etmeleri ve kiiresel
konumlarini gticlendirmeleri (Abdi vd., 2018), kiltiirel diplo-
masi araciligiyla degerlerini ve ideallerini tanitma yoluyla

miimkiin olmaktadir.

Kamu diplomasisi, modern uluslararas: iliskilerde giderek
daha 6nemli bir arag haline gelmistir. Devletler, yumusak giig
unsurlarmi ve dijital iletisim teknolojilerini etkili bir sekilde
kullanarak uluslararas: alanda daha giiglii bir varlik gostermeyi
hedeflemektedir (Kelechi, 2024; Cotton ve Boulanger, 2023;
Giin, 2023; Karadag, 2023). Bu baglamda, kiiltiir, medya ve egi-

tim diplomasisi gibi kamu diplomasisinin farkl: tiirlerini ince-
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lemek, bu alanin dinamiklerini daha iyi anlamak agisindan bii-
yiik 6nem tasimaktadir (Kelechi, 2024; Huang, 2021). Guinimii-
ziin degisen uluslararasi iletisim manzarasi, kamu diplomasisi-
nin siirekli bir dontisim gegirmesini saglamis ve dijital plat-
formlarin stratejik kullanimini 6n plana ¢ikarmistir. Kamu dip-
lomasisi, yalnizca bir iletisim araci olarak degil, ayn1 zamanda
stratejik bir politika araci olarak degerlendirilmekte ve tilkeler
arasindaki baglarin giiclendirilmesine onemli katkilarda bu-

lunmaktadir.

Dijitallesme stire¢ olarak, kamu diplomasisinin kapsamini
genisleterek dijital kamu diplomasisini ortaya ¢ikarmistir. Sos-
yal medya platformlan ve dijital icerikler, devletlere kiiresel
kamuoyuna daha hizli ve genis erisim saglama imkani tanimak-
tadir. Twitter, Facebook ve YouTube gibi platformlar, dogrudan
ve etkilesimli iletisim kurmay1 mtimkiin kilarken, ¢ift yonli ile-
tisim ile halklar aras1 baglar1 giiclendirme ve krizlere hizli mii-
dahale etme potansiyelini artirmaktadir. Ancak bu tiir strateji-
ler, propaganda unsurlarmin veya tarafli mesajlarin kullanilma-
st durumunda gtivenilirlik kaybi riskiyle kars1 karsiya kalabil-
mektedir (Ersoy ve Iseri, 2023). Bu nedenle kamu diplomasisi
stratejilerinin etik ilkelere uygun bir sekilde gelistirilmesi ve
uygulanmasi biiyiik 6nem tasimaktadir.

Kamu Diplomasisi Tiirleri

Kamu diplomasisi, devletler ve devlet dis1 aktorlerin yaban-
c1 kitlelerle iletisim kurmak ve ¢ikarlarini tesvik etmek icin kul-
land181 gesitli strateji ve yaklasimlar: kapsar. Kiiltiirel, bilimsel,
sportif, dijital, degisim, savunuculuk ve medya diplomasisi gibi
yontemlerden yararlanarak tilkeler, yumusak gtiglerini artirabi-

lir ve olumlu uluslararas: iliskiler gelistirebilmektedir (Ertem-
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Eray, 2023; Muslim, 2023; Zajecki vd., 2022; Perminova, 2022).
Kiiltiirel Diplomasi

Kiiltiirel diplomasi, bir devletin kiiltiirel degerlerini, sanat-
sal tiretimlerini ve toplumsal normlarini uluslararasi toplumla
paylasarak olumlu bir imaj olusturmay1 ve karsilikli anlayis: ge-
listirmeyi amaclayan bir diplomasi yaklagimidir. Bu kavram,
ozellikle devletlerin yumusak giic stratejileri baglaminda 6nem-
li bir yere sahiptir ve kiilttirel etkilesimlerin uluslararas iliskile-
ri giiclendirme potansiyeline vurgu yapmaktadir. Kiilttirel dip-
lomasi, uluslararasi iligkilerin daha kalic1 ve etkili bir sekilde in-
sa edilmesinde stratejik bir ara¢ olarak degerlendirilmektedir
(Klyueva ve Mikhaylova, 2017).

Kiltiirel diplomasinin temel islevlerinden biri, tilkeler ara-
sinda kiilttirel baglar kurmaktir. Sanat sergileri, miizik festival-
leri, tiyatro gosterimleri ve edebi etkinlikler gibi kiilttirel faali-
yetler, bir {ilkenin kiilttirel mirasimi tanitmak ve diger tilkeler-
deki halklarla etkilesim saglamak igin etkili araglardir (Kuznet-
sov ve Fan, 2023; Grix ve Houlihan, 2013). Bu etkinlikler, top-
lumlar arasinda kopriiler kurarak karsilikli anlayist ve is birli-
gini tesvik eder. Ayrica, farkl {ilkelerden sanatcilarin ve aka-
demisyenlerin bir araya geldigi projeler, kiilttirel etkilesimi ar-
tirmaktadir (Grix ve Houlihan, 2013).

Kilttirel diplomasi, bir tilkenin uluslararast imajin1 gticlen-
dirmek icin 6nemli bir aragtir. Ulkeler, bu diplomasi yéntemiyle
kendi degerlerini ve yasam tarzlarini tanitarak uluslararasi are-
nada olumlu bir algi olusturmay1 hedeflemektedir. Ozellikle
yumusak giic stratejileri kapsaminda kiiltiirel diplomasi, bir tl-
kenin diger tilkeler tizerindeki etkisini artirmak icin etkili bir

yontem sunmaktadir (Santoso vd., 2020). Sanat sergileri, miizik
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festivalleri ve kiiltiirel degisim programlar: gibi faaliyetler, pay-
lasilan deneyimlerle uluslar arasindaki baglar1 giiclendirmeyi
amaglamaktadir (Sevin, 2015; Sevin, 2017). Kiiltiirel diplomasi,
uluslararasi iliskilerde énemli bir rol iistlenir ve kiiltiirel etkile-
simleri tesvik etmektedir. Kiiltiirel degerlerin paylasimi, egitim
ve degisim programlari ile sanat etkinlikleri, bu diplomasi tii-
riniin temel unsurlarini olusturur. Ayni zamanda, uluslararasi
iliskilerin gticlendirilmesinde stratejik bir arag olarak da deger-
lendirilir (Kunkunrat, 2024; Baskapan ve Aytan, 2023).

Egitim Diplomasisi

Egitim diplomasisi, devletlerin uluslararasi arenadaki etkile-
rini giiclendirmek amaciyla egitim alaninda gelistirdikleri prog-
ramlar ve politikalar yoluyla uyguladiklar: bir diplomasi bigi-
midir. Bu tiir diplomasi, kiiltiirel degerlerin, egitim sistemleri-
nin ve akademik basarilarin uluslararasi diizeyde tanitilmasini
hedeflerken, karsilikli anlayis ve is birligini artirmay1 da amag-
lamaktadir. Yumusak gti¢ stratejilerinin bir parcas: olarak de-
gerlendirilen egitim diplomasisi, tilkeler arasi iligkilerin pekisti-
rilmesinde ve uluslararas: topluma olumlu bir imaj sunulma-
sinda stratejik bir arag olarak onem tasimaktadir (Ma, 2013).

Egitim diplomasisinin temel islevlerinden biri, egitim ala-
ninda uluslararasi is birligini kolaylastirmaktir. Bu, tilkeler ara-
sindaki ¢atismalar1 hafifletmeye ve karsilikli anlayisi tesvik et-
meye yardimei olabilir. Egitim diplomasisi, egitim sektorii i¢in-
deki ve cesitli paydaslar arasindaki celiskileri ele almak igin
diplomatik araglar kullanir ve boylece doniisiimsel egitim stra-
tejilerinin etkili bir sekilde uygulanmasii saglamaktadir
(Kyvliuk vd., 2018). Dijital araglar, egitim diplomasisinin kap-

samini genisleterek, fiziksel mesafelere ragmen uluslararas: is



24 Dijital Kamu Diplomasisi

birligini miimkiin kilmistir.

Egitim diplomasisi, yalnizca devletler arasi iliskilerde degil,
bireyler arasinda da onemli bir rol oynamaktadir. Yabanci 6g-
renciler, bulunduklari tilkelerde “kiiltiirel elgiler” olarak gorev
yaparak kendi kiltiirlerini tanitmakta ve iki tilke arasindaki
iliskilerin gticlenmesine katkida bulunmaktadir (Lee, 2015). Bu
durum, iilkeler arasinda kopriiler kurulmasini ve karsilikli an-

layisin tesvik edilmesini saglamaktadir.

Kilttirel diplomasi ile yakindan baglantili olan egitim dip-
lomasisi, akademik degisimler ve burslar yoluyla uluslararas:
iliskilerin gelistirilmesine odaklanir. Ev sahibi tilkede yabanci
ogrenciler ve profesyonelleri egiterek uzun vadeli iliskiler ku-
rulmasini hedefler. Boylelikle, bu 6grenciler ve profesyoneller,
kendi tilkeleri igin gayri resmi elgiler olarak hizmet eden bir ag
olusturur (Ferreira vd., 2022; Metzgar, 2015).

Saglik Diplomasisi

Saglik diplomasisi, iilkelerin saghk politikalarin1 ve uygu-
lamalarini uluslararas: diizeyde sekillendirmek, saghik hizmet-
lerini gelistirmek ve saglikla ilgili farkindaligr artirmak amaciy-
la yurtttiikleri bir diplomasi tiirtidiir. Bu kavram, saglik sorun-
larinin ¢oztimiinde uluslararasi is birligini tesvik etmek igin ge-
sitli stratejiler ve araglar kullanmay1 icermektedir (Taghizade
vd., 2021). Genellikle yumusak gilic stratejileri cercevesinde ele
alman saglk diplomasisi, tilkelerin uluslararasi iliskilerdeki et-
kisini artirmak igin ¢énemli bir ara¢ olarak kabul edilmektedir
(Mol vd., 2021).

Saglik diplomasisinin temel bilesenlerinden biri, uluslararasi
saglk sorunlarina yonelik is birligi ve dayamismadir. Ozellikle

COVID-19 pandemisi gibi kiiresel saglik krizleri baglaminda
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saglik diplomasisinin 6nemi artmustir. Saglik diplomasisi, tilke-
lerin saglik konularinda is birligi yapmalarini, tibbi kaynaklari
paylasmalarin1 ve diger uluslara yardim saglamalarin igerir.
Ornegin, as1 diplomasisi, Cin ve Rusya gibi {iilkelerin as1 dagi-
tim cabalari, kiiresel konumlarini ve etkilerini artirmak icin kul-
landiklar1 kamu diplomasisinin 6nemli bir boyutu haline gel-
mistir (Lee, 2021; Kobierecka, 2022; Ungbr, 2023). Bu tiir giri-

simler, sadece acil saghk ihtiyaclarni karsilamakla kalmayip,

Ulkeler, saglik krizleri sirasinda bilgi paylagimi, kaynak sag-
lama ve teknik destek gibi konularda birbirlerine yardimci olur-
lar (Asadi-Lari vd., 2021). Bu tiir is birlikleri, saglik sistemleri-
nin giiclendirilmesine ve saglik hizmetlerinin iyilestirilmesine
katkida bulunurken, tilkelerin olumlu bir uluslararasi imaj olus-
turmalarin1 da desteklemektedir. Saglik yardimlari, as1 prog-
ramlar1 ve saglik egitimi gibi girisimler, bu cercevede, tilkelerin
yumusak gii¢ stratejilerinin bir parcasi olarak tne ¢ikmaktadir
(Mol vd., 2021).

Dijitallesme, saghk diplomasisinin uygulamalarmni 6nemli
olgtide etkilemistir. Dijital saglik diplomasisi, saglik verilerinin
paylasimi, uzaktan saglik hizmetleri ve ¢evrimici egitim prog-
ramlar1 gibi dijital araglarin kullanimini icerir. Bu araclar, saglik
diplomasisi stratejilerinin daha genis bir kitleye ulasmasini sag-
lamaktadir. COVID-19 pandemisi sirasinda, bircok tilke dijital
platformlar araciligiyla saglik bilgilerini paylasarak uluslararas:
is birligini gliclendirmistir (Godinho vd., 2022). Bu durum, diji-
tallesmenin saglik diplomasisine kazandirdig: yeni boyutlar: ve

avantajlar1 ortaya koymaktadir.

Saglik diplomasisi, yalnizca devletler aras: iliskilerde degil,
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ayni zamanda sivil toplum kuruluslar1 ve uluslararas: organi-
zasyonlar arasinda da 6nemli bir rol oynamaktadir. Diinya Sag-
lik Orgiitii (WHO) gibi uluslararas: kuruluslar, saghk diploma-
sisi stireglerinde kritik bir aktor olarak one ¢ikmaktadir (Rubbi-
ni, 2018). Bu tiir kuruluslar, saghk politikalarinin belirlenmesi
ve uygulanmasinda 6énemli bir sorumluluk tistlenmekte ve il-
keler arasinda is birligini tesvik etmektedir.

Spor Diplomasisi

Spor diplomasisi, sporun uluslararasi iliskilerde bir arag ola-
rak kullanilmasidir ve tilkeler arasinda iligkilerin gelistirilmesi,
kiiltiirel etkilesimlerin artirilmasi ve barisin tesvik edilmesi
amaciyla gerceklestirilen faaliyetleri kapsar. Bu kavram, genel-
likle yumusak giic stratejileri cergevesinde ele alinir ve devletle-
rin uluslararas1 alanda imajlarini giiglendirmek igin spor etkin-
liklerini ve sporcular1 kullanmalarin igerir (Abdi vd., 2018; Ab-
di vd., 2022). Spor diplomasisi, uluslararasi iliskileri gelistirmek
ve ulusal c¢ikarlar1 desteklemek icin sporun evrensel cekiciligin-
den yararlanir. Bu baglamda, uluslararas: spor etkinliklerine ev
sahipligi yapmak, spor figtirlerini baris ve is birligi elgileri ola-
rak kullanmak veya spor alisverisleri diizenlemek gibi gesitli
faaliyetler gerceklestirilir (Qadeer, 2021; Abdi vd., 2018).

Olimpiyat Oyunlar1 gibi biiytik uluslararasi spor etkinlikleri,
spor diplomasisinin 6nemli araglarindan biri olarak, uluslarara-
st birlik ve anlayisi tesvik ederken, tilkelerin kiilttirel degerleri-
ni ve ulusal kimliklerini sergilemeleri i¢in bir platform gorevi
goriir (Pigman, 2014; Ozsar1 vd., 2018; Murray ve Pigman,
2013). Bu etkinlikler, farkl kiiltiirlerden bireyleri bir araya geti-
rerek karsilikli anlayis1 ve saygiy1 artirir. Ayrica, bu tiir etkinlik-

ler sadece sporun otesine gecerek uluslararas: iliskilerin gtic-
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lendirilmesine katkida bulunur. Ulkeler, basarili sporcularini
destekleyerek ve uluslararasi spor etkinliklerine ev sahipligi
yaparak, kiiltiirel degerlerini ve ulusal kimliklerini tanitma fir-
sat1 bulurlar (Mazahir vd., 2020). Ttirkiye, uluslararas1 spor et-
kinlikleri diizenleyerek ve Tiirk sporcularin basarilarmi vurgu-
layarak uluslararasi alandaki imajin1 giiglendirme hedefi tasi-

maktadir.

Dijitallesme, spor diplomasisine yeni bir boyut kazandirmis-
tir. Sosyal medya ve dijital platformlar, sporun uluslararasi ilis-
kilerdeki roliinii daha goriiniir hale getirmistir. Ulkeler, spor
etkinliklerini ve sporcularim tanitmak icin sosyal medya kam-
panyalar1 diizenleyerek genis kitlelere ulasma imkan bulmak-
tadir (Niu, 2022). Dijjital platformlar, spor diplomasisinin etkisi-
ni artirarak uluslararas1 kamuoyunda daha fazla goruntrliik
saglamaktadir. Bu durum, sporun uluslararas: iliskilerdeki
onemini pekistirmekte ve daha genis kitlelerle etkilesim kurma

firsat1 yaratmaktadir.

Spor diplomasisi, sadece devletler arasi iliskilerde degil, ay-
n1 zamanda sivil toplum kuruluslar1 ve 6zel sektor aktorleri
arasinda da onemli bir rol oynamaktadir. FIFA ve IOC gibi
uluslararas1 spor federasyonlari, sporun diplomasi araci olarak
kullanilmasinda kritik bir rol tistlenmekte, spor organizasyon-
lar1 ise tilkeler arasinda kiiltiirel etkilesimi artiran ve uluslara-
rast is birligini destekleyen aktorler olarak one cikmaktadir
(Abdi vd., 2022; Layad vd., 2024).

Savunuculuk Diplomasisi

Savunuculuk diplomasisi, bir tilkenin uluslararasi iliskilerde
kendi cikarlarini, politikalarini ve degerlerini savunmak ama-

cyla yiriittigii bir diplomasi turtidiir. Bu diplomasi bigimi,
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genellikle yumusak giic stratejileri cercevesinde ele alinir ve il-
kelerin uluslararas: kamuoyunu etkileme c¢abalarini igerir. Dev-
letler, savunuculuk diplomasisi araciligiyla politikalarini des-
teklemek, uluslararasi sorunlara dikkat cekmek ve belirli konu-
larda kamuoyunu bilgilendirmek icin gesitli stratejiler ve arag-
lar kullanir. Savunuculuk diplomasisinin temel bilesenlerinden
biri, kamuoyunu bilgilendirme ve etkileme cabalaridir. Bu bag-
lamda, tilkeler medya ve sosyal medya platformlar1 araciligiyla
kampanyalar diizenleyerek kendi politikalarini ve goriislerini
yaymaya calisir. Ornegin, saglik diplomasisi kapsaminda {ilke-
ler, saglik hizmetlerine erisim, as1 dagitimi ve saglik politikalar1
hakkinda uluslararasi kamuoyunu bilgilendirmek amaciyla sa-
vunuculuk faaliyetleri ytirtitmektedir (Asadi-Lari vd., 2021).

Savunuculuk diplomasisi, insan haklari, gevre koruma veya
demokrasi gibi belirli konulara odaklanabilir. Bu tiir diplomasi,
uluslararas: destegi harekete gecirmek icin lobicilik, kamu
kampanyalar1 ve sivil toplum kuruluslartyla ortakliklar: iger-
mektedir (Sevin, 2015; Hartig, 2017). Devletler, kiiresel hareket-
lerle uyumlu bir durus sergileyerek uluslararas: toplumdaki ah-
laki konumlarin gelistirmek ve stratejik avantaj elde etmek igin
savunuculuk diplomasisini kullanabilirler.

Dijitallesme, savunuculuk diplomasisinin etkisini artirmis ve
bu diplomasiyi daha erisilebilir bir hale getirmistir. Sosyal
medya platformlari, diplomatik aktorlerin mesajlarini hizli bir
sekilde iletmelerine, kamuoyunun tepkilerini anlik olarak goz-
lemlemelerine ve gerektiginde yanit vermelerine olanak tanr
(Simunjak ve Caliandro, 2020). Bu araclar, savunuculuk diplo-
masisinin daha etkili bir sekilde yiiriitiilmesini saglamakta ve

genis kitlelere erisimi kolaylastirmaktadir.
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Savunuculuk diplomasisi, uluslararasi1 organizasyonlar ve
sivil toplum kuruluslari ile is birligi yapilarak da gticlenmekte-
dir. Bu kuruluslar, belirli konulara iliskin farkindalik yaratmak
ve kamuoyu olusturmak icin kritik bir rol oynamaktadir (Harris
vd., 2022). Ozellikle saglik alaninda calisan sivil toplum kuru-
luslari, saglik politikalarinin iyilestirilmesi ve saglik hizmetleri-
ne erisimin artirilmasi i¢in énemli savunuculuk faaliyetleri yii-
riitmektedir (Asadi-Lari vd., 2021).

Bu diplomasi tiirti, kriz donemlerinde de 6nemli bir rol oy-
namaktadir. Ulkeler, uluslararasi krizler sirasinda kendi politi-
kalarmi savunmak ve uluslararasi kamuoyunu bilgilendirmek
amactyla savunuculuk faaliyetlerine agirhik verir. Kriz dénem-
lerinde medya ve sosyal medya, iilkelerin mesajlarini yaymak
i¢in kritik araglar haline gelir (Bela, 2023). Dijitallesme ile birlik-
te, bu diplomasinin etkisi ve kapsami genislemis, mesajlarin
daha hizli ve genis bir kitleye ulasmasini saglamistir.

Uluslararas: Yaymcilik Diplomasisi

Uluslararas: yayincilik diplomasisi, bir iilkenin mesajin1 ya-
banci izleyicilere iletmek amaciyla medya kuruluslarmin, aka-
demik ve bilimsel yayinlarin uluslararas: diizeyde tanitilmasinu
ve desteklenmesini iceren bir diplomasi tiirtidiir. Bu diplomasi
bicimi, haber hizmetleri, belgeseller, kiiltiirel programlar ve bi-
limsel yayinlar gibi gesitli araglarla, iilkelerin itibarimi artirmak,
uluslararas is birliklerini tesvik etmek ve bilgi paylasimini sag-
lamak icin kullanilir (Sevin, 2017; Metzgar, 2015; Muhtar vd.,
2021; Garakhanova, 2023).

Uluslararas: yayincilik diplomasisi, genellikle kiiltiirel dip-
lomasi ve egitim diplomasisi ile birlikte ele almur ve tlkelerin

yumusak giic stratejileri gercevesinde 6nemli bir rol oynar. Bu
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diplomasi tiirtintin temel araglarindan biri, akademik is birlikle-
ridir. Universiteler ve aragtirma kurumlari aracihigiyla ortak
projeler ve arastirmalar gerceklestirilmesi, bilgi ve deneyim
paylasimini tesvik ederken, bilimsel yayinlarin kalitesini artirir
ve tlkelerin akademik itibarlarini giiclendirir (Muhtar vd.,
2021). Turkiye, uluslararas: arastirma projelerine katilarak ve
yabanci akademisyenlerle is birligi yaparak bilimsel yayinlarini

artirmay1 hedeflemektedir.

Uluslararas1 yayincilik diplomasisi, iilkelerin bilimsel ve
akademik basarilarini sergileyebilmeleri i¢in uluslararasi konfe-
ranslar, sesmpozyumlar ve ¢alistaylar diizenlemeyi de igerir. Bu
tiir etkinlikler, akademik etkilesimi artirirken, iilkelerin ulusla-
rarast diizeydeki bilimsel ve akademik itibarimi giiclendirme
firsat1 sunar (Mariano ve Véarheim, 2021). Dijitallesme, uluslara-
ras1 yaymcilik diplomasisi uygulamalarmi 6énemli 6lctide do-
niistirmistiir. Dijital platformlar, akademik yayinlarin ve bi-
limsel igeriklerin daha genis kitlelere ulasmasini saglamaktadir.
Acik erisim dergileri ve ¢evrimici veri tabanlari, arastirmacila-
rin calismalarini uluslararas: diizeyde daha gortiniir hale geti-
rirken, tilkelerin bilimsel yayinlarini tamitma cabalarini destek-
lemektedir (Garakhanova, 2023; Mariano ve Varheim, 2021).

Uluslararas: yaymcilik diplomasisi, sadece devletlerin ¢aba-
lartyla smurli kalmamakta, ayni1 zamanda sivil toplum kurulus-
lar1 ve uluslararas: organizasyonlarin katkilariyla da giiglen-
mektedir. UNESCO gibi kuruluslar, bilimsel yayinlarin yaygin-
lastirilmas: ve akademik is birliklerinin tesvik edilmesi i¢in pro-
jeler yiriiterek bu stirecte kritik bir rol oynamaktadir (Chati
vd., 2018). Bu is birlikleri, bilimsel bilgi paylasimini destekler-

ken tilkeler arasinda is birligi ve dayanismay1 da artirmaktadir.
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Kriz Diplomasisi

Kriz diplomasisi, devletlerin uluslararasi iliskilerde kriz du-
rumlariyla basa ¢ikmak ve bu stirecte kendi gikarlarimi korumak
amaciyla yrittiikleri bir diplomasi tiirtidiir. Bu diplomasi bi-
¢imi, genellikle acil durumlar, catismalar veya dogal afetler gibi
kriz anlarinda devreye girer ve {iilkelerin uluslararas: kamuo-
yunu etkileme, destek saglama ve is birligi olusturma ¢abalarimi
icerir (Ramsay, 2011). Kriz donemlerinde tilkeler, kamuoyunun
algilarin1 yonetmek ve imajlar1 tizerindeki olumsuz etkileri
azaltmak icin kriz diplomasisini aktif bir sekilde kullanir. Bu
stireg, pozisyonlar: netlestirmek, insani yardim saglamak veya
etkilenen tilkelerle diyalog kurmak i¢in stratejik iletisim ¢abala-
rint igerir (Ersoy ve Iseri, 2023; Aksak, 2019).

Etkili kriz diplomasisi, bir tilkenin uluslararasi itibarini ko-
rumasina veya yeniden kazanmasina yardimci olurken, aym
zamanda is birligini tesvik eder. Kriz diplomasisinin temel bile-
senlerinden biri, hizli ve etkili iletisimdir. Kriz anlarinda devlet-
ler, uluslararas1 kamuoyuna dogru bilgi vermek, kendi pozis-
yonlarmi agiklamak ve destek aramak amaciyla medya ve sos-
yal medya platformlarimi kullanir. Bu platformlar, mesajlarin
hizl1 bir sekilde iletilmesini ve genis kitlelere ulasmasin sagla-

yarak kriz yonetiminde kritik bir rol oynar.

Kriz diplomasisi, ayni zamanda uluslararasi is birligi ve da-
yanigmay1 tesvik eden bir aragtir. Ulkeler, ¢ok tarafli platform-
larda uluslararas: organizasyonlar ve diger devletlerle is birligi
yaparak krizlerin ¢oztimiine yonelik ortak ¢abalar gelistirmek-
tedir. Saglik yardimlari, insani destek ve teknik yardim gibi faa-
liyetler, kriz diplomasisinin 6énemli araglaridir. Ornegin, Cin’in

COVID-19 asilarmu diger tilkelere gondermesi hem saglik dip-
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lomasisi hem de kriz diplomasisi kapsaminda degerlendiril-
mektedir (Liu vd., 2022).

Bu stiregte, sivil toplum kuruluslar1 ve uluslararasi organi-
zasyonlar da 6nemli bir rol oynamaktadir. Diinya Saglik Orgii-
ti (WHO) gibi kuruluslar, kriz durumlarinda tilkeler arasinda
koordinasyonu saglamak ve uluslararas1 is birligini artirmak
amactyla kritik gorevler tistlenmektedir (Murray ve Pigman,
2013). Bu tiir aktorler, krizlerin yonetiminde yalmzca devletle-
rin degil, uluslararas: toplumun genelinin etkinligini artirmak-
tadir.

Dijital Diplomasi

Dijital diplomasi, devletlerin uluslararas: iliskilerde djjital
araclar1 ve platformlar1 kullanarak ytrtittiikleri bir diplomasi
turtudur. 21. ytizyilda dijitallesmenin etkisiyle giderek énem ka-
zanan bu diplomasi tiirti, sosyal medya, ¢evrimigi iletisim ve di-
jital icerik tiretimi gibi araclar1 etkin bir sekilde kullanarak tilke-
lerin politikalarini, kiilttirel degerlerini ve uluslararasi imajlari-
n1 tanitmayr amaglar (Seyidov ve Ozoran, 2021; Mavruk ve
Baykal, 2022).

Sosyal medya platformlarimin yayginlasmasiyla birlikte diji-
tal diplomasi, uluslararas1 kamuoyuna hizli ve dogrudan erisim
saglayan kritik bir ara¢ haline gelmistir. Ulkeler, Twitter, Fa-
cebook, Instagram ve YouTube gibi platformlar araciligiyla
uluslararasi iliskilerdeki gelismeleri aktararak ve kamuoyunu
bilgilendirerek genis kitlelere ulagsmaktadir. Ornegin, Tiirkiye,
sosyal medya platformlarini uluslararas: krizlerde kamuoyunu
bilgilendirmek ve ulusal cikarlarin1 savunmak amacryla aktif
bir sekilde kullanmaktadir (Kogyigit ve Dar1i, 2024; Toker ve
Cagla, 2022). Bu durum, dijital diplomasi uygulamalarinin et-
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kinligini artirarak genis bir kitleye erisim saglamaktadir.

Dijital diplomasi, kriz yonetiminde de 6nemli bir rol oynar.
Kriz anlarinda devletler, sosyal medya araciligtyla hizli bilgi
paylasimi yaparak kamuoyunun tepkilerini yonlendirmekte ve
yanlis bilgileri 6nlemeye galismaktadir (Simunjak ve Caliandro,
2020). Bu ttir durumlarda dijital diplomasi, uluslararas: iliski-
lerde giiven olusturmayi ve kriz yonetimini kolaylastirmay1
amagclayan bir arag olarak 6ne ¢tkmaktadir.

Ayni zamanda, dijital diplomasi kiiltiirel diplomasiyle de
yakindan iligkilidir. Ulkeler, dijital platformlar aracihigiyla kiil-
turel etkinliklerini tanitmakta ve uluslararasi alanda kiiltiirel
etkilesimi artirmaktadir. Dijital sanat projeleri ve ¢evrimigi kiil-
ttrel etkinlikler, tilkelerin kiilttirel miraslarin1 sergilemelerini
ve uluslararasi is birligini tesvik etmelerini saglayan etkili arac-
lar olarak kullanilmaktadir (Toker ve Cagla, 2022; Biiytikdogan,
2024). Bu girisimler, tilkeler arasinda karsilikli anlayis1 ve is bir-
ligini gticlendirme potansiyeline sahiptir.

Dijital diplomasi, devletlerin yan sira sivil toplum kurulus-
lar1 ve 6zel sektor aktorleri ile is birligi yaparak da daha genis
bir etki yaratmaktadir. Bu kuruluslar, dijital platformlar aracili-
giyla belirli konulara dikkat cekmek ve kamuoyunu bilinglen-
dirmek icin kampanyalar diizenler. Ornegin, iklim degisikligi,
insan haklar1 ve saglik gibi alanlarda sivil toplum kuruluslari
tarafindan ytirtitiilen dijital kampanyalar, uluslararasi farkinda-
l1ig1 artirmay1 amaglamaktadir (Mete, 2023; Mavibas, 2023).

Dijital diplomasi, uluslararas: iliskilerin gii¢lendirilmesinde
stratejik bir ara¢ olarak da degerlendirilmektedir (Kocaman,
2021; Batur ve Bostanci, 2022). Ulkeler, dijital platformlar1 kul-

lanarak politikalarini tanitmakta, uluslararast kamuoyunda et-
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kili bir varlik gostermekte ve kamu diplomasisi stireglerini giic-
lendirmektedir. Sosyal medya ve dijital iletisim araglari, yaban-
a izleyicilerle gercek zamanli etkilesim kurmayi, yanls bilgi-
lendirmeye karsi koymay1 ve uluslararasi topluluklarla diyalo-
gu gelistirmeyi miimkiin kilmaktadir. Ornegin, Avrupa Birligi,
politikalarini ve degerlerini kiiresel bir izleyici kitlesine iletmek
amaciyla dijital diplomasiye oncelik vermektedir (Spry, 2018;
Stanciu, 2023).
2. Dijitallesme ve Kamu Diplomasisi

Dijitallesme, kamu diplomasisi alaninda koklii bir dontisiim
yaratmis ve "dijital kamu diplomasisi" kavramini ortaya gikar-
mustir. Bu yeni yaklasim, devletlerin bilgi ve iletisim teknolojile-
rini, 6zellikle internet ve sosyal medya platformlarini kullana-
rak yabanci kamuoylariyla etkilesim kurmasini ifade eder (Tas,
2024; Gurdal, 2021; Budak, 2022; Straufs vd., 2015). Dijital dip-
lomasi, geleneksel diplomasiden farkl olarak, yalnizca tek yon-
l iletisim yerine halktan halka iletisimi (Hedling, 2019) ve cok
aktorli bir yapiy1 benimser. Bu baglamda, sivil toplum kuru-
luglar1 ve bireyler de dijital diplomasi stireclerine aktif olarak
dahil olmaktadir (Sener vd., 2022; Giinek, 2021).

Sosyal medya platformlari, dijital kamu diplomasisi prati-
ginde merkezi bir konuma yiikselmistir (Kogyigit ve Dar1, 2024;
Budak, 2022; Mavruk ve Baykal, 2022). Bu platformlar, devlet
aktorlerine yabanci kamuoylariyla dogrudan ve eszamanl ileti-
sim kurma olanag: saglayarak, aracisiz bir etkilesim zemini te-
sis etmektedir (Danziger ve Schreiber, 2021; Straufs vd., 2015;
Mazumdar, 2021; Ng ve Carley, 2023; Bjola ve Manor, 2018). Bu
durum, geleneksel diplomatik kanallarin araci etkisini minimi-

ze ederek, hedef kitlelerle daha 6zgtin ve ivedi bir diyalog ku-
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rulmasina imkan tanimaktadar.

Bununla birlikte, sosyal medya platformlarinin interaktif
yapisi, devletlere gercek zamanli geri bildirim mekanizmalari
sunmaktadir. Bu mekanizmalar vasitasiyla, devletler yabanci
kamuoyunun algilarin1 ve tutumlarini anlik olarak izleyebil-
mekte ve bu geri bildirimlere hizli ve etkili yanitlar tiretebil-
mektedir (Ng ve Carley, 2023; Bjola ve Manor, 2018). Bu ozellik,
kamuoyu diplomasisinin dinamik ve degisken dogasimna uyum

saglamak acisindan kritik bir avantaj teskil etmektedir.

Ayrica, sosyal medya, devletlerin kendi anlatilarini ve soy-
lemlerini kiiresel 6lgekte yaymalari i¢in stratejik bir platform is-
levi gormektedir. Bu platformlar araciligiyla devletler, ulusal
kimliklerini, kiilttirel degerlerini ve dis politika onceliklerini
dogrudan hedef kitlelerine aktarabilmekte ve bu sayede imaj
yonetimi ve kamuoyu olusturma stireclerini etkin bir sekilde
yonetebilmektedir. Sosyal medya platformlari, dezenformasyon
ve yanlis bilgilendirme kampanyalarna karsi miicadelede
onemli bir arac olarak degerlendirilmektedir (Sakamoto vd.,
2024). Devletler bu platformlar araciligiyla yanlis ve yaniltici
bilgilere hizli bir sekilde miidahale edebilmekte, kamuoyuna
dogru ve gtivenilir bilgileri ileterek bu sayede maniptilasyon gi-
risimlerinin etkisini azaltabilmektedir.

Sosyal medya platformlari, devletlerin uluslararas: kamuo-
yu ile etkilesimlerinde onemli bir rol oynamaktadir. Ornegin,
devletler Twitter ve Facebook gibi platformlar: kullanarak ulus-
lararas: kitlelerle diyalog kurabilir, yoneltilen elestirilere yanit
verebilir ve kendi anlatilarin1 paylasabilirler (Danziger ve Sch-
reiber, 2021; Straufs vd., 2015). Tiirkiye de bu platformlar tize-

rinden yirtttigi kamu diplomasisi faaliyetleriyle uluslararasi
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alanda daha genis bir kitleye ulasmay: hedeflemektedir. Bu
baglamda, Tirkiye'nin dijital diplomasi stratejileri, ozellikle
Avrupa Birligi tiye tilkeleriyle olan iliskilerini giiclendirmeye
yonelik olarak sekillenmistir (Kogyigit ve Dari, 2024; Budak,
2022).

Bu platformlarin kullanimi, geleneksel diplomasi yontemle-
rine kiyasla daha dinamik ve etkilesimli bir iletisim bigimi
sunmaktadir. Es zamanli ve dogrudan iletisim imkan1 (Hedling,
2019) devlet aktorlerinin hedef kitlelerle anlik etkilesim kura-
bilmesine olanak tanimaktadir. Ayrica, dijital ortam, bir tilkenin
kilttirel degerlerini, politikalarini ve imajini tamitarak "yumu-
sak giti¢" kavraminin dijital alanda uygulanmasini saglamakta-
dir (Kuznetsov ve Fan, 2023; Bjola ve Manor, 2018; Reshetniko-
va, 2018; Oloo, 2021). Dijital platformlarin sundugu veri analizi
imkanlari, kamu diplomasisi faaliyetlerinin etkinliginin nesnel
ve sistematik bir sekilde degerlendirilmesine olanak taniyarak,
stratejik karar alma stireclerine katkida bulunmaktadir. Bu plat-
formlar, kriz anlarinda hizli yanit verme ve kamuoyunu bilgi-
lendirme imkam sunarak (Oloo, 2021; Seccardini ve Desmou-
lins, 2023; Sakamoto vd., 2024), kriz yonetim siireclerinde

onemli bir rol iistlenmektedir.

Dijital kamu diplomasisinin sundugu firsatlarin yani sira, bu
yeni diplomasi bicimi beraberinde birtakim zorluklar1 da ge-
tirmektedir. Bunlarin basinda, bilginin dijital platformlarda son
derece hizli bir sekilde yayilmasi, yanhs bilgilendirme ve de-
zenformasyon kampanyalariin ortaya ¢ikmasma zemin hazir-
lamasi gelmektedir. Bu durum, ozellikle kriz donemlerinde,
yanlis ve yamniltici bilgilerin hizla yayilmasiyla kamuoyunun

yanlis yonlendirilmesine ve uluslararasi iliskilerin olumsuz et-
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kilenmesine yol acabilmektedir. Bir diger 6nemli zorluk ise kiil-
ttirel hassasiyet konusudur (Seccardini ve Desmoulins, 2023;
Sakamoto vd., 2024). Dijital platformlarin kullanimi, hedef kitle-
lerin kiiltiirel ve politik baglamlarinin derinlemesine anlasilma-
sin1 gerektirmektedir. Farkl kiiltiirel normlar, inanglar ve de-
gerler, djjital iletisimde yanlis yorumlamalara ve istenmeyen
sonuglara yol acabilmektedir. Bu nedenle, dijital kamu diplo-
masisi stratejileri olusturulurken, hedef kitlelerin kiiltiirel 6zel-
liklerinin dikkate alinmamasi, iletisimde basarisizliga ve hatta
diplomatik krizlere neden olabilmektedir. fletisimdeki en ufak
bir yanlis adim, uluslararasi iliskilerde 6nemli ve geri dontisii

zor sonuglar dogurabilmektedir.

Avrupa Birligi, uluslararasi iliskilerinde dijital diplomasi ve
bilim diplomasisi gibi araglar: etkin bir sekilde kullanarak, kii-
resel etkilesimini ve niifuzunu artirmay1 hedeflemektedir (Tas,
2024; Olgun ve Ergetin, 2024). Ozellikle COVID-19 kiiresel sal-
gini, dijital platformlarmn uluslararas: algilar1 ve anlatilar1 sekil-
lendirmedeki stratejik 6nemini agik bir sekilde ortaya koymus-
tur (Kelechi, 2024). Bu donemde, bilgi akisinin yonetimi, dezen-
formasyonla miicadele ve uluslararas: is birliginin tesviki gibi
konularda djjital araclarin kritik rolii gozlemlenmistir. Devlet
aktorlerinin yan sira, sivil toplum kuruluslar1 ve bireyler gibi
devlet dis1 aktorler de dijital kamu diplomasisi ¢abalarma aktif
olarak katilabilmektedir. Bu durum, kamu diplomasisinin gok
aktorlii ve etkilesimli dogasini daha da belirginlestirmektedir.
Amerika Birlesik Devletleri de o¢zellikle uluslararas: imajini
gliclendirmeyi amacladig1 bolgelerde, kendi degerlerini ve poli-
tikalarini tamitmak ve kiiresel kamuoyunu etkilemek amacryla

cesitli dijital diplomasi stratejileri uygulamaktadir (Stanton,
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2022).

Dijital kamu diplomasisi, devletlerin uluslararasi iliskilerde-
ki iletisim stratejilerini koklii bir sekilde degistirmistir. Sosyal
medya ve dijital platformlar, kamu diplomasisi uygulamalarin
daha dinamik, etkilesimli ve 6lciilebilir hale getirirken, devlet-
lerin uluslararas: alandaki etkilerini artirmalarina olanak tani-
maktadir (Ingenhoff vd., 2021). Bu dontisiim, gelecekte kamu
diplomasisi uygulamalarimin nasil sekillenecegi konusunda
onemli ipuclar1 sunmaktadir. Dijital platformlar gelismeye de-
vam ettikge, dijital kamu diplomasisinin stratejileri ve uygula-
malar1 da kiiresel iletisim ve diplomasinin degisen dinamikleri-
ni yansitacak sekilde uyum saglayacaktir (Reshetnikova, 2018;
Oloo, 2021).

2.1. Dijital Kamu Diplomasi Araglari

Dijital kamu diplomasisi, yabanci kitlelerle etkilesim kur-
mak ve dijital cagda ulusal cikarlar tesvik etmek igin cesitli
araglar ve stratejiler kullanir. Dijital teknolojilerin ytikselisi, ge-
leneksel diplomatik uygulamalar: dontistiirerek daha etkilesim-
li ve aninda iletisime olanak sagladi. Dijital kamu diplomasi-
sinde kullanilan temel araglardan bazilar1 sunlardir:

Sosyal Medya Platformlar

Sosyal medya, dijital kamu diplomasisinin en énemli aracla-
rindan biri olarak 6ne ¢ikmaktadir. Twitter, Facebook, Instag-
ram ve YouTube gibi platformlar (Straufs vd., 2015), hiikiimetle-
rin kiiresel kitlelerle dogrudan iletisim kurmasina, bilgi pay-
lasmasina ve gercek zamanh diyaloglar gelistirmesine olanak
tanimaktadir. Bu platformlar, anlik etkilesim imkani sunarak
devletlerin kamuoyuna hizli bir sekilde yanit vermesini ve yan-

lis bilgilendirmeyle miicadele etmesini kolaylastirmaktadir.
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Ornegin, Tiirkiye'deki biiyiikelgilikler, Twitter'r kendi anlatila-
rin1 tanitmak ve yabanci kamuoyuyla etkilesim kurmak icin et-
kili bir sekilde kullanmaktadir (Kogyigit ve Dar1, 2024; Salihi,
2021).

Sosyal medyanin dijital kamu diplomasisindeki bu merkezi
rolti, alandaki uygulamalar1 énemli olgtide doniistiirmektedir.
Sosyal medya, yalmizca bireylerin etkilesimde bulundugu bir
alan olmanin 6tesinde, devletlerin ve diger aktorlerin uluslara-
rasi iliskilerdeki stratejilerini sekillendiren bir ara¢ haline gel-
mistir. Toker ve Cagla (2022) sosyal medyanin devlet dis1 aktor-
ler ve bireyler tarafindan da kullanildigini ve bu durumun ka-
mu diplomasisinde sosyal medya gibi dijital ara¢larin 6nemini
artirdigin1 vurgulamaktadir. Bu baglamda, Budak (2022), diji-
tallesmenin kamu diplomasisi tizerindeki etkilerini ele alarak,
bu stirecte esnek ve yenilikci dijital iletisim teknolojilerinin kul-
laniminin gerekliligine dikkat cekmektedir.

Sosyal medya platformlari, kamu diplomasisi uygulamala-
rinda bilgi ve iletisim teknolojileri araciligiyla etkilesim sagla-
makta ve bu durum, devletlerin halkla iliskiler stratejilerini do-
niistiirmektedir. Ozlii ve Alan (2020), Tiirkiye'deki biiyiikelgi-
liklerin sosyal medya tizerinden gergeklestirdigi kamu diplo-
masisi faaliyetlerini inceleyerek, bu platformlarin devletlerin
uluslararas1 imajimn1 giiglendirmek igin nasil kullanildigini gos-
termektedir. Ayrica Seyidov ve Ozoran (2021), sosyal medya
fenomenlerinin dijital diplomasi tizerindeki etkilerini inceleye-
rek, bu platformlarin yumusak gii¢c unsurlar1 olarak nasil islev
gordiigtinii ortaya koymaktadir. Dijitallesme siireci, sosyal
medya araciligiyla daha genis kitlelere ulasma imkani sunmak-

ta ve bu durum, devletlerin ve diger aktorlerin kamuoyunu bil-
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gilendirme ve etkileme ¢abalarini artirmaktadir.

Sosyal medyanin kamu kurumlari tarafindan kamusal pa-
zarlama araci olarak kullanilmasi, geleneksel iletisim kanallari-
na gore dnemli avantajlar sunmaktadir (Giimiis, 2018). Bu plat-
formlar, devletlerin ve diger aktorlerin uluslararas: iligkilerde
daha etkili bir sekilde iletisim kurmalarini saglamaktadir. Diji-
tallesme stireci, kamu diplomasisi uygulamalarinda yenilikci
yaklagimlarin benimsenmesini zorunlu kilmakta ve sosyal
medyanin etkisi, bu alandaki stratejilerin yeniden sekillenmesi-
ne yol acmaktadir. Bu doniistim, geleneksel diplomasi yontem-
lerinin yanu sira sosyal medya platformlarinin da devletlerin ve
diger aktorlerin uluslararas: arenadaki rollerini yeniden tanim-
lamasina neden olmaktadir. Bu noktada, Yagmurlu'nun (2019),
analizi, dijital diplomasi kavraminin Avrupa Birligi tiye tilkeleri
ve Turkiye Disisleri Bakanliklar1 baglaminda nasil uygulandi-
g1 ve sosyal medyanin bu alandaki roliinti aydinlatmaktadr.
Albayrak (2023), dijital diplomasi ile geleneksel diplomasi y6n-
temlerinin entegrasyonunun, hiikiimetlerin ve sivil toplum ku-
ruluslarmin daha fazla katilimini sagladigin belirtmektedir.

Dijital Icerik Olusturma

Dijital icerik olusturma, dijital kamu diplomasisinin temel
araglarindan biridir. Hiikiimetler, mesajlarini etkili bir sekilde
iletmek i¢in videolar, bloglar, podcast'ler ve infografikler gibi
cesitli bicimlerde dijital igerikler tiretirler. Bu igerikler, belirli
kitlelerde yanki uyandiracak sekilde uyarlanabildigi icin, algila-
11 sekillendirmek ve kiiltiirel degerleri tesvik etmek icin guiglii
bir ara¢ haline gelirler (Mazumdar, 2021; Mavruk ve Baykal,
2022; Goksu, 2023). C)rnegin, tilkeler, yurt disindaki imajlarini

gliclendirmek amaciyla kiiltiirel miraslarin1 veya basarilarin
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vurgulayan belgeseller veya tanitim videolar: hazirlayabilirler.
Dijital igerik olusturma siireci, devletlerin ve diger aktorlerin
hedef Kkitleleriyle etkili iletisim kurabilmeleri i¢in gesitli dijital
platformlarda igerik tiretmelerini ve bu icerikleri stratejik bir
sekilde dagitmalarim igerir. Toker ve Cagla (2022), dijital icerik
olusturmanin, devlet dis1 aktorlerin ve bireylerin uluslararas:
iliskilerdeki roltinti artirdigini ve bu durumun kamu diploma-
sisinde sosyal medya gibi djjital araclarin kullanimin1 daha da
onemli hale getirdigini belirtmektedir. Bu baglamda, dijjital ice-
rik olusturma, kamu diplomasisi faaliyetlerinin temel bir bile-

seni olarak one ¢ikmaktadir.

Iletisim teknolojilerindeki gelismelerle paralel olarak, dijital
icerik olusturma siireci de siirekli olarak evrim gecirmektedir.
Budak (2022), djjital iletisim teknolojilerinin kamu diplomasisi
tizerindeki etkisini ele alarak, bu teknolojilerin bilgi dolagimini
hizlandirdigimi ve devletlerin dijital platformlarda daha etkili
bir sekilde yer almasma olanak tamidigini ifade etmektedir.
Ozellikle sosyal medya platformlari, devletlerin ve diger aktor-
lerin hedef kitlelerine ulasmak i¢in kullandiklar1 en etkili arag-
lardan biri haline gelmistir. Bu platformlar {izerinden {iretilen
icerikler, kamuoyunu bilgilendirme, etkileme ve yonlendirme
amaci tasimaktadir. Goksu (2023), Turkiye'nin 21. ytizyildaki
kamu diplomasisi stratejilerini degerlendirirken, dijital icerik
olusturmanin bu stratejilerin merkezinde yer aldigi vurgula-
maktadir. Kamu diplomasisi faaliyetlerinde kullanilan icerikle-
rin, hedef kitlelerde farkindalik olusturma ve olumlu bir imaj
yaratma amaci tagidigim belirtmektedir. Ayrica, dijital icerikle-
rin etkili bir sekilde olusturulmasi ve dagitilmasi, devletlerin

uluslararas: alanda yumusak giiglerini artirmalarina yardimci
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olmaktadir.

Dijital icerik olusturma, ayn1 zamanda kamu diplomasisi fa-
aliyetlerinin 6lgiilmesi ve degerlendirilmesi agisindan da kritik
bir rol oynamaktadir. Salihi (2021), dijital platformlarda yayin-
lanan igeriklerin, kamu diplomasisi stratejilerinin basarisini be-
lirlemede 6nemli bir rol oynadigini ifade etmektedir. Bu bag-
lamda, dijital iceriklerin analizi, hangi stratejilerin daha etkili
oldugunu anlamak icin vazgecilmez bir arag olarak degerlendi-
rilmektedir.

E-Devlet Platformlari

E-devlet girisimleri hem yurt icinde hem de yurt disinda
hiiktimetler ve vatandaslar arasindaki iletisimi kolaylastirarak
kamu diplomasisi ¢abalarin1 6nemli dlgiide etkilemektedir. Bu
platformlar, hiikiimet politikalar1, hizmetleri ve girisimleri hak-
kinda kolayca erisilebilir bilgiler saglayarak seffaflig1 ve katili-
mu artirmaktadir (Karadag, 2024; Doru ve Balku, 2023). Devlet-
ler, e-devlet araglarimi kullanarak, bilgiyi yabanc: kitleler icin
daha erisilebilir hale getirerek uluslararasi alandaki iletisimleri-
ni ve etkilesimlerini gliclendirebilirler (Oloo, 2023).

E-devlet platformlari, dijital kamu diplomasisi araclar: ara-
sinda kritik bir konuma sahiptir. Bu platformlar, devletlerin va-
tandaslarina daha etkin, seffaf ve hizli hizmet sunmalarini sag-
lamanin yani sira, kamu yonetiminde dijital dontistim stirecle-
rini de desteklemektedir. Budak'mn (2022) belirttigi gibi, iletisim
teknolojilerindeki gelismeler kamu diplomasisi ve uygulamala-
rinda kendini gostermekte ve djjital alanda yasanan degisimler
kamu hizmetlerinin sunumunu hizlandirmaktadir. Bu baglam-
da, e-devlet uygulamalari, devletlerin dijitallesme ¢abalarimin

onemli bir pargasi olarak one ¢ikmaktadir.
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E-devlet sistemleri, vatandaslar ile devlet arasindaki etkile-
simi giiclendirerek kamu hizmetlerinin daha erisilebilir hale
gelmesini saglamaktadir. Karadag (2024), dijital dontisimiin
kamu sektoriinde énemli yapisal ve siiregsel degisiklikler getir-
digini ve bu degisimlerin e-devlet uygulamalari ile dogrudan
iliskili oldugunu vurgulamaktadir. E-devlet platformlari, va-
tandaslarin devletle olan etkilesimlerini kolaylastirarak, kamu
hizmetlerine erisimi artirmakta ve devletin seffafligini artirmak-
tadir. Cayalan ve Sadioglu (2021), e-devlet uygulamalarmin yo-
netim stireglerini iyilestirdigini ve e-hizmetler ile e-vatandaslik
olgulariyla vatandaslar1 birbirine bagladigini ifade etmektedir.

Bu durum, e-devletin sadece bir hizmet sunma araci olma-
nin otesinde, kamu diplomasisi agisindan da 6énemli bir rol oy-
namasina neden olmaktadir. E-devlet platformlari, devletlerin
uluslararas1 alanda imajlarm gticlendirmelerine ve yumusak
glic unsurlarni artirmalarina yardimcr olmaktadir. E-devlet
uygulamalarinin etkinligi, vatandaslarin bu hizmetlere olan
giiveni ve memnuniyeti ile dogrudan iliskilidir. Over ve Kaya
(2021), e-devlet sistemlerinin vatandaslarin ihtiyaclarina ne 6l-
clide cevap verdigini ve bu hizmetlerin etkin kullanimin1 ince-
lemektedir. E-devlet platformlarinin basarisi, yalnizca teknolo-
jik altyapinin kurulmasiyla degil, ayn1 zamanda vatandaslarin
bu hizmetlere olan giiveninin artirilmasiyla da saglanmaktadir.

Cevrimici Kampanyalar ve Girigimler

Cevrimici kampanyalar ve girisimler, dijital kamu diploma-
sisinin 6nemli bir bilesenidir. Bu kampanyalar, belirli konular:
veya olaylar1 tesvik etmeyi amaglayan organize gevrimigi faali-
yetlerdir ve kiiresel kitlelerin katilimini tesvik eden hashtag'leri,

meydan okumalar1 veya ortak projeleri igerebilir. Ornegin, iil-
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keler kiiltiirel etkinlikleri, turizmi veya uluslararasi is birligini
tesvik etmek (Kogyigit ve Dar1, 2024; Mavruk ve Baykal, 2022;
Mazumdar, 2021) igin bu tiir kampanyalar baslatabilirler. Bu tiir
girisimler, katihmcilar arasinda bir topluluk duygusu ve ortak

bir amag yaratma potansiyeline sahiptir.

Bu kampanyalar, devletlerin ve diger aktorlerin, hedef kitle-
leriyle etkilesim kurarak belirli politikalar1 desteklemek ve ka-
muoyunu bilgilendirmek amaciyla dijital platformlarda gergek-
lestirdikleri faaliyetlerdir. Mazumdar (2021), dijital diplomasi
kavramini, sosyal medya gibi dijital medya araclar1 araciligiyla
gerceklestirilen kamu diplomasisi faaliyetleri olarak tanimla-
makta ve bu tiir kampanyalarin, devletlerin politik hedeflerine
ulasmalarinda 6nemli bir rol oynadigini vurgulamaktadir.

Cevrimici kampanyalarin basarisi, igeriklerin yaratici ve et-
kili bir sekilde sunulmasina baghdir. Golan vd., (2019), medya
araciligryla yiirtitiilen kamu diplomasisi faaliyetlerinin, hedef
kitlelerle etkilesimde bulunmak icin cesitli medya tiirlerinin
(6denmis, kazanilmis, paylasilan ve sahip olunan medya) nasil
kullanildigini incelemektedir. Bu baglamda, ¢evrimici kampan-
yalar, sosyal medya platformlar1 {izerinden genis kitlelere
ulasma ve etkilesim saglama potansiyeline sahiptir.

Ozellikle Tiirkiye'nin kamu diplomasisi stratejileri gergeve-
sinde, ¢evrimigi kampanyalarin yeri oldukca nemlidir. Goksu
(2023), Turkiye'nin 21. ytizyildaki kamu diplomasisi ¢abalarin
degerlendirirken, ¢evrimici kampanyalarin, uluslararas: alanda
yumusak gii¢ olusturma ¢abalarinin bir parcasi olarak nasil kul-
lanildigimi1 agiklamaktadir. Bu tiir kampanyalar, devletlerin
imajin1 gtiglendirmek ve uluslararas: iliskilerdeki etkilerini ar-

tirmak igin kritik bir arag olarak islev gormektedir. Dijital kam-
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panyalarin etkinligi, hedef kitlelerin katilimini artirmak ve ka-
muoyunu bilgilendirmek i¢in yenilik¢i yontemler kullanmaya
dayanmaktadir.

Uluslararast Yayincilik

Dijital platformlar, uluslararasi yaymn hizmetlerinin erisimini
genisleterek tilkelerin haber ve bilgileri kiiresel olarak yaymala-
rina olanak saglamistir. BBC Diinya Servisi, Amerika'nin Sesi ve
TRT World gibi kanallar, uluslararasi kitlelere ulasmak igin diji-
tal platformlar: kullanmakta ve kendi tilkelerinin bakis agilarini
yansitan haberler sunmaktadir (Kavoglu, 2022; Zhu, 2021). Bu
yayin bi¢imi, kamuoyunu sekillendirmek ve bir tilkenin yumu-
sak guictinii artirmak icin etkili bir ara¢ olarak hizmet etmekte-
dir.

Uluslararas: yayncilik, dijital kamu diplomasisi araglari ara-
sinda 6nemli bir konuma sahiptir. Bu arag, devletlerin ve diger
aktorlerin, uluslararasi alanda kendi politikalarini, kiilttirel de-
gerlerini ve imajlarini yaymak icin kullandiklar1 bir platform
olarak islev gormektedir. Hart ve Siniver (2020), diplomasi kav-
raminin evrimi tizerine yaptiklar: ¢calismada, dijitallesmenin ve
sosyal medyanin, diplomatik aktorlerin uluslararasi miizakere-
lerde karsilastiklar1 yeni zorluklar1 nasil etkiledigini vurgula-
maktadir. Bu baglamda, uluslararasi yayimncilik, devletlerin diji-
tal diplomasi stratejilerinin ayrilmaz bir parcasi olarak one cik-

maktadair.

Uluslararas: yayincilik, ayn1 zamanda devletlerin yumusak
glic unsurlarini artirmalarina yardimci olmaktadir. Kelechi
(2024), kamu diplomasisinin, devletlerin uluslararas: iligkiler-
deki etkisini artirmak igin nasil bir arag olarak kullanildigin in-

celemekte ve bu stiregte uluslararas: yayimciligin rolinii vurgu-
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lamaktadir. Bu tiir yayinlar, devletlerin politikalarini ve kiiltii-
rel degerlerini genis kitlelere ulastirma konusunda ¢nemli bir
arag olarak kullanmilmaktadir. Dijital diplomasi, uluslararasi ya-
yinciigin 6nemli bir bileseni olarak, devletlerin ve diger aktor-
lerin, sosyal medya ve diger dijital platformlar araciligiyla ka-
muoyunu bilgilendirme ve etkileme cabalarini desteklemekte-
dir. Straufy vd. (2015), dijital diplomasi uygulamalarinin, 6zel-
likle sosyal medya tizerinden ytiriitiilen kampanyalarin, devlet-
lerin uluslararasi imajlarini nasil sekillendirdigini incelemekte-
dir. Kuznetsov ve Fan (2023) ise, dijital diplomasi stireclerinin,
devletlerin kiiltiirel ve sosyal degerlerini yayma cabalarini nasil
etkiledigini ele almaktadir. Bu stireg, uluslararas: yaymciligin,
devletlerin yumusak giiclerini artirmalarma yardimci oldugu

anlamina gelmektedir.

Kavoglu (2022), TRT'nin uluslararas: yayincilik faaliyetlerini
kamu diplomasisi perspektifinden inceleyerek, bu tiir yaynla-
rin devletlerin uluslararasi iliskilerdeki roltinii nasil etkiledigini
vurgulamaktadir. TRT gibi uluslararas: yayin kuruluslari, hedef
kitlelere ulasarak, kamu diplomasisi stratejilerini destekleyen
icerikler tiretmektedir. Filiz (2021), S-400 anlasmas1 baglaminda
VOA, RT ve TRT World gibi uluslararas1 yaymn kuruluslariin
kamu diplomasisi tizerindeki etkilerini incelemekte ve bu ya-
yilarin, devletlerin uluslararasi imajlarini nasil sekillendirdigi-
ni ortaya koymaktadir. Bekiroglu (2019), uluslararas: yayimncili-
gin kamu diplomasisi ile olan kesisim noktalarini ele alarak, bu
alandaki degisimlerin nasil gerceklestigini incelemektedir. Ya-
zar, uluslararasi yayinciligin islev ve kodlarini, propaganda ve

nesnellik idealinin sarkag hareketi tizerinden agiklamaktadir.
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Veri Analitigi ve Izleme Araglar1

Dijital kamu diplomasisinde veri analitiginin kullanimi, hii-
kiimetlerin iletisim stratejilerinin etkinligini degerlendirmeleri-
ne ve hedef kitle katilimini anlamalaria olanak tanir. Sosyal
medya etkilesimleri, web sitesi trafigi ve diger dijital metrikle-
rin analizi sayesinde, devletler yaklasimlarini iyilestirebilir ve
mesajlarini hedef kitlelerde daha iyi yanki uyandiracak sekilde
uyarlayabilir (Karadag 2024; Ozaydin ve Kumral, 2021; Oloo,
2023; Wright ve Guerrina, 2020). Bu veri odakli yaklasim, kamu
diplomasisi ¢abalarinin stratejik planlamasini 6nemli dlctide ge-

listirmektedir.

Veri analitigi ve izleme araclari, dijital kamu diplomasisi
araclar1 arasinda kritik bir rol oynamaktadir. Bu araclar, devlet-
lerin ve diger aktorlerin, kamu diplomasisi stratejilerini daha
etkili bir sekilde uygulamalarina olanak tanimaktadir. Budak
(2022), dijital iletisim teknolojilerinin kamu diplomasisi tizerin-
deki etkilerini ele alarak, veri analitigi ve izleme araclarmin,
devletlerin hedef kitleleriyle etkilesimlerini giiclendirdigini be-
lirtmektedir. Bu baglamda, veri analitigi, kamu diplomasisi faa-
liyetlerinin basarisint artirmak icin énemli bir arag¢ olarak one
cikmaktadir.

Veri analitigi, devletlerin sosyal medya ve diger dijital plat-
formlar tizerindeki etkilesimlerini izlemelerine ve analiz etme-
lerine olanak tanir. Sosyal medya ve kamu diplomasisi cerceve-
sinde yapilan ¢alismalarda, veri analitiginin, devletlerin dijital
diplomasi stratejilerini sekillendirmede nasil bir rol oynadig:
vurgulanmaktadir (Kogyigit ve Dari, 2024). Bu tiir analizler,
kamu diplomasisi faaliyetlerinin etkinligini degerlendirmek ve

stratejik kararlar almak icin kritik 6neme sahiptir. Veri analiti-
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g1, ayn1 zamanda kamu diplomasisi faaliyetlerinin hedef kitle
tizerindeki etkisini anlamak i¢in de kullanilmaktadir.

Sanal Etkinlikler ve Web Seminerleri

COVID-19 salgin, sanal etkinliklerin kamu diplomasisi arac1
olarak benimsenmesini hizlandirmistir. Hiikiimetler, fiziksel
seyahat kisitlamalarina ragmen yabanci Kkitlelerle etkilesim
kurmak amaciyla web seminerleri, ¢evrimici konferanslar ve
sanal kiilttirel alisverislere ev sahipligi yapmistir (Grincheva,
2021; Mazumdar, 2020). Bu etkinlikler, dijital ortamda iliskileri
gelistirmek icin diyalog, bilgi paylasimi ve kiiltiirel degisim fir-
satlar1 sunmaktadir.

Sanal etkinlikler ve web seminerleri, dijital kamu diplomasi-
si araglar1 arasinda onemli bir yer tutmaktadir. Bu araglar, dev-
letlerin ve diger aktorlerin uluslararas: kitlelerle etkili bir sekil-
de etkilesim kurmasini saglamanin yani sira kamu diplomasisi
stratejilerini desteklemektedir. Bir¢ok devlet ve uluslararas: ku-
rulus, sanal etkinlikler diizenleyerek kamuoyunu bilgilendirme
ve etkilesim saglama cabalarmi siirdiirmektedir. (Ozbey vd.,
2021), sanal etkinliklerin, devletlerin degerlerini tamitma ve
uluslararasi iligkileri giiclendirme agisindan kritik bir arag ol-

dugunu belirtmektedir.

Sanal etkinliklerin kamu diplomasisine katkisi, izleyici kati-
limini artirma ve mesajlar1 genis kitlelere ulastirma potansiye-
linden kaynaklanmaktadir. Dijital diplomasi ile sanal etkinlikle-
rin entegrasyonu, devletlerin hedef Kkitleleriyle daha etkili bir
sekilde iletisim kurmalarini saglamis ve kamu diplomasisi uy-
gulamalarinda stratejik bir yaklasim gelistirilmesine olanak ta-
nimustir (Budak, 2022).



Sezgin ve Karakug 49

Influencer'lar ve Devlet Dis1 Aktorlerle I birlikleri

Sosyal medya fenomenleri (influencer'lar) ve devlet dist ak-
torlerle is birligi, bir tilkenin kamu diplomasisi gabalarini gtic-
lendirebilmektedir (Tiirkben ve Alptekin, 2023). Hiikiimetler,
genis cevrimigi takipci kitlesine sahip bireyler veya kuruluslarla
ortaklik yaparak daha genis kitlelere ulasabilir ve giivenilirlik-
lerini artirabilir (Al-Muftah vd., 2016). Bu is birlikleri, farkli ba-
kis acilarin1 kamu diplomasisi anlatilarina dahil ederek, daha
kapsayici ve etkili iletisim stratejilerinin gelistirilmesine olanak

tanar.

Influencer'lar, sosyal medya platformlarinda genis bir etki
alanma sahip olmalar1 nedeniyle, dijital kamu diplomasisinin
temel araglarindan biri haline gelmistir. Kobierecka (2022),
COVID-19 pandemisi sirasinda "as1 diplomasisi" gibi strateji-
lerde influencer'larin kullanilarak uluslararasi iliskilerin gtic-
lendirildigini vurgulamaktadir. Benzer sekilde, Cull (2013), ka-
mu diplomasisi stratejilerinin hedef kitlelerle daha etkili bir se-
kilde iletisim kurabilmesi igin influencer'larla is birliginin ge-
rekliligini ortaya koymaktadir.

Devlet dis1 aktorlerin katilimi da kamu diplomasisi stirecle-
rini desteklemek agisindan onemlidir. Fitzpatrick (2017), bu ak-
torlerin kamu diplomasisi ¢abalaria katkilarini vurgulamakta,
sosyal medya kampanyalarinin ve etkinliklerinin bu is birlikle-
rini daha goriiniir ve etkili hale getirdigini belirtmektedir. Or-
negin, spor gibi uluslararasi etki alanlarina sahip faaliyetler
hem influencer'lar hem de devlet dis1 aktorlerle is birligine da-
yali bir kamu diplomasisi araci olarak kullanilmaktadir. Ga-
ramvolgyi ve Doczi (2021), spor etkinliklerinin, devletlerin

uluslararas1 imajlarin giiclendirme ve yumusak gti¢ olusturma
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cabalarindaki kritik roliine dikkat cekmektedir.
Dijitallesme stireci, influencer'lar ve devlet dig1i aktorlerle
yapilan is birliklerinin kamu diplomasisi stratejilerinde giderek

daha ¢nemli bir yer edinmesine olanak tanimaktadir (O'Boyle,
2018; Madu, 2021).

Sonug

Dijital kamu diplomasisi, dijital teknolojilerin hizh gelisimiy-
le birlikte modern diplomasinin temel unsurlarindan biri haline
gelmistir. Sosyal medya, e-devlet uygulamalari, veri analitigi ve
sanal etkinlikler gibi araglarla devletlerin bilgi yayma, uluslara-
ras1 imaji giliclendirme ve kamuoyunu etkileme hedeflerini ger-
ceklestirmesini saglamaktadir. Bu siireg, sadece hiikiimetler
aras1 degil, bireyler ve toplumlarla da dogrudan baglantilar
kurmaya olanak tanir.

Dijital kamu diplomasisi, geleneksel diplomasiye kiyasla
daha hizli ve etkilesimli bir iletisim sunar, ancak teknolojik
araclarin yaru sira stratejik planlama, igerik kalitesi ve etik ilke-
lere baghlik gerektirir. Yanlis bilgi yayilimi, siber saldirilar ve
gizlilik ihlalleri gibi riskler, dikkatle ele alinmas: gereken sorun-
lar arasindadir. Bu baglamda, dijital kamu diplomasisi sadece
bir iletisim arac1 degil, aym zamanda uluslararas1 giiven insasi

ve bariscil iliskilerin gelistirilmesi igin bir firsat sunmaktadir.

Gelecekte, bu diplomasi bi¢iminin ¢oklu platformlarda daha
karmasik ve hedef odakli stratejilerle gelismesi beklenmektedir.
Etkilesim dtizeyi yiiksek kampanyalar ve zengin igeriklerle kii-
resel kitlelerle daha derin baglar kurulacaktir. Etik degerlerin
korunmasi ve teknolojinin insan odakli kullanimi, dijital kamu
diplomasisinin basarisinda kilit rol oynayacaktir. Bu strateji,

devletlerin uluslararasi imajlarini giiglendirmelerine, dis politi-
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kalarin1 daha genis kitlelere aktarmalarina ve toplumsal daya-

nismay1 tesvik etmelerine olanak saglayarak gelecekte de mer-

kezi bir konumda yer alacaktir.
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Bu noktada siyasetin dili ve iletisim kaynaklari, bu agin giiclii
ve dinamik olmasin1 saglar. Siyasetin kendini ifade etmesinden
ote toplumsal oydasma ve isleyisi de siyasetin iletisimine bagli-
dir. Siyaset, toplumsal alanda diger alanlardan daha aktif ve
yonlendirici olmakla birlikte degisimin de yoniinii gosterir. Si-
yaset olusturdugu siyasal alanla toplumda basat 6ge olabilmek-
te, toplumda yer alan diger alanlar kamusal ve 6zel alan1 etki-
leyebilmekte ve dontisttirmektedir. Antik Cagdan giintimiize
her devlet ve toplum iliskisinde siyaset, aktorler, adaylar, alan-
lar, kampanyalar ve vaatler basta olmak tizere iletisim kanallar
tizerinde gelismektedir. S6z ve eylemin en aktif sekilde uygu-
landig1 alanlardan olan siyaset kendine has iletisim paradigma-
st ile diger alanlardan ayrismaktadir. Bu noktada siyasal ileti-
sim toplumsali buitiinlestirdigi gibi ayni zamanda ayristiric1 bir
ozellige de sahiptir.

Siyasal iletisim, siyaset ve iletisim alaninin kesistigi noktada
gelisen bir alandir. Ozellikle iletisim ve kamusal alan iligkisi si-
yasal iletisimin en temel belirleyicisidir. Tarihsel stirecte siyaset
ve iletisim arasinda en giiglii iliskinin kuruldugu anlar teknolo-
jinin iletisim alaninda belirleyici oldugu zaman dilimleridir. Bu
durum iletisim sistemlerinin degisimi ve siyasetin iletisim arac-
lar1 ile yeniden insasi ile miimkiindiir. [letisim alaninin matbaa
(teknik-teknoloji) ile iliskisi siyaset iliskisi; toplumsal déntistim-
ler, iktidar ve bilgi odakl alanlar1 yeniden yapilandirilmasin
zorunlu kilmistir. Katmanlar aras1 bilgi akisi degismis, soylem
ve ideolojilerin tiretimi ile aktarimi dontismiistiir. Okuryazar-
likla birlikte her birey siyaset ve iletisimin merkezine yerlesmis-
tir. Siyasal alanda bu degisim, iletisim alaninda gelisen her tek-
noloji ile eklemlenerek devam etmistir. Metinden, radyoya ve
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gorsellikle birlikte televizyon iletisim ve siyaset iliskisini yeni-
den kurgulamustir.

Bu siirecte siyasi aktorler ve siyaset araglar iletisim temelli
yapilarla biiytimustiir. Kuskusuz bu stireci etkileyen en biiytik
etken toplumlarin kitle 6zelligi kazanmas: ve kitleler igin ileti-
sim aracglarinin hayati 6ne sahip olmasidir. Kitlelerle birlikte ve
kitleler icin yapilan siyaset, siyasi iletisimi teori ve pratigin
ontine gecirmistir. Yapilan eylemlerden 6te eylemin ifade edilisi
ve kamuoyu olusturmada giicii, gercekligin yerini almustr.

Internetle birlikte iletisim alaninda yapilan devrim, siyasal
aktorler basta olmak tizere baski gruplar1 ve siyasetin temel ey-
lemsel yapilari, propaganda basta olmak tizere, kampanya ve
imaj calismalar1 gibi stirecleri kokten degisime ugratmis, asama
asama gelenekselden internete oradan sosyal medya platform-
larina ve oradan ise yapay zekaya dogru evrilmislerdir. Her
asamada siyasetin figiirleri ve iletisim yapma bigimleri yeni se-
kil ve ifadelerle anlam kazanmaya baslamistir. Stiphesiz bu
noktada dijital araglarin genelde iletisim ve 6zelde siyasal ileti-
sim alaninda getirdigi bircok yenilik ortaya ¢ikmustir.

Ciinkii internet, iletisimin ne olabilecegine, kimin, nasil ve
hangi etkiyle yapabilecegine dair anlayisimiz1 altiist etti. inter-
neti olusturan sey her zaman gelisen bir teknoloji paketi ve di-
namik bir sosyal normlar, kurallar ve kullanim sekilleri seti ol-
mustur (Woolley & Howard, 2016a, s. 4882). Dolayisiyla inter-
net, birey, toplum ve orgiitler olmak tizere her alanin sekillen-
mesindeki temel etkendir (Ayhan & Baloglu, 2020; Balci, vd.,
2022). Bu anlamda dijital iletisimin sekli ve karakteri yeniden
degismistir. Internet tarayici sistemi cogu insanin bilgi altyapi-
styla karsilagtig1 birincil ara¢ degildir. Dijital iletisimin buytik
kismi artik insanlarin arasinda olmasindan ziyade nesnelerin
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interneti tizerinden insanlar hakkinda cihazlar arasinda gercek-
lesmeye baslamistir. Bu nedenle siyasal iletisimde iletisim ka-
nallar dijital araclarin tizerinden gerceklesmektedir. Gergekle-
sen bu durumda olumlu ve olumsuz ozellikler, kamuoyunu
olusturma stirecleri nesnelerin interneti tizerine yogunlasmak-
tadir. Ornegin siyasi aktorler kamuoyunu manipiile etmek igin
Ozel algoritmalar ve yar1 otomatik sosyal aktorler -siyasi botlar-
seklinde teknolojik vekillerden yararlanmaktadir (Woolley &
Howard, 2016a). Dolayisiyla teknolojik yenilikler siyasal ileti-
simin de dogasini degistirmekte ve dontistiirmektedir. Bu do-
nistimiin en 6nemli etkenleri arasinda propaganda ve propa-
ganda yapma araglariin yapisinin degisimidir. Sosyal medya-
nin propaganda mecrast olarak aktif kullanimi ve bunula birlik-
te gelen troll, bot ve influencer gibi olusumlar (Ayhan & Kose-
lioren 2022, s. 298) bu degisimin hayatimiza giren unsurlaridir.
Propaganda sadece aktor ve araglar tizerinden degil kendi i
kategorisinde degismektedir. Bu baglamda propagandann bili-
simsel noktas1 6ne ¢ikmakta, boylece bilisimsel propaganda ve
siyasi botlar, dijital siyasal iletisimde kullamilarak yayginlik ka-
zanmaktadir.

Algoritmalar ve siyasi botlar insan kontroli i¢in iskeledir
ancak etkilesim ve organizasyon tizerinde bdyle bir kontrol sag-
lamak icin calisma sekilleri, onlar1 insa edenler i¢in bile 6ngorii-
lemez olabilir. Dolayisiyla cagdas siyasi iletisimi ve modern ile-
tisimi anlamak i¢in genel olarak algoritma ve otomasyon politi-
kalarini arastirmak gerekiyor (Woolley & Howard, 2016a). Bu
nedenle calismada dijital siyasal iletisimin bilesenleri olarak bi-
lisimsel propaganda ve siyasi botlar detaylandirilarak politik
stirecler ve bilhassa siyasi se¢im donemlerindeki etkilerinin or-

taya ¢ikarilmasi amaglanmaktadir.
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Dijital Siyasal Iletigsim

Siyasal iletisim, siyaset kadar eski bir olgu olup insanlarin
kent yasamini diizenleme konusunda fikir aligverisine basladik-
lar1 dénemden itibaren varligini stirdiirmektedir (Wolton, 1990,
s. 9). Siyasal iletisim dinamiktir, stirekli gelisir ve asla duragan
degildir (Swanson, 2009, s. 45). Siyasal iletisim, bilgi, teknoloji
ve medyanin iktidarin ¢ikarlari dogrultusunda devreye alinma-
s1 stirecidir (Howard, Woolley & Calo, 2018, s. 81). Dolayisiyla
medya ve siyasal giindem arasinda siirekli bir etkilesim bu-
lunmaktadir (Sabahgi, 2023, s. 176). Diger yandan siyasal ileti-
sim, liderlerin, medyanin, yurttaslarin ve topluluklarin kullan-
dig1 dil ve simgelerin hem bireyler ve toplum tizerindeki etkile-
rini hem de uluslarin, devletlerin ya da topluluklarin kamu po-
litikalarina yonelik sonuglarini sekillendiren karmasik bir ileti-
sim faaliyetidir (Perloff, 2018, s. 12).

Siyasal iletisim, yonetsel bir amaca hizmet etmek {izere be-
lirli politika ve ilkelerin kamuoyuna aktarilmas: ve bu sayede
destek olusturma cabasi olarak degerlendirilebilir. Bu siirecte
medyanin, destek saglama agisindan en énemli araglardan biri
oldugu agikca goriilmektedir. Siyasal iletisim, farklt medya
araclarini entegre bir sekilde kullanarak iletilen mesajlarla top-
lumun destegini kazanmay1 ve boylece yerel ya da ulusal di-
zeyde yonetime etki etmeyi hedefleyen bir iletisim bicimi ola-
rak tanimlanabilir. Ancak siyasal iletisimin yalnizca siyasetciler
tarafindan yiiritiilebilecegini diistinmemek de gerekmektedir
(Uzun, 2022, s. 110). Internetin kesfi ve devam eden siirecte sos-
yal medya aglarinin yayginlasmasi (Kriesi, 2009, s. 184), kamu-
oyunu her yerde hazir ve nazir bir duruma dontistiirmiistir.
Dolayisiyla yeni siirecte siyasi tartismanin parlamento komis-
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yonlarmin arka odalarindan, partilerin ve derneklerin merkez
ofislerinden kamusal alana tasinmasi yer almaktadir.

Guntimuzde X/Twitter, Instagram, YouTube gibi sosyal
medya platformlari, siyasi aktorler tarafindan siklikla ve etkin
bir sekilde kullanilmaktadir (Balc1 ve Karakus, 2023). Bu djjital
platformlar, siyasi aktorlerin vatandaslarla dogrudan ve hizli
bir sekilde iletisim kurabildigi, mesajlarin1 genis kitlelere ulasti-
rabildigi 6nemli araclar haline gelmistir. Ayni1 zamanda bu plat-
formlar bireylerin de siyasi aktorlerle dogrudan etkilesimde bu-
lunmasina olanak tanir. Kullanicilar, sosyal medya tizerinden
gorislerini paylasarak, tepkilerini dile getirerek veya siyasi ak-
torlere sorular sorarak etkilesimde bulunurlar. Bu siireg, vatan-
daslarin politikaya katilimini artirirken siyasi aktorler i¢in de
toplumsal algy1 sekillendirme imkani sunmaktadir. Béylece di-
jitallesme ile birlikte hem siyasi aktorler hem de vatandaslar, di-
jital iletisim araclarimi daha etkin bir sekilde kullanarak birbirle-
rine daha yakin hale gelmekte ve toplumsal tartismalara katil-
ma bicimleri yeniden sekillenmektedir (Baloglu, 2022, s. 207).
Diger yandan siyasal iletisim siirecinde, sosyal medya aglar
glicli bir propaganda araci haline gelirken, bu aglarin kendine
ozgii yapisal ozellikleri de propaganday1 daha etkili ve destek-
leyici bir sekilde giiclendirmeye olanak tanimistir (Demir, 2022,
s. 158; Karakus, 2021, s. 462). Dolayisiyla siyasi soylem eylemle-
rinin biytik cogunlugu artik dijital mecralar araciligiyla gercek-
lesmektedir.

Sosyal medya platformlarinin zaman ve mekéan sinirlamalar:
olmaksizin anlik paylasim yapma imkani, siyasi aktorlerin top-
lumsal konularda agiklama yapabildikleri baslica alanlardan bi-
ri haline gelmelerine olanak tanimistir. Ayrica sosyal medya ag-
larinin kullanici sayisinin her gegen giin artmasi, bu platformla-
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rin siyasal iletisimdeki 6nemini daha da pekistirmistir. Bu ge-
lisme siyasi aktorlerin sosyal medya hesaplarini daha etkin ve
diizenli bir sekilde kullanmalarmi saglamistir (Baloglu, 2022, s.
207). Dijital siyasal iletisim, iletisim kanallarinin zenginlesmesi-
ni ve siyasal bilginin halkin énemli bir bslimi icin erisilebilir
hale gelmesini saglamustir.

Otomatik siyasi iletisim ise yaygin sosyal aglar tizerinden
onemli siyasi sembollerin yaratilmasini, iletilmesini ve kontrol-
lii olarak degistirilmesini icerir (Howard, Woolley & Calo, 2018,
s. 91). Ancak otomatik isleyen bu siirecte siyasi soylemler stra-
tejik bir sekilde iletilirken bu araglarin kotiiye kullanimi da bili-
simsel propagandanin temelini olusturmaktadir.

Sosyal Medya ve Bilisimsel Propaganda

Propaganda, belirli sembollerin maniptilasyonu yoluyla ko-
lektif tutumlarin yonlendirilmesi olarak tanimlamir (Lasswell,
1927, s. 628). Propagandanin varligy, iletisimin ve iletisim tekno-
lojisinin dogasina kaginilmaz bir sekilde baglidir (Sparkes-Vian,
2019, s. 393). Bir diger tanuma gore propaganda, iletisim, egitim
ve kiiltiirtin ttim bicimlerini kullanarak bireylerin davranislari-
n1 etkilemeye ve yonlendirmeye yonelik sistemli bir faaliyettir
(Brown, 1992, s. 23). Guniimiizde ise propagandanin temel plat-
formlari, internet ve sosyal aglar gibi djjital propaganda alanla-
ridir. Ozellikle Facebook ve Twitter/X gibi sosyal aglar, hiz ve
etkilesim avantajlari nedeniyle 6ne ¢ikmaktadir. Insanlar bu
platformlarda zaman gegirirken ayni zamanda sosyal yasam,
kiltiir ve politika ile ilgili gesitli etkinliklerde bulunmaktadir
(Guiz, Yegen & Aydin, 2018, s. 1467). Ozellikle siyasi aktorler
sosyal medya aglarinda aktif olarak yer almakta (Baloglu, 2022)
ve sosyal medya aglarinda kullanilan propaganda teknikleri ve
araclari, kiiresel sistemin bir uzantisi olarak mevcut sosyal aglar



Dijital Siyasal iletigim 4

tizerinden propagandanin temel gerekliliklerini yerine getir-
mektedir (Ayhan & Cifci, 2018, s. 18).

Dijital cagda vatandaslarin kitlesel iletisimi, elit propagan-
dasma kars1 bir ara¢ olarak miijdelendi fakat ayn1 zamanda
yanlis bilgilendirme, saldirganlik ve diismanlik igin bir forum
da saglamaktadir (Sparkes-Vian, 2019, s. 393). Tabii ki propa-
ganda, yanlis bilgilendirme ve olumsuz kampanyalar kesinlikle
kamusal yasamin yeni 6zellikleri degildir. Ancak sosyal medya
uygulamalari siyasi haber ve bilgilerin yayilmas: i¢in yeni plat-
formlardir, bilgi aktarim hizi 6nemli 6lctide daha ytiiksektir ve
bir bireyin verilerinin kullanimi yanlis bilgilendirme igin hedef-
leme formiiliinde kullamilir; bunlar bu c¢agdas siyasi iletisim
tarzinin ti¢ farkli bilesenidir (Bradshaw vd., 2020, s. 178-179).
Dolayisiyla propaganda icin ag teknolojilerinin sagladig: algo-
ritmalar, otomasyon ve biiyiik veri gibi olanaklar dijital cagda
bilginin nasil iletildiginin 6lcegini, kapsamini ve dogrulugunu
degistirmektedir (Bradshaw & Howard, 2019, s. 11). Ag tekno-
lojilerinin sagladig1 bu olanaklar dijital siyasal iletisimin dina-
miklerini yeniden sekillendiren bilisimsel propagandaya zemin
olusturmaktadur.

Bilisimsel propaganda, kamuoyunu manipiile etmek, siyasi
kutuplasma vb. amaglarla sosyal medya aglar: {izerinden yanil-
tic1 bilgileri kasitli olarak dagitmak igin algoritmalarin, otomas-
yonun ve insan denetiminin kullanilmasidir (Pote, 2024). Bili-
simsel propaganda, diger yontemlerin yani sira bilgi yayan
otomatik hesaplar (botlar), algoritmik manipiilasyon ve kamu-
oyunu sekillendirmek icin sahte haberlerin yayilmas1 seklinde
olabilir. Bu teknikler, sirketler ve hiikiimetler tarafindan vatan-
daslar hakkinda tutulan biiyiik veri setlerinin analizi ve kulla-
nimi ile birlikte kullanilmaktadir (Arnaudo, 2017). Sosyal med-
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ya tizerinden gerceklesen siyasi konusma eylemleri ve nesnele-
rin interneti tizerinden toplanan biiyiik miktarda veri, otonom
ajanlarin ne yapacagmi sekillendirmektedir (Woolley &
Howard, 2016a, s. 4887). Otomatik hesaplar 6zellikle viral iddi-
alarmn ilk yayilma asamalarinda aktiftir ve etkili kullanicilari
hedef alma egilimindedir. insanlar bu manipiilasyona kars1 sa-
vunmasizdir ve yanls haber paylasan botlar1 yeniden paylasir-
lar (Shao vd., 2017).

Otomasyon ve propagandanin birlesimi bilisimsel propa-
ganda, sosyal medya platformlar1 {izerinden siyaset ve kamu
politikalar1 hakkinda biiyiik miktarlarda yanls bilgi dagitmak-
tadir. Onemli politik tartigmalari, secimleri ve siyasi krizler si-
rasinda kamuoyunu buyiik 6lgtide etkileyebilir (Howard vd.,
2017, s. 1). Son yillarda, sosyal medyada dolasan ¢evrim i¢i yan-
lis bilgi ve 6nemsiz haber olgusu, 6zellikle secimler gibi 6nemli
siyasi olaylarda, diinya genelinde ¢evrim ici kamu yasamini et-
kileyen ciddi ve yaygmn bir sorun haline gelmistir (Liotsiou,
Kollanyi & Howard, 2019).

Sosyal medya, siyasi botlar ve nesnelerin interneti hep bir-
likte bilisimsel propaganday1 daha etkin kiliyor. Bilisimsel pro-
paganday1, kamuoyunu manipiile etmekle gorevli sosyal med-
ya platformlari, otonom ajanlar ve biiyiik verinin bir araya gel-
mesi olarak tanimlamak muimkiindiir. Nesnelerin internetinden
toplanan davramsglarimiz hakkinda biiytik verilerle donatilmis
otonom ajanlar, siyasi konularda bizimle etkilesime gecmek ve
ideolojik projeleri ilerletmek igin sosyal medya tizerinden ¢ali-
styor (Woolley & Howard, 2016a, s. 4886). Bilisimsel propagan-
da bircok {iilke tarafindan ti¢ farkli sekilde bilgi kontrol araci

olarak kullaniliyor: temel insan haklarimi bastirmak, siyasi mu-



Dijital Siyasal iletigim 73

halifleri itibarsizlastirmak ve muhalif goriisleri bastirmak
(Bradshaw & Howard, 2019).

Bilisimsel propaganda, etkilesimli ve ideolojik olarak asi-
lanmis yazilim programlarmi igerir. Bir platform baglaminda
etkilesimlidirler. ilk olarak, siyasi igerikli konusmalarda belirli
bir bakis agisin1 desteklemek tizere programlanmis olmalar: ve
ikinci olarak da teknolojinin siyaseti etkilemek i¢in kullanilabi-
lecegi fikrinin yapay kamitlar: olmalar1 bakimindan ideolojiktir-
ler. Bunlar kodda siyasetin neredeyse saf drnekleridir. Bilisim-
sel propaganda, bilgi teknolojilerini sosyal kontrol icin kullan-
mak isteyenlerin basvurdugu en son ve en yaygin teknik strate-
jiler arasinda yer almaktadir (Woolley & Howard, 2016a, s.
4886). Icerigin algoritmik olarak yayilmasi ve geleneksel medya
filtrelerinin ve kanaat olusturma bekgilerinin atlatilmasi, dezen-
formasyonun daha hizh yayilmasini, daha derinlere ulasmasins,
daha fazla duygu yiiklti olmasim1 ve en onemlisi, ¢evrim ici
yanki odalarinin miimkiin kildig1 ve giiglendirdigi teyit on yar-
gis1 nedeniyle daha direngli olmasin saglar (Bjola, 2017, s. 189).
Bilhassa yanki odalari aracilifiyla bireylerin kendi inamislari,
begenileri ve hos karsiladiklar1 iceriklerle karsilasmalar1 sag-
lanmaktadir (Ulas, 2023, s. 107).

Sosyal medya botlarmin varliginin demokratik siyasi tartis-
may1 gelistirmek yerine olumsuz etkileyebilecegini, bunun da
kamuoyunu degistirebilecegini ve siyasi segimlerin biittinltigii-
ni tehlikeye atabilecegini gostermektedir (Bessi & Ferrara,
2016). Maniptilasyonu gergeklestirmenin bir yolu, insan kulla-
nicilarin faaliyetlerini taklit eden ancak ¢ok daha yiiksek hizda
calisan (6rnegin, otomatik olarak igerik {ireten veya sosyal etki-
lesimlerde bulunan) ve yapay kimliklerini basarili bir sekilde
gizli tutan algoritmik olarak kontrol edilen hesaplar olan sosyal
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botlar1 kullanmaktir (Hwang vd., 2012; Messias vd., 2013; Fer-
rara vd., 2016).

Siber gruplar, kullanicilarla ¢evrim ici iletisim kurarken ce-
sitli mesajlasma ve deger stratejileri kullanir. Deger, bir mesajin,
olayin veya olgunun ne kadar cekici veya itici oldugunu tanim-
lar. Siber gruplarin ¢evrim ici kullanicilarla iletisim kurarken
kullandiklar1 mesajlasma ve deger stratejileri:

(1) hiikiimet ya da parti yanlis1 propaganda yaymak;

(2) muhalefete saldirmak veya karalama kampanyalar: di-

zenlemek;

(3) konusmalar1 ya da elestirileri 6nemli konulardan uzak-
lastirmak veya baska yone ¢cekmek;

(4) bolinme ve kutuplasmanin yonlendirilmesi; ve

() kisisel saldirilar veya taciz yoluyla katilimi bastirmak
(Bradshaw & Howard, 2019, s. 13) seklinde siralanabilir.

Algoritmalar ve otomasyon her zaman tasarimda siyasi ter-
cihler igerir, etkilesimlerimiz hakkinda toplanan veriler her za-
man siyasi uygulamalara sahiptir ve giderek artan sayida insan
bilisimsel propaganda tarafindan hedef alinmaktadir (Woolley
& Howard, 20164, s. 4887). Dolayisiyla otomasyon ve algoritma-
lar mesajlarin dogru zamanda dogru kisilere ulagmasi igin kri-
tik bir rol oynar. Bu iki kavram, djjital platformlarin hem mesru
siyasi iletisim hem de manipiilatif propaganda icin nasil arac-
sallastirildigini gosterir.

Siyasi Aktor Olarak Siyasi Botlar

‘Bot’ terimi, robotun kiigiiltiilmiis hali olup fiziksel bir be-
deni olmayan ancak yazilim tabanl olarak otonom gorevler yii-
riiten bir yazilim otomatidir. Bu sanal yardimcilar, insanlara
vekil olarak hareket ederek, tekrarlayan ve bilgiye dayali gérev-
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leri otomatiklestirir. Robot kelimesinin kokeni, insans1 makine-
ler kavramini ilk kez ortaya atan Cek bir yazara dayanir. Botlar,
biiyiik veri kiimelerini hizlica analiz ederek ve diizenleyerek,
insanlarin bilgi isleme stireclerini optimize eder. Baslangicta ba-
sit gorevler icin tasarlanan botlar, giinimiizde sosyal medya
etkilesimleri gibi daha karmasik alanlarda da kullanilmaktadir
(Howard, Woolley & Calo, 2018, s. 82). Bu anlamda otomatik
yazilim programlari cesitli sekillerde ortaya ¢ikmakta ve farkh
amaclar icin kullanilmaktadir. Internette “iyi” ve “kotii” botlar
bir arada bulunur ve bunlarin tamimlanmasi, 6zellikle kullanim
sekilleri olmak tizere cesitli faktorlere baghdir (Dunham &
Melnick, 2009). Farkli bot kategorileri arasinda “web botlar1” ve
“chatbotlar” iyi huylu olarak kabul edilmektedir. Bu botlar, ce-
sitli gorevleri otomatiklestirmek icin 1990’1 yillardan itibaren
web platformlarinda bulunmaktadir ancak farkli 6zelliklere sa-
hiptir. Daha acik bir ifadeyle, web botlar:1 temel olarak web say-
falarimi taramak ve dizine eklemek i¢in kullanilir. Web sayfala-
rinin hizla artmastyla birlikte bu bot kategorisi arama motorla-
rinin 6nemli bir bileseni haline gelmistir (Olston & Najork,
2010; Gorwa & Guilbeault, 2020). Dolayisiyla sosyal botlar gesit-
li roller oynamak i¢in vardir. Eglence botlari, borsa botlar1 ve
intihar yardim hatt1 botlar1 gibi botlar genellikle iyi huyludur
ve anlaml bilgi ve destek saglamak tizere tasarlanmaktadir
(Khaund vd., 2021).

Sosyal botlar, sosyal medya platformlarinda gorev tistlen-
mek ve gercek kullanicilar taklit etmek igin kullanilan otomatik
yazilimlarin bir versiyonudur. Bu botlar, kendi istekleriyle
gonderi paylasan, tweet atan veya mesaj gonderen algoritma-
larla donatilmis sosyal medya hesaplaridir (Howard, Woolley
& Calo, 2018, s. 83). Sosyal botlar ayrica diger botlarla koordine
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olma ve hatta onlara kars: rekabet etme gibi sosyoteknik davra-
nislar1 otomatiklestirmeye de olanak saglar (Khaund vd., 2021).
Bot profilleri genellikle ekran adlar1 veya profil resimleri gibi
temel hesap bilgilerinden yoksundur (Howard, Woolley & Ca-
lo, 2018, s. 83). Ayrica sosyal botlar stirekli evrimlesmekte ve bu
da filtreleme algoritmalarimin bu yarisa ayak uydurmak igin
modellerini yeniden egitmelerini gerektirmektedir (Khaund
vd., 2021).

Sosyal botlar insanlar1 ve onlarin sosyal aglardaki davranis-
larini taklit etmekte ve potansiyel olarak manipiile etmektedir
(Keller & Klinger, 2019, s. 171; Bradshaw & Howard, 2019, s.
11). Botlar ¢evrim i¢i forumlarda ve arkadashik platformlarinda
paylasimlarda bulunur ve sosyal medya paylasimlarini begenir,
yorum yapar ve paylasir. Igerik, konu ya da aktorlerin gercekte
olduklarindan daha popiiler gortinmelerini saglayan ucuz arag-
lardir. Ne insanlar ne de trend algoritmalar1 onlar1 insan olma-
yan ajanlar olarak tam bir dogrulukla ayirt edemezken ofke ve
yapay abarti uyandirmak igin ¢evrim i¢i fenomenleri baslatir ve
katalize ederler. Sosyal botlar, internet kullamicilariyla dogru-
dan etkilesime girmeden bilgi alma, se¢me veya kisisellestiril-
mis tercihler olusturma gibi basit hizmetler sunan daha genel
bot yazilimlarindan farklidir (Woolley, 2016).

Sosyal medya kullanicilar1 6n ug web sitelerinden erisim
saglarken, botlar bu tiir web sitelerine dogrudan bir ana hat,
koddan koda baglanti yoluyla, ¢ogunlukla sitenin genis acitk
uygulama programlama araytizii (API) aracihigiyla erisir, bilgi-
leri gercek zamanli olarak gonderir ve ayristirir (Howard,
Woolley & Calo, 2018, s. 83). Sosyal botlar, sosyal dinleme ve
veri analizi araglariyla izlenebilen taklit kimlikler kullanarak

farkli soylem ve anlatilarin dinamik, gercek zamanli ve uzun
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vadeli deneylerini miimkiin kilmaktadir (Santini, Salles & Tuc-
ci, 2021, s. 1234). Bu anlamda botlarin dogas1 geregi asir1 sosyal
olma egiliminde oldugu ve yeniden paylasimlar yoluyla diger
kullanicilarla iletisim kurmak igin ortalama olarak insanlara ait
sosyal medya hesaplarindan ¢ok daha fazla caba gosterdigi bi-
linmektedir (Schuchard vd., 2019).

“Siyasi bot”, diger kullanici hesaplariyla siyasetle ilgili etki-
lesimi otomatiklestirecek 6zellikler ya da yazilimlarla donatil-
mis bir kullanic1 hesabini ifade eder (Howard, Woolley & Calo,
2018, s. 85). Ancak bot hesap, gerektiginde, yani basin tarafin-
dan ifsa edildiginde veya haber yapildiginda ya da igerik di-
zenlemesi yoluyla bir etki operasyonu gerceklestirme zamarn
geldiginde bir insan operator tarafindan devralmabilir (Santini,
Salles & Tucci, 2021, s. 1222).

Siyasi aktorler, motifleri ve yazarlar1 gizleyen ancak arka-
daslar ve aile arasindaki kisisel baglar yoluyla muazzam insan
aglarina ulasan algoritmalar araciligiyla siyasal iletisim stirecle-
rini giderek daha fazla otomatiklestiriyor (Howard, Woolley &
Calo, 2018, s. 81). Artik iletisimin 6nemli bir kismi, bilingli ola-
rak tasarlanmis ancak yalnizca bir platform baglaminda insan-
larla etkilesim halinde igerik tireten otonom ajanlar1 igeriyor
(Woolley & Howard, 2016a, s. 4883). Sosyal botlar czellikle si-
yasi secimler gibi kritik politik olaylar sirasinda belirgin hale
gelmektedir.

Facebook’tan WhatsApp’a kadar sosyal medya hizmetleri-
nin arkasindaki kod, genellikle onu yazanlarin niyetlerini giz-
lemektedir. Gergekten de bilgisayar senaryolarinin yinelemeli
yapist ve dijital yazarligin aga bagli dogasi, bir algoritmanin
sonuglarinin hem tasarimcilar hem de halk i¢in 6ngoriilemez
olabilecegi anlamina gelir (Woolley & Howard, 2016a, s. 4883).
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Botlar dijital alanda giderek daha yaygin hale gelmekte ve de-
mokratik siireclerin sekillendirilmesinde proaktif bir rol {ist-
lenmektedir (Bulat & Hilbert, 2024). Bu baglamda siyasi botlar
kamuoyunu manipiile etmek igin tasarlanmis otomatik komut
dosyalar1 olarak tanimlanmaktadir (Howard, Woolley & Calo,
2018, s. 81).

Bradshaw ve Howard’a gore (2019) siber gruplar cesitli ileti-
sim stratejileri kullanmaktadir. Bu faaliyetler bes kategoriye ay-

rilmaktadair:

(1) dezenformasyon ya da manipiile edilmis medya olustu-
rulmasi;

(2) icerik ya da hesaplarin toplu olarak raporlanmasi;

(3) veri odakli stratejiler;

(4) maniptilasyon, dijital ifsa ya da taciz;

(5) cevrim ici igerik ve medyanin gii¢lendirilmesi.

Siyasi botlar, propaganda ve yanls bilgi yayma yoluyla ka-
muoyunu etkilemeyi uman siyasi aktorler icin vekil olarak kul-
lanilmaktadir (Woolley & Howard, 2016a, s. 4883). Bu anlamda
siyasi botlar, dijital siyasal iletisim siirecinde sosyal medya ag-
larinda gercek siyasi aktorlerin davranislarinu taklit eden oto-
matik algoritmalarin kullanuldig1 bir fenomendir (Vasilkova &
Legostaeva, 2019).

Siyasi botlar otantik olmayan ¢ikarlar (toplumdaki higbir in-
san ya da grubun dile getirmedigi ¢ikarlar) ve manipiile edilmis
¢ikarlar (cogulculugu bozmak icin tiretilen sahte cikarlar) ekle-
yebilir. Toplum {iyesi kiligma girmis makineler fikir pazarma
girip manipiilasyon yaptiginda bir toplumun kendini denetle-
mesi imkansiz hale gelir. Bu da botlarin sadece niceliksel yanlis

temsillere yol actiklar1 ve partileri ya da adaylar1 olduklarindan
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daha popiiler gosterdikleri igin degil ayn1 zamanda potansiyel
olarak var olmayan fikirlere ses verebilecekleri i¢in de bir sorun
oldugu anlamina gelir. Kamusal alanlarin isleyisinde, botlar si-
yasi mesajlar gonderip ¢ogalttiginda (retweet) bu durum 6zel-
likle 6nemlidir (Keller & Klinger, 2019, s. 174). Dolayisiyla de-
mokratik tilkelerde dijital platformlarin yaygmhig: ve ozellikle
siyasi bot hesaplarin araciligiyla segmen manipiilasyonu riskle-
rine iliskin endiseler her gecen giin artmaktadir (Desrosiers-
Brisebois, 2022).

Siyasi botlar, gesitli sosyal medya ve cihaz aglarinda kamu-
oyunu manipiile etmek amaciyla gercek insanlardan 6grenmek
ve onlar taklit etmek icin yazilmus, sosyal medya tizerinde cali-
san algoritmalardir. Bu botlar, X (Twitter) gibi sosyal medya
platformlarinda ve Wikipedia gibi topluluk tarafindan yoneti-
len sitelerde diger kullanicilarla etkilesime giren cesitli otomatik
bilgisayar komut dosyalaridir. Siyasi botlar 6rnegin
X/Twitter’da takipgi sayilarini artirmak ve siyasi adaylarin ice-
riklerini yeniden paylasmak, Facebook’ta siyasi rakiplere sal-
dirmak ya da Reddit'te aktivistlerin konusmalarini bastirmak
i¢in kullanilmaktadir (Woolley & Howard, 2016a, s. 4885).

Dijital iletisim ortamlarinda insanlar1 taklit eden yapay zeka
tabanli uygulamalarin katkilar1 dikkat cekmektedir. Ornegin,
siyasi gortislerini paylasan kisilerin otomatik olarak taciz edil-
mesi veya vox digitalisi (dijital sesleri) manipiile etmek icin diji-
tal iletisim ortamlarinda astroturfing (gercekmis gibi gortinen
sahte iceriklerin kullanilmasi) olarak adlandirilan uygulama-
lardan faydalanilmasi konusma ortaminin bozulmasimi tehdit
etmektedir (Jungherr & Schroeder, 2023). Bu anlamda botlar ki-
lik degistirerek faaliyet gosterdiginde, insanlarin haberi olma-
dan vatandaslarla, segmenlerle ve paydaslarla etkilesime girdi-
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ginde sorunlar baslar (Keller & Klinger, 2019, s. 172). Siyasi bot-
lar, kuruluslar1 abartmak icin kampanyalar diizenleyebilir,
propaganda yayarak siyasi gergeklik algilarmi degistirebilir
(Abokhodair vd., 2015; Boshmaf vd., 2011), sosyal medya ku-
tuplasmasini yogunlastirabilir (Del Vicario vd., 2019), olumsuz
ve kigkirtic1 mesajlara maruz kalmayi artirabilir (Stella, Ferrara
& De Domenico, 2018) hiikiimet ve kurumsal iletisimi bozabilir
(Woolley & Howard, 2016a), taban hareketlerini taklit edebilir
(Rathnayake & Buente, 2017), yanhs bilgi yayabilir (Shao vd.,
2018), icerik tavsiyesi igin sosyal medya algoritmalarimi mani-
ptile edebilir (DiResta, 2019; Tiifekgi, 2019) ve konularin ya da
aktorlerin popitilerligini veya bunlara karsi protestolar: taklit
ederek kamuoyunu degistirebilir (Ferrara vd., 2016). Bu da gi-
derek artan miktarda ¢evrim ici iletisimin otantik olmadigi, an-
cak aym zamanda gercek sonuglar dogurmay1 amacladig: an-
lamina gelmektedir (Keller & Klinger, 2019, s. 173).

Siyasi botlarin sahte haberlerin yayilmasinda rol oynadigina
dair ilk belirti (Shao vd., 2017) astroturf-siyasi kampanyalar
araciligiyla 2010 ABD Baskanlik se¢imlerinde siyasi yanlis bil-
ginin viral yayiliminda ortaya cikmaktadir (Ratkiewicz vd.,
2011). Ote yandan Donald Trump’m 2016 ABD Bagkanlik se-
¢imleri kampanyas: sirasindaki Twitter takipgilerinin yaklasik
dortte biri botlardan olusuyordu (Woolley & Howard, 2016b)
ve botlarin segim stirecinde kilit bir rol oynadig tespit edilmis-
tir (Bessi & Ferrara, 2016; Shao vd., 2017). Ilgili secim siirecine
iligkin Twitter arama API’sini ve manuel olarak derlenmis bir
anahtar kelime ve hashtag listesini kullanarak 16 Eylil ve 21
Ekim 2016 tarihleri arasinda secimle ilgili atilan tweetleri topla-
yan Bessi ve Ferrara (2016) bu islem sonucunda yaklasik 2,8
milyon farkli kullanic tarafindan tretilen 20 milyondan fazla
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tweet elde etmistir. Kendileri tarafindan gecmiste gelistirilen
‘stateoftheart’ tespit tekniklerini benimsemisler ve 2016 ABD
Baskanlik segimleriyle ilgili siyasi tartismalara yaklasik 400.000
botun katildigini ve tiim konusmanin yaklasik beste biri olan
3,8 milyon civarinda tweetten sorumlu oldugu tahmin edilmek-
tedir.

Botlarin aktif oldugu bir diger siyasi olay Brexit tartismasina
miidahale etmeleri (Howard & Kollanyi, 2016) ve Haziran
2016’da Brexit i¢in ikinci bir referandum yapilmasina yonelik
cevrim ici dilekgelerin 77.000 bot tarafindan imzalanmasi siire-
cidir (BBC, 2016). Bastos ve Mercea (2017) AB’den ayril kam-
panyasini destekleyen 13.493 Twitter botundan olusan bir ag
kesfetmistir. Siyasi botlar #MacronLeaks dezenformasyon
kampanyasimi yonlendirmistir: “MacronLeaks” ile etkilesime
gecen kullanicilar, farkl: siyasi gortislere sahip Fransiz kullani-
cilardan ziyade ¢ogunlukla asir1 sag konulara ve alternatif ha-
ber medyasina 6nceden ilgi duyan yabancilardir. 2016 yilindaki
Brezilya yerel secimleri tizerine yapilan bir arastirma da potan-
siyel secmen kimliklerini hedeflemek icin farkli destekgi profil-
lerinin otomasyonunun ve béliicti anlatilarin deneysel olarak
yayilmasinin, iletisim ikna stirecinin etkinligini sagladigini gos-
termektedir. Arastirmacilara gore bu durum Brezilyanin de-
mokratik gerilemesine isaret etmektedir (Arnaudo, 2017; Santi-
ni, Salles & Tucci, 2021). Keller ve Klinger (2019) tarafindan
2017 Almanya secimlerinde 7 siyasi partinin Twitter tizerinden
siyasi bot faaliyetleri arastirilmistir. Calismada varilan temel
sonuca gore se¢im kampanyas: siirecinde ve oncesinde siyasi
botlar Twitter’da faaliyet gostermektedir. 2019 yilindaki Boris
Johnson ve Jeremy Corbyn arasindaki Ingiltere secimlerinde de
botlarin aktif rol oynadig: tespit edilmistir (Bruno, Lambiotte &
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Saracco, 2022). Yetkin (2020) tarafindan 23 Haziran 2019 Yerel
Secimleri stirecinde Istanbul Biiyiiksehir Belediye Baskan aday-
lar1 Ekrem Imamoglu ve Binali Yildirim’m segim kampanyala-
rin1 yurittiikleri Twitter hesaplarinin incelendigi arastirmada
cyborg ve bot gibi otomatiklesmis hesaplarin varligi ortaya
cikmistir. Diger bir 6rnek 2021 Almanya Federal Segimlerini 6
hafta boyunca inceleyen Aziz (2023) Twitter'da atilan tweetlerin
ytizde 6’sinin siyasi botlar tarafindan paylasildigini ve siyasi
botlarin tweet hacminin, 6zellikle de tweetler bir siyasi partiye
yonelik ayni egilime sahip oldugunda bireylerin tweet hacmini
onemli olctide etkiledigini tespit etmektedir. De Faveri ve arka-
daglarmin (2023) italyan siyasetinin Rusya-Ukrayna catismasina
Twitter’da nasil tepki verdigini ve botlarin 2022 genel se¢imle-
rinden 6nce kamuoyunu manipiile edip etmedigini arastirdik-
lar1 calismalarinda ise segimlerden 6nceki son bir aylik payla-
simlarin altindaki 360.823 yoruma odaklanilmis ve yorum ya-
panlarin yaklasik %12’sinin bot oldugu belirlenmistir. Botlarin
faaliyetleri incelendiginde, se¢cimlerden 6nceki son bir ay bo-
yunca hem savas konularmin ele alinis bicimini carpittiklar:
hem de gergek kullanicilar etkiledikleri ortaya ¢ikmistir. Daniel
Noboa ve Luisa Gonz alez arasinda yapilan 2023 Ekvador Bas-
kanlik Secimlerini analiz eden Diaz ve arkadaslar1 da (2024)
Twitter'da botlarin aktif olduguna isaret etmektedir. Ornekler
tizerinden goruldiigu gibi bircok demokratik secimde siyasi
botlarin bir iletisim araci olarak kullanildig1 ve kiiresel olarak
yayginlik kazandig dikkat cekmektedir. Siyasi botlar secim sii-
reglerinin yani sira siyasi aktorler tarafindan kamuoyu olus-
turma ve manipiile etme noktasinda da ihtiya¢ dahilinde bas-

vuru konumunda yer almaktadir.
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Sonug

Internetin ve sosyal medya aglariin ortaya gikisindan bu
yana bilginin yayilmasi ve demokratik tartisma mekanizmalari
kokten degismistir. Twitter (mevcut sosyal medya platformu X)
gibi platformlar politika, siyaset ve sosyal meseleler hakkindaki
tartismalarin demokratiklesmesine yaptiklar: katkilardan dola-
y1 biiytik ovgiiler almistir (Bessi & Ferrara, 2016, s. 10). Ancak
bir zamanlar 6zgtirlitk ve demokrasi igin bir gii¢ olarak miijde-
lenen sosyal medya, dezenformasyonun yayilmasinda, siddetin
koriiklenmesinde ve medya ile demokratik kurumlara olan gii-
venin azalmasinda oynadig1 rol nedeniyle giderek daha fazla
mercek altina alinmaktadir (Bradshaw & Howard, 2019, s. 21).

Siyasi botlar, dijital kampanya ekiplerinin ¢antalarindaki en
yeni iletisim araglar1 arasinda yer aliyor. Bu yaygin teknoloji,
kamuoyu duyarliligini yonlendirmede, kanaatleri manipiile
etmede ve yasal prosediirleri atlatmada giderek daha tnemli
bir rol oynamaktadir (Howard, Woolley & Calo, 2018, s. 91). Bu
dogrultuda bot hesaplar agiga ¢ikmamak icin tipki insan kulla-
nicilar gibi sosyal medya aglarinda paylasim ve etkilesimde bu-
lunurken bireyleri taklit eder ve onlar1 manipiile etmeye calisir-
ken fark edilmemeye calisir. Dolayisiyla dijital ortamlarda yan-
l1s bilginin yayilimimin énlenmesi igin sosyal botlarin kontrol al-
tina alinmasi gerekmektedir.

Ulusal ve uluslararasi literatiire bakildiginda siyasi botlarin
siyasal iletisim stirecindeki etkilerini inceleyen arastirmalar bu-
lunmaktadir. Siyasi botlar, siyasal siireglerin sekillendirilme-
sinde, yonlendirilmesinde giderek yaygin hale gelmektedir. Ca-
lismalarin genel sonuglarina gore siyasi botlar yakin tarihli si-
yasi se¢imlerin kampanya siireclerinde aktif ya da pasif bir se-
kilde de olsa rol oynamaktadir. Siyasi botlarin, dijital siyasal ile-
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tisim stireclerinde artan etkisi, iletisimin yapisal dinamiklerinde
karmasikliga ve belirsizlige yol agmaktadir. Otomatik icerik
tireten siyasal iletisimin yeni aktorleri siyasi botlari anlamak,
bunlara karsi koymak, demokratik stirecin giivenilirligini ve
mesruiyetini korumak igin énemlidir. Aksi takdirde adil bir ya-
ristan bahsetmek miimkiin olamayacaktir. Tiim bunlarin sonu-
cunda da demokratik sistemlerin gerilemesi devam edecektir.

Algoritmalarin ve otomasyonun sosyal yasami nasil yapi-
landirdigini arastirmak, sosyal bilimler igin biiyiik zorluktur
¢linkii bu tiir arastirmalar, karmasik nedensellik aglarinda sa-
sirtic1 bir dizi aktor, eser ve kod igerir (Woolley & Howard,
2016a, s. 4883). Ancak yine de siyasal iletisim adina biiytik veri,
otomasyon, algoritma, siber gruplar, mikro hedefleme iletisimi,
kimin ve hangi amagclar i¢in kullandigindan bagimsiz sekilde
giicli yeniliklerdir.

Botlar dogalar1 geregi kotii giicler degildir ve hepsi ayni ne-
denlerle sorunlu degildir. Etkilerine iliskin her tiirlti degerlen-
dirme, ampirik davranis kaliplarini ve siyasi iletisim ve kamu-
sal alana iliskin normatif varsayimlar {izerine teorik bir yansi-
may1 kabul etmelidir (Keller & Klinger, 2019, s. 175). Ancak diji-
tal yapilar bu meydan okumaya uyum saglamakta basarisiz
olurlarsa ya da basarisiz olduklar1 yaygin bir sekilde goriiliirse,
o zaman kamusal alan diinya hakkinda bilgi edinme ya da siya-
si kimlik olusturma, siyasi program olusturma ve harekete
gecme alani olarak mesruiyetini kaybedecektir (Jungherr & Sch-
roeder, 2023). Bu anlamda bireyler dijital yapilar tizerine inga
edilen siyasi siireclere giivenleri kaybeder. En nihayetinde diji-
tal platformlar siyasi katilim ve kamusal tartisma alanlar1 ola-
rak islevlerini yitirebilir. Bu noktada botlar, dezenformasyon
ve buna katk: saglayan yapilarin daha giiglenerek siyasal sis-
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temlerin mesruiyet tizerinden iktidarla kurmus olduklar: yapi-

larin zayiflamasina neden olur.
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Calisma, adaylarmn hangi konulara odaklandigini, 6ne ¢ikardik-
lar1 mesajlar1 ve takipgi kitleleriyle etkilesim yontemlerini ele
alarak, popiilist soylemlerin dijital platformlarda nasil sekillen-
digini anlamamiza yardimci olacaktir. Bu analiz hem Tiirki-
ye'deki siyasi atmosferi hem de popiilizmin dijital dontistimii-
nii kavramak agisindan 6nemli bir katk: saglayacak; ayrica ge-
lecekteki segcimler ve siyasi iletisim stratejileri tizerine 1s1k tuta-

caktir.
1. Kuramsal Cergeve: Popiilizm ve Popiilist Soylemler

Popiilizm, tanimlanmas1 oldukga zor ve tartismali bir kav-
ramdir. Bu nedenle, gecmiste yapilan arastirmalar, poptilizmi
ideoloji, sosyal hareket veya her ikisini birden igeren bir kavram
olarak degerlendirmistir. (Berlin vd., 1968; lonescu ve Gellner,
1969). Glinumtizde de popiilizmin tanumlanmasinda ideoloji,
soylem, strateji ve bir sendrom olup olmadig1 konusunda an-
lasmazliklar devam etmektedir (Mudde, 2007; Weyland, 2001;
Laclau, 2005; Stanley, 2008, s. 95).

Popiilizm teriminin etimolojik kokenine bakildiginda ise,
Latince'deki "populus" kelimesinden tiiredigi ve "halk" anlami-
na geldigi goriliir (Koroglu, 2020). Bu baglamda, poptilizm, si-
radan insanlar1 veya halki temsil etmeye odaklanan bir siyasi
yaklasim olarak tanimlanabilir. Daha kapsaml bir sekilde ele
alindiginda, halka yonelik cagrilarla sekillenen bir sdylem, dav-
ranis ve planlama kombinasyonu olarak ortaya cikar. Bu pers-
pektiften bakildiginda, popiilizm, elitlere, toplumdaki farklilik-
lara veya bireycilige karst bir durus sergileyen ve halkin temsi-

lini 6n planda tutan bir diistince akimidir (Yetkin, 2016).

Popiilizm, bununla birlikte toplumu iki homojen gruba, yani

"saf insanlar" ve "yozlasmis seckinler" olarak ayiran ve siyasetin
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halkin genel iradesinin ifadesi olmasi gerektigini savunan mer-
kezde ince bir ideoloji (Mudde, 2004; Mudde ve Kaltwasser,
2013, 2017) olarak ifade edilmektedir. Arditi (2005), popiilizmi
bir aksam yemegine gelen sarhos misafir benzetmesiyle agiklar.
Bu benzetmede, hos olmayan davranislarina ragmen, toplumun
genel sorunlarina ve halk egemenligine ilgi duymayan liberal
demokrasiye iliskin gercekleri dogrudan ifade edebilecek kisi-
nin yalnizca o sarhos misafir olabilecegini vurgular.

Baz1 kaynaklar, popiilizmin kokeninin Carlik Rusya'sinda
(Toprak, 2014) oldugunu iddia ederken, digerleri ise popitiliz-
min ilk olarak Latin Amerika'da (Fedayi ve Yildirim, 2019) bir
iktidar ideolojisi olarak ortaya ciktigini savunmaktadir. Tiirki-
ye'deki popiilizmin ise Yetkin (2010), 1946'da c¢ok partili do-
nemle start verdigini, ardindan 1950'lerde emekleme siirecine
girdigini, 1960'lardan sonra ergenlige eristigini iddia etmekte-
dir. Ayrica, Avrupa'daki siyasal gelismelerle birlikte yeni sag ile
2002'den itibaren iktidarimin en yiiksek noktasina ¢iktigini 6ne
strmektedir.

Popiilizm {izerine yapilan arastirmalar 19. ytizyila kadar
uzansa da 6zellikle 2000°1i yillarin basindan itibaren gesitli sos-
yal bilim arastirmacilarmin ilgisini cekmis ve genis capta tarti-
silmaya baslanmustir. Ancak yonetim bicimlerinin farklilig,
toplumlarin sosyolojik ve politik yapilarindaki cesitlilik gibi
faktorler nedeniyle popiilizmin net bir tanimi tizerinde fikir bir-
ligine varilamamustir. Dolayisiyla popiilizmin tanimlar1 belirli
politik, ekonomik, sosyal ve soylemsel 6zelliklere gore degisik-
lik gostermektedir.

Popiilizm, sessiz ¢ogunlugun goriis ve sikayetlerini, baska

bir deyisle halkin iradesini dile getiren bir siyaset tarzi olarak
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da tamimlanmakta ve boylece sessiz ¢cogunluk ile onlar1 temsil
eden popiilistlerle arasindaki bag: giiclendirmektedir. Nitekim
Robert Barr (2009), popiilistlerin siyasi parti gibi kurumlarinm
dislamak kosuluyla toplumla kisisel bag kurduklarini vurgu-

lamaktadir.

Popiilist liderler ve partiler genellikle "¢ogunluk temsilcileri"
olduklar1 iddiasin1 ortaya atarlar. Buna ek olarak, mevcut yone-
tim ve rejime kars1 yapilan soylemler genellikle isci, koylii gibi
toplumun emek yogun kesimine hitap ederler. Bu da siyasi ge-
rilim ile kutuplasma olasilig1 tasir. Popiilizm tabii olarak "biz"
ve "oteki" ayrimim vurgular ve bu ayrim, maksimum sayida
hedef kitleyi harekete gecirmek amaciyla kullamilmaktadir (Ta-
guieff, 1995).

Popiilizm, siyaset sahnesinde sagcidan solcuya, muhafa-
zakardan ilerlemeciye kadar tiim siyasi partilerden destek bu-
labiliyor ve hizla yayilabiliyorsa, bu durumun arkasinda sadece
elitlere karst durus, halki temsil etme iddias1 gibi argtimanlar
degil, aym1 zamanda kullanilan ideolojik ve stratejik araclarin,
izlenen mantigin ve benimsenen sdylemlerin etkisi oldugu dii-
stuniilmektedir (Solmaz, 2024).

Popiilist soylem, oncelikle hedefledigi halk: belirleyerek, on-
larin eylemlerini hakli ¢itkarma egilimine girer. Bu siirecte, elit-
lere kars1 duygular1 her zaman ve her durumda vurgulamaktan
kacinmaz (Jagers ve Walgrave, 2007). Nitekim Laclau (2005) da
halkin egemen kimlik kazanmasi ve bu giictinii digerlerine kar-
st kullanmak tizere harekete gectigini vurgulamaktadir.

Ricardo Gualda (2019) popiilist s6ylemin asagidaki 6zellik-
lerini belirtir:
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* Popiilist liderler geleneksel degerlerden basit ve anlasilir
bir sekilde bahsederler.

* Popiilist soylemler medya aracilifiyla dogrudan halka ses-
lenir, sosyal ve politik reformlar vaat ederek onlarin kontroliinii

saglar.

* Popitilist liderler ulusal bir magduriyet séylemi sunar ve
diisiince ve tasarim olarak var edilmis bir ge¢mis ve gelecek

icin ¢abalarlar.
* Yoneticiler kendilerini karizmatik liderler olarak sunarlar.

* Konusmasinda lider, belirli bir dilsel koda sahip bir sosyal
grupla kisisel bir iliski kurar ve mecazi olarak kendisini bu ilis-
kiler a8 icerisinde rasyonel ve geleneksel bir sosyal role yerles-
tirir.

2. Arastirmanin Yontemi

2023 yilinda Turkiye'nin toplam niifusu icinde evden inter-
nete erisenlerin oran1 %95,5 olurken, bireylerin %87,1i tam in-
ternet erisimine sahip oldu (Tuik). Ayrica Turkiye'de insanlarin
ytizde 87,6's1 (yaslarina bakilmaksizin) en az bir sosyal medya
platformu kullanmaktadir. Tiirkiye'deki tiim internet kullanici-
larinm %90,6's1 en ¢ok kullanilan sosyal medya uygulamasi Ins-
tagram olurken, bunu %88,8 ile WhatsApp ve %72,6 ile Fa-
cebook ve %66,5 ile X takip etmektedir (Kemp, 2023). X, Tiirki-
ye'de en popiiler dordiincti sosyal medya uygulamasidir. An-
cak bireylerin Tirkiye’de internet kullanma nedenleri ve bu
nedenlerin ytizdelik dagilimi We Are Social 2023 raporuna gore
ilk sirada, bilgi arama amaciyla interneti kullananlarin orani
%73,2 ikinci sirada ise haberler ve etkinliklerden haberdar olma

amaciyla internete bagvuranlar %67,6 oranindadir.
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Bu makale icin X uygulamasinin secilme nedenleri, X (eski
adiyla Twitter), Tiirkiye'de oldukga yaygin bir kullanima sahip
sosyal medya platformudur. Genis kullanic1 kitlesi, se¢im do-
nemlerinde adaylarin mesajlarini genis kitlelere ulastirmasini
saglar. Ayrica, X, kamuoyunun tepkilerini ve geri bildirimlerini
anlik olarak gozlemleme imkani sunar. Adaylar, paylasimlarina
gelen tepkileri takip ederek stratejilerini belirleyebilir ve mesaj-
larin1 buna gore sekillendirebilirler. Bunlara ek olarak, X, kisa
ve vurucu mesajlarin paylasildig: bir platformdur. Popiilist soy-
lemler, genellikle kisa, 6z ve duygusal yiiklii mesajlarla etkili
olur. Bu yiizden X, popiilist mesajlarin yayilmasi igin ideal bir

zemindir.

Bu calismada Ekrem hnamoglu, Murat Kurum, Mansur Ya-
vas ve Turgut Altinok'un X hesabindaki gonderiler elestirel
soylem ¢oztimlemesi yontemiyle analiz edilmektedir. Arastirma
Ak Parti ve CHP'nin Ankara ve Istanbul biiyiiksehir belediye
baskani adaylarinin 01-31 Mart 2024 tarihleri arasinda yapilan
paylasimlarla simirlidir. 01-31 Mart tarihlerinin secilmesinin te-
mel nedeni ise 31 Mart 2024 Mahalli Se¢cimlere 1 ay kala yapilan
paylasimlarin agirlikh artis gostermis olmasidir. Analiz edilen
paylasimlardaki video gonderiler ve gorseller analize dahil
edilmemektedir.

Elestirel soylem ¢oziimlemesi yapilirken, Wodak'in (2015)
popiilist partilerin sdylemlerine yonelik gelistirdigi analiz ger-
cevesi kullanilmistir. Wodak (2009), politika alaninda elestirel
sdylem ¢oziimlemesi yontemini uygulayan bircok arastirmaci-
nin dikkatini sagc1 popiilist soylemler tizerine yogunlastirdigim
belirtmistir. Wodak’a gore, elestirel soylem analizinde ti¢ temel

non

unsur biiyitk 6nem tasir: "elestiri", "ideoloji" ve "gtic". Elestirel
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soylemin ¢nde gelen isimlerinden biri olan Wodak, ideolojiyi,
belirli bir toplumsal grubun {iyeleri tarafindan paylasilan de-
gerlendirmeler, kanaatler, gorusler, tutumlar ve ilgili zihinsel
temsiller olarak sekillenen tek yonli bir bakis agis1 olarak ta-

nimlar.

Bazi aragtirmacilar tarafindan sdylem, toplumsal 6gelerin
diizenli sekilde yorumu olarak kabul edilir (Fairclough ve
Wodak, 1997, s. 259). Elestirel soylem ¢oziimlemesinin amaci
ise, soylemin anlasilmasi ve bu anlam tizerinden yorum yapail-
masidir. Bu yorum, sdylemde iletilmek istenen mesaj, bilgi veya
diistincenin olay ¢rgiisii baglaminda degerlendirilmesi ve agiga
¢ikarilmasiyla gerceklestirilir. Elestirel soylem ¢oziimlemesi ge-
nis bir kapsami olsa da o6zellikle politik ve ideolojik analizlerle
toplumsal olaylar ve sorunlarin ¢éziimlenmesine odaklanir. Bu
yaklasim, toplumsal yapimin ve iktidar iliskilerinin metinlerde
nasil yansitildigini ortaya koymay: hedefler. Boylece hem dil
hem de gostergesel bigimlerin (beden dili veya gorsel imgeler
gibi) soylemle ve diger toplumsal pratiklerle olan diyalektik
iliskisi analiz edilir (Fairclough, 2003, s. 205).

Elestirel soylem ¢oziimlemesi, temelde soylemin belirli bo-
yutlarmi ele alir. Bu boyutlar, 6zellikle giictin kottiye kullanil-
masi, adaletsizlik ve esitsizlik gibi konular1 kapsar. Bu nedenle,
elestirel sdylem ¢oziimlemesi, toplumsal sorunlarin elestirel bir
perspektiften incelenmesini amaglar ve bu tiir konulara odakla-
nir. Toplumsal sorunlarin elestirel bir sekilde analiz edilmesi
gerektigine inanan bu yaklasim, giictin kotiiye kullamilmasi,
adaletsizlik ve esitsizlik gibi meseleler tarafindan yonlendirilir
(Ozer, 2022).
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Bu calismada, 31 Mart 2024 yerel se¢cimlerinde Ak Parti ve
CHP'nin Ankara ve Istanbul adaylarinin X hesaplarindan yap-
tiklar1 paylasimlarda adaylarin popiilist sdylemlerini belirlemek
icin Wodak (2015) tarafindan olusturulan kodlama cetvelinden

faydalanilmistir. Bu kodlama cetveli ise su sekildedir:
1. Halka Hitap Etme (Homojenlestirme): Bu strateji, sag-

c1 popiilist sdylemlerde yaygin olarak kullanilmaktadar.
Wodak (2013)’e gore, bu strateji, toplumun homojen,
tek tip bir kitle olarak goriilmesini ve bu kitleye hitap
edilmesini icerir. Bu yaklasim, popiilist liderlerin ve
partilerin, halki tek bir biitiin olarak ele alarak onlara
seslenmelerini ve bu sekilde bir birlik duygusu yarat-
malarini saglar.

Homojenlestirme stratejisi, halki ortak bir kimlik ve degerler
etrafinda birlestirmeye calisir. Bu sdylemde, halkin ¢ikarlari
merkezi bir konuma yerlestirilir ve bu ¢ikarlarin, genellikle teh-
likeli ve tehditkar olarak tanimlanan yabancilara kars: korun-
mast gerektigi vurgulanir. Bu yolla, popiilist sdylemler, top-
lumdaki farkliliklar1 gormezden gelerek veya onemsizlestire-
rek, halki dis tehditlere kars: birlesmis bir cephe olarak sunar.

Popiilizm, baz1 temel kavramlar: iceren ince bir ideoloji ola-
rak kabul edilir. Bu ideolojinin ilk kavrami ise halktir. Bu ne-
denle, “halka” sik¢a atifta bulunan partiler, daha popiilist be-
nimsenirler (Pauwels, 2011, s. 105).

2. Geleneksel ve Muhafazakiar Degerler: Sagc1 popiilist
soylemlerde sikga kullanilan bir diger strateji, gelenek-
sel ve muhafazakar degerlerin vurgulanmasidir. Bu
strateji, toplumun kokli geleneklerine, aile yapisina,

ahlaki normlarina ve muhafazakar degerlere yonelik



Popiilist Séylemlerin Dijital Yansimalari 99

bir baglilik ifade eder. Sagc1 popiilist partiler, milliyetci-
ligin yan sira bu degerlere de giiclii bir sekilde sahip
cikar ve bu degerleri koruma vaadiyle halkin destegini

kazanmaya ¢alisirlar.

Bu soylem, mevcut toplumsal diizenin ve statitkonun ko-
runmasi gerektigi tizerine kuruludur (Sen & Altin, 2020). Gele-
neksel ve muhafazakar degerler, toplumsal yap:r ve kiltiirtin
temel unsurlar1 olarak sunulur ve bu degerlere yonelik tehdit-
ler, popiilist liderler tarafindan ciddi bir tehlike olarak gosteri-
lir. Sagc1 popiilistler, bu tehditleri bertaraf ederek toplumu ko-
ruma gorevini tistlendiklerini iddia ederler.

3. “Biz” Sunumu: Bu strateji, diinyay: basit bir ikilikle,
“biz” ve “onlar” seklinde ayirir. Wodak’a (2015) gore,
bu ayrim, popiilist soylemlerde merkezi bir rol oynar
ve toplumu iki zit kutba boler: “Biz” olarak olumlu bir
sekilde tanimlanan grup ve “onlar” olarak olumsuz bir
sekilde tanimlanan karsit grup.

“Biz” sunumu, popiilist liderlerin kendi destekgilerini va-
tansever, diiriist ve ahlaki olarak tanitmalarini saglar. Bu soy-
lemde, “biz” grubu, ulusal kimligi, geleneksel degerleri ve or-
tak cikarlar1 temsil eder. Popiilistler, "biz" grubunu stirekli ola-
rak magdur olarak gosterir ve bu grubun dis tehditler veya ig
diismanlar tarafindan tehdit edildigini vurgular. Bu sekilde,
destekgileri arasinda bir dayanisma ve birlik hissi yaratilir. Ay-

n1 zamanda “6teki”yi olusturmaya yoneliktir (Duman, 2020).

Bu soylem, ge¢miste yasanan sikintilar ve magduriyetler
tizerinden insa edilir. Popiilist liderler, halkin yasadig1 zorluk-
lar1 dile getirerek, bu zorluklarin "onlar" yani karsit grup tara-

findan yaratildigini iddia ederler. Bu, popiilist soylemlerin etki-
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li bir sekilde kullanilmasina olanak tanur, ¢iinkii magduriyet ve

tehdit algisi, secmenlerin duygusal tepkilerini tetikler ve onlari
popitilist liderlerin etrafinda birlestirir.

4.  “Onlar” Sunumu: Popiilist soylemlerin “biz” grubu-

nun karsit1 olarak tanimladig dis grup veya diismanla-

11 icerir. Wodak (2015)’a gore, “onlar” sunumu, popii-

list liderlerin kendi destekgilerini ve genel halki, belirli

bir dis grup veya diismanin tehdidi altinda olduguna

inandirma ¢abasidir.

“Onlar” sunumu, popiilist sdylemlerde sik¢a kullanilan bir
otekilestirme ve diismanlastirma taktigidir. Bu sdylemde, “on-
lar” genellikle yabancilar, go¢menler, farkl etnik gruplar veya
uluslararas1 kurumlar gibi unsurlardan olusur. Popiilist lider-
ler, bu gruplar tehlikeli, tehditkdr ve toplumun degerlerine
kars1 birer tehdit olarak gosterirler. Bu sekilde, “onlar” sunu-
mu, toplumda korku ve giivensizlik duygularini besleyerek,

popitilist liderlerin otoritesini ve politikalarimi mesrulastirir.

Popiilist liderler, “onlar” grubunu stirekli olarak tehlikeli ve
zararli olarak tanitarak, kendi destekgilerini bu gruplardan ko-
ruma vaadiyle hareket ederler. Bu strateji, “biz” ve “onlar” ara-
sindaki keskin ayrimi derinlestirir (Cakmak ve Bilisli, 2019) ve
destekgileri, dis tehditlere karsi birlesmis bir cephe olarak ko-
numlandirir. “Onlar” sunumu, popiilist soylemlerde komplo-
lar, dis tehditler ve hainler tizerine kurulu bir anlati olusturur.
Bu anlatida, bankacilar, medya, mubhalif partiler gibi unsurlar
hain olarak tanimlanir ve tehlikeli yabancilara karst korunma

gerekliligi vurgulanir.
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3. Calismanin Kapsami ve Sinirliliklar:

Bu calisma, 31 Mart 2024 yerel secimleri baglaminda Ankara
ve [stanbul'daki biiyiiksehir belediye bagkan adaylarmin (Mil-
let Ittifaki ve Cumhur Ittifaki) X platformundaki popiilist pay-
lasimlariyla sinirlandirilmistir. Ayrica 31 Mart 2024 yerel segim-
leri 6ncesinde ve se¢im stireci boyunca adaylarin X hesaplarmin
kullanimin analiz edecektir. Dolayisiyla, se¢im sonrast donem-
deki etkilesimler veya politika degisiklikleri bu ¢alismanin kap-
samu disindadir. Calismada, sadece Ankara ve Istanbul gibi bi-
yiiksehirlerdeki baslica adaylarin X hesaplar1 incelenecektir, di-
ger bolgelerdeki yerel segimlere dair veriler bu ¢alismanin di-
sinda kalacaktir. Bu calisma, sadece adaylarin X hesaplarindan
paylasilan popiilist soylemlerin dijital yansimalarini inceleye-
cektir. Ancak, bu hesaplarin sosyal medya kullaniminin genis
siyasi ve toplumsal baglamlar1 da dikkate alinmaldir. Ayrica,
adaylarin tweetlerinin elestirel sdylem analizi yoluyla incelen-
mesi ve belirli temalarin ve mesajlarin 6ne cikartilmasi amacg-
lanmaktadir. Ancak, bu analiz nitel bir yaklasimi temsil eder ve
nicel verilerin kullanimini icermez.

4. Bulgular ve Yorum

[stanbul ve Ankara biiytiksehir belediye bagkani adaylarinin
(Ekrem imamoglu, Murat Kurum, Mansur Yavas ve Turgut Al-
tinok) X paylasimlarmin biiyiik ¢cogunlugu popiilist paylasim-
lardan olusmaktadir. Tablo 1’de Istanbul ve Ankara btiytiksehir
belediye baskan adaylarinin X platformunda yaptiklar1 toplam

paylasim ve popiilist paylasim sayilar1 verilmektedir.
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Tablo 1. istanbul ve Ankara Adaylarinin Paylasim Sayilari

Sehir Aday 01-31 Mart 2024 Popiilist Paylasim sayilar1
Toplam Paylasim

Istanbul Ekrem Imamoglu 403 289

Istanbul Murat Kurum 496 363

Ankara Mansur Yavas 280 182

Ankara Turgut Altinok 434 280

1. Halka Hitap Etme (Homojenlestirme): Popiilist partiler, 6n-
celikli sekilde homojen guruplara, yani halka odaklanir ve onla-
ra hitap eder. Biz soylemi halki simgeler. Partiler, tehlikeli ya-
bancilara karst korunmalar1 gerektigini vurgulayarak tehdit se-
naryolari olustururlar (Wodak, 2015).

a) Millet ittifaki Adaylar1 (istanbul) Ekrem imamoglu ve
(Ankara) Mansur Yavas'in X Gonderilerinde Popiilist Soy-
lemler:

... Bu dénem spor kultiplerimizle gti¢lti bir iletisim kurduk,
sehrimizin sportif olanaklar1 ve organizasyonlar1 icin bu is bir-
ligini daha da giiglendirecegiz (Imamoglu, 1 Mart 2023).

Biz ¢ok giizel bir aileyiz, her goriisten her kesimden sevgi
dolu bir aile (Imamoglu, 4 Mart 2023).

Cok giizelsin Umraniye. Metrolardan meydanlara, prestij
caddelerden altyapiya, kent lokantasindan 6grenci yurtlarina,
istihdam ofisinden kreslere Umraniye'ye cok hizmet ettik. Sim-
di @aykuterdogdu ile Tam Yol Ileri diyoruz (Imamoglu, 14
Mart 2023).




Popiilist Séylemlerin Dijital Yansimalari 103

Bu millet, ¢ok gtizel bir millet. Hep birlikte, 1 Nisan'da ¢ok
giizel bir basariya imza atacagiz. Tam Yol Ileri! (Imamoglu, 30
Mart 2023).

Ankara’y1 hep birlikte yonetmeye devam edecek, yeni do-
nemde de #AzLafCokls diyerek calisacagiz. lyi ki varsimz, sev-
ginize her zaman layik olacagiz (Yavas, 11 Mart 2023).

Secime giin sayarken Cankaya’da heyecanimizi birlikte ya-
sadik. Cok giizelsiniz. ) (Yavas, 16 Mart 2023).

Bizim giictimiiz sizsiniz. #AzLafCokls diyerek hep birlikte
Ankara’y1 hak ettigi gelecege tasiyacagiz. Q) (Yavas, 17 Mart
2023).

Siz olmadan olmaz. Sizinle oldu, yine sizinle olacak. ©
#OlmazsanOlmaz (Yavas, 21 Mart 2023).

b) Cumhur Ittifaki Adaylar1 (Istanbul) Murat Kurum ve
(Ankara) Turgut Altinok’un X Gonderilerinde Popiilist Soy-
lemler:

...Yolumuz, yontimiiz, kalbimiz bir. Biriz, beraberiz. Birlikte
kazanacagiz (Kurum, 3 Mart 2023).

Bugiin Uskiidar'da ¢ocuklar gibi sendik. Sultanbeyli'de alan-
lara sigmadik, tek ytirektik. Son duragimiz Bagcilar'da memur
kardeslerimizle birlikteydik... (Kurum, 5 Mart 2023).

Kéagithane bugiin tek ses oldu... (Kurum, 14 Mart 2023).

Genglerle, hanumefendilerle, esnafimizla, selamimizi verdi-
gimiz her insamimizla yiirek dolusu Istanbul'uz biz (Kurum, 16
Mart 2023).

Ankara’nin her ferdi i¢in projemiz, her derdi i¢in ¢oziimii-
miiz var!... (Altinok, 14 Mart 2023).
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Tesekkiirler giizel Kegioren'im... Artik dertlerin, problemle-
rin ¢oziilme vakti! Bu aziz sehri hak ettigi yere tasima vakti!
Ayirmadan, kayirmadan hizmet vaktil... (Altinok, 16 Mart
2023).

Cok giizeldin Ankara’m, ¢cok baskaydin Ankara’'m! (Altinok,
24 Mart 2023).

... Cami de bizim, Cemevi de bizim. Ali de bizim, Hac1 Bek-
tas-1 Veli de bizim. Biz Ankara’da kocaman bir aileyiz. Bu aile-
nin her ferdinin derdi derdimiz, sevinci sevincimiz (Altinok, 29
Mart 2023).

Halka hitap etme stratejisi, popiilist liderlerin kendi politika-
larim ve gticlerini mesrulastirmalarina yardimer olur, ¢tinkii on-
lar, homojenlestirilmis bu halk kitlesinin ¢ikarlarini savunduk-
larin iddia ederler. Bu soylem, “biz” ve “onlar” ayrimin kes-
kinlestirerek, halki tehlikelere karsi koruma vaadiyle destek
toplar ve siyasi gtictin pekistirilmesini saglar.

1. Geleneksel ve Muhafazakar Degerler: Sagc1 popiilist
partiler, milliyetcilik ile poptiler giindemle birlikte, ge-
leneksel ve muhafazakar degerleri, aile yapisini ve ah-
laki normlar1 ve desteklerler. Siiregelen durumu koru-
ma egilimindedirler.

a) Millet ittifaki Adaylar1 (istanbul) Ekrem Imamoglu ve
(Ankara) Mansur Yavag'in X Gonderilerinde Popiilist Soy-
lemler:

Bu yil da Istanbullulara uygun fiyata Ramazan pidesi sunu-
yoruz. Halk Ekmek 340 gramlik pideyi 10 TL'den biifelerimize
ulastiracak. Sofralarimiza bereket olsun (imamoglu, 6 Mart
2023).
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Ailecek iftar sofrasinda bulustuk. Allah tutulan tiim oruglari
kabul etsin; milletge birligimiz, beraberligimiz, dayanismamiz
daim olsun (Imamoglu, 11 Mart 2023).

Bu aksam iftarimizi sehit aileleri ve gazilerimizle yaptik.
Dualarimiz tilkemizin birligi, biittinliigii, ebediyete intikal eden
gazilerimiz ve sehitlerimiz icindi. Yerleri her zaman basimizin
ustiidiir. Allah edilen dualar1 ve tutulan oruglar1 kabul etsin
(imamoglu, 17 Mart 2023).

... Gengligimiz var. Biz, adalete susamis, demokrasiye inanci
tam Tiirk gencligiyiz. Kimse yolumuzdan doéndiiremez bizi.
Tam Yol fleri! (imamoglu, 24 Mart 2023).

Bahara Merhaba programinda degerli sanatcilarimiz ve
hemsehrilerimizle birlikteydik. Birlikte oldugumuz her saniye,
Ay Yildizin altinda oldugumuz her an bize bahar (Yavas, 4
Mart 2023).

Hos geldin 11 Ayin Sultaru Ramazan. Tum Islam alemi ve
insanliga bereket, huzur ve saglk getirmesi temennisiyle Ra-
mazan ayimiz miibarek olsun (Yavas, 10 Mart 2023).

Hi¢ vazgecilir mi memleket sevdasindan... Vazgegmeyiz.
Vazgecmeyecegiz (Yavas, 12 Mart 2023).

Corum Hitit Dernekler Federasyonu tarafindan Kecioren'de
diizenlenen iftar programina katildik. Ankara’miz birlik ve be-
raberlik iginde yonetmeye devam edecegiz. Tuttugumuz orug-
lar ve ettigimiz dualar kabul olsun. (Yavas, 13 Mart 2023).

b) Cumhur Ittifaki Adaylar1 (Istanbul) Murat Kurum ve
(Ankara) Turgut Altinok’un X Goénderilerinde Popiilist Soy-
lemler:

Hosgeldin ya Sehr-i Ramazan ) Rahmet ve magfiret ay

Ramazan, iilkemize, milletimize ve Islam alemine hayirlar ge-
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tirsin; zuliim altindaki mazlumlarin feraha kavusmasina vesile
olsun insallah (Kurum, 11 Mart 2023).

Bagimsizligimizin sembolii Istiklal Marsi’'mizin kabuliiniin
103. y1l dontimii kutlu olsun. Istiklal sairimiz Mehmet Akif Er-
soy basta olmak iizere marsin yazilmasia vesile olan kahra-
man ecdadimizi rahmetle, siikranla ve minnetle yad ediyorum.
(Kurum, 12 Mart 2023).

Iftarda Bezmialem Vakif Universitesi Hastanesi'nde saglik
calisanlarimizla bir aradaydik. Vatandaslarimizin saglig: icin
asrin felaketinde, covid pandemisinde ve her kosulda fedakar-
likla galisan tiim saglik calisanlarimizin 14 Mart Tip Bayrami'ni
bir kez daha kutluyorum (Kurum, 14 Mart 2023).

109 y1l 6nce vatan sevdasini destanlastirarak biiytik bir milli
zafere dontistiiren, Canakkale’yi gecilmez kilan basta zaferin
mimar1 Gazi Mustafa Kemal Atattirk olmak tizere tiim kahra-
manlarimizi sonsuz minnet, saygi ve rahmetle anryorum. Ruh-
lar1 sad olsun. #18MartCanakkaleZaferi (Kurum, 18 Mart 2023).

...VATAN ICIN! MILLET ICIN! AYYILDIZLI BAYRAK
ICIN! EL ELE VEREN KADIM DOSTLARIMA... Cok Tesekkiir
Ediyorum!... (Altinok, 10 Mart 2023).

Rahmet, bereket ve magfiretin ay1 Sehr-i Ramazan Geldi! Ve
ilk sahurumuzu gelecegimiz olan genclerimizle yaptik (Altinok,
11 Mart 2023).

[ftar sofrasinin bereketini saglik calisanlarimizla birlikte pay-
lastik. Davetleri ve destekleri i¢in ¢ok tesekkiir ediyorum. Bu
vesileyle doktorlarimizin, hemsirelerimizin, tim saghk calisan-
larimizin #14MartTipBayrami'ni bir kez daha kutluyorum (Al-
tinok, 15 Mart 2023).
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Cumamiz miibarek olsun, Hayirli Cumalar. (Altinok, 15
Mart 2023)

Geleneksel ve muhafazakar degerlerin vurgulanmasi, top-
lumun genis kesimlerinde yank: bulabilecek giiglii bir soylem-
dir. Bu degerler tizerinden yapilan ¢agrilar, popiilist partilerin
genis kitleleri mobilize etmelerini ve bu kitlelerden destek top-
lamalarini kolaylastirir. Bu strateji, ayni zamanda, degisim ve
yenilik karsisinda bir direng olusturur ve toplumun mevcut de-
gerler ve normlar etrafinda kenetlenmesini tesvik eder.

2. “Biz” Sunumu: Sagc1 popiilist soylemler, basit bir ikilik
yaratarak diinyay: "iyi" ve “kotii”, “biz” ve “onlar” sek-
linde ikiye boler. “Vatansever biz, digerleri tarafindan
magdur ediliyoruz!” seklindeki séylemler, gecmiste ya-
sanan birtakim sikintilarla 6rneklendirilerek olusturu-
lur.

a) Millet ittifaki Adaylar1 (istanbul) Ekrem Imamoglu ve
(Ankara) Mansur Yavag'in X Gonderilerinde Popiilist Soy-
lemler:

Yalana, dolana, talana gegit vermedik. Her seyi bu sehrin ¢o-
cuklari igin yaptik (Imamoglu, 7 Mart 2023).

Bu yolculukta hi¢ kimseyi geride birakmayacagiz. Hep bir-
likteyiz, yan yanayiz, omuz omuzayiz (imamoglu, 10 Mart
2023).

Bu da sehre ihanetti, buna da son verdik... Simdi dereler
kendi yataginda aksin, felaketler olmasin diye milyarlarca TL

yatirim yapiyoruz. Iste Esenyurt Haramidere (Imamoglu, 22
Mart 2023).
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Biz, bir avug insana kars: haktan, adaletten yana giiglii bir it-
tifakiz. Haydi, sandiga Tam Yol ileri demeye (Imamoglu, 25
Mart 2023).

Ar Toplu Isyeri Yap1 Kooperatifi'nde esnafimizla bir araya
gelerek, talepleri hakkinda konustuk. Esnafimizi zorlu ekono-
mik kosullar karsisinda yalmiz birakmadan calismay: stirdiire-
cegiz (Yavas, 1 Mart 2023).

Bu sabah Etimesgut’ta “Mansur Yavas Goniilliileri” ile bir

araya geldik. Birligimiz daim olsun (Yavas, 3 Mart 2023).

Bizim tavrimiz nettir... Tiirk Milleti'yle, Bayragimizla, Istik-
lal Marsi1'mizla problemi olanlarla hicbir kosulda birlikte olma-
yiz... (Yavas, 12 Mart 2023).

Sosyal destek alan LGS ve YKS'ye hazirlanan Tip-1 Diyabet
hastas1 6grencilerimize yonelik ‘Diyabet Sensorii Destek Prog-
rami'n1 baslatiyoruz. Higbir engelin genclerimizin hayalleriyle
arasina girmesine izin vermeyecegiz (Yavas, 15 Mart 2023).

b) Cumhur ittifaki Adaylar1 (Istanbul) Murat Kurum ve
(Ankara) Turgut Altinok’un X Goénderilerinde Popiilist Soy-

lemler:

Gorevden degil, goniillden yaptik 1RO (Kurum, 5 Mart
2023).

... Eski ihtisaml1 giinlere geri donecegiz, ¢ok az kaldi. Bekle
bizi Istanbul (Kurum, 9 Mart 2023).

Higbir s6ztimiizit unutmadik. Bahanelere siginmadik. Ne
dediysek yaptik. Aziz milletimizin yaninda olduk, kederi de
sevinci de paylastik. Biz milletimiz icin variz. (Kurum, 15 Mart
2023).
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Omer Arisoy baskanimla birlikte yepyeni bir basar1 hikayesi
yazacagiz. Kayip 5 yili telafi edecek projelerimiz hazir. Destegi-
niz ve emeginiz bizi daha da giiclti yapacak (Kurum, 23 Mart
2023).

Sadece bu dénemde Kecitren'imize onlarca hali saha, bas-
ketbol ve voleybol sahalari, tenis kortlari, kapali spor salonlar1
kazandirdik (Altinok, 11 Mart 2023).

Biz bunu Kegitren’de basardik. Simdi de yeni tiretim tesisle-
ri; tohum, fide ve hayvancilik destekleriyle Ankara’mizi tarim

ve hayvancilikta marka sehir yapacagiz (Altinok, 13 Mart 2023).

Gorev yaptigim siirede benim hanimim, ¢ocuklarim makam
aracima binmemistir. 20 yil gorev yaptim, belediyeden ne oto-
biis ne ugak ne yol ne seyahat param ne de aldigim bir kurus
harcirah yoktur (Altinok, 16 Mart 2023).

Biz yaptik! Yine biz yapacagiz! Atattirk Cumhuriyet Kulesi
(Altinok, 19 Mart 2023).

“Biz” sunumu stratejisi, popiilist soylemlerin destekgileri
mobilize etmek ve siyasi gticli pekistirmek icin kullandig: gticlii
bir aractir. Bu strateji, toplumu keskin bir sekilde bolerek, po-
ptlist liderlerin kendi destekgilerini konsolide etmelerine ve
onlar1 dis tehditlere kars1 koruma vaadiyle gii¢ kazanmalarina

yardimci olur.

4. “Onlar” Sunumu: Popiilist soylem kuruculari, kendileriy-
le birlikte se¢menlerinin "bagkalarinin magduru" olarak vurgu-
larlar. Diger uluslar, etnik gruplar gibi tehlikeli yabancilara kar-
s1 korunmalar: gerektigini 6ne siirerler. Bu sekilde, "biz" ve "on-
lar" ayrimini pekistirirler. Soylemleri genellikle "vatan veya biz,
'onlar' tarafindan tehdit ediliyoruz." seklindedir. Komplo teori-

leri de sagc1 popiilist soylemin bir parcasidir. Bu teorilerin
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medya ya da muhalif partiler gibi diismanlar tarafindan yapil-
digini iddia ederler. Ayrica, digerlerinden korunma gerekliligi-
nin altini ¢izerek vatanin tehdit edildigi senaryolar1 olusturur-
lar.

a) Millet ittifaki Adaylar1 (Istanbul) Ekrem Imamoglu ve
(Ankara) Mansur Yavas'in X Gonderilerinde Popiilist Soy-
lemler:

[stanbul'un en giizel yeri yillarca mezbelelik haldeydi. Fatih
Sarayburnu simdi piril piril; izleme teraslari, yesil alanlari ve
arkeoparkiyla yerli yabanci herkesin ilgi odag1 oldu (imamoglu,
9 Mart 2023).

Halka kapali bir aland1 halka agilds, atil bir alandi canlandi-
rildi, Istanbullular Bogaz ile bulustu. Beykoz Cubuklu Silolar
kapilarimi acti. Gezi alanlari, miizeler, sergi alanlari, kiittiphane,
kafeterya, calisma alanlari, atolyeler sizleri bekliyor (Imamoglu,
12 Mart 2023).

Israfcilar gitti icraatcilar geldi. Rantcilar gitti halkgilar geldi.
Tam Yol {leri! (imamoglu, 16 Mart 2023).

Yillarca dere yataklarini degistirdiler, buralara g6z gore gore
mabhalleler kurdurdular; sonrasi taskin, sel... (imamoglu, 22
Mart 2023).

Yaklasik 15 yildir kullanilamaz halde olan Altinpark 100. Yil
Spor Kompleksi'ni tamamen yeniledik... (Yavas, 9 Mart 2023).

Belediyecilik anlayisimiz geregi goreve geldigimiz ilk giin-
den bugiine esnafimiz1 birinci agizdan dinledik. Insallah yeni
donemde de dinlemeye devam edecegiz (Yavas, 15 Mart 2023).

Polatli’da 30 yildir siiren su problemini ¢ozecegimize goreve
geldigimiz ilk giin s6z verdik. Engellemek, ertelemek isteyenler

oldu. Hicbir engel tanimadik. Bugtin verdigimiz sozti tutmanin
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gururunu yastyoruz. ikinci dénemimizde @m_yildizkaya bas-
kanimizla el ele verip Polatli'nin biitiin sorunlarini ¢6zecegiz.
Gorev stirem bittiginde benim bu sehrin insanina karst alnim
hep ak olacak (Yavas, 18 Mart 2023).

2013 yilindan beri Ankara’ya hi¢ yeni otobiis alinmamuist.
Goreve gelir gelmez 400 yeni EGO aracini filomuza kattik. Bu-
giin 16 yeni arac1 daha filomuza dahil ettik. Her gecen giin daha
da geliserek ve yenilenerek devam edecegiz (Yavas, 27 Mart
2023).

b) Cumhur ittifaki Adaylar1 (Istanbul) Murat Kurum ve
(Ankara) Turgut Altinok’un X Gonderilerinde Popiilist Soy-
lemler:

Istanbul’a dair giindemi olmayanlara, vefas ile bu sehre sa-

hip citkmayanlara ayrilan stirenin sonuna geldik. Nisan gelecek
dertler bitecek (Kurum, 1 Mart 2023).

Istanbul, arada bir belediyeye ugrayarak, yari zamanli, rek-
lam belediyeciligi ile yonetilecek bir sehir degildir (Kurum, 2
Mart 2023).

Her yerde goriiyorum. Istanbullu gilesiz, dertsiz bir Istan-
bul'u ¢cok 6zledi. Umutla, askla calisarak bu gtizel sehri daha da
glizellestirecegiz (Kurum, 4 Mart 2023).

Istanbul bu sabah da bildiginiz gibi. Bozulan metrolar, isle-
rine gitmeye calisan ancak yolculugu cileye doniisen Istanbul-
lular. Istanbul’u bu beceriksizlige teslim etmeyecegiz! Nisanda
kurtuluyoruz. (Kurum, 7 Mart 2023).

Bahane yok! Hizmet var! Alt1 ok yok! ALTINOK var! Zafer
senin olacak Ankara’m... (Altinok, 11 Mart 2023).

... Terorii de, teroriin is birlikgilerini de lanetliyorum. Bu iil-

ke terére boyun egmedi, egmeyecek! (Altinok, 13 Mart 2023).
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Tesekkiirler Yenimahalle! Sizden aldigimiz destekle Anka-
ra’nin hizina hiz katacagiz. Artik bahane ve algi dénemi bitmis-
tir. Ankara’nin kaynaklar1 reklama, sosyal medyaya, billboard-
lara degil hizmete harcanacak, vatandasa harcanacak. Problem-
lerin farkindayiz. Cézmek icin haziriz, kararhyiz! (Altinok, 22
Mart 2023).

Yavas secimlerden 6nce Ankaraliya 100 tane s6z vermis, ilce
belediyelerimiz Biiytiksehir Belediyesi'nin yapamadiklarini
yapmis. Yavas da verdigi sozleri tutmadig1 gibi se¢cimden seci-
me kurdele kesmeye gitmis (Biiytik Ankara Mitingi) (Altinok,
23 Mart 2023).

"Onlar" sunumu stratejisi, popiilist soylemlerin toplumda
korku ve ofke duygularmi harekete gecirerek destekgilerini
mobilize etmesine ve siyasi glicinii pekistirmesine yardimci
olur. Bu strateji, "biz" grubunu tehlikelere kars1 koruma vaadiy-
le birlesmis bir topluluk olarak sunarken, "onlar" grubunu ise
stirekli bir tehdit unsuru olarak konumlandirir.

Sonug

X, sosyal medyanin en etkili platformlarindan biri olarak,
popiilist soylemin yayilmasinda énemli bir rol oynamaktadir.
Popiilist liderler ve hareketler, mesajlarini genis kitlelere hizli
ve etkili bir sekilde iletmek icin sosyal medya platformu olan
X'i sik¢a kullanirlar (Ernest vd., 2019). Bu uygulama, popiilist
soylemin bazi temel o6zelliklerini giiclendirerek, yayilmasin
hizlandirmaktadir.

Bu calisma, 31 Mart 2024 yerel secimlerinde Ankara ve Is-
tanbul adaylarinin X platformundaki paylasimlarini inceleye-
rek, popiilist soylemlerin dijital yansimalarin: elestirel bir sekil-

de analiz etmistir. Wodak’in sag popiilist sdylemler i¢in belirle-



Popiilist Séylemlerin Dijital Yansimalari 113

digi analiz kategorileri dogrultusunda gerceklestirilen incele-
me, adaylarin soylemlerinde belirgin stratejiler kullandigini or-
taya koymustur.

Oncelikle, halka hitap etme (homojenlestirme) stratejisi,
adaylarin paylasimlarinda sik¢a goriilmiistiir. Adaylar, halki
homojen bir kitle olarak ele alarak; “biz”, “hep birlikte”, “her
kesimden”, “tek ses” gibi birlestirici kelimeler kullanarak des-
tek kazanmay1 amagclamiglardir. Adaylarin timii bu stratejiyi
kullanmakla birlikte Istanbul adayr Murat Kurum, diger aday-
lar arasinda halka hitap etme stratejisini kullanmak noktasinda

biraz daha 6n planda olmustur.

Ikinci olarak, geleneksel ve muhafazakar degerler vurgusu,
adaylarin paylasimlarinda énemli bir yer tutmustur. Milliyetci-
likle birlikte, geleneksel aile yapis1 ve ahlaki degerler gibi un-
surlar, adaylarin soylemlerinde 6ne ¢ikarilarak, statiikonun ko-
runmast gerektigi mesaji verilmistir. Bu baglamda hem Millet
Ittifaki adaylar1 hem de Cumhur ittifaki adaylar1 geleneksel ve
muhafazakar degerler vurgusunu oldukca sik kullanmistir. 18
Mart Canakkale Zaferi, 12 Mart Istiklal Mars’'nin kabulii gibi
6zel milli giinlerin yar sira, bilhassa segim siirecinin Ramazan
aymna denk gelmesi adaylar icin poptilist sdylemi 6nemli ¢lctide
etkilemistir. Ramazan ay1, Miuislimanlar igin ibadet, orug tutma,
hayir isleri yapma ve manevi arinma zamanidir. Bu dénemde,
adaylar dini ve manevi degerlere daha fazla vurgu yapmuslar-
dir. Boylelikle, popiilist liderler ve adaylar, kendilerini halkin
dini ve manevi degerlerine bagl kisiler olarak tanitmak igin bu

firsat1 kullanmiglardir.

Ucitincii olarak, “biz” sunumu, adaylarin soylemlerinde sik-

ca kullanilmistir. Adaylar, toplumun belirli kesimlerini “biz”
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olarak tanimlayarak, onlari olumlu bir sekilde yticeltmis ve
“biz” grubunun digerleri tarafindan magdur edildigini iddia
etmislerdir. Bu sekilde, ge¢cmiste yasanan sikintilar tizerinden
bir magduriyet duygusu yaratilarak, se¢menlerin duygusal
tepkileri tetiklenmistir. Biz iyiyiz digerleri kotii mesaj1 verilmis-
tir ve ayristiric bir yaklasim sergilenmistir. Bu yaklagimi da her
dort aday da kullanmistir. Ciimlelerde her zaman ¢ok agik ve
net olmasa da biz s6ylemi, tistii kapali olarak da soylendigi go-

riilmiistiir.

Son olarak, “onlar” sunumu stratejisi, adaylarin paylasimla-
rinda belirgin bir sekilde yer almistir. Ozellikle de Ankara aday1
Turgut Altinok bu stratejiyi ¢ok kullanmistir. Adaylar, toplu-
mun belirli kesimlerini “onlar” olarak tanimlayarak, bu grupla-
r1 tehlikeli ve tehditkar olarak sunmuslardir. Ozellikle rakip
adaylar, “onlar” grubunun {iyeleri olarak gosterilmis ve bu se-

kilde toplumda korku ve giivensizlik duygular1 beslenmistir.

Bu calisma, popiilist sdylemlerin dijital platformlarda nasil
yansitildigini ve bu sdylemlerin stratejik olarak nasil kullanildi-
g1 ortaya koyarak, dijital cagda siyasi sdylemlerin dinamikle-
rini anlamamiza katk: saglamistir. Popiilist soylemlerin, dijital
platformlar araciligiyla genis kitlelere ulastig1 ve bu platformla-
rin popiilist mesajlarin yayilmasinda etkili bir ara¢ oldugu so-
nucuna varilmistir. Bu bulgular, gelecekteki arastirmalar ve si-

yasi kampanyalar i¢in 6nemli ipuglar1 sunmaktadir.
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Sosyal Medyada The Simpsons ile Iliskilendirilen Komplo
Teorilerinin Yanlws Bilgi Tiirleri Baglaminda
Degerlendirilmesi

*

Fadime Simsgek igliyen

Girig

Dogas1 geregi birtakim gizli giiclere atifta bulunan komplo
teorileri, siyasetten bilime, kehanetlerden dogal afetlere, saglik-
tan ekonomiye kadar ¢ok farkli alanlarda karsimiza ¢ikmakta-
dir. Bunun bir sonucu olarak da komplo teorileri, genelde med-
ya Ozelde ise sosyal medyada cesitli baslik ve iceriklerde kendi-

ne yer bulmaktadir.

Komplo teorileri diinya genelinde oldukca merak duyulan
konular arasinda yer almaktadir. Insanlar1 s6z konusu teoriler
ile ilgilenmeye iten temel diirtii meraktir. Bu merakin baslhca
motivasyonlarindan biri belirsizlikten kaginma duygusu ve bu-
nun verdigi rahatlama hissidir. Ayrica toplumsal diizeyde gii-
ven duygusunun zedelenmesi de yine kisilerin komplo teorile-
rine duydugu meraki beslemektedir. Bunun yani sira, batil
inanglar da bireylerin bu tiir teorilere inanma olasiliklarin: ytik-

seltmektedir.

* Dog. Dr. Aksaray Universitesi Iletisim Fakiiltesi, Gazetecilik Bliimii, fsimse-
kisleyen@aksaray.edu.tr, Orcid:0000-0003-0723-2261
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Her ne kadar komplo teorileri giiniimiizde daha popiiler ha-
le gelmis ve yayginlasmis olsa da aslinda uzun yillardir insan-
larin zihnini mesgul eden bir olgudur. Oyle ki bazi teorilerin
diinya genelinde savunucular1 ve inananlart bulunmaktadir.
Ornegin diinyanin diiz oldugu, uzayllarin var oldugu, Ay’a hig
gidilmedigi, diinyanin belirli aileler ya da masonik orgiitler ta-
rafindan yonetildigi gibi teoriler, genis capta kabul goren ve

tartisilan inanglar arasinda yer almaktadir.

Filmlerde, programlarda ve haberlerde siklikla tercih edilen
bir konu olan komplo teorileri, son donemlerde sosyal medya
iceriklerinde de ¢okca yer almaya baslamistir. Stiphesiz bunda
bu tarz iceriklerin, gtindeme iliskin konular ile iliskilendirilerek
ve insanlarin merak duygularina hitap edecek sekilde hazirla-
narak sunulmalarinin pay1 oldukca buytikttir.

Giintimuizde sosyal medya platformlar gercek, dezenforma-
tif ya da manipiilatif her tiirlti bilginin hizla genis kitlelere ulas-
t181 mecralardir. Diinya genelinde hazirlanan raporlar ve yapi-
lan arastirmalar, s6z konusu platformlarin giderek insanlarin
oncelikli bilgi kaynaklarindan biri haline geldigini ortaya koy-
maktadir. Bu da sosyal medya kullanicilarinin, dogru bilgiye
ulasmaya calisirken yanlis, yaniltict ya da eksik bilgilere de agik
hale geldigini gostermektedir. Sosyal medya araglarinin bilgi
kaynagi olarak goriilmesi, komplo teorilerine iliskin dolasimda
olan her tuirlii bilginin kullanicilara ulasmasini da kolaylastir-
maktadir.

Bu calisma kapsaminda komplo teorisi kavramina ve insan-
larin hangi sebeplerle komplo teorilerine inanma egiliminde ol-
duklarina deginilmistir. Calismada komplo teorilerine yonelik

sosyal medya platformlarinda yer alan icerikler, ABD yapimu
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The Simpsons cizgi dizisi ile sinirlandirilmistir. Bu agidan ca-
lismada yer verilen komplo teorisi 6rnekleri The Simpsons ¢izgi
dizisi 6zelinde ele alinmis ve s6z konusu 6rnekler yanhs bilgi
turleri ile iliskilendirilerek degerlendirilmistir.

1.Kavramsal Olarak Komplo Teorisine Genel Bir Bakis

Turkce sozliik komplo teorisini, “Bir kimse, kurulus veya
tilkeye kars: gizlice, zarar verici tuzak kuruldugu varsayimina
dayanan diistincelerin timii” olarak tanimlamaktadir (soz-
luk.gov.tr). Bir diger tanimlama, “Bir olayin veya durumun,
guicli kisiler tarafindan yapilan gizli bir planin sonucu oldugu-
na dair duyulan inan¢” (dictionary.cambridge.org) seklindedir.
Bu tanimlar1 da icine almakla birlikte daha genis kapsaml ta-
nimlamalardan biri de komplo teorilerinin genelde zayif argii-
manlara dayali, her zaman gizli bir giice atif yapan ve psikolo-
jik belirsizligi azaltma islevi goren inang sistemleri olduguna
iliskindir (Alper ve Yilmaz, 2024, s. 20).

Komplo teorisi kavrami baslangicta siyasi komplolarla ilgili
iddialar1 nitelemek igin kullanilmistir. Kavramin ilk kez ABD
Baskani Kennedy'nin suikastimna iliskin iddialarla ilgili yaygin
olarak kullanuldig1 ve giindelik hayata bu sekilde girdigi 6ne
stirtilmektedir (deHaven-Smith’ten akt: Karaca, 2022, s. 1609).
Kavram, zaman i¢inde anlam genislemesine ugrayarak politik
konularin disinda da kullanilmaya baslanmistir. Siyasi, bilimsel
ve diger alanlardaki ‘mevcut’ gortislere aykir1 iddialar, komplo
teorisi olarak nitelenir olmustur. Bu durum komplo teorilerine
negatif bir anlam yiiklenmesine de yol agmistir. Dolayisiyla gii-
niimiizde “x varsaymm bir komplo teorisidir” demek, ayni za-
manda s6z konusu varsayimin gegersiz ya da yaniltici oldugu-

nu One stirmekle es deger hale gelmistir. Bu yaniyla komplo te-
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orisi nitelemesi icinde suglama, yadsima ya da kiiciimseme ifa-
desi de icermektedir (Karaca, 2022, s. 1609).

Douglas ve Sutton (2023, s. 287) komplo teorilerinin karakte-

ristik 6zelliklerini su sekilde 6zetlemektedirler:

e Komplo teorileri muhaliftir. Yani olaylarin kamuoyu ta-

rafindan kabul edilen yonlerine kars: ¢ikar.
e Kotii niyetli ya da yasaklanmis eylemleri tanimlar.

e Epistemik olarak risklidir. Bireysel komplo teorileri her
zaman yanlis ya da mantiksiz olmasa da toplu olarak
ele alman komplo teorileri diger inang tiirlerine gore

yanlisliga daha yatkindir.

Yukarida da deginildigi tizere komplo teorileri her ne kadar
yanliglanmaya yatkin kanitlara dayaniyorsa da bu durum onla-
rin genis kitlelere yayilmasim engellememektedir (Lewan-
dowsky ve Cook, 2020, s. 3). Komplo teorileri hicbir seyin go-
riindtgi gibi ve tesadiifen olmadigini bilakis her seyin birbiriy-
le baglantili oldugunu genellikle yanlis argiimanlar ile ileri
strmektedir. S6z konusu teoriler, diinyay1 iyi ve kotii olarak
ikiye aywrarak bazi insanlari/gruplar: hedef gosterecek sekilde

yapilandirilmaktadir (commission.europa.eu).

Douglas vd. (2017) psikoloji alanyazininda inceledikleri ¢ok
sayida arastirmadan yola cikarak insanlar1 komplo teorilerine
inanmaya egilimli kilan gtidiileri 3 baslk altinda toplamislar-
dir. Bunlardan ilki bilgi ve kesinlik elde etmeye yo6nelik episte-
mik guidiilerdir. Kisiler herhangi bir konu ya da durumla ilgili
mevcut bilgi olmadiginda meraklarmi gidermek, mevcut bilgi-
ler celiskili oldugunda belirsizligi ve kafa karisikligini azaltmak
ya da olaylar rastgele gortindugtinde, aralarinda oriintti kura-

rak olaylar1 anlaml kilmak gibi nedenlerle komplo teorilerine
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yonelmektedirler. Kisileri komplo teorilerine inanmaya iten
ikinci guidui ise giivende hissetme ve gevre tizerinde kontrol
kurma ihtiyacina yonelik varolussal gtidiilerdir. Bu ihtiyag kar-
silanmadiginda komplo teorileri kisilerin iginde bulundugu du-
rumla bas etmesi adina cazip bir yol olarak goriilebilmektedir.
Bu cerceveden degerlendirildiginde diinyanin giderek daha ko-
tii ve tehlikeli bir yer haline geldigi diisiincesi, kisilerde kaygi
ve endise diizeyini 6nemli olciide arttirmaktadir. Boylesi du-
rumlarda komplo teorileri insanlarin sigindiklar1 gtivenli bir
alan olarak gortiilebilmektedir. Dolayisiyla insanlarin epistemik
ve varolussal ihtiyaclarinin belirgin hale geldigi ekonomik kriz
ve pandemi gibi toplumsal huzursuzluk dénemlerinde komplo
teorilerinin artmas: (Alper ve Yilmaz, 2024, s. 120) tesadiifi bir
durum olarak degerlendirilemez. Buradan hareketle komplo
teorilerinin belirsizlikle basa ¢ikmalar1 noktasinda kisilere yar-
dima olmak igin bir savunma mekanizmasi islevi gordugiini

soylemek muimkiindiir (Lewandowsky ve Cook, 2020, s. 4).

Douglas vd. (2017) tarafindan ortaya konulan ti¢lincti gtidii
ise ait hissetme ihtiyaci ile kisilerin kendi benliklerine veya ig
gruplarina yonelik olumlu bir imaj stirdtirme cabasidir. Boylesi
bir sosyal motivasyon sayesinde, komplo teorileri baz1 durum-
lara yonelik olumsuz sonuglarin sugunu baskalarina atfetmekte,
bu da benligin ve i¢ grubun yticeltilmesine olanak tanimakta-
dir.

Yukarida yer alan epistemik ve varolussal ihtiyaglarin yan
sira kisilerin komplo teorisine olan ilgisi, egitim diizeyleriyle de
yakindan iliskilidir. Egitim seviyesi diisiik olan ya da diistik bi-
limsel okuryazarliga sahip olan kisiler komplo teorilerine daha
fazla inanmaktadirlar (Alper ve Yilmaz, 2024, s. 121).
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Diisiik egitim diizeyinin yani sira giiven sorunu ya da kaygt
bozuklugu yasayan kisiler ve narsistlige yatkin olanlar komplo
teorisine inanmaya daha egilimlidirler. Ayrica en az bir komplo
teorisine inanan kisiler baska komplo teorilerine inanmaya da

daha yatkindirlar (dogrula.org).

Komplo teorileri genellikle korku cekiciligi faktoriinden ya-
rarlanmaktadir. Bu durum, insanlarin diinyay1 oldugundan da-
ha tehlikeli bir yer olarak gormesine ve yasadiklari toplumda
kendilerini daha fazla giivensiz hissetmelerine yol agmaktadir.
Yapilan bir¢ok arastirma giiven ortaminin azalmasi ile komplo
teorilerine inanilmasi arasinda ters orantili bir iliskiyi ortaya
koymaktadir. Toplumda giiven duygusu azaldikca komplo teo-
rilerine inanma egilimi artmaktadir. Ancak bu da bir fasit daire
olusturarak toplumdaki giivensizligin daha da derinlestigi bir
sonuca yol agmaktadir. Clinkii giivensizligin yol a¢tig1 bosluk,
yanlis bilgiyle kolayca doldurulabilmektedir (Pierre, 2020; Do-
uglas & Sutton, 2023). Pierre (2020, s. 617), giivensizlik nedeniy-
le otoritelerin sesinin ortadan kalktig1 bir durumda ortaya ¢ikan
epistemik boslugun “post-truth” bir diinyada hem onyargili
hem de yanlis bilgiye kars1 savunmasiz olduklarin diistinen bi-
reyleri “tavsan deligine” gonderebilecegine dikkati cekmekte-
dir.

Komplo teorilerinin siradan olmayan ve merak uyandiran
bilgiler icermesi, kisilerin s6z konusu teorileri ‘eglenceli anlati-
lar” olarak gérmesi sonucunu dogurmaktadir (Alper ve Yilmaz,
2024, s. 55). Bu bakis acis1 kisilerin komplo teorilerine ilgi duy-
ma egilimlerini arttirabilmektedir. Sadece komplo teorileri degil
sahte bilimin alanina giren astroloji, fal, kehanet gibi konular da

yine kisilere eglenceli anlatilar sunmakta ve bu sebeple kisiler
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tarafindan ilgi ¢ekici bulunmaktadir. Bu tarz konular da tipk:
komplo teorileri gibi 6zellikle dogal afet, savas ya da salgin has-
taliklar gibi toplumda korku ve belirsizligin arttig1 donemlerde
yiikselise gegmektedir (Simsek 1§liyen, 2024, s. 1028).

2. Hakikat Sonras1 Cagda Komplo Teorilerine Inanmak

Oxford Sozliigi tarafindan 2016’da yilin kelimesi olarak se-
cilen “post-truth” kavrami, 2016 ABD baskanlik segimleri ve
Ingiltere’nin Brexit referandumu gibi birtakim kritik siiregler
sonucunda genis kitlelere ulasmistir. Tiirkcede “hakikat 6tesi”,
“hakikat sonras1”, “post-hakikat” gibi anlamlara karsilik gelen
kavram, duygularin, nesnel olgularin yerini aldig1 ve hakikatin
deger kayb:1 yasadig: (dictionary.cambridge.org) bir stirece isa-
ret etmektedir. Bu acidan diistintildiigiinde hakikat sonras1 do-
nem, komplo teorilerinin artisin1 hizlandirdig: gibi kisilerin s6z
konusu teorilere daha kolay inanmasinin da yolunu agmaktadir
diyebiliriz. Ctinkii hakikatin 6nemini yitirdigi boylesi bir kiiltiir
ikliminde insanlarin rasyonel diistinceleri ya da verileri goz ar-
d1 etmesi, bunun yerine duygu ve ¢znel kanaatlere yonelmesi

¢ok daha kolaylasmuistir.

Dijital teknolojinin sagladig1 olanaklar sayesinde internet
altyapisina sahip olan herkes, bilerek ya da bilmeyerek bilgi ve
haber kisvesi altinda yanlis bilginin (mezenformasyon), dezen-
formasyonun, sahte haberin veya manipiilatif icerigin hem tire-
ticisi hem de dagzticist olabilmektedir (Kocabas, 2022, s. 73; Tir-
yaki ve Karakus, 2022). Dolayisiyla her tiirlii yaniltici igerigin
kolaylikla tiretildigi ve yayildig1 hakikat sonrasinda, insanlarin
soz konusu igeriklere maruziyeti artmis ve inanma olasiliklar
da yiikselmistir. Konuya komplo teorileri baglaminda yaklasil-

diginda da durum degismemektedir. Insanlar mevcut inangla-



126 Simsek Isliyen

riyla ters diismemek diger bir degisle bilissel uyumsuzluk ya-
samamak adina, dogruluguna ya da mantiksal tutarliligina al-
dirtis etmeksizin bazi komplo igerikli diistincelere kolaylikla
inanabilmektedirler.

Nesnel olgular yerine birtakim inang ve kanaatlerin kisilerin
karar verme siirecinde belirleyici hale gelmesi, bilimsel yeterli-
ligi olmayan kisilerin kanaat 6nderi olarak kabul gérmesine ne-
den olmaktadir. Bu durum, giintimiiz diinyasindaki epistemik
boslugun komplo teorilerinin de icinde yer aldig: sahte bilim
alanlar1 ile doldurulmasina zemin hazirlamaktadir. Bu baglam-
da komplo teorilerinin toplumda yayilmasina aracilik eden et-
menlerden birinin de bilimsellikten uzaklasilmasi oldugunu

soylemek miimkiindiir.

1800’lerin sonlarinda Louis Pasteur tarafindan gelistirilen
kuduz asisindan yakin bir tarihte gelistirilen Covid-19 asilarina
kadar gegen stirecte bazi kesimlerin, aradan gecen onca zamana
ragmen asilarin -sozde- etkilerine dair benzer argiimanlar
tretmesi, bilim karsithgimin komplo odakh diistinme ile ayni
paralellikte ilerledigini somut bir sekilde ortaya koymaktadir
(Alper ve Yilmaz, 2024, s. 82-87). Bu noktada 2021 yapimi: Don’t
Look Up! (Yukar: Bakma) filmine konuyu ¢rneklendirmesi aci-
sindan deginmek yerinde olacaktir. Filmde dev bir kuyruklu-
yildizin diinyaya ¢arpacagi konusunda iki bilim insaninin top-
lumu uyarma gabasi konu edilmektedir. Carpmanin etkisiyle
gezegen yok olacaktir. Dolayisiyla insanlig1 buiyiik bir felaket
beklemektedir. Ancak iki gokbilimcinin uyarilarma ragmen
kimse durumun ciddiyetinin farkinda degildir. Film, bilim kar-

! Filmin y6netmenligini ve senaristligini Adam McKay yapmustir. Netflix'te ya-
yimlanan film 2021 yapimudir.
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sithginin varabilecegi sonuclar1 gostermesi agisindan dikkate
degerdir. Ayrica soz konusu yapimin Covid-19 pandemisinin
yasandigl bir donemde ekranlara gelmesi zamanlamasimin son
derece yerinde oldugunu gostermektedir. Kuyrukluyildizlar-
dan kaynakl felaket senaryolar1 sadece giiniimiize 6zgti degil-
dir. S6z gelisi 1910 yilinda Halley Kuyrukluyildizi'min Diin-
ya’'ya garpacagina duyulan inang, tiim diinyada oldugu gibi
Turkiye’de de ciddi bir endise kaynagina sebep olmustur. Bu
durum, o tarihlerde, Hiiseyin Rahmi Giirpinar tarafindan ‘Kuy-
rukluyildiz Altinda Bir izdivac’ (1912) adli eserinde ironik bir
sekilde ele alinmistir. Kitapta da yine insanlarin bilimsellikten
uzaklasarak batil inanclara yonelmesi elestirilmistir. Aradan
gecen 100 yil1 agkin siireye ragmen insanlarin her iki olaya gos-
terdigi tepki, bilim karsitlig1 noktasinda oldukga benzerdir. An-
cak ge¢miste insanlarin sahte bilim alanlarina yonelmesindeki
temel motivasyon daha ¢ok korkuya dayanirken, giintimiizde
bu durumun hakikat sonrast dénemin verdigi kayitsizlik ya da
belirsizlikten ka¢inma duygusuyla aciklanabilecegini soylemek

miimkiindiir.

Epistemolojik olarak hakikatin tartismali oldugu bu cagda
alternatif gerceklikler tiretilmeye ve deger kazanmaya baglamus-
tir. Bunun bir sonucu olarak da yalanla gercek arasinda bir
ti¢lincti kategori daha ortaya ¢ikmustir. Bu kategori tam olarak
gercegi yansitmamakla birlikte yalan oldugu da sdylenemeye-
cek muglak ifadeleri kapsamaktadir. Bu durum zenginlestiril-
mis gergek, suni gercek, yumusak gercek ya da neo-gercek gibi
ortmecelerle agiklanmaktadir (Keyes, 2019, s. 25). Macdonald da
(2022) “Hangi Dogru” adli kitabinda dogrunun bircok farkl bi-

¢imi oldugunu one stirmekte ve dogruyu; kismi dogrular, 6znel
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dogrular, bilinmeyen dogrular ve yapay gercekler seklinde tas-

niflemektedir.

Postman (1994, s. 34), kiiltiirlerin sozlii kiiltirden yaziya,
basili yayinlardan televizyona kaydikca hakikat ile ilgili fikirle-
rinin de degisim gostereceginden soz etmektedir. Bu goriisten
hareketle televizyondan internete, internetten de sosyal medya-
ya kaydikca insanlarin hakikat ile ilgili algilarinda da bir degi-

sim hatta bir kayma oldugunu s6ylemek mumkiindiir.

Dijital iletisim ortamlar: yiiz ytize iletisimden farkli olarak
gercegin, yalanin ya da suni gerceklerin bir arada oldugu kaotik
bir yapidadir. Dijital ortamlar, kullanicilarina, gercek gibi sunu-
lan dedikodularin, yaniltict reklamlarin ya da haberlerin ve ko-
tt niyetli sdylentilerin bir karisimin1 sunmaktadir. Devasa mik-
tarlarda bilgi, dogru ve yanlis ayrimi net bir sekilde yapilama-
dan dolasima girmekte ve hizli bir sekilde diinyanin her kose-
sine dagilmaktadir (Keyes, 2019, s. 266). Guniimiizde 6zellikle
sosyal medya her tiirlti yanhs bilginin tiretildigi ve hizla genis
kitlelere yayildig1 bir mecra olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Bu
bilgiler, biri ya da birilerine zarar vermek amaciyla kasith bir
sekilde tiretilip, bilingli bir sekilde yayildig: gibi (dezenformas-
yon), baz1 kullanucilar tarafindan herhangi bir kasit olmaksizin
ve yanlis ya da uydurma oldugu bilinmeksizin de (mezenfor-
masyon) paylasilabilmektedir. Bu acidan yanlis bilgiler de ken-
di icinde farkli ttirlerde kategorilendirilmektedir. Wardle
(2019), yanlis bilgi tiirlerini parodi, hatali iliskilendirme, car-
pitma, baglamdan koparma, taklit, maniptilasyon ve uydurma
olmak tizere 7 baslik altinda ele almaktadir.

Komplo teorileri hem igerikleri hem de sunulma/aktarilma

sekilleri ile oldukca cesitlilik gostermektedir. Bu anlamda
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komplo teorileri yanls bilginin farkh tiirleri icinde degerlendi-
rilmeye uygun bir yapidadir. Komplo teorilerinin ¢ogunlukla
hatali iliskilendirme, baglamdan koparma, ¢arpitma ve mani-
ptilasyon tiirleri iginde karsimiza c¢iktigini soylemek miimkiin-
diir.

Bu calismada komplo teorisi baglaminda ele alinan sosyal
medyadaki The Simpsons kehanetleri Wardle'in yapmis oldugu
smiflandirma temel alinarak incelenmistir. Bu agidan s6z konu-
su siniflandirmaya kisaca deginmek yerinde olacaktir.

2.1.Yanlis Bilgi Tiirleri

e Parodi: Zarar verme amac giitmeyen ancak Kkisileri ya-
niltma potansiyeli olan iceriklerdir (Wardle, 2020, s. 11).
Her ne kadar parodi igeriklerin birincil amac1 insanlari
eglendirmek olsa da bu tarz yaniltic: igeriklerin gercek
olarak algillanma ihtimali bulunmaktadir. Bu nedenle
herhangi bir kasit olmasa dahi kisiler yanlis yonlendiri-
lebilmektedir (Simsek Isliyen, 2022, s. 84). Yeni medya
araglarinin énem kazandig1 giintimiiz iletisim ortamin-
da parodi, dijital diinyada ¢ok farkli igeriklerde ve sik-

likla kullanilan bir tiir haline gelmistir.

e Hatali iligskilendirme: Bir olay1 gosterdigi ya da anlat-
tig1 iddiastyla iliskilendirilen fotograf, video, alint1 ya
da basligin baska bir olaya ait oldugu durumlar: anlat-
maktadir. Hatali iliskilendirmenin yasandigi durum-
larda, kullanilan fotograf da anlat1 da tamamen gercek
olabilir. Ama bu ikisi arasindaki iliski gercek degilse ya
da kurulan baglant: hatal: ise kisiler yanlis sekilde yon-
lendirilmis olmaktadir (Foga, 2019).



130

Simsek Isliyen

Carpitma: Bir durumu ya da kisiyi haksiz yere sucla-
mak icin bilginin ¢arpitilarak kullanilmas: durumunu
ifade etmektedir (Wardle, 2020, s. 11). Carpitma bu ya-
niyla bir seyin aktarimu siirecinde yanls sekilde temsil
edilmesi ve dogruluktan uzaklasilmasidir (Chandler ve
Munday, 2018, s. 72).

Baglamdan Koparma: Tespit edilmesi en gii¢ yanlis
bilgi ttirlerinden biri olarak karsimiza c¢ikmaktadir.
Dogru bir bilginin, i¢cinde bulundugu olay, durum ya
da iligki ¢rgitistinden koparilarak farkl bir anlati icinde
sunulmasidir (Foca, 2019). Baglamindan koparilan bilgi
fotograf, video, ses kaydi, alint1 ve veri gibi farkli for-

matlarda kullanilabilmektedir (wikipedia.org).
Taklit: Turkce sozlik taklidi; “Benzetilerek yapilmis

sey; imitasyon” (sozluk.gov.tr) seklinde tanimlamakta-
dir. Yanls bilgi tiirlerinden biri olan taklit, bir kisi ya
da kurumun taklidinin yapilarak bilgiye gerceklik pa-
yesinin verildigi veya kars1 propagandasi yapilacak ki-
sinin ya da kurumun yerine gecildigi durumlar1 anlat-
maktadir (Foca, 2019).

Manipiilasyon: Dogru ve gercek bilgi ya da gorsellerin
insanlar1 kandirma amaciyla degistirilmesi, diizenlen-
mesidir (Wardle, 2020, s. 11). Manipiilatif miidahaleler
genellikle fotograf ve videolar ile gerceklestirilmektedir
(Wardle, 2019, s.46).

Uydurma: Yaniltma ve zarar verme amaciyla tiimiiyle
tretilmis igeriklerdir. Dolayisiyla bu kategori bir igeri-
gin ytizde 100 uydurma oldugu durumlarda gecerlidir.

Uydurma igerikler, sahte sosyal medya hesaplarindan
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yayilabilmektedir. Yapay zeka kullanilarak birinin hig
soylemedigi ve yapmadig1 seyleri soylemis ve yapmis
gibi gosteren video ve ses dosyalar1 tiretmek i¢in kulla-
nilan deepfakeler de uydurma bashg altinda yer al-
maktadir (Wardle, 2020, s. 11-12). Ustelik bu tiir sahte
gortntiiler olusturmak artik herhangi bir uzmanlhig: da
gerektirmemektedir. Akilli telefon uygulamalar: saye-
sinde isteyen herkes herhangi birine ait deepfake icerik-
ler tiretebilmektedir.

3.Sosyal Medya ve Komplo Teorileri

We Are Social'in 2024 raporuna gore diinya genelinde 5
milyar kisi sosyal medya kullanicisidir. Sosyal medya kullanici-
larimin sayisinda gecen yila gore ytizde 5,6 oraninda bir artis
yasanmistir. Bu sonug sosyal medyanin hayatimizda oldukga
onemli bir yer tuttugu gercegini bir kez daha ortaya koymakta-
dir. Ayn raporun Tiirkiye sonuglar1 incelendiginde insanlarin
sosyal medya kullanim nedenlerinden ilki “aile ve arkadaslarla
iletisimde kalma (ytizde 53,0)” ikincisi ise “haber hikayelerini
okumadir (ytizde 52,7)” (wearesocial.com). Yapilan bir bagka
arastirmada da yine kisilerin sosyal medya kullanim nedenleri
arasinda “gtindemi takip etmek” ilk siralarda yer almaktadir
(Comlekgi ve Basol, 2019). Tum bu veriler, sosyal medya plat-
formlarinin sadece bos zaman gecirme ya da eglenme amaciyla
degil ayni zamanda bilgi ve haber alma ihtiyacini karsilamak
icin de tercih edilen mecralar haline geldigini gostermektedir.
Ama ne var ki sosyal medya platformlar: yanlis, manipiilatif ya
da sahte bilgilerin hizla yayilmasina aracilik eden bir yapidadar.
Bu durum sosyal medya kullanicilar1 icin dogru bilgiye ulasma

noktasinda ciddi bir sorun teskil etmektedir. Buna ek olarak
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sosyal medya platformlarinin kullanicilar i¢in dezavantaj dogu-
ran bir diger ozelligi ise yanki odalaridir. Kullanicilar yanki
odalar1 (echo chamber) nedeniyle stirekli bir sekilde kendi dii-
stinsel diinyalartyla benzerlik tasiyan kisilerle karsilasmaktadir.
Bu bir aradalik bir stire sonra, kutuplasmanin son derece keskin
hatlarla olusmasina yol agmaktadir. Algoritmalarin benzer dii-
stiincede olanlar1 sistematik olarak bir araya getirmesi, farkl
diistincelerin kolaylikla gozden kacirilmasi sonucunu dogur-
maktadir (Fidan Baritci, 2023). Dolayisiyla komplo odakli dii-
stinen insanlar, algoritmalar sayesinde kolaylikla bir araya gel-
mektedir. Komplo icerikli paylasimlara ilgi duyan kullanicilarin
karsisina diizenli bir sekilde bu tarz paylasimlarin ¢ikarilmasi
onlarda, sosyal medya kullanicilarinin biiyiik bir bolimiintin
de kendi inandiklar1 komplo teorilerine inandig1 yanilsamasina
yol acmaktadir. Psikolojide “yanlis fikir birligi etkisi’ olarak ni-
telendirilen bu durum, insanlarin, kendi gortislerini paylastigini
dustundugii kisilerin gercekte oldugundan daha fazla oldugunu
zannetmesi sonucunu dogurmaktadir (First Draft, 2020, s. 8).

3.1. Sosyal Medyada Dikkat Cekici Bir Icerik Olarak The
Simpsons Paylasimlar:

The Simpsons ¢izgi dizisi Homer, Marge, Bart, Lisa ve Mag-
gie’den olusan orta smnuf bir Amerikan ailesinin hayatin1 mizahi
bir sekilde ekrana getirmektedir. ‘Springfield” adl1 kurgusal bir
sehirde gecen dizi, Amerikan kiiltiirtini ve farkli insanlik halle-
rini hicvetmektedir. Matt Groening tarafindan tasarlanan dizi
ilk olarak 1987'de Tracey Ullman Show’da kisa bir skeg¢ olarak
yer almis; 1989 yilindan itibaren ise yarim saatlik bir televizyon
dizisi olarak yayimlanmaya baslamistir. The Simpsons, Ameri-

kan TV tarihinin en uzun soluklu dizilerinden biri olmustur.
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Dizi 6zellikle son donemlerde yazarlarin giincel olaylara iliskin
yaptig1 tahminlerle giindeme gelmektedir (tr.wikipedia.org;
bbc.com) Bu tahminlere bagli olarak sosyal medyada The Simp-
sons kehanetleri olarak nitelenen gok sayida icerik iiretilmeye
baslanmustir. Bu paylasimlarin biiytik bolimii yanhs bilgi ige-
ren ve olaylar arasinda hatali ¢riintii ve iligkiler kuran komplo

teorilerinden olusmaktadar.

The Simpsons'in “kehanet” noktasinda bu denli dikkat ¢ek-
mesinin esas nedenlerinden biri New York’ta yasanan 11 Eyliil
saldirilar ile iligkilendirilen boliimiidiir. S6z konusu boélimde
Bart Simpson'in bulundugu bir sekansta, ‘New York $9" yazili
bir afis goriilmektedir. Afisteki Diinya Ticaret Merkezi (ikiz ku-
leler) binalarmin ‘11" sayisini andirmas:t komplo teorisyenleri-
nin, dizinin senaristlerinin 11 Eyliil saldirilarimi énceden bildigi
argtimanini gelistirmelerine yol acmistir. Dizinin senaristlerin-
den biri olan Al Jean ise bu durumu “tuhaf bir rastlanti” olarak
yorumlamistir (dogrula.org). Ayrica Al Jean dizinin, gelecegi
tahmin ettigi soylentileri icin, “Eger yeteri kadar tahminde bu-
lunursaniz ytizde 10'u dogru cikar” agiklamasmi yapmustir
(bbc.com).
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Gorsel 1. The Simpsons’ta yer alan ve 11 Eyliil saldirist ile iligki-
lendirilen kesit

Kaynak: dogrula.org

The Simpsons’in kehanetlerinden biri olarak goriilen bir di-
ger bolum ise Donald Trump’mn baskan olmasidir. S6z konusu
bolim 2000 yilinda yani Trump’in ABD Baskani secilmesinden
16 yil 6nce yayimlanmstir. Bu da komplo teorisyenlerinin, di-
zinin senaristlerinin bir “iist akil” tarafindan yonlendirildigi sa-
vint giliclendiren argiimanlardan biridir. Ancak su ayrmtiya
dikkat cekmek gerekmektedir ki bu boliim, Trump'mn bir giin
baskanliga aday olma niyetiyle ilgili haberlerin yayilmasindan
kisa bir stire sonra ekranlara gelmistir. Ayrica Trump o donem-
de de is insan kimligi ile taninan ve tartismali aciklamalariyla

giindeme gelen tinlii bir isimdir (indyturk.com).
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Gorsel 2. The Simpsons’taki Baskan Donald Trump sahnesi

Kaynak: gzt.com

Dizinin gerceklesen kehanetlerinden biri de 1995 yilinda ya-
yimlanan “Lisa'nin Dugtinti” adli boliimde, bir falciy1 ziyaret
eden Lisa’nin 2010 y1ilina gitmesi ve o yil, resimli telefon ad1 ve-
rilen telefonunun goriintiilii sohbet 6zelligi sayesinde annesi
Marge ile konusmasidir. Siiphesiz bir¢ok Hollywood yapimi da
benzer bir teknolojiyi seneler éncesinden ongormdistiir. Fakat
Steve Jobs'un Apple’in FaceTime olarak bilinen gortintiilii tele-
fon trtintinii 2010 yilinda duyurmas: (ew.com/simpsons) bu
durumun, dizi tizerine insa edilen komplo teorilerini giiglendi-

ren bir argiimana dontismesine yol agmustir.
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Gorsel 3. ‘Lisa'nmin Diigunii” adli boliimde yer alan goriintii-
lii goriisme sahnesi

Kaynak: ew.com/simpsons

The Simpsons yazarlari, dizide 6ngoriilen bazi olaylarin bir-
¢ok kisinin iddia ettiginin aksine komplo teorileriyle iliskilendi-
rilemeyecegini, dizide bir¢ok konuda gelecege yonelik tahmin-
ler yapildig: icin bunlardan bazilarinin gerceklesmesi ihtimali-
nin yiiksek oldugu goriistinii ileri stirmektedirler (bbc.com).

3.1.1.Sosyal Medyada Paylasilan The Simpsons’a Yonelik
Komplo Teorileri

Komplo teorileri glintimtizde geleneksel medyay1 geride bi-
rakarak 6zellikle sosyal medya {izerinden hizli bir sekilde genis
kitlelere ulasmaktadir. Son dénemlerde The Simpsons cizgi di-
zisinden bir¢ok kesit “tahminleri tuttu”, “bu kadari tesadiif
olamaz”, “bunu da bildiler” seklinde paylasilmakta ve s6z ko-
nusu dizi tizerinden birtakim komplo teorileri tiretilmektedir.
Ancak yapilan paylasimlarin énemli bir bolimi ya birbiri ile
alakali olmayan farkli olaylarin, hatali sekilde iliskilendirilmesi

sonucu iretilen komplo odakl diistincelerden olusmakta ya da
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dogrudan manipiilatif miidahaleler ile aslinda dizide varolma-
yan kesitler varmus gibi gosterilerek birtakim yeni komplo teori-

leri tiretilmektedir.

Sinirliliklar geregi bu galismada The Simpsons’a iliskin sos-
yal medyada paylasilan 6 komplo teorisi iddias1 6rnek olarak
degerlendirmeye alinmistir. S6z konusu drneklerin sosyal med-
yada paylasilmasiin ardindan haberlere konu olmasina ve te-
yit platformlar1 tarafindan da ele alinmis olmasina dikkat edil-
mistir. Burada, haberlerde ve teyit platformlarinda yer alan
paylasimlarin daha fazla kisiye ulasmis oldugu diistincesinden
hareket edilmistir. Ornek verilerin toplanmasinda teyit, dogru-
la, dogruluk pay1, AA teyit hatta, malumatfurus, Reuters Fact
Check ve USA Today Fact Check dogrulama platformlarindan
yararlanilmistir. Bununla birlikte ele alinan boliimlerin sadece
Amerika ile iliskili olmamasina ayrica Dunyay1 ve Tirkiye'yi
kapsayan boliimlerin de calismada yer almasma 6zen gosteril-
misgtir.

e Maymun cicegi hastaliginin The Simpsons ile iliskilen-
dirilmesi

Gorsel 4. Sosyal medyada diziye iliskin yapilan maymun gi-
cegi paylasimu

Akillarda yine ayni soru ? i) Gicef

=

=

24 - 420.5K View

Kaynak: teyit.org
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Diinya Saghk Orgiiti 15 Agustos 2024 tarihinde yaptigi
aciklamayla, maymun cicegi hastaligiyla ilgili kiiresel acil du-
rum ilan etmistir. Su cigegine benzeyen maymun ¢icegi hastali-
g1, ciltte birtakim kabarciklar olusmasina neden olmaktadir.
Sosyal medyada The Simpsons adli dizinin bahsi gecen hasta-
likla ilgili boliimler yayimladigi ve buna baglh olarak maymun
cicegi salgmini 6nceden bildigi iddialar1 paylasiimistir. Halbuki
maymun ¢icegi virlisiiniin énceden The Simpsons yazarlar: ta-
rafindan bilindigini akla getiren boliimlerin, bu viriisle herhan-
gi bir ilgisi bulunmamaktadir. Homer Simpson karakterinin
evinde bir maymunla bir seyler ictigi gortintii, dizinin 9. sezo-
nunda yayimlanan “Girly Edition” adli 21. bolimiine aittir.
Homer’in viicudundaki kabarciklarla yer aldig1 gortintii ise di-
zinin 17. sezonunda yayimlanan “ Milhouse of Sand and Fog” adl
3. bolumiinden alinmistir. Dolayistyla Homer karakterine iddia
edildigi gibi maymundan herhangi bir virtis bulasmamuistir.
Homer'in viicudundaki kabarciklarin nedeni kizi Maggie’den
kendisine bulasan su cigegi hastaligidir (teyit.org; usato-
day.com; reuters.com). Sosyal medyada ytizlerce etkilesim alan
bu paylasimlar, Reuters Fact Check tarafindan “yaniltic1”, USA
Today Fact Check tarafindan “yanlis”, Teyit platformu tarafin-
dan ise “hatali iliskilendirme” olarak degerlendirilmistir. Bu
paylasimlar, maymun c¢igegi hastalig1 ile iliskilendirilmesine
ragmen baska bir durumla ilgili olmas1 sebebiyle hatal1 iliski-
lendirme bashg ile ortiismektedir. Ancak kullanilan gorsellerin
birbirinden bagimsiz iki farkli boliime ait olmasina ragmen tek
bir bslimden alinmis gibi sunulmas: ve Homer'in maymundan
bulasan bir viriis nedeniyle hastalanmis gibi aktarilmasi, payla-

simin carpitmaya da ornek teskil ettigini gostermektedir.
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e Covid-19 Pandemisinin The Simpsons ile iliskilendi-
rilmesi
Gorsel 5. Sosyal medyada diziye iliskin yapilan Covid-19
paylasimi

Q239 5:39 AM - Mar 14, 2020 ®

Kaynak: webtekno.com

Sosyal medya paylasimlarimin yam sira bazi internet sitele-
rinde ve televizyon kanallarinda da yer alan The Simpsons ke-
hanetlerinden biri de Covid-19 viriisiine yoneliktir. Iddialara
gore, The Simpsons ¢izgi dizisi Cin'de ortaya ¢ikan Covid-19
salgmini énceden bilmistir.

Iddialarin kaynagi, dizinin 1993 yilinda yayimlanan 4. sezo-
nunun 21. boliimiidiir. Pandemi ile iliskilendirilen bu béliime
dair gonderiler, 13 Mart 2020 itibariyla Facebook'ta 18 binden;
Twitter'da (X) ise 5 binden fazla kez paylasilmstir. Yapilan
paylasimlara gore bu bolimde “Cin’den gelen virtslii paket”
olumlere neden olan bir salgina yol agmaktadir. Bu da dizinin
“coronavirtis tahminine” isaret etmektedir. “Marge in Cha-
ins” adli boliimde Homer karakteri bir meyve suyu makinesi
siparis etmektedir. Siparis Japonya’nin Osaka kentindeki bir

fabrikadan kargolanmaktadir. Siparis paketlenirken galisanlar-
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dan biri grip oldugunu ifade ettikten sonra hapsirmaktadir. Ku-
tuya giren viriisler Simpsons ailesinin yasadig1 Springfield’a
kadar ulasmay1 basarmustir. Viriis birkag kisiye daha bulastik-
tan sonra bu bolimde bir daha bahsi ge¢memekte, senaryo
farkl olaylarla devam etmektedir. Dolayisiyla iddia edildigi gi-
bi bu boliimde virtisten kaynakh 6liimlere yol agan ciddi bir
salgin durumu s6z konusu degildir. Ustelik paket Cin’den degil
Japonya’dan gonderilmistir. Ayrica bu bolimiin yayimlandig:
sirada ABD’de halihazirda “hantaviriis” kaynakli bir salgin ya-
sanmaktaydi. Tiim bu veri setleri bir arada degerlendirildiginde
bunun bir Simpsons kehaneti degil hatal: iliskilendirme sonucu
ortaya atilan bir iddia oldugu goriilmektedir (reuters.com; te-
yit.org). Bunun yan sira paylasimlarin ¢ogu diziden alintilanan
dort gorsel icermektedir. Bu gorsellerden tigii ayn1 boliime ait-
tir. Springfield’in sunucusu Kent Brockman’in haberleri sundu-
gu dordiincii gorsel ise 22. sezonda yayimlanan “The Fool
Monty” adli boliimden alinmistir. S6z konusu gorselde Brock-
man’in arka planindaki goriintii ile oynanarak ‘coronaviriis’
yazist eklenmistir. Ekrandaki mesajin orijinal hali “Apocalypse
Meow” seklindedir (reuters.com). Bu agidan yapilan paylasim-
larin sadece hatali iliskilendirme bashg: ile degil ayn1 zamanda
manipiilasyon baslig ile de degerlendirilmesi gerekmektedir.
Ciuinkii gorsele yapilan miidahale ile degistirilmis bir bilgi soz

konusudur.
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e Donald Trump’a yonelik suikast girisiminin ve
Trump’in 6liimiiniin The Simpsons ile iliskilendirilimesi
Gorsel 6. The Simpsons’ta yer aldig: iddia edilen Donald

Trump’in cenazesine yonelik yapilan sosyal medya paylasimi

#Trump #TheSimpsons

Kaynak: dogrulukpayi.com

Donald Trump’a ikinci baskan adaylig: siirecinde suikast gi-
risiminde bulunulmasinin ardindan The Simpsons dizisine yo-
nelik yeni bir komplo teorisi daha sosyal medyada dolasima
girmistir. Bu iddiaya gore dizinin bir boliimiinde Trump tabut
icinde yer almakta ve tarihler 2024’ti gostermektedir. Dizinin
yapimcist The Simpsons’tan sahneler oldugu iddia edilen gev-
rimici paylasimlarin sahte oldugunu agiklamistir. Trump’in ta-
but icinde oldugu gorsel farkli varyasyonlarla 2017’den beri
sosyal medyada yer almaktadir (reuters.com). S6z konusu pay-
lasim daha once de Covid-19 siirecinde giindeme gelmistir. Bu
iddiaya gore ise Trump baskan iken Covid-19 nedeniyle haya-
tin1  kaybedecektir. Trump'm 2 Ekim 2020'de Covid-
19’a yakalanmasi bu paylasimin yayginlasmasini saglayan te-
mel etmen olmustur. S6z konusu gorsel, tersine arandiginda

iddianm 2017’de yani Covid-19 salginindan 6nce yayimlandigi
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bilgisine ulasilmaktadir. Dolayisiyla Trump’in baskan iken &le-
cegi iddiasinin ilk versiyonlarinda Donald Trump igin 6ngorii-
len 6liim sebebi Covid-19 degildir. Pandeminin baslamasinin ve
Trump'in Covid-19'a yakalanmasinin ardindan iddia paylasi-
mina Covid-19 ayrintist eklenmistir. Iddia ayrintili sekilde ince-
lendiginde gorselin, ilk olarak 2017 yilinda Ispanyol bir Youtu-
be kanalinda paylasilan bir videoda kullanildig1 saptanmistir.
Aslinda The Simpsons'in hi¢bir bolimiinde bdyle bir karenin
yer almamasi, ortaya atilan iddialarin uydurma oldugunu gos-
termektedir (dogrulukpayi.com; teyit.org). Uydurma bashg: bu
ornekte oldugu gibi tiimiiyle tiretilmis aldatici igerikleri kap-
samaktadur.

Youtube’da yayimlanan bir videoda baslayan iddianin, daha
sonra basta X olmak tizere diger sosyal medya platformlarinda
yayilmaya baslamasi sosyal medya platformlar: arasindaki ge-
cislerin oldukga kolay ve hizli oldugunu gostermesi agisindan
da dikkate degerdir.

o Kahramanmaras merkezli depremlerin The Simpsons
ile iliskilendirilmesi

Gorsel 7. Dizinin Kahramanmaras merkezli depremleri 6n-

glirdtigii iddiasiyla sosyal medyada yapilan paylasim

Kaynak: aa.com.tr
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The Simpsons’a iliskin sosyal medya platformlarinda yapi-
lan komplo odakli paylasimlardan bir digeri de dizinin, Kah-
ramanmaras merkezli depremleri 6ngordiigt iddiasidir. Bu id-
dia, Covid-19 pandemisi ya da maymun c¢icegi hastalif1 gibi
diinya giindemini ilgilendiren ya da Baskan Trump’m olumi
gibi Amerika’ya iliskin bir konu olmayip daha lokal diizeyde
degerlendirilebilecek bir iddia olmasi agisindan digerlerinden

ayrilmaktadir.

Bu iddiaya gore dizinin 16. sezonunun 13. bélumiiniin 19.
dakikasmin 5. saniyesinde ‘Kahramanmaras’ adi ge¢gmektedir.
Bununla birlikte boltimiin belirli bir kesitinde Tiirk bayrakli bir
gemi yer almaktadir. “Mobile Homer” adli bolimde yer alan
Turk bayrakli gemi detay1r ve aym bolimde Kahramanmaras
adinin geciyor olmasi dizi ile Kahramanmaras merkezli dep-
remlerin iligkilendirilmesi sonucunu dogurmustur. Teyit.org
konuyla ilgili yaptig1 analizde bu durumu carpitma bashg: al-
tinda degerlendirmistir (aa.com.tr; teyit.org; dogrula.org). Bu
iddia gerceklikten uzaklasilmasi ve olaylarin yanlis temsil
edilmesi gibi nedenlerle carpitma olarak yorumlanabilir. Bu-
nunla birlikte s6z konusu 6rnegi, dizinin kiictik bir kesitinin,
icinde bulundugu olay ¢rgiistinden koparilarak farkl: bir sekil-
de sunulmasi nedeniyle baglamdan koparma bashigt altinda da
degerlendirmek mumkiindiir. Ctinkii ad1 gegen bélimde dep-
rem konusuna dair herhangi bir ipucu ya da génderme bulun-
mamasina ragmen diziden alman kesitler tamamen farkli bir
baglamda degerlendirilmistir.

Hatirlanacag1 gibi Kahramanmaras merkezli depremlerden
birkag giin 6nce ABD'ye ait bir savas gemisinin Istanbul Boga-

z'na demirlemesi birtakim komplo teorilerinin tiretilmesine yol
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acmustir. Bu iddialara gore ABD’nin savas gemisi ile yasanan
depremler arasinda bir baglanti bulunmaktadir. Gemideki
HAARP teknolojisi depremi tetiklemistir. Dolayisiyla Tiirki-
ye’nin 11 ilini etkileyen depremler dogal bir afet olmaktan ¢ika-
rilarak, ‘yiiksek ve gizli teknolojileri ile” ABD tarafindan gercek-
lestirilen yapay bir depreme doniistiiriilmeye calisilmigtir. Bu
stirecte gercek disi, carpitilmis ve birbiriyle hi¢ uyusmayan bir-
¢ok ‘kamit’ bir araya getirilmistir (dogrulukpayi.com). Dolay1-
siyla bolimde yer alan gemi, 3 Subat 2023 tarihinde bogaza
demir atan USS Nitze ile iliskilendirilmistir (dogrula.org). Bu
detay s6z konusu boliimiin Kahramanmaras depremleri ile sub-
liminal bir sekilde iliskili olabilecegi gortislerini destekleyen bir
diger argtiman olarak kullanilmistir.
Chemtrails komplo teorisinin The Simpsons ile iliskilendiril-
mesi

Gorsel 8. ‘American Dad’ adli cizgi diziye ait olup The
Simpsons’ta yer almus gibi paylasilan ve chemtrails komplo teo-

risiyle baglantilandirilan kesit

Kaynak: liputan6.com
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Diziye yonelik sosyal medyada dolasan bir baska iddia da
“chemtrails” konusunu kapsamaktadir. Kimyasal piiskiirtme
olarak da bilinen chemtrails, ugaklardan zehirli gazlar puskiir-
tuldugti gortisiine dayanan bir komplo teorisidir. Dolayistyla
The Simpsons’in bir boliimiinde, kimyasal piiskiirtmeye gon-
dermede bulunuldugu iddiasi bir tiir ‘matruska’ etkisi yani
komplo icinde komplo gibi bir etki yaratmaktadir. Halbuki di-
zide yer aldig iddia edilen gortintiiler tek bir bolimii kapsa-
mamaktadir. Ustelik The Simpsons’a atfedilen goriintiilerden
biri “American Dad” adl1 hicve dayal1 baska bir ¢izgi diziye ait-
tir. Videodaki, ucaklarin gokytiziine gaz puskurttiigti goruntii,
dizinin 14. sezonun “Mr. Spritz Goes to Washington” adli 14. bo-
liimiinden alinmustir. fkinci kisminda yer alan gortintiiyse dizi-
nin 6. sezondaki “Who Shot Mr. Burns?” adli 25. bolumiinden
videoya dahil edilmistir. Her 2 boliim de hicbir sekilde chemt-
rails ile ilgili degildir. Videonun “CIA Weather Control” tabela-
sinin goriildiigii son kismi ise American Dad adh ¢izgi dizinin
11. sezonun 9. bolimiinden alinmistir. “Anchorfran” adli bu bo-
limde chemtrails komplo teorisi hicvedilmektedir. Chemtrails
ile iliskilendirilen video ilk olarak “Teloocultaron” adli komplo
teorisi icerikleri hazirlayan bir profil tarafindan paylasilmistir
(x.com/malumatfurusorg/status; usatoday.com). Sonrasinda
ise sosyal medya kullanicilar1 arasinda hizli bir sekilde yayil-
mustir. 3 farkli gortinttiniin montajlanmasi ile olusturulan video
bu yaniyla manipiilatif bir paylasimdir. Bununla birlikte s6z
konusu ornegi, olaylarin kendi baglamlar1 disinda kullanilmasi
ve bambaska bir gerceklik insa edilmesi gibi nedenlerle bag-
lamdan koparma baslig1 altinda da degerlendirmek miimkiin-

diir.
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Sonug Yerine

Komplo odakli diistinme, belirsizlikten kaginmis olmanin
verdigi emniyet hissi ile bireysel diizeyde kisa siireli bir rahat-
lama saglayabilmektedir. Ancak toplum diizeyinde diistiniil-
diigiinde bu durum uzun vadede insanlara zarar veren boyut-
lara ulasabilecek bir konudur. Bu nedenle kisilerin komplo ige-
rikli diistincelere belirli bir mesafe ile yaklasmasi saghkl disi-

nebilen bir toplum yapisi igin elzem goriinmektedir.

Gergek komplonun aksine hayali komplolar, teorinin disin-
da kalan ya da teoriye uymayan tiim bilgilere kars1 asir1 stiphe
icermektedir. Bu da ortaya konulan teori ile celisen kamnitlara
kars1 duyarsizlig fakat teoriyi destekleyen kanit ya da kamitlar:
biiytitmeyi beraberinde getirmektedir. Her ne kadar komplo ile
uyumlu olan kanitlar bazen kendi iginde celiskiler icerse de teo-
riye inanma egiliminde olan kisiler bu geliskileri kolaylikla g6z
ardi edebilmektedir (Lewandowsky ve Cook, 2020: 3). insanla-
rin inandiklar1 goriislerle gelisen bir kanit aramamasi ya da var
olan kanitlar1 goz ardi etmesi inanglarini korumak icin basvur-
duklar1 irrasyonel bir yontemdir (Sutherland, 2011, s. 123).
Dogrulama yanliligi olarak adlandirilan bu durum, “mevcut
inanglar1 dogrulayan bilgilere inanma ve onlarla celisen bilgileri
reddetme egilimi” olarak kendini gostermektedir. Dezenforma-
tif bilgileri tireten ve yayan aktorlerin (First Draft, 2020, s. 6)
yani sira komplo teorisi {ireten ve yayanlarin da bu egilimden

faydalandigini soylemek miimkiindiir.

Komplo teorileri genellikle olumsuz igeriklerden olusmak-
tadir. Insanlarmn olumlu seylere kiyasla olumsuz seylere daha
fazla ilgi gostermesi olarak aciklanan “olumsuzluk yanlilig1”

(Hari, 2023, s. 133-134) kisilerin komplo teorilerine neden ilgi
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gosterdigini ortaya koyan 6nemli etmenlerden biridir. Dolayi-
styla soz konusu teorilerin sosyal medyada paylasilmasi, sosyal
medya kullanicilarinin daha ¢ok ilgisini cekmekte bu da etkile-
simi arttirmaktadir. Bu baglamda sosyal medya platformlarinda
as1 karsithigindan iklim krizine, uzaylilardan ezoterik yapilan-
malara kadar ¢ok farkli alanlarda komplo teorisi paylasimlari
yapilmaktadir. Sosyal medya platformlarinda ilgi ceken komplo
teorilerinden biri de bu ¢alismada ele alinan The Simpsons adli

cizgi diziye atfedilen teorilerdir.

The Simpsons tarafindan Amerika 6zelinde tahmin edildigi
one stiriilen ongoriiler arasinda Donald Trump’in bagkan olma-
s1, 2020’de ABD Kongresi'nde yasanan olaylar, Silikon Vadisi
Bankasi’'nin batigi, Joe Biden'in baskan secilmesi, basketbolcu
Kobe Bryant'in 6liimti, Kamala Harris'in baskan yardimcisi ol-
dugu gibi paylasimlar yer almaktadir. Diinya genelinde ise Kra-
lice Elizabeth’in ¢6limii, Kahramanmaras merkezli depremler,
Beyrut patlamasi, Rusya-Ukrayna savasi, Covid-19 pandemisi
ve maymun ¢icegi gibi olaylar The Simpsons tarafindan once-
den bilindigi iddias1 ile sosyal medya platformlarinda genis kit-
lelere ulasan paylasimlardir. Ancak yapilan bu tarz paylasimla-
rin hemen hepsi gesitli teyit platformlar1 tarafindan ya yalan-
lanmis ya da garpitilan, sonradan eklenen, hatali sekilde farklh
olaylar arasinda baglant1 kurulan kisimlar1 ayrintili olarak ele
alinmustir. Buna ragmen so6z konusu ¢izgi diziye yonelik yapi-
lan sosyal medya paylasimlar ilgi gormeye ve haberlere tasin-
maya devam etmektedir.

Calismada incelenen The Simpsons ornekleri, yanlis bilgi
turleri dogrultusunda degerlendirilmistir. Bu ¢ercevede Ward-

le’in yanls bilgi tiirleri kategorisi temel alinmistir. Calismada,
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The Simpsons ile maymun cigegi viruistiniin iliskilendirildigi
sosyal medya paylasimlari, yanlis bilgi tiirleri arasindan ¢ar-
pitma ve hatali iliskilendirme ile ortusturilmistir. Covid-19
pandemisi ile iliskilendirilen boliime yonelik iddialar, manipii-
lasyon ve hatali iliskilendirme olarak yorumlanmistir. Donald
Trump’a suikast girisimi ile iligkili oldugu iddia edilen payla-
simlar ve Trump’in 6liimiine yonelik ilk baskanlig1 déneminde
dolasimda olan komplo teorileri, uydurma bashg: altinda ele
almmustir. Dizinin Kahramanmaras merkezli depremleri 6n-
gordiigune dair yapilan paylasimlar, carpitma ve baglamdan
koparma seklinde yorumlanmistir. The Simpsons ile chemtrails
(kimyasal piiskiirtme) komplo teorisinin iliskilendirildigi sosyal
medya paylasimlari ise maniptilasyon ve baglamdan koparma
seklinde ele alinmustir.

Bu calismada The Simpsons tizerine insa edilen komplo teo-
rileri “yanhs bilgi tiirleri” baglaminda incelenmistir. Medya ¢a-
lismalar1 alanyazininda bu baglamda ele alman bagka bir Tiirk-
¢e calismaya rastlanmamuistir. Dolaysiyla bu calismanin, dizinin
farkli boltimleri tizerinden komplo teorilerine iliskin psikolojik
ya da sosyolojik analizler iceren baska calismalara kapr aralaya-
cag1 diistiniilmektedir.
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bireylerle ve bulunduklar1 yerlerle kurduklar1 baglar ifade
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lunmalarin, kiiltiirel degerlerini paylasmalarini, anavatanlarry-
la baglantida kalmalarini ve kolektif hafizalarm giiclendirmele-
rini mimkiin kilmaktadir. Bu baglamda dijital diaspora, dias-
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aspora topluluklarinin anavatanlariyla baglarini korurken yerel

toplumlara uyum saglamalarina da katki sunmaktadir.

Bu siirecte diaspora {iiyeleri en temel ihtiyaclarindan biri
olan haber alma gereksinimlerini de dijital ortamlardan karsi-
lamaktadir. Diaspora tiyeleri, dijital platformlar araciligiyla
anavatanlarindaki siyasi, ekonomik ve sosyal gelismeleri takip
etmekte, aym1 zamanda bulunduklar: tilkelerdeki yerel haber
kaynaklarindan faydalanarak yasadiklari topluma daha iyi
uyum saglamay1 amaclamaktadir. Bu baglamda, djjital iletisim
araclar1 sadece bireylerin birbirleriyle etkilesim kurmasin degil,
ayn1 zamanda kiiresel ve yerel baglamlarda bilgi edinme ve
paylasma stireglerini de kolaylastirmaktadir. Haber alma ve
paylasma ihtiyaci, diasporalarin kolektif kimliklerini gticlen-
dirmelerinde ve topluluk icinde dayamismay: saglamalarinda
kritik bir rol oynamaktadir. Bu baglamda, c¢alismanin amaci,
Tirkiye'deki Arap diasporasimin dijital platformlar araciligiyla
haber alma ve tiretim ihtiyaglarini nasil karsiladigini incelemek-
tir. Ozellikle dijital ortamda faaliyet gosteren diaspora medya-
simin iglevleri, haber tiretim siireclerindeki dinamikler ve bu
medyanin yapisi, icerik analizi kullanilarak ele alinmistir.

Diaspora ve Kimlik

Diaspora kavraminin tarihsel gelisimi, farkli donemlerdeki
anlam ve kullanim degisikliklerinin yani sira bu degisimlerin
sosyo-politik ve kiiltiirel baglamlarla iliskisini de yansitmakta-
dur. Ik asamada diaspora, belirli topluluklarin zorunlu gog de-
neyimlerine odaklanirken, bu gruplarin anavatanlarina baglilik-
lar1 ve dagimik topluluklar arasindaki kiiltiirel baglar tizerinde
durulmustur. Bu evre daha ¢ok Yahudilerle bagdastirilmakta-

dir. 1980'lere denk gelen ikinci asamada, diaspora ¢alismalarin-
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da teorik cergevelerin olusturulmas: ve diasporalarin 6zellikle-
rini belirleme ¢abasi 6n plana ¢ikmistir. Bu donemde, yerinden
edilme, hafiza, kimlik ve anavatanla iliskiler gibi temalar ince-
lenmistir. 1990'larin ortalarinda deginilen tictincti asamada, di-
aspora kavraminin modern kiiresellesme stirecleriyle iliskilen-
dirilmesi, diasporalarin yeni anlamlar kazanmasini saglamistir.
Dérdiincii asamada olan 2000'1i yillarda ise 6zellikle yurt, ana-
vatan ve aidiyet kavramlarinin yeniden degerlendirilmesi, di-
aspora calismalarini kimlik ve mekan temelli analizlere yonlen-
dirmistir. Bu evrim, diasporanin hem tarihsel bir olgu hem de
cagdas bir olgu olarak incelenmesine olanak tanimaktadir (Co-
hen, 2008,s. 1). Besinci asama ise 2010’lu yillarda baslayip gii-
niimiize kadar varligim stirdiirmektedir. Dijital teknolojilerin
gelisimiyle "dijjital diaspora" olarak adlandirilan dénemi temsil
etmektedir. Bu asamada diaspora topluluklari, sosyal medya ve
cevrimigi platformlar araciligiyla anavatanla baglarini sanal or-
tamda yeniden insa etmis ve kiiresel 6lcekte iletisim aglar1 olus-
turmustur

Diasporanin klasik tanimu, tarihsel olarak belirli bir grubun,
genellikle zorunlu go¢ ya da stirgtin yoluyla, kendi anavatann-
dan baska bir yere dagilmasi ve bu stirecte anavatanla duygu-
sal, kiilttirel ve politik baglarini korumasi olarak ifade edilmek-
tedir. Yapilan tanimlamalarda Yahudi diasporasini miikemmel
bir diaspora tiirti olarak idealize etmektedir. Safran’a gore, di-
aspora topluluklarinin temel 6zelliklerinin ilki, bu topluluklar
farkli cografyalara dagilmis olmalaridir. Tkincisi, anavatanlarina
dair bir kolektif hafiza, vizyon veya mit siirdiirmeleridir. Ugtin-
cii olarak, ev sahibi toplumdan kismen izole bir konumda bu-

lunmalaridir. Dordiincii 6zellik ise, anavatani bir ideal ev ola-
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rak gorme ve geri dontis mitine inanmalaridir. Besincisi, anava-
tan icin ortak bir gorev bilinci tasimalaridir. Son olarak, giticlii
bir etno-toplumsal biling ve dayanisma sergileyerek kimlikleri-
ni korumalaridir (Safran, 1991, s. 83-84). William Safran’in dias-
pora kavramina dair gelistirdigi gerceve elestirilerle karsilan-
mustir. Clifford, Yahudi diasporasinin "ideal tip" olarak goriil-
mesini sorunlu bulup bu yaklagimin diger diaspora toplulukla-
rin1 anlamada sinirlayici olabilecegini savunmustur. Ciinki bir
diaspora, zamanla bazi ayirt edici 6zelliklerini kaybedebilmekte
veya farkl kosullara gore evrilebilmektedir. Bu durum, diaspo-
ralarin sabit bir modelle degerlendirilemeyecegini gostermek-
tedir. Clifford, bu nedenle, ideal tip kavramina bagh kalmak ye-
rine, diasporalarin esnek ve dinamik yapisina odaklanmayt, or-
tak ozellikleri baglamdan bagimsiz sekilde yorumlamaktan ka-
¢inmay1 dnermistir (Clifford, 1994, s. 110- 306).

Bu yaklasimdan yola ¢ikarak Cohen, klasik diaspora tanim-
larindan ayrilarak Yahudileri ideal diaspora tipi olarak belirten
Safran’in koydugu kosullar1 diizeltmistir. Cohen’in diizenleme-
leri, klasik diaspora kavramin yalnizca zorunlu gog veya trav-
matik deneyimlerle sinirlamayip, ticaret, is arayis: veya koloni-
zasyon gibi farkli motivasyonlar1 da igerecek sekilde genislet-
mistir. Ayrica, anavatanla olan baglarin yalnizca fiziksel degil,
kolektif hafiza ve mitler araciligryla da stirdiirtilebilecegini vur-
gulamustir. Ev sahibi toplumla iliskilere dair, dislanma ve kabul
gormeme gibi sorunlarin yani sira, bu topluluklarin yaratic1 ve
zenginlestirici katkilar yapabilecegi olasiligina da dikkat cek-
mistir. Bu gerceve, diasporalarin sabit bir model yerine esnek ve

dinamik bir yapida degerlendirilebilecegini ve her bir diaspo-
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ranin kendine o6zgii niteliklerini anlamanin 6nemini ortaya
koymaktadir (2008, s. 17).

Dolayisiyla diaspora, belirli bir etnik kokeni abartmadan,
zorlama ve smirlandirilmis kimliklerin 6tesinde, kurucu unsur-
lar olarak birkag temel bilegsenle tanimlanabilir. Bunlar arasinda,
kolektif hafizanin aktif bir sekilde strdiirtilmesi, topluluk {iye-
lerinin birbirleriyle ve akrabalariyla stirekli temas halinde olma-
lar1 ve en 6nemlisi, anavatanla olan baglantilarin korunmas: yer
almaktadir (Tol6lyan,1996, s. 12-14).

Diaspora kavramiyla birlikte en fazla baglantisi olan kavram
kimliktir. Bugtine kadar yapilan diaspora ¢alismalarinda, dias-
pora bilinci veya kimligi, temel unsurlardan biri olarak one
cikmaktadir (Safran, 1991, s. 68). Diaspora bilinci, toplulugun
ortak gecmisini hatirlama, dilin ve kiiltiirel degerlerin korun-
masl, geleneklerin stirdiirtilmesi gibi unsurlar1 icermektedir. Bu
biling diaspora kimligini sekillendirmede 6nemli bir rol oyna-
maktadir. Diasporik kimlik hem anavatanin hem de ev sahibi
tilkenin kiilttirel, siyasi, yasal ve ekonomik baglamlar: icinde
olusmaktadir. Bu kimlik i¢in anavatan, bir referans noktasi ola-
rak onemli bir islev gormektedir. Bu baglamda, diaspora kimli-
g1, sadece ev sahibi toplumla olan etkilesimle degil, ayn za-
manda anavatanla stirdiiriilen stirekli baglarla da olusmaktadir
(Ertiirk, 2012, s. 92-92).

Sokefeld, diaspora bilincinin bir diaspora toplulugunun var-
ligimn stirdiirebilmesi icin gerekli bir kosul oldugunu belirtmis-
tir. Ancak, diasporik kimligi gociin dogal bir sonucu olarak
gormemektedir ve bu kimligin ortak bir hedef etrafinda birles-
mis bir seferberlik siirecinin {irtinii olarak ortaya ¢ikmakta ol-

dugunu belirtmektedir (2006, s. 267). Hall'mm goriislerine gore,
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diaspora kimlikleri stirekli bir doniistim halinde ve kendilerini
yeniden tiretme siirecindedir (1994, s. 235). Bu siireg, bireylerin
anavatanlari, ev sahibi tilkeleri ve yasadiklar1 deneyimler ara-
sindaki etkilesimden dogan melez bir kimlik olusturmaktadir.
Sosyallesme ve entegrasyon siirecleri, bireylerin bu kimligi se-
killendiren 6nemli faktorlerdir. Ev sahibi toplumda yasarken,
diaspora topluluklar1 hem kendi kiiltiirel miraslarini korur hem
de ev sahibi tilkenin degerleri ve sosyal normlariyla etkilesimde
bulunarak kimliklerini yeniden sekillendirmektedir. Bu siireg,
onlarin toplumsal uyum saglama cabalarini ve kiiltiirel degi-
simlere acikliklarin1 da gostermektedir (Akt: Brinkerhoff, 2009,
s. 31).

Dijital Diaspora ve Dijital Medya

Dijital diaspora terimi, diaspora topluluklarimin interneti,
baglarim stirdiirmek icin nasil kullandigim ifade etmektedir
(Gajjala, 2019, s. 12). Laguerre, dijital diasporayi, diaspora tiye-
lerinin geleneksel faaliyetlerini dijital ortama tasimasi olarak
tanimlamaktadir. Bu fenomenin ortaya ¢tkmasinda ti¢ ana un-
sur dnemli bir rol oynar: gog, bilgi teknolojisi ve ag yapilaridir.
Gog, bireylerin yer degistirmesiyle ilgili olan fiziksel bir siirec-
ken, bilgi teknolojisi, diaspora tiyelerinin bir araya gelmesini ve
etkilesimde bulunmasin saglayan dijital araclarin kullanimin
ifade etmektedir. Aglar ise, bu topluluklarin dijital ortamda ile-
tisim kurmalarmi, bilgi paylasmalarini ve dayanisma iginde
olmalarmi miimkiin kilmaktadir. Bu unsurlar bir araya geldi-
ginde, dijital diaspora, kiiresel 6lgekte birbirine bagh topluluk-
lar olusturarak kiiltiirel baglar: siirdiiren ve yeni kimlikler insa
eden bir yap1 haline gelmektedir (Laguerre. 2010, s. 49-50, 62).
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Dijital diaspora, cografi sinirlarin tesine ge¢mekle birlikte,
ayni zamanda ¢ok sayida diasporik boélgeyi bir araya getirerek
kiiresel bir katilim agini da sekillendirmektedir. Bu platformlar,
tiyelerin anavatanlariyla olan baglarim giiclendirmelerine, kiil-
turel kimliklerini korumalarina ve deneyimlerini paylasmalari-
na olanak tanimaktadir. Dijital ortamlar, diaspora topluluklari
icin bir aidiyet duygusu olustururken, ayni zamanda bilgi top-
lama, kiilttirel ifadeleri paylasma ve ortak toplumsal sorunlari
tartisma gibi firsatlar sunmaktadir. Boylece, dijital platformlar,
farkli cografyalarda bulunan bireylerin hem kendi aralarindaki
iliskileri gelistirmelerini hem de ev sahibi toplumlarla daha de-
rin etkilesimlerde bulunmalarini saglamaktadir. Bu ortamlar,
diaspora topluluklarinin birlikte hareket etmesine ve ortak bir
kiltiirel biling olusturmalarina yardimer olmaktadir (Everett,
2009; Gajjala, 2004, Hegde, 2016; Brinkerhoff, 2009; Wilding,
2006).

Diaspora topluluklarimin ulusottesi faaliyetlerini anlamada,
sosyal aglar, kimlik insas1, gilinliik yasam pratikleri, ulusal ve
kiilturel smirlar arasinda koprii kurma rolleri ve kamusal alan-
daki yerleri gibi unsurlar kritik bir dneme sahiptir (Kokot, 2002,
s. 34). Internetin bu baglamdaki rolii, diasporik topluluklarin
kimliklerini ve baglarini koruma stireglerinde etkili bir arag ola-
rak one cikmaktadir. Georgiou, diasporik topluluklarin yerel-
den ulusotesi ve kiiresel dlgeklere yayilan aglara her zaman ba-
giml1 oldugunu belirtirken (2002, s. 3), Adamson, internetin bu
tiir aglar i¢cin merkezi bir yap1 haline geldigini ve cevrimigi plat-
formlarin diasporik ozellikleri anlamada yeni i¢goriiler sundu-
gunu vurgulamaktadir (2002, s. 160). Ayrica, diaspora topluluk-

larmin varligini stirdiirmesinde ortak bir hayal giictiniin insa
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edilmesi 6nemli bir siire¢ olarak kabul edilmektedir. Bu hayal
giicti, diaspora tiyelerinin birbirleriyle iletisimlerini giiglendi-
rirken, kimliklerini tanimlamalarin1 ve hedeflerine ulagmalarim
kolaylastirmaktadir. Guintimiizde dijital platformlar, bu siireci
destekleyen temel araglardan biri haline gelmis ve diasporik
kimliklerin, kiiltiirel baglarin ve hayali vatanlarin korunmasini
veya yeniden insa edilmesini miimkiin kilmistir (Kokot, 2002, s.
35).

Dijital platformlar, diaspora topluluklarinin anavatanlari ve
ev sahibi tilkelerle dinamik bir bag kurmalarina olanak tani-
maktadir. Scherer ve Behmer'in vurguladig: gibi, 6zellikle siir-
giin veya dagilma siireclerinde ortaya ¢ikan iletisim bosluklari-
nin giderilmesinde internet 6nemli bir rol tistlenmektedir (2000,
s. 283). Web siteleri ve sosyal medya araglari, kisisel baglantilar
kurmanin yani sira topluluk etkinlikleri diizenleme, kiilttirel
degerleri paylasma ve anavatan ile ilgili 6zellestirilmis bilgi
sunma gibi islevlerle diasporalarin gortinirliigtinii artirmakta-
dir. Georgiou'ya gore, bu dijital alanlar, diaspora {iiyelerine sa-
dece iletisim olanaklar1 degil, ayn1 zamanda seslerini duyurma
ve kimliklerini ifade etme firsat1 da sunmaktadir (2002, s. 2). Bu
baglamda, diaspora topluluklar: interneti, siyasi ve toplumsal
bilinirlik kazanmanin, deneyimlerini paylasmanin ve kamuo-
yunda etki yaratmanin bir aracit olarak kullanmaktadir. Sonug
olarak, ¢evrimici platformlarin, diasporalarin kimlik insas: sii-
reglerinde ve ulusétesi varliklarini pekistirmede merkezi bir ro-
lit bulunmaktadir.

Dijital diaspora {izerine yapilan ¢alismalar, yeni teknolojile-
rin sagladig1 imkanlar ve diasporalarin toplumsal dinamikleri

tizerine 6nemli kavramsal gelismelere odaklanmaktadir. Aras-
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tirmalar, 6zellikle toplumsal cinsiyete dayali emek (Madianou
& Miller, 2012), goc endiistrisi (Peile, 2014) ve diaspora ile koz-
mopolitanizm iliskisi (Nessi & Guedes Bailey, 2014) ve djjital
platformlarin rolii (Kang, 2018) gibi alanlarda derinlesmistir.
Dijital platformlar, diasporik topluluklara giivenli bir alan su-
narak, marjinallestirilmis bireylerin kimliklerini miizakere et-
melerine ve dayanisma aglar1 olusturmalarina olanak tanimak-
tadir (Witteborn, 2019, s. 183). Bu platformlar, ayn1 zamanda
diasporik gruplarin kiiltiirel degerlerini korurken, kolektif ey-
lem ve direng stireglerinde de etkin bir arag¢ haline gelmistir.
Diminescu’nun belirttigi gibi, dijital araclar yalnizca gogmenle-
rin sosyo-politik kaynaklarini giiclendirmekle kalmay1p diaspo-
ralarin sdylemsel, tarihsel ve iliskisel bir gii¢ olarak yeniden se-
killenmesinde 6nemli bir rol oynamaktadir (2012, s. 452-457).

Psikolojik anlamda ise dijital platformlar, diaspora deneyi-
mindeki yersizlik ve kopukluk duygularimi hafifletme konu-
sunda 6nemli bir arag olarak éne gikmaktadir. Ozellikle sosyal
medya, diasporik topluluklar icin yalnizca iletisim araci degil,
ayni zamanda destek, dayanisma ve kimlik insas1 alam sun-
maktadir. Witteborn'un Almanya’daki go¢menler tizerinde
yaptig1 arastirma, farkli irklardan ve tilkelerden gelen siginma-
cilarin sosyal medya araciligryla hem yakin cevreleriyle hem de
smir otesi baglantilar kurarak kayip ve izolasyon hissini destek

deneyimine dontistiirebildigini gostermektedir (2019, s. 187).

Dijital platformlar, diasporik topluluklarin hem bireysel
hem de kolektif diizeyde duygusal baglar kurarak giiclenmele-
rine ve toplumsal iligkilerini genisletmelerine olanak tanimak-
tadir. Gajjala, bu platformlarin diaspora {iyelerinin duygusal

katilimini destekleyerek onlarin kimlik ingasi ve toplumsal da-
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yanisma siireclerine énemli bir katki sagladigini ifade etmekte-
dir. Ornegin, Radha Hegde, diaspora tiyelerinin yemek bloglar1
gibi djjital alanlari, tamidik bir "vatan" duygusu yaratmak ve
kilttirel baglarini stirdiirmek amaciyla kullandigini vurgula-
maktadir. Bu tiir dijital faaliyetler, bireylerin yalmizca ge¢misle
baglant: kurmasini degil, ayni zamanda bu baglantiy1r duygusal
bir baga doniistiirerek harekete gecirme giiciinii ortaya cikar-
malarini saglamaktadir (2019, s. 50). Hegde'nin bu galismasi,
Laguerre’nin dijitallesmenin marjinal topluluklar1 gii¢lendirdi-
gine dair ileri stirdiigii modeli desteklemektedir. Laguerre’ye
gore, dijitallesme bireylere siyasi siireclere katilim, internet
ekonomisinde yer alma ve sivil faaliyetlerde bulunma gibi fir-
satlar sunarak sosyal, ekonomik ve politik giiclenmeyi tesvik
etmektedir (2010, s. 55-56).

Witteborn ise, sosyal medya gibi etkilesimli dijital ortamla-
rin diaspora iiyeleri i¢in olumlu duygusal alanlar yaratarak top-
luluk aidiyetlerini giiclendirdigini ve bu platformlarin diaspora
topluluklarmn bir araya gelmesini kolaylastirdigini savunmak-
tadir. Sosyal medya, bireyler arasinda sosyo-kiiltiirel iliskilerin
genislemesine ve diaspora gruplarinin hem bireysel hem de
toplumsal diizeyde kimliklerini yeniden insa etmesine olanak
saglamaktadir (2014, s. 322-324). Witteborn, bu baglamda dijital
ortamlarin yalnizca bireysel iletisim icin degil, ayn1 zamanda
diaspora topluluklarinin kolektif olarak seslerini yiikseltmeleri,
dayanisma gelistirmeleri ve ortak bir amag etrafinda toplanma-
lar1 i¢in bir firsat sundugunu ifade etmektedir. Bu platformlar,
zorunlu gog¢ deneyimlerinin anlatilmasi ve temsil edilmesinde
bir arag islevi gorerek diasporik baglarin yeniden insa edilme-

sine ve stirdiirtilmesine katki saglamaktadir.
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Diaspora topluluklarinin olusturdugu sosyal baglar, dijital-
lesme stirecinin olumlu etkilerini daha genis bir perspektiften
degerlendirmeyi miimkiin kilmaktadir. Bu baglamda, dijital
platformlarin sundugu olanaklar, diaspora tiyelerinin sosyal,
iletisimsel, ekonomik ve politik diizeyde giiclenmelerini saglar-
ken, topluluklarin kendilerini ifade etmelerine ve daha genis bir
ulusotesi alanda etkili olmalarina olanak tanimaktadir (Witte-
born, 2019, s. 189).

Dijital cagda go¢gmen bireylerin mense {ilkeleriyle olan bag-
larm1 koruma arzusu, dijital platformlar araciligiyla sekillen-
mektedir. Ister birinci nesil gogmen olsun ister ev sahibi iilkeye
tam entegre olmamus bir nesil olsun, farkl iilkelerde olan birey-
lerin ¢oklu kimlikler gelistirmesi veya zorunlu go¢ nedeniyle
anavatanlarindan uzak kalan topluluklarin, dijital alanlar1 etnik
baglarini canli tutma amaciyla kullanmas: bu stirecte belirgin
bir rol oynamaktadir (Dalton ve Plascencia, 2022, s. 5). Bu bag-
lamda dijital araglar, diaspora topluluklarinin dijital kimlikleri-
ni ifade etmeleri ve dayanisma aglarini gelistirmeleri icin gti¢lii

bir zemin olusturmaktadir (Laguerre, 2010, s. 50).

Dijitallesme stirecinde 6zellikle sosyal medya aglar1 algorit-
malar yardimiyla topluluklarin dikkatini toplamaya ve odak-
lamaya yardimeci olabilmektedir (Balc1 ve Karakus, 2023). Bu
sayede djjitallesme araciligiyla diaspora topluluklarmin enteg-
rasyon siirecleri de desteklemektedir. Brinkerhoff’a gore, dijital
platformlar marjinallesmeyle miicadelede etkili bir ara¢ olarak
kullanilmakta, kamu hizmetlerine erisimi kolaylastirmakta ve
melez kimliklerin benimsenmesine katkida bulunmaktadir. Bu
durum, gogmenlerin alic1 tilkede daha elverisli bir yasam kali-

tesi ve topluluk ortami yaratmalarma yardimci olmaktadir
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(2010, s. 42-43). Bununla birlikte dijital platformlar, diaspora
tiyelerinin ortak degerlerini, sembollerini ve yasam tarzlarini
paylasma ve bu unsurlar1 giiclendirme veya sorgulama alarn
saglamaktadir (Mandujano-Salazar, 2022, s. 156).

Diaspora topluluklarinin kiiltiirel miraslarini koruma gaba-
lari, dil, inang, rittiel ve kutsal metinler gibi unsurlar1 kapsayan
bilingli ve uyumlu bir stirece dayanmaktadir. Yeni bir topluma
entegre olma stirecinde, bu unsurlar zamanla énemini yitirebil-
se de, bazi topluluklar koklerine olan baghliklarmi stirdtirmek
icin aktif stratejiler gelistirmektedir. Menache’'nin belirttigi gibi,
atalarinin kiiltiirtine tutunma cabasi, sadece bir nostalji kaynag1
degil, aym1 zamanda kimlik ve aidiyetin yeniden insas1 agisin-
dan da kritik bir 6neme sahiptir (1996, s. 40). Dolayisiyla dias-
poralarin tarih boyunca baglarimi stirdiirme egilimleri, internet
ve medya platformlarini benimsemeleriyle devam etmektedir
(Ray, 2003, s.6).

Bu anlamda gevrimici ortamlar, diaspora topluluklarimin
medya alanlarini genisleterek hem varliklarini stirdtirmeleri
hem de baglanti kurmalar1 i¢in 6nemli firsatlar sunmaktadir. In-
ternet tabanli platformlar, kitalar ve tilkeler arasinda dagilmis
gruplar arasindaki iletisimi kolaylastirarak, diasporik iletisim
ihtiyaclarim1 ideal bir sekilde karsilamaktadir (Leurs & Pon-
zanesi, 2010). Ayrica, internet teknolojileri etkilesimli, uygun
maliyetli, hiyerarsik olmayan yapilartyla sanal iletisimi tesvik
ederek, e-posta, web uygulamalar: ve sosyal medya platformla-
11 tizerinden topluluk i¢i katilimi artirmaktadir (Karim, 2018, s.
17).

Medya igerigi, kiiltiirel baglar1 yeniden sekillendirerek, di-

aspora topluluklarinda aidiyet duygusunu pekistiren 6nemli
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bir arag olarak goriilmelidir. Dijital medya, kiiltiirel kimliklerin
hem homojenlesmesine hem de melezlesmesine zemin hazirla-
yarak, bireylerin yurtsuzluk deneyimlerini pekistirebilmektedir
(Marti,2006, s. 94). Bu siirecte, gogmenler genellikle ulusal kiil-
turel yakinliklar tercih ederek, kendi kiltiirleriyle ortiisen ige-
riklere yonelmekte ve bu da aidiyet duygusunun yeniden insa-
sina olanak tanimaktadir (Marti, 2001, s. 426). Ancak, diasporik
topluluklar icin aidiyet, her zaman somut bir yerle veya fiziksel
bir varlikla simirli degildir. Bunun yerine, aidiyet kavrami hem
fiziksel bir bag hem de nostaljik bir anavatan fikriyle karmasik
bir bicimde baglantili gériilmektedir. Bu acidan bu kiiltiirel ya-
kinlik, yerel kimliklerle ve ulus alt1 kiiltiirel-dilsel topluluklarla
birleserek, daha genis bir kimlik boyutuna ulasmakta ve bir
kimlik kaybn siirecine girmemektedir (La Pastina ve Straubhaar,
2005, s. 277).

Georgiou'ya gore, diaspora tiyeleri artik sadece tek bir med-
ya kanalia bagli kalmadan, gesitli kaynaklardan beslenen bir
kolektif biling olusturmaktadir. Bu durum, diasporik medya
kulttirlerinin karmasikligini artirmaktadir ¢tinkii diaspora tiye-
leri, yerel, ulusal ve ulusétesi alanlar1 birbirine baglayan medya
kanallarinin kombinasyonu araciligiyla ait olma duygusunu
tesvik etmektedir (Georgiou, 2005, s. 4). Sunulan ulusétesi kiil-
tirel mesajlar, var olan baglantilar1 giiclendirerek, diaspora
tiyelerinin kimliklerini yeniden yapilandirmalarina yardimeci
olmaktadir (Sakr, 2008, s. 295). Internetin ginlik yasamin bir
parcasi haline gelmesiyle, gogmenler hem mense tilkeleriyle sii-
rekli iletisim halinde kalabilmekte hem de yeni kiiltiire uyum
saglama stireclerini hizlandirabilmektedir. Bu baglamda, dijital

medya platformlart kullanimi, gé¢menlerin sosyal entegrasyo-
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nunu kolaylastirirken, yeni cevrelerine uyum saglamalarina
yardimect olmaktadir. Bireyler, kiiltiirel adaptasyon siirecinde
farkl: stratejiler secebilmekte, yerel medya araciligryla dil bece-
rilerini gelistirebilmekte, yerel kiiltiirel normlar1 benimseyebil-
mekte ve ayn1 zamanda mense tilkenin yabanci medyasmi kul-
lanarak da kiilttirel miraslarini ve ana dillerini koruyabilmekte-
dir (Elias ve Lemish, 2008, s. 37).

Diaspora, gesitli dijital medya kanallar1 aracilifiyla kilttirel
uygulamalarimmi ve bilgilenmeyi stirdiiriilebilmektedir (Geor-
giou, 2005, s. 4). Buna ek olarak diasporik topluluklar cografi
sinirlar1 asarak daha giiclii baglar kurmakta ve ortak bir kimlik
insa etmektedirler. Kiiresel erisim ve baglanabilirlik, diaspora-
lara iletisimde gtiglii bir ara¢ sunmakta, ayn1 zamanda diaspora
icindeki etnik veya dini gecmisleri paylasan bireyleri birbirine
baglayan aglarin olusmasina zemin hazirlamaktadir (Karim,
2003, s. 3). Ayrica dijital medya, geleneksel ana akim medya
kanallarindan ayrilarak, demokratik degerlerin gelismesini, ev
sahibi toplumlarla entegrasyonu desteklemeyi ve anavatanlar-
da giivenlik ve kalkinmay1 tesvik etmeyi miimkiin kilmaktadir
(Brinkerhoff, 2009, s. 2). Diasporik dijital medya, kiiresel erisi-
minin yan sira, kendini ifade etme, kiiltiirel eserleri sergileme
ve gocmenlerle ilgili olumsuz kliselere karst durma islevi gore-
rek onemli bir platform saglamaktadir. Bu baglamda, djjital di-
aspora medyasi, go¢menler tarafindan yaratilan ve gégmenlerin
Ozel ihtiyaglarina hitap eden igerikleri barindiran bir mecra ola-
rak tanimlanabilir (Bozdag vd., 2012, s. 97).

Arastirmanin Yontemi ve Bulgular

Calismada icerik analizi kullanilmistir. Icerik analizi kisaca

verilerden baglamlarina gore yinelenebilir ve gegerli ¢ikarimlar
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yapmak icin kullanilan bir arastirma teknigidir (Krippendorff,
1980, s. 69). Icerik analizindeki ana amag, elde edilmis verileri
aciklayabilecek kavramlara varmaktir (Yildirinm ve Simsek,
2011, s. 227). Ay zamanda, iyi tanumlanmis kriterler kullana-
rak bir mesaj hakkinda gtivenilir, tekrarlanabilir ve tarafsiz so-
nuglar cikarmayi icermektedir. Igerik analizi kaynaklari, mek-
tuplar, giinliikler, gazete makaleleri, tiirkiiler, kisa oykiiler,
radyo ve televizyon yayinlari, belgeler, metinler veya herhangi
bir sembolik temsil dahil olmak iizere cesitli iletisim bi¢imlerini
kapsamaktadir (Prasad, 2008, s. 2). Bagka bir ifadeyle, secilen ni-
tel veri ogelerinin sistematik olarak sayisal verilere dontistiiriil-
dugi bir yontemdir. Belgeler, gazeteler, yayinlar, roportajlarin
ses kayitlari, katiimc1 olmayan gozlemlerin ve odak gruplari-
nin video kayitlar1 gibi diger iletisim bigimlerini analiz etmek
i¢cin kullanilabilmektedir (Collis ve Hussey, 2014, s. 166). Ayrica
giderek artan sayida arastirmaci tarafindan artan siklikta kulla-
nilan ve ayni zamanda iletisim, gazetecilik, sosyoloji, psikoloji
ve is diinyasinda uzun bir kullanim ge¢misine sahiptir (Neuen-
dorf, 2017, s.21), en popiiler materyal kaynaklarindan biri ise,

cevrimigci dijital metin deposudur (Leetaru, 2012, s. 8).

Arastirmanin evreni Tiirkiye’de faaliyet gosteren Arapca
haber siteleridir. Orneklem ise 2023 Subat ay1 boyunca en ¢ok
ziyaretci alan siteleri Semrush’1 araciligiyla tespit edilip deger-
lendirildikten sonra asagida gosterildigi sekilde bes adet haber
sitesi secilmistir. Bu sitelerin 01.04.2023-15.04.2023 tarihleri ara-
sinda yayinladig1 tim haberleri kategorilere gore igerik ¢oziim-

lemesi yontemiyle incelenmistir.
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Tablo 1: Arastirmada Incelenen Internet Haber Siteleri ve

Haber Sayisinin Dagilima.

Turkeyalaan Arab-turkey Newturkpost Turkey-breaking Turkpress Toplam
Sayr | Yiizde | Sayr | Yiizde | Sayr | Yiizde Say1 Yiizde Sayr | Yiizde | Sayr | Yiizde
281 229 217 176 292 238 177 14.4 262 213 | 1229 100

Tabloda 1’de belirlenen stire iginde ¢ikan haber toplami ve

haber sitelerine gore dagilimi gosterilmistir. Tabloya gore 15

gilin icinde toplam 1229 haber tretilmistir, bu haberlerin 281'i
(%22.9) Turkeyalaan, 217’i (%17.6) Arab Turkey, 292’si (%23.8)
Newturkpost, 177'i (%14.4) Turkey Breaking, 262'i (%21.3)

Turkpress tarafindan yaymlanmugtir.

Tablo 2: Haberlerin Kategorilere Gore Dagilimi1

Kategori Turkeyalaan|  Arab- New turk Turkey Turkpress | Toplam
turkey post breaking
Sayr | Yiizde | Say1 | Yiizde | Sayi | Yizde | Sayi | Yizde | Sayi] Yizde | Sayi | Yizde
Ekonomi 23 [ 123 [ 15 8 |48 [ 257 | 70 | 374 | 31| 166 | 187 | 152
Siyaset ve politika | 68 | 205 | 46 | 139 | 82 | 247 | 3L | 93 |105| 316 | 332 | 27.0
Havadurumu | 24 | 444 [ 4 [ 74 |16 [ 296 | 7 13 | 3| 56 |54 | 44
Turizm 5 | 20 6 | 24 14| 56 | 25 | 20
Egitim 4 | 2223|1676 [ 33| 4 [ 222 [ 1|56 |18 15
Din 52082836 | 25 |1 42 |10 | 417 [ 24 | 20
Polisveadliye | 8 | 182 | 13 | 2905 | 19 | 432 | 4 | 91 44| 36
Spor 2 11| 156 |6 |33 950 [18] 15
Saglk 13317 | 15[366 | 9 | 22 | 3 73 | 1| 24 | 41| 33
Teknolojiveuzay | 5 | 86 | 20 | 50 | 16 | 276 | 2 34 | 6 | 104 | 58 | 47
Magazin 56 | 848 | 5 | 76 | 2 | 30 | 3 46 66 | 54
Deprem 30 | 283 [ 12 | 113 | 17 | 16 | 23 | 217 | 24 | 227 | 106 | 86
Diaspora 5| 89 |30 536 | 6 | 107 | 12 | 214 | 3 | 54 | 56 | 46
Tirkiyesavanma | 3 | 10 | 1 | 33 | 2 | 67 | 2 67 |22 | 733 30 | 24
sanayist
Tik Tuzag: 30 | 177 [ 41 241 |51 [ 300 | 15 | 88 | 33 | 194 | 170 | 138
Toplam 281 229 |217 | 176 | 202 | 238 | 177 | 144 |262 | 21.3 [1229| 100
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Tablo 2'ye gore ele alinan 1229 haberin 187’si (%15.2) eko-
nomi, 332'si (%27) siyaset, 54'ti (%4.4) Hava Durumu, 106’s1
(%8.6) deprem, 56’s1 (%4.6) diaspora, 30'u (%2.4) Tiirk savunma
sanayisi, 18'ini (%1.5) spor haberlerini olusturmaktadir. incele-
nen haberlerin %13.8'1 ise tiklanma amacl tuzag ve ilgi cekme-
ye yonelik haberlerden olusmaktadir.

Tablo 3: Diaspora Haberlerin Hedef Kitlesine Gore Dagi-

lima.

Tiirkiye’deki Suriye diasporasina Tiirkiye’deki Diger Arap diasporasmna
i ) yonelik haberler yonelik haberler
Haber siteleri
Say1 Yiizde Say1 Yiizde
Turkeyalaan 5 10.6
Arab-turkey 26 55.3 4 445
Newturkpost 5 10.6 1 111
Turkey 9 19.2 3 333
breaking
Turkpress 2 4.3 1 1.1
Toplam 47 83.9 9 16.1

Tablo 3’e gore incelenen siire boyunca Tiirkiye’deki diaspo-
raya yonelik {iiretilen toplam 56 haberden 47’si (%83.9) Suriye
diasporasma yonelikken, kalan 9 (%16.1) ise Suriye hari¢ diger
Arap diasporasina yonelik tiretilmistir. Bu veriler Suriyeli dias-
poraya yonelik daha ¢ok haber tiretildigi, hedef kitlesi acisin-
dan diger diasporalardan daha cok yer kapladigi anlamina

gelmektedir.
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Tablo 4: Diaspora Haberlerinde Vurgulanan Kavramlarin

Sayis1 ve Dagilima.

Suriyeli Suriye’ye Sosyal Segim Kagak Stnir digt Tiirk
Miilteci doniis yardim gbemen vatandashg:
Haber
siteleri
Say | Yiizd | Say | Yiizd | Say | Yiizd | Say | Yizd | Say | Yizd | Say | Yizd | Say | Yiizd
1 e 1 e 1 e 1 e 1 e 1 e 1 e
Turkeyalaa | 3 52 1 6.7 - - 8 211 | 11 - - - 13 | 56.5
n
Arab- 45 | 776 | 9 | 60.0 | 14 | 100 | 25 | 658 | 9 1] 100 | 6 | 26.1
turkey
Newturk
post
Turkey- 5 8.6 2 133 - - 5 131 | 4 - - - 4 1174
breaking
Turkpress | 5 8.6 3 1200 | - - - - 3
Toplam 58 | 100 | 15 - 14 | 100 | 38 | 100 | 27 - 11 | 100 | 23 | 100

Tablo 4’e gore toplam 56 haberde, “Suriyeli miilteci” kavra-
mi1 58 kez kullanilarak en ¢ok vurgulanan kavram olmustur.
Ardindan 38 kez tekrarlanan “Se¢im” kavramu ikinci sirada, 27
kez tekrarlanan “Gog ve Gogmen” kavramu 3. Sirada, “Tiirk va-
tandashg1” kavrami da 23 kez kullanilarak 4. Sirada, “Donitis”
kavramu ise 15 kere tekrarlanarak 5. Sirada ve son olarak 14 kez
tekrarlanan “Sosyal yardim” 6. Sirada yer almistir. Katilimcilara
gore bu durum giindemin degismesinden kaynaklanmaktadir.
Inceleme stirecine denk gelen secim siireci haberlerde etkisini
gostermektedir.

Haber sitelerinde, Ttirk vatandashgina ge¢mek isteyen ya da
gecmis olan Suriyeli siginmacilara yonelik igerik tiretilmektedir.
Bununla birlikte ¢alisma kapsaminda haberlerin incelendigi sii-

re¢ 15 Mayis 2023 tarihinde yapilan genel secimden ¢nceki sii-
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rece denk gelmektedir. Bu durum da igeriklerin baglamini etki-

lemektedir.

Tablo 5: Haberlerde Kullanilan Kaynak Tiirii

Muhabir Tiirkge Arapga Tiirkiye Sosyal Yabanci Toplam
Haber sitesi | haber sitesi resmi Medya kaynak
Haber Ve ajans kurumlart
siteleri
Say | Yiizd | Say | Yiizd | Say | Yiizd | Say | Yiizd | Say | Yiizd | Say | Yiizd | Say | Yiizd
1 e 1 e 1 e 1 e 1 e 1 e 1 e
Turkeyalaa | - - 28 | 211 | 22| 165 |43 | 323 |29 | 218 |11 | 83 |133| 100
n
Arab- | 1 | 07 |49 322 [50 [ 388 | 7 | 46 | 16 | 105 | 20 | 132 |152| 100
turkey
Newturkpos | - - 67 | 430 | 36 | 231 | 28 | 179 | 5 32 | 20 | 12.8 | 156 | 100
t
Turkey- - - 78 | 64.5 2 16 | 33| 273 | 4 33 4 33 |[121] 100
breaking
Turkpress 1 05 (162 | 746 |21 | 9.7 |16 | 74 |13 | 6.0 4 1.8 |217| 100
Toplam 2 02 |384| 493 |140| 18.0 |127| 163 [ 67 | 86 | 59 | 7.6 |779| 100

Tablo 5’te toplam haberlerde kullanilan kaynaklar incelen-
mistir. Tabloya gore incelenen 1229 haberin 2’sinde (% 0.2)
kaynagin muhabir oldugu saptanmuistir. 384’ tinde (%31.1) Tiirk-
ce haber sitesi ve ajansi, 140'inda (%11.3) Arapga haber siteleri,
127’sinde (%10.3) Ttirkiye resmi kurumlari, 67’sinde (%5.3) sos-
yal medya, 59'unda (%4.8) yabanci kaynak kullarildig1 saptan-
mustir. 457 haberin ise kaynag: belirsizdir. Verilere gore genel
olarak bu medya genellikle ana akim medya ve Tiirkiye'nin
resmi kurumlarini takip ederek haber tiretmektedir.

Sonug

Glintimuz diinyasinda diaspora kavrami, ge¢misteki bir top-
lumsal deneyim olmanin ¢ok 6tesine gegmistir. Diasporalar, sii-
rekli gelisen, etkilesim icinde olan ve zamanla evrilen topluluk-

lar olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Bu dinamik yapilar, bireylerin
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ve gruplarin gecmisten gelen baglari ile giintimiizdeki yasanti-
larindaki degisen dinamiklerle sekillenmektedir. Bu baglamda
diaspora kimligi de stirekli olarak dontisen bir siirectir. Dijital
medya, gliniimiizde diasporik topluluklarin bu dinamikleri da-
ha etkili bir sekilde ifade etmelerini ve korumalarimi saglayan
giicli bir arag haline gelmistir.

Dijital uygulamalarin, diasporalarinin temel unsurlarindan
biri haline gelmesi, bu topluluklarin tiretkenligini ve bagliligini
artirarak varliklarinm pekistirmelerine yardimci olmaktadir. Diji-
tal diaspora hem bireysel hem de kolektif diizeyde {iyelerin
birbirleriyle bag kurmasina olanak tanirken, ayni zamanda on-
larin kiilttirel, sosyal ve politik baglarini stirdiirmelerine imkan
tanimaktadir. Cevrimici platformlar, anavatanla olan baglar:
ifade eden gorsellerin, hikdyelerin ve deneyimlerin paylasilma-
sint miimkiin kilarak aidiyet duygusunun canli tutulmasina
katki saglamaktadir. Bu platformlar, diaspora tiyelerine kendi
kimliklerini giiglendirme ve siirdiirebilme firsat1 sunmanin yani
sira, dayanisma ve toplumsal biittinlesme icin de bir mecra sag-
lamaktadir.

Bu calisma, Tiirkiye'deki Arap diasporasinin dijital medya
tiretimini ve bu medyanin diaspora kimliginin insasindaki ro-
ltiint incelemistir. Cevrimici platformlar, anlik haber gtincelle-
meleri, kolay erisim, diistik maliyetli haber tiretimi gibi 6zellik-
leriyle diasporik topluluklarin sosyal baglarimi pekistirme stire-
cinde 6nemli firsatlar sunmaktadir. Dijital ortamda haber tire-
timi ve dagitimi, diaspora tiyelerinin yerel ve uluslararasi ge-
lismeleri takip etmelerini, aidiyet duygularim giiclendirmeleri-
ni ve kendi kultiirel kimliklerini stirdiirmelerini saglayan bir

mekanizma haline gelmistir. Ayrica, diaspora gazeteciligi, ge-
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nellikle ana akim medyada gormezden gelinen ya da farkli
temsil edilen konular1 ele alarak, diasporalarin seslerini du-
yurmasina, kiiltiirel degerlerini korumasina ve toplumsal en-
tegrasyonlarina katkida bulunmaktadur.

Turkiye'deki Arap diasporasina yonelik ¢evrimici medya
organlarinin, gogmen topluluklarinin kiiltiirel, sosyal ve eko-
nomik baglarimi gii¢lendirme agisindan énemli bir rol tstlendi-
gini gostermektedir. Bu medya organlari, dijital platformlar sa-
yesinde genis bir kitleye ulasabilmekte, tiyelerinin kendilerini
ifade etmesine olanak tanimakta ve topluluklara bir nevi reh-
berlik gorevi {istelenmektedir. Ancak bu medya organlarinin
karsilastig1 en biiyiik zorluklar, maddi kaynaklarin yetersizligi,
profesyonel gazetecilik deneyiminin eksikligi ve etik sorunlar
gibi engeller dikkat cekmektedir. Bu sorunlar, dijital diasporik
medya organlarinin giivenilirliklerini ve stirdiiriilebilirliklerini
tehdit etse de, yine de bu platformlar, diaspora topluluklari igin
vazgecilmez bir bilgi kaynag1 ve kiilttirel temsil alan1 sunmak-
tadir.

Sonug olarak, dijital medya, sadece diaspora tiyelerinin kim-
liklerini ve kiilttirel baglarimi siirdiirmeleri igin bir arag degil,
ayn1 zamanda toplumsal entegrasyon stireclerinde onemli bir
rol oynamaktadir. Tiirkiye’deki Arap diasporast drneginde ol-
dugu gibi, cevrimi¢i medya, diasporik topluluklarin seslerini
duyurmasi, kiiltiirel miraslarim korumasi, aidiyet duygusunu
pekistirmesi ve farkli toplumsal baglamlarda yer edinmeleri
icin kritik bir rol tistlenmektedir. Dijital diaspora medyasi, top-
luluklarin kiiltiirel temsili ve sosyal biittinlesme stireclerinin

hizland1g1 bir platform olarak, sadece ge¢misi degil, ayni za-
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manda bugiini ve gelecegi sekillendirmekte 6nemli bir islev

gormektedir.
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Gazeteciligin Gelecegi Baglaminda Dijitallesme, Yapay
Zeka Gazeteciligi ve Robot Gazetecilik

Betiil SABAHCI*

Girig

Tarihsel stirecte, gelistirilen her yeni kitle iletisim araci, ha-
bercilik pratigini 6nemli 6lciide etkilemistir. fletisim teknolojile-
rindeki bu ilerlemeler, haber {iretim ve dagitim bigimlerini do-
niistiirmiis, bunun sonucunda da gazeteciligin yeni formlarinin
ortaya gikmasina zemin hazirlamistir. Ozellikle yapay zeka, in-
sansiz hava araglar: (drone), yurttas gazeteciligi, sosyal medya
platformlari, veri gazeteciligi ve robot gazetecilik gibi yenilikgi
gazetecilik turleri, glintimitiz habercili§inde 6nemli bir yer
edinmistir. Bu teknolojiler, haber toplama, isleme ve sunma sii-
reclerini daha hizli, verimli ve erisilebilir hale getirerek, haber-
ciligin smirlarini genisletmis ve izleyicilerin katilimini artirmus-

tir.

Teknolojik evrim, Tas Devri'nden giintimiize kadar insanlik
tarihinin her stirecinde gortilebilir. Her ¢ikan yenilik, cogunluk-
la insanlarin yasam kosullarini onemli 6lgtide iyilestirmistir.
Ancak bu iyilesme bazen de bir sanayi devrimi seklinde olmus-
tur ve biitlin yapilar altiist etmistir. Baz1 yazarlar, insanligin ta-
rihsel stirecte gecirdigi devrimleri, farkli 6zellikleri nedeniyle
dort asamada tartismaktadir. Bunlar; matbaa, buhar makinesi-

nin icadi, elektrik ve elektronik buluslar, bilgisayar ve gtinii-

*Dog. Dr., Yozgat Bozok Universitesi Iletisim Fakiiltesi, Halkla Iligkiler ve Rek-
lamcilik Boliimii, betul.sabahci@bozok.edu.tr, Orcid: 0000-0003-4178-5353.
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miiziin siber-fiziksel sistemlere dayali dijitallesme ve Endiistri
4.0’dir (Clauberg, 2020, s. 556). Bu devrimlerdeki teknolojiler
tretilirken 6zellikle faydacilik esas alinmaktadir. Giintimtizde
etkisi ¢ok tartisilan ve her giin farkl bir alanda imkanlarindan
yararlanilan yapay zeka teknolojileri, gtivenlikten ticarete kadar
bir¢ok alanda kullanilarak bu duruma 6rnek gosterilebilir.

Yapay zeka teknolojileri, insanlarin gtincel bilgilere gercek
zamanl olarak erismesine yardimc olurken sistem verimliligini
artirabilmekte ve bireyler icin hizmet siirelerini kisaltabilmek-
tedir. Bununla birlikte, politika yapicilar ve uygulayicilar igin,
bireylerin teknoloji destekli gozetimi, kamu ve 6zel sektorler
arasindaki artan etkilesimler ve bunlarin yam sira yapay zeka
teknolojilerinin insan haklarimin korunmas: tizerindeki olum-
suz etkisi gibi cesitli sorunlar da ortaya ¢ikarmaktadir (McAu-
liffe, Blower ve Beduschi, 2021, s. 136).

Insanlik kendi eylemlerini yapay zeka uygulamalarma dev-
retme egilimi icindedir. Bunun nedeninde, erisim kolayligi, hiz
ve ekonomik kaygilarin etkisi oldugu soylenebilir. Dijitalles-
mekte olan diinyada yapay zekanin yaratmis oldugu bu alan-
lardan kagmamin miimkiin olmadig1 distintilebilir. Fakat yine
de yapay zeka gazeteciligindeki gelismelerin toplumu esas alan
bir meslek olan ve kamuoyu olusturma gticti yiiksek olan gaze-
teciligi donitistiirmesi, halkin lehine olmayan sonuglar1 da bir-
likte getirmektedir (Giil, 2024, s. 323).

Internet gazeteciligini kolaylastiran bu yeni gelismeler ve al-
goritmalar insana 6zgii olan degerlendirme yapabilme ve de
karar verebilme yetisini yapay zeka uygulamalarina birakmak-
tadir. Yapay zeka teknolojisi, insan zekasinin taklit edilmesiyle

beraber ortaya ¢ikan makinelerin insan 6grenmelerinin bir mo-
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dellemesi olarak bilinmektedir. Kalic1 ve ¢ok daha basarili ol-
mak isteyen kitle iletisim kuruluslar: artik yapay zeka haberci-
ligine ya da robot gazeteciligine gecis yapmaktadir. Bu algorit-
malar haber kuruluslarinin verilerini hizh bir sekilde isleyerek
haberlerin isleyisinin otomatige doniismesine yardimci olmak-
tadir (Sayir, 2022, s. 118).

Habercilik alaninda meydana gelen bu yeniliklerle birlikte,
bir taraftan insan tiretim merkezli gazeteciligin yitip gidecegi,
haberlerin robot gazeteciler ya da yapay zeka gazeteciligi tara-
findan yazilacag ifade edilirken diger taraftan insan gazetecile-
re her zaman ihtiya¢ duyulacagy, yeni ¢ikan gazetecilik tiirleri-
nin ise insan gazetecilere sadece yardimci olabilecegi dile geti-
rilmektedir. Bu tartismalar 1s1§1inda ¢alismanin konusunu, ya-
pay zeka gazeteciligi ve robot gazetecilik karsisinda gazetecili-
gin geleceginin nasil olacag: tartismalar1 olusturmaktadir. Bu
kapsamda calismada, ilk olarak dijitallesme konusu agiklanmis,
sonrasinda dijitallesmenin etkisiyle robot gazetecilik ve yapay
zeka gazeteciliginin durumu ele alinmustir.

Dijitallesme

[letisim tarihinde ortaya cikan optik cihazlar sonraki yillarda
elektrikli telgrafin bulunmasi, bilginin iletilmesinde zamana ve
mekana olan baglilig1 yavas yavas ortadan kaldirmistir. Telgraf
ve okyanusun altina dosenen kablolar vasitasiyla kitalararas:
iletisim mtimkiin hale gelebilmistir. Daha uzun mesafeli haber-
lesme ise Soguk Savas zamanlarinda Amerika Birlesik Devleti
(ABD) ve Sovyetler Birligi arasinda 1950 ve 1960 yillarinda uy-
du ve uzay teknolojilerinde meydana gelen gelismelerin netice-

sinde ortaya ¢ikmistir.
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Kitle iletisim araglarinda 1970'1i yillarda radikal degisiklikler
olmustur. Ornegin, internet (1969), bilgisayar (1970), sosyal
medya (1971), cep telefonu (1973) gibi. Bu kapsamda, gelisme-
ye ve dontistime devam eden iletisim araglari, evrilmis yepyeni
iletisim ortamlarmin ortaya ¢ikisini hazirlamistir. Daha ¢nceki
caglardan farkli olarak daha biiyiik bir capta ve siireklilikte
meydana gelen doniisimiin esas parametresini dijitallesme
olusturmaktadir. Déntistimiin ilk stirecine bakildiginda, bura-
daki gti¢ hareketinin baslangici olarak medya ortamlarinin bol-
lugunu gostermek miimkiindiir. Kablolu televizyondan inter-
nete kadar biitiin yeni iletisim ortamlari, sadece haberin cikis
sayis1 ve secenekleri agisindan degil, bu yeni medyanin tirettigi
ve dagitilmasindaki icerigin miktar1 ve cesitliligi yontinden de

katlanarak genislemistir (Biiytikafsar, 2022, s. 53).

Iletisim teknolojilerinde meydana gelen gelismelerin gazete-
cilik alaninda kullanilmaya baslanmasi, geleneksel habercilik
pratiginin degismesine de sebep olmustur. “Yeni medya’ olarak
belirtilen bu ortamda, dijitallesme 6ncesi birden fazla iletisim
aracinn lstlendigi gorev, bazen yalnizca tek bir iletisim araci
tarafindan yapilabilmektedir. Yeni iletisim ortamlarimin bu isle-
vi, “'yondesme’ yani ‘gesitli iletisim teknolojilerinin biitiinlesme-
si’ seklinde de ifade edilmektedir. Boylece dijitallesme, yeni
medyanin en temel teknolojik bilesenlerinden birini olusturur.
Bu baglamda, farkli formatlardaki verilerin yeni iletisim aracla-
rinda dolasima girmesi ve doniismesi mimkiin olabilmistir
(Degirmencioglu, 2016, 5.592). Iletisim teknolojilerindeki bu diji-
tallesme stireci sadece haberlesme acisindan yenilikler getir-
memistir. Aslinda haberlesmeyle birlikte hayatin her alanmna

dokunmustur.
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Yasamin biitiin alanlarinin dijitallesmesi ise toplumsal degi-
sikliklere sebep olmustur. Ozellikle 2020 yilimin bagmndan itiba-
ren yasanan pandemi siirecinde dijitallesmeyi 6n planda tut-
mayan ya da uzak olan bireyler ve kurumlar, ¢ogu kisinin ofis
ortamina veya okullara gidemedigi siirecte, uygulamalarmn ak-
samamast ve devamlilig1 olmasi agisindan gegis stirecinde ciddi
sikintilar yasamustir. Ciinkii yapilan islemler kisa siirede gevri-
mici ortama tasinamamustir (Alptekin, 2020, s. 139). Ancak bu
durum kisa siirmiis ve insanlarin Covid-19 salgmi nedeniyle
eve kapanmak zorunda kalmasi, islerin dijital ortama aktaril-

masi hiz kazanmustir.

Dijitallesme, boylece bireyleri doniistiirmesinin yamu sira is
yasam dongiilerine, siireclere, faaliyetlere ve toplumun tim
yonlerine niifuz etmistir. Dordiincii sanayi devrimiyle birlikte,
her gecen giin daha fazla sirketin, degisimin merkezinde miis-
terilerin yer aldig1 dijitallesmeyi hayata gegirmesi beklenmek-
tedir. Dijitallesme, hizla degisen kiiresel is senaryosunda iler-
lemek icin hiz, esneklik ve hizla dontisme yetenegi saglamustir.
Dijitallesme ile birlesen gelismis ve hizla degisen teknolojiler,
sirketleri ve tiniversiteleri uygulamaya hazirlarken bu zorlukla-
11 kabul etmeye de adeta zorlamaktadir (Parida, 2018, s. 33).

Bireylerin dontismesini gerektiren ve giderek dijitallesen
toplumda 6zel ve kamu kurumlar1 da kendilerini yeniden sekil-
lendirerek bu siirece uygun davranislar gostermeye galismak-
tadir. Dijital dontistimler icin ileri teknolojiler takip edilmekte
ve bu biitiin stireclerin merkezinde ise dijitallesme bulunmak-
tadir. Dijitallesen toplumda yapay zeka ve endiistri 4.0 giinde-

lik hayatin bir parcasi olarak dontismektedir. Buna gore, bilgi
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teknolojileri ile dijital degisim siirecinde gorevler de otomatik-
lesmektedir (Baloglu, 2023, s. 16).

Dijitallesme elbette ki hayatin her alanin etkilemistir, ancak
dijitallesmenin en ¢ok degistirdigi alanin habercilik oldugu soy-
lenebilir. Ozellikle hiz ve kolay erisim acisindan, haberlerin top-
lanmasi ve dagitilmasinin daha kolay olmasi dijitallesmeyi goz-
le goriliir oranda belirgin hale getirmistir. Dijital dontisim
sonrasinda olusan yeni gazetecilik cesitlerinin ¢alisma pratikle-
ri, geleneksel gazetecilige gore ¢ok biiyiik farkhiliklar meydana
getirmistir. Ornegin veri gazeteciligiyle okurlara ya da izleyici-
lere bir olay hakkinda ayrintili bilgiler vermek miimkiin hale
gelmistir. Onceki zamanlarda da bu uygulamalar yapilabilmisg
fakat oldukca zor sartlarda ve sinirli sekilde bazi haberler etra-
finda yapilabilmistir. Glintimtizde ise bilgisayarlarda toplanmis
olan veriler sayesinde istenildigi zaman her konu hakkinda veri
gazeteciligi yapilarak kullanicilarin bilgilendirilmesi saglan-
maktadir. Bundan baska, robot gazeteciligi sayesinde haberin
olusturulmasi saniyeler icerisinde yapilabildiginden haberin
okura iletilme stiresi de saniyelerle ol¢iilebilir olmustur. Drone
gazeteciligiyle onceden ¢ok biiytik maliyetlerle calistirilan heli-
kopterlere gereklilik kalmamis, kiictik bir insansiz hava araci-
nin havalandirilmasiyla kus bakist genis olcekli fotograf ya da

video ¢ekimi miimkiin olabilmistir.

Geleneksel habercilikte yalnizca okuyucu durumunda olan
bireyler, dijitallesme sonrasi sahip olduklar1 akilli telefonlar ve
tabletlerle yerelde meydana gelen bir olaymn ¢ekimini yaparak
olay hakkinda amator bir sekilde yazdiklar1 haberleri, yurttas
gazeteciliginde oldugu gibi, sosyal medyalarinda dolasima so-

kup halka haberi ilk elden vermeye baslamislardir. Ajans ha-
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berciliginin tarihi ¢ok eskiye dayansa da dijitallesme sonrast sa-
hip olunan biiyiik veri ve yapay zeka teknolojileriyle binlerce
abonenin web sitelerine giiniin her aninda son dakika haberle-
rini ileterek haber akisinda ¢ok biiytiik bir hiz yakalanmistir. Ge-
leneksel gazetecilikte sadece bir olayin yasandig1 gercek ortam-
da giinlerce ya da bazen daha uzun bir siirecte kalip deneyim
yapilarak olusturulan deneyimsel gazetecilik de dijitallesme
sonras1 calisma pratiginde onemli gelismeler gerceklestirerek
haberciligin yalnizca gorsel veya isitsel olarak yapilmasimnin ya-
ninda bir teknolojik ara¢ sayesinde sanal diinyanin igerisinde
kendisini hissetme duygusu yasatan ve haber haline getirilen
olayin bizzat tecriibe edilmesine olanak tammustir. Internet ga-
zeteciligiyle dijital ortamlarda hazirlanmis olan dergi ve gazete-
ler, web sitelerine tasinmustir. Bu da gazetecilikte koklii degisik-
ler yasanmasini saglamis ve geleneksel gazetecilige gore biittin
maliyetleri oldukca smirli hale getirmis, olusturulmus olan ice-
rikleri, takipgilere giuiniin tim anlarinda aktarmak mimkiin
olabilmistir. Dijital dontistim sonrasinda gelisen teknolojilerin
sagladig1 kaynaklardan yararlanarak; Wiki, Google, podcast ve
video oyun gazeteciligi yaparak takipgileri bu ortamlardan ha-
berdar etmek de miimkiin olmustur (Boliikbasi, 2024, s. 139).

Dijitallesme ve Yapay Zeka Gazeteciligi

Yapay zeka, insan zekasmin yapabilecegi bir¢ok islevin ma-
kinelerle yapilabilmesini miimkiin hale getiren uygulamalarin
biitiinii olarak tanimlanabilir. Bu teknoloji, gazeteciligin yani s1-
ra cogu meslekte kullanilmaya baslanmustir.

Yapay zekayla ilgili bircok tanim yapilmistir. Genel olarak
dogal zekaya ait uygulamalarin belli makineler tarafindan taklit

edilmesine yonelik eylemler biitiintintin yapay zeka seklinde
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anildi11 goriinmektedir. Yapay zekanin esasinda bir taklit ey-
lemine dayanmasi ise Platon’un mimesis metaforuyla benzerlik
gosterdigi soylenebilir. Mimesis, sanat {iriinlerinin dogada hali
hazirda yer alan varliklarin bir taklidi olduguna ve var olanin
disinda da bir yaraticilik icermedigini anlatmaktadir. Fakat bu-
na gore, dogay1 taklit etmek gercek olanin yerini alsa bile doga-
nin yorumlanmasindan 6teye gitmemektedir. Bu yonden bakil-
diginda yapay zeka uygulamalarinin higbir zaman tamamen in-
sanin yerini alamayacagina iliskin bir gortis gelistirilebilmekte-
dir (Sayar, 2021, s. 6).

“Yapay Zeka (AI)" genel terimiyle tanimlanan yeni teknoloji-
ler, toplumda giderek daha da yaygin hale gelmektedir. Bu tek-
nolojiler hizla gelismekte ve hayatin neredeyse tiim yonlerini
etkilemektedir: otomatik pilotlar, tele tip teknolojileri, sohbet
botlar, biiytik veri, akilli sehirler, akill1 evler, otomatik gozetim
yontemleri, silahlarda yapay zeka teknolojileri, siber adalet vb.
yapay zeka, finansal hizmetler, dolandiricilik tespiti, vergi ka-
cakgiligy, kara para izleme, raporlama ve uyum gibi diizenleyici
stirecleri iyilestiren dtizenleyici teknolojilere kadar degisen uy-
gulamalarla devrim yaratmaktadir (Barakina, Popova, Gorok-
hova ve Voskovskaya, 2021, s. 285).

Yapay zek4, robotlar, algoritmalar ve diger teknolojiler gii-
niimiizde yeni medya ortaminin ayrilmaz bir parcasi olmustur.
Bu nedenle, Minecraft, Meta, Google ve Microsoft ve benzeri
bircok sirket bugiin yapay zekdya yatirim yapmaktadir. Bu bag-
lamda yapay zeka, gazetecilikte kayda deger bir gelismeyi yan-
sitan ve giintimiizde “Robot Gazeteciligi” olarak da bilinen yeni
bir medya konsepti ortaya koymustur. Gergekten de robotlar-

dan bahsedilirken onlar bir klavyenin oniinde hayal edilme-
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mektedir. Onlar aslinda verileri metinlere doniistiirmek iizere
ayarlanmis algoritmalardir (Ali ve Hassoun, 2019, s. 40). Iste bu
algoritmalar1 kullanan ve gerekli bilgileri veren yine insan gaze-
tecilerdir. Yani insan gazeteciler yapay gazetecilige ne kadar ve
nasil bilgi verirse yapay gazeteciler de o oranda nitelikli bir ha-
ber iiretebilir. Bu nedenle de insan iiretim merkezli gazetecili-

gin sonunun tamamen gelmeyecegi sdylenebilir.

Gazeteciler, yapay zeka pratiklerini kullanarak veri yiginla-
rindan ise yarayan verileri ayiklamay1 ve haber tiretim asama-
sinda bu verileri farkli yontemlerle (harita olusturmak, gorsel
olusturmak vb.) kullanmay1 6grenmistir. Dijitallesmeyle bera-
ber gelen arsivlerin elektronik ortama islenmesi, istenilen bilgi-
ye basit tuslamalarla ulasilmasi gazeteciler icin miimkiin hale
gelmistir. Yeni iletisim teknolojilerinin kullamildig1 yapay zeka
gazeteciliginin gazetecilik meslegi igerisindeki 6nemi, oldukca
yiiksektir. Bilgi ve veri yiginlarinin her ortami isgal etmis oldu-
gu toplumda bu teknolojileri kullanmak, bilgileri anlamlandir-
mak, okuyucuyu sikmadan herkesin anlayabilecegi bicimde
bilgileri sunmak gibi teknik beceriye ihtiya¢ duyulan isleri ya-
pabilmek icin dontistime ve yenilige ayak uydurarak kendini
gelistirebilen habercilere ihtiya¢ duyulmaktadir (Doganay,
2024, s. 89).

Yeni nesil internet ve iletisim teknolojisinin yayginlasmasi
ile teknolojik ilerlemeler hiz kazanmistir. Bu ilerlemelerin en
basinda yukarida da belirtildigi tizere son dénemlerde sikca di-
le getirilen yapay zeka temelli pratikler gelmektedir. Bu pratik-
ler her gectigimiz giin daha fazla gelismekte, bireyler ve ku-
rumlar bu pratiklerden istifade etmektedir (Kogyigit ve Dari,
2023, s. 435). Birey ve kurumlar yapay zekd uygulamalarini
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ozellikle islerini daha kolay ve hizli bir sekilde yapmak icin kul-
lanmaktadir. Ornegin kurumlar miisterilerini daha iyi tanimak
icin ya da onlarin ihtiyact olan tirtinti onlarin istedigi gibi hazir-
lamak icin kullanmakta, bireyler ise yine yaptiklar1 isi daha iyi
ve hizli yapabilmek icin yapay zeka teknolojisinden faydalan-

maktadir.

Habercilikte kullanilan yapay zeka bir ¢ok yenilik ve kolay-
liga olanak saglamaktadir. Yapay zeka destekli bir algoritmik
sistem, bir kisinin saatlerce ugrasarak inceleyebilecegi okuyucu
yorumlarini, insan emegine kiyasla ¢cok daha kisa stirede analiz
edebilir. Yazilima tamimlanan anahtar kavramlar araciligtyla
yorumlar1 hizli bir sekilde degerlendirerek, hangi yorumlarin
birakilmas: veya kaldirilmasi gerektigi konusunda biiyiik bir
kolaylik ve zaman tasarrufu sunar (Baloglu ve Ulas, 2023, s. 88).

Yapay zekd habercisi, giindemi olustururken haberlerini
destekleyebilecegi farkli yollar bulunmaktadir. Ornegin yapay
zeka, bilgileri analiz etmek ve haberlere yapilan yorumlari, pay-
lasimlar1 ve haberlerin okunma miktarin inceleyerek hangi ko-
nularin daha fazla ilgi cektigini tespit etmek igin kullanilabilir.
Bu durum, habercilere daha fazla énemli olan ve dikkat ¢eken
konular hakkinda da bilgi saglamaktadir. Ayrica yapay zeka,
sikca tartisilan konular: belirlemek icin sosyal medyada yapilan
paylasimlar1 ve yonelimleri takip etmek amaciyla sosyal medya
analizlerini kullanmaktadir. Bu analizler habercilere kamuo-
yunda ¢ok daha ses getiren ve dikkat ¢eken haberleri segebilme
firsatin1 vermektedir. Bu sayede haberciler, giindemin disinda
kalan ancak kamuoyunu ilgilendirecek olan 6nemli olaylarla il-

gili haberler yaparak var olan giindemi degistirme veya yeni
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glindem olusturma potansiyeline sahip olacaklardir (Giil, 2024,
s. 308).

Diger taraftan yapay zekanin haber yaparken kullanimina
yonelik uygulamalarin giderek artmas: habercilik meslegi aci-
sindan diistindiiriicii olmaktadir. Nitekim bu durum, habercilik
meslegi ve haber tiretmeye yonelik tartismalar1 ortaya cikar-
maktadir. Bu tartismalar icerisinde; yapay zekanin habercilerin
meslegini elinden alip alamayacagi, arastirmaci haberciligi sag-
lay1p saglayamayacagi, eger yapay zeka ve insan gazeteciler or-
tak calisacak ise kime ‘gazeteci’ denilecegi ve bu sekilde medya
sahipligindeki dontistimiin nasil olacagi gibi konular bulun-
maktadir. Ingiltere’de onde gelen haber ajansi olan Press Asso-
ciation (PA), yapay zeka kullanimlarinin gazetecilerin yerine
gecmekten cok, onlarin yapamadiginmi yapacagin ifade etmek-
tedir. Bu baglamda yapay zeka teknolojisi, kapanmais olan yerel
gazetelerin veya istihdam fazlasi olan gazetecilerden bosalan
yerleri doldurarak bu sayede daha fazla haber tiretimi yapilabi-
lir. Press Association (PA) yetkilileri, ayrica bunu yaparak hig
kimseyi issiz birakmis olmayacaklarini, aksine kimsenin yapa-
madigini yapay zeka sayesinde yapabileceklerini tespit ettikle-
rini belirtmektedir (Ay, 2022, s. 920).

Dijitallesme ve Robot Gazetecilik

Gazeteci i¢in bilgisayarlarin kullanilmasi, bu endiistrideki
erken ilerlemelere paralel sekilde 1950°li yillarin basma kadar
uzanmaktadir. 2000lerin ilk yillarina kadar genel olarak veri
depolarindan yapilandirilmis ya da yapilandirilmamais verilerin
bilginin tiretilmesinde nasil kullanilacagini merkeze alan bilgi-
sayarli gazetecilik pratikleri, gelisen teknolojinin etkisiyle gii-

niimiiz toplumlarinda her gecen giin ¢cok daha fazla yasam pra-
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tigini ve meslegi etkisi altina alan robotlarin habercilikteki iz-
dustmleridir. Yapay zeka algoritmalariyla olusturulmus robot-
lar; robot gazeteciligi, algoritmik haberler, otomatize (otomatik-
lestirilmis) gazetecilik gibi adlandirmalarla gazetecilik alanina
hizli bir sekilde girmektedir. Buna gore, robot gazeteciligi, tek-
nolojik ilerlemelerden bagimsiz olarak diisiiniilemeyen gazete-
cilik pratiklerinin, donemin ruhuna uygun sekilde otomasyon
stirecleri karsisindaki degisimi sonucunda haber tiretim siireci-
nin biitiin asamalarmin insan miidahalesine gerek olmadan
otomatik olarak yapilmasi ve robotlar tarafindan hayata gegi-

rilmesi biciminde tanimlanabilmektedir (Sayar, 2021, s. 75).

Robot gazetecilik ise tipki yapay zeka uygulamalar gibi ha-
ber tiretimini hizli bir sekilde ve daha otomatik halde yapmak
icin gazeteciler tarafindan sik sik kullamilmaktadir. Yapilan bir
arastirma, gazeteciler 6zellikle habere uygun haber baslig1 bul-
maya calisirken robot gazetecilikten faydalandiklarimi ortaya

cikarmustr.

Kullanim amaglarina gore robotlar iki gruba ayrilir: bunlar
endiistriyel robotlar ve hizmet robotlar1 seklinde olmaktadir.
Robot gazeteciler, medya islerinde tirtin (haber igerigi) tirettik-
leri icin endiistriyel hizmet robotlar1 olarak goriilmektedir. Ro-
bot gazeteci, sadece insan muhabirlerin verdigi emirleri harfi-
yen yerine getiren pasif bir ajan degil, haber tiretim siirecinin
aktif bir iiyesi olarak kendi basina goérev yapan bir tiir gazeteci-
dir. Tlgili yazilma bir program eklendikten ve calistirildiktan
sonra robot, algoritmasma gore insan miidahalesi olmadan
kendi gorevini ytirtitmektedir (Kim & Kim, 2017, s. 188).

Yeni medya araciligiyla giinimiizde geleneksel gazetecilik

biiytik oranda bir dontisim ve degisim gecirmektedir. Buna go-
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re, birgok geleneksel medya kurumu internet tabanli argiiman-
lariyla (akilli telefonlar igin tiretilen mobil uygulamalar, internet
siteleri, dijital formatlar vb.) yeni medya teknolojilerine dahil
olurken, geleneksel bazli kimi gazeteciler ilgili uygulamalar ve
habercilik pratiklerini kendileri icin risk seklinde gormektedir.
Teknolojik ortam ve araglarla geleneksel gazetecilere ihtiyag
azalmakta; bir robotun veya siradan bir yurttasin (katilimci ga-
zetecilik ya da yurttas gazeteciligi) gazeteci olabilecegi 6n go-
rilmektedir (Giiz ve Yegen, 2018, s. 331). Boylece gazetecilerin
yapabilecegi bircok seyi robotlara birakmak meslegi kolaylas-
tirmakta ve meslege hiz kazandirmakta, ancak bir yandan da

daha az insanla bu isin yapilabilecegini de gtstermektedir.

Robot gazeteciligini kullanmak, medya endiistrisinin mali-
yetten ve zamandan tasarruf etmesini saglarken ayrica haber
sunumunu da daha hizli ve verimli sekilde olusturmaya yar-
dimci olmaktadir. Bu algoritmalar: kullanabilmek icin de ¢ogu
sirket hizmet vermektedir. Robot gazetecilige kaynak saglayan
algoritma tabanli pratikler icerisinde ilk ciddi ticari uygulama
Northwestern Universitesi'nde yapilan ‘Stats Monkey” adli uy-
gulama olmustur. Bu girisimle birlikte spor alaninda otomatik
bir sekilde hikaye yazimlar1 yapilmaya baglanmustir. Stats
Monkey projesi 2010°da Narrative Science sirketinin kurulma-
smni1 saglamis ve giintimiizde kullanilan anlamda robot gazeteci-
ligi destekleyen bir olusum olarak ortaya ¢ikmustir. The Los
Angeles Times Algorithms, Automated Insights, Narrative Sci-
ence igerisindeki uygulamalar da otomatik olarak bilgileri top-
lamay1 ve bu bilgilerden otomatiklestirilmis bir haber iiretimi
olusturmay saglamaktadir. Robot gazeteciligin baska bir 6rnek

uygulamasi ise robot spikerler tarafindan yapilmaktadir. Bu
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spikerler de yazili metinleri sese doniistiirerek haberlerin
okunmasi gergeklesmektedir (Yeniceler Kortak, 2022, s. 705).
Boylece haberlerin sunulmasinda ihtiya¢ duyulan spikerlerin de
robot gazeteciler nedeniyle azalma gosterecegi soylenebilir.
Robot gazeteciler ile insan gazeteciler arasindaki iligskinin
rekabete dontismesi durumunda biiytiik bir istihdam sorununu
beraberinde getirmesi beklenmektedir. Ciinkii tam otomasyon-
lu tiretim siirecinin bir pratik 6rnegi olan robot gazetecilik, tipki
diger otomatiklesen is kollar1 gibi biiyiik bir istihdam sorununa
neden olacagi kabul edilmektedir. Bu yeni istihdam krizinin ise
hem sosyolojik ve hem de ekonomik agidan ele alinmasi 6nem
tasimaktadir. Ote yandan ayni isi yapan bu iki meslektagin ara-
sindaki iliskiyi rekabet diizeyinden is birligi diizeyine tasimaya
yonelik girisimler ise oldukca degerlidir. Bu anlamda gercekles-
tirilecek is birlikleri ile okuyucunun istek ve ihtiyaclarina yone-
lik yayinlarin yapilmas: giindeme gelmistir. Buna gore okuyu-
cunun ilgisinin ne zaman artacag1 veya azalacagl, hangi tiirdeki
haberlerin basarili olacagini ya da daha ¢ok okunacag1 gibi c1-
karimlar elde edilebilir. Ayrica rutin haberleri robotlar, analiz,
uzmanlik ve zengin bakis acis1 gerektiren haberlerin ise insan
gazeteciler tarafindan gerceklestirilmesi, insan gazeteciler igin
onemli bir avantaj olarak da degerlendirilebilir. Boylece gazete-
ciler daha degerli ve arastirmact gazetecilik gibi emek faktorii-
niin yogun oldugu sorumluluklar icin daha fazla zamana sahip

olacaklardir (Sayar, 2022, s. 285).

Diinyanin herhangi bir yerinde olan bir kasirga haberini; can
kaybi, siddeti, yarali veya maddi hasar yaratmasi gibi degisken-
leri kullanarak robot gazeteciler yazabilmektedir. Fakat bu do-

gal afetlere neden olan iklim degisikliklerini inceleyerek ayrinti-
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I1 bir makale yazmak igin insan gazetecilere ihtiya¢ duyulmak-
tadir. Robot gazetecilerin goriisme ya da roportaj yapamamala-
11, dogaclama konusamamalari, tecriibelerini bir konudan dige-
rine aktaramamalar1 veya soru sorma kabiliyetlerinin olmamasi
da onemli bir eksikliktir. Gazeteciligin yaratic1 diistincenin yo-
gun oldugu bir meslek olmasindan kaynakli yine insan gazete-
cilige gereksinim bitmemektedir. Robot gazetecileri yine tartis-
ma ve inceleme gibi yeteneklere sahip olamadiklar: gibi, dra-
matize etme, habere duygu ve mizah 6gelerini ya da arka plan
bilgisini ekleyememektedir. Ayrica rakamsal veri ve istatistiksel
islemlerin kullanilmadig habercilik tiirlerinde 6rnegin, kiilttir-
sanat haberciligi vb. robot gazeteciler kullanilamamaktadir
(Akyazi, 2018, s. 27).

Sonug

Guntimuzde gelistirilen her yeni iletisim teknolojisi haberci-
ligi gelistirmekte ve dontistiirmektedir. Her yeni teknoloji gaze-
tecilik alanina teknik, tiretim ve okuyucu boyutunda 6zellikler
katarken aym zamanda teknolojinin getirmis oldugu dezavan-
tajlar ve olumsuzluklar olusmaktadir. ilk 6rneklerini 17. yiiz-
yilda gorduglimiiz gazeteler, yeni iletisim teknolojileri ile tele-
fon, bilgisayar, tablet gibi araclar aracilig ile her an her yerde
okuyucuya ulasma imkanina sahip olmustur. Gazeteler, tele-
vizyon ve radyo yaymcilig: ile etkilesime girerek dijitallesme
stirecine katk1 saglamustir. Iletisim alanin etkileyen teknolojik
gelismelerle birlikte gazeteler de dijitallesme ile dontisim ve
degisim yasamustir (Bakirmekik, 2022, s. 34).

Gazetecilik alaninda dijitallesmenin ¢nemli olgularindan
olan robot gazetecilik, insan gazeteciligi meslegine yonelik po-

tansiyel bir tehdit olarak goriilmekle birlikte, bazi iyimser gaze-
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teciler tarafindan maliyetli ve zaman zaman tehlikeli sorustur-
malar ytirtitme zorunlulugunu ortadan kaldiracak bir arag ola-
rak degerlendirilmektedir. fyimser gortise sahip olanlar, robot
gazetecilerin kendilerine, derinlemesine analizler, farkli bakis
agilar1 ve anlatim yetenekleriyle diizenleyip zenginlestirebile-
cekleri otomatik hikaye taslaklar1 sunacagimi umut etmektedir.
Yapay zekanin gazetecilik meslegini 6ldiirmeyecegi aksine giic-
lendirecegi bir yap1 ongoriilmektedir (Diinya Gazetesi, 2023).
Buna karsin, daha kottimser bir perspektiften bakan gazeteciler,
yapay zekay1 yalnizca mesleklerine degil, gecim kaynaklarina
ve yasam tarzlarina kadar uzanan bir tehdit olarak gormekte-
dir. Bu gortise gore, mikro veri toplayan sensorlerin giysilere
veya gevredeki cihazlara entegre edilmesiyle karakterize edilen
yeni ¢cagda, insan gazeteciler bu otomatik veri toplama ve yaz-
ma ekosisteminde rekabet etmekte zorlanacaktir (Latar, 2015, s.
5). Ayn1 zamanda robot gazeteciligin ya da yapay zeka gazete-
ciliginin gelistirilmesi ve yayginlastirilmas: gazetecilik alanina
bagka sorunlari da getirmektedir. Ornegin, gazetecilerin kendi
cabalartyla olusturduklar: 6zel haber sayis1 azalmakta ve dola-
yisiyla haberlerdeki 6zgtinliik ortadan kalkabilmektedir. Etik
ilkeler, diger alanlar veya haber {iretim merkezlerine ait bilgile-

rin izinsiz kullanimi vb. sorunlarda artis gosterecektir.

Bu durumlarla birlikte ilave olarak insan gazetecilige olan
ihtiyacin azalmasi ve dolayisiyla gazetecilik mesleginin yapi-
sinda ¢oziilme ve gelisiminin engellenmesi 6ne ¢ikmaktadir.
Boylece gengler arasinda gazetecilik meslegi ve bu alanda egi-
tim veren kurumlarin sorunlarn ciddi olarak artmaktadir. Mes-
legin icerisinde yer alan dijital gogmenler ve bunlarin siireci ise

ayr1 bir tartisma konusudur.
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Sonug olarak, yapay zeka gazeteciliginin ya da robot gazete-
ciligin gelecekte gazetecilik meslegini etkileyecek 6nemli bir
faktor oldugunu gostermektedir. Ancak gazetecilik alaninda in-
san gazetecilerin beceri ve yeteneklerine olan ihtiya¢ devam
etmekte ve gelecekte de devam edecek goziikmektedir. Yapay
zekd teknolojilerinin dogru sekilde kullanilmasi, gazetecilik
meslegini giiclendirebilir ve haberlerin kalitesini artirabilir. Bu
nedenle gazetecilik alan ve mesleginin yapay zeka/robot gaze-
teciliginin insan gazetecilerle birlikte calistig1 bir gelecege dog-
ru ilerleyecegi ifade edilebilir.
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Spor Gazeteciliginde Dilin Dijital Doniigiimii
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Tum gazetecilik tiirlerinde oldugu gibi, spor gazeteciligi de
21. ytizyilin baslarinda buyiik degisimler gecirmistir. Dijital
medya devrimi, sosyal medyanin yayginlasmasi da dahil olmak
tizere, spor haberlerinin iiretilme ve tiiketilme bigimini degis-
tirmektedir. Bu durum, spor gazetecilerinin islerini yapma sek-
lini ve gitinlik isleyiste kendilerinden beklenenleri de dontis-
tiirmektedir (Moritz, 2015). Spor gazeteciligi, dijitallesmeyle bir-
likte gitinliik aliskanliklar ve gesitli medya platformlarindaki et-
kinlikler etrafinda sekillenen bir mesleki kimlik gelistirmistir.
Bu durum, spor gazetecilerinin sporla ilgili anlamlar tireten ve
bu anlamlar1 olusturan temel aktorler haline gelmesine neden
olmustur (Rojas-Torrijos ve Nolleke, 2023). Dijitallesme stireci,
haber tretim stireclerini ve editoryal politikalar1 degistirmis,
geleneksel medya organlarinin dis kaynaklarla olan iliskilerini
de dontistiirmiistiir. Internetin popitiler iiriinleri ve sayfa goste-
rimlerinin ekonomik baskilari, spor gazetecilerinin daha fazla
dijital igerik tiretme ve sporla ilgili haberleri bu yeni medya or-
taminda yayimlama yoniinde egilimler gelistirmelerine yol ag-
mustir. Bu durum, spor gazetecilerinin faaliyetlerini sekillendi-
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ren ekonomik ve editoryal dinamiklerin degismesine, ayrica
mesleki bagimsizliklarin1 sorgulayan yeni zorluklarin ortaya
¢ikmasina neden olmustur. Dijital medya, spor gazeteciliginin
yapisini yeniden sekillendirirken, ayni zamanda profesyonel
spor ortaminda igerik tireticilerinin roliinii ve iliskilerini de do-
nustirmustiir (McEnnis, 2018).

Teknoloji, spor gazeteciliginin gelisimini ve biiyiimesini
onemli olgiide etkilemis, gazetecilerin ve medya kuruluslarmin
haber yapma bigimlerini kokli sekilde dontistime tabi tutmus-
tur (Perreault ve Bell, 2022). Dijitallesme siireci, sporun medya,
teknoloji ve kiiltiir arasindaki iliski aglarini yeniden sekillen-
dirmistir. Bu sekillenme ile gelen dontistim, bilgi toplama, isle-
me ve yayma siireclerini hizlandirmis ve genisletmistir. Spor
gazeteciligi, teknolojik yenilikler sayesinde daha dinamik, etki-
lesimli ve anlik hale gelirken, medya organlar: da izleyici kitle-
siyle daha dogrudan ve stirekli bir iliski kurabilme imkani bul-
mustur (Laucella, 2014). Geleneksel haber tiretim yontemlerinin
yerini dijital platformlar ve sosyal medya alirken, spor gazeteci-
leri de bu yeni ortamda bilgi sunma bigimlerini yeniden tanim-
lamak durumunda kalmustir. Internet, mobil cihazlar ve sosyal
medya, gazetecilerin anlik haberler sunmalarini, izleyicilerle et-
kilesimde bulunmalarini ve haberin daha genis kitlelere ulas-
masint saglamistir. Bu teknolojik gelismeler, spor gazeteciligi
pratiginin temel dinamiklerini degistirirken, ayn1 zamanda spor
medyasinin toplumdaki kiiltiirel ve ideolojik roliinii de yeniden
sekillendirmistir.

Guntimuz dijital diinyasinda, spor gazetecileri “sadece bir
spor muhabiri” olmanin Gtesine gecmeye calismaktadir. “Oyu-
nun kurallarinin” degismesi, gazetecilerin artik sadece spor et-
kinliklerine ve profesyonellere odaklanmakla kalmayip, ayni
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zamanda sosyal, politik ve ekonomik boyutlar1 da iceren sorun
odakli bir yaklagimi benimsemeye basladiklarini isaret etmek-
tedir (Broussard, 2020). Diger taraftan kurumsal degerlerin de
Otesine gegen spor gazetecileri, sosyal medya aglarinda ¢alistik-
lar1 kurumlarin 6ntine gegebilmek ve kisisel goriislerinin 6n
planda oldugu bir dil kullanmay1 tercih edebilmektedir (Balci,
vd., 2022; Sherwood, vd., 2017). Bu dil kullanimi1 spor gazeteci-
lerinin 6zellikle “taraftar/takim muhabiri” olarak tanimlanmasima
yol agmaktadir (Morrison, 2014). Ciinkii spor gazetecileri, kul-
landiklar: dil itibariyle profesyonel gazetecilik meslek normla-
rina aksi davranislar gosterebilmektedir (Ferrucci, 2022). Spor
gazetecileri de sosyal medya aglariyla birlikte spor haberlerinin
“dilinin” degistigini kabul etmektedir (Demir, 2023).

Dilin degisiminde 6nemli bir etken olarak spor gazetecileri-
nin “rakiplerinin” artmasi olmustur. Dijital diinyada blog ya-
zarlar1 ve diger ¢evrimici kaynaklardan saglanan, kullanicilar
tarafindan olusturulan spor igeriklerinin de giderek yayginlas-
t181 ve spor gazetecilerinin yazilarina giderek daha gtivenilir
rakipler olarak goriildtigti bir durum s6z konusudur. Gelenek-
sel bilgi kaynag1 olarak baskin konumda olmayan gazeteler, ar-
tik yalnizca yerel bir kitleye hitap eden ve bir donem temel re-
kabeti baska bir yerel gazete olan bir donemin ttesine gegerek,
sayfa goriintiilemeleri i¢cin kapsamli bir dijital rekabetle kars:
karstya kalmaktadir. Bu gelismelerin tamami, biiyiik dlgiide
daha genis gazete sektoriindeki gerilemeyle eszamanli olarak
gerceklesmis ve cevrimigi kitleleri hedefleyen, dijital gelir akis-
larina odaklanan kaynaklari sinirli dijital haber merkezlerinde
calisan spor gazetecilerinin mesleki pratiklerini koklii bir sekil-
de dontistirmiistiir (Daum ve Scherer, 2018). Yasanan tim bu
gelismeler spor gazeteciliginin kendine has dil ve tislup kulla-
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niminin degismesine/gelismesine neden olmustur. Bu durum
geleneksel kitle iletisim araglarinda spor gazetecilerinin kismen
de olsa sagladig1 nesnelligin sosyal medya aglarinda tamamen
bulanik hale gelmesine yol agmistir. Bu calismada dijitallesmey-
le birlikte smurlarin kayboldugu spor gazeteciliginde dilin djiji-
tal dontistimii incelenecektir.

Doniisiimiin Ekseninde Dijital Spor Gazeteciligi

Spor gazeteciligi, tarih boyunca siklikla “oyuncak departmani”
olarak goriiliip, degersizlestirilmis gazetecilik disiplininin bir
alt alanini olusturmaktadir (Rowe, 2007; McEnnis, 2020; Hardin,
vd., 2009). Oyuncak departmani olarak kii¢limsenen spor gaze-
teciligine yonelik algi, spor gazetecilerinin diisiik profesyonellik
diizeyi ve statiiye sahip oldugu elestirileriyle gticlendirilmekte,
gazetecilerin kaynaklar tarafindan manipiile edilme riskine agik
olduklar: da siklikla dile getirilmektedir (English, 2018). Diger
bircok gazetecilik dalinda oldugu gibi, spor gazeteciligi de tek-
nolojik yeniliklerin ve doniistimlerin getirdigi degisimlere
uyum saglama zorunluluguyla karst karsiya kalmustir. Bu du-
rum, spor gazeteciliginin “oyuncak departmani” olarak anilan
tntintin, dijjital medyaya daha uygun oldugunun tartisiimaya

baslanmasina kadar uzanmistir (Whiteside, vd., 2012).

Dijitallesme, spor gazeteciliginin geleneksel rollerini etkile-
yen ve sekillendiren bir dinamik olarak ¢ne ¢ikmaktadir (N6l-
leke, vd., 2016; Nolleke ve Perreault, 2024). Dijital gazeteciligin
temel ozelliklerinden biri, haber ve spor arasindaki geleneksel
kategorik ayrimlar1 ortadan kaldirmasidir. Dijital medya orta-
minin sundugu hizl bilgi paylasimi ve etkilesim imkanlari, bu
iki alanin daha ig ice ge¢mesine yol agmaktadir (Sherwood ve
Nicholson, 2012). Dijital kitlelerin giderek daha fazla parcalan-
dig1 bir déonemde, spor, ulusal ve uluslararasi diizeyde genis bir
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kitleye hitap edebilen ilgi ¢ekici icerikler sunma yetenegi saye-
sinde giiclii bir kiiltiirel form olarak 6ne ¢ikmaktadir. Spor, diji-
tallesme siireciyle birlikte, farkli medya platformlarinda genis
bir etkilesim alani yaratmakta ve hem kiiltiirel hem de ekono-
mik agidan 6nemli bir ara¢ haline gelmektedir (Boyle, 2013).
Dijital spor gazeteciligi, yalnizca tarihsel olarak tistlendigi is-
levleri yerine getirmekle yetinmemekte, ayni zamanda takim ve
sporcu medyast gibi sinirdas alanlarin olusturdugu rekabet
baskisina da direnmek durumundadir. Bu baglamda, spor ga-
zeteciligi hem igerik tiretimi hem de sektorel pozisyonu agisin-
dan stirekli bir dontisiim ve yeniden tanimlanma siireci igerisi-
ne girmistir (Perreault ve Bell, 2022). Bu siirecte spor gazetecili-
&i, cevrimici platformlar1 kullanarak haber sunumunda yeni
yaklasimlar gelistirme imkani bulmustur. Ancak bu stireg, spor
gazetecilerinin taraftarlarla giderek artan yakin iliskileri yii-
ziinden “daktilolu taraftarlar” olarak tamimmlanmasina yol agmis-
tir (McEnnis, 2020). Elestirilere ragmen spor gazetecilerinin yal-
nizca kullanicilara icerik sunmakla kalmayip, aynit zamanda on-
larla etkilesim kurarak sanal topluluklarin olusturmasi, spor
gazeteciliginin normlarinin kékten degismesine de yol agmistir
(Coddington ve Holton, 2014). Boylece, spor gazeteciligi gele-
neksel smurlarmin tesine gecerek dijital cagin gerekliliklerine
uyum saglamis ve kullanicilarla daha derin bir bag kurmay: ba-

sarmugtir (Morrison, 2014).

Diger taraftan giiniimiizde gazeteciler, 6zellikle X (Twitter)
gibi sosyal medya platformlarini kullanarak, geleneksel bir ga-
zetenin spor boliimiinde yer alabilecek tiirde haberler yapma
egilimi gostermektedir. Bu durum, spor gazeteciliginde 6nemli
bir paradigma degisimine yol agmustir. Artik gazeteciler, maglar
hakkinda yorumlarimi sosyal medya tizerinden paylasmakta,



204 Demir

kisa ozetler yayinlamakta ve geleneksel spor boliimlerini veya
yayinlarini biiytik 6l¢tide goriis ve analiz igerikleriyle doldur-
maktadir (Sheffer ve Schultz, 2010). Bu degisim, spor gazetecili-
ginin sadece bilgi aktarma islevinden uzaklasip daha dinamik,
anlik ve etkilesim odakl1 bir yapiya evrildigini gostermektedir
(Roberts ve Emmons, 2016). Sosyal medya, gazetecilere daha
genis bir kullanici kitlesine dogrudan ulasma imkani sunarken,
ayni zamanda haberlerin hizla yayildig: ve tartisildig: bir ortam
olusturarak geleneksel gazetecilik pratiklerini yeniden sekillen-
dirmistir.

Hiz, etkilesim ve kullanic1 odakl dijitallesme stireci, sporun
bir “medya sporuna” doniismesine yol agmistir. Boylece cagdas
spor gazeteciligi yalnizca dijital ortamda varlik gosteren bir ga-
zetecilik disiplininden 6te ayni zamanda biiyiik 6lctide veri
odakli bir yapiya da evrilmistir. Wiske ve Horky (2021)’e gore
bu doniisim, dijitallesme ve veri temelli spor gazeteciligi i¢in
dort temel zorlugu beraberinde getirmistir:

e  Etkilesim: Kullanicilar tarafindan tretilen iceriklerin ga-
zetecilik stirecine dahil edilmesi ve sosyal medyanin
glindem belirlemedeki etkisinin artis1.

o Veri Odakl: Icerik: Spor gazeteciliginde verilerin giderek
artan etkisi ve bu verilerin analiz edilmesi, 6rneklenme-
si ve agiklanmasi sirasinda ortaya ¢ikan sorunlar.

o Esik Bekgiligi Islevinin Kaybi: Geleneksel medyanin,
sporcular, kultipler ve yonetim organlar1 gibi yeni
medya aktorleri tarafindan devre dist birakilmasi. Bu
durum, geleneksel gazeteciligin bilgi akisini kontrol
etme yetkisini zayiflatmaktadir.

e Yeni Rakipler: YouTube gibi canl1 yayimn platformlarinin
ve Twitter ile Facebook gibi sosyal medya araclarmin,
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spor haberciliginde geleneksel medyaya giiclii bir reka-
bet sunmas.

Her ne kadar “oyuncak departmar” gibi tabirlerle kiicim-
sense ve “daha az ciddi” habercilik yaptig1 igin elestirilse de
spor gazeteciligi, gazeteciligin en 6nemli alt disiplinlerinden bi-
ri olarak kabul gérmektedir. Spor gazeteciligi, dijitallesme stire-
cine en hizli uyum saglayan gazetecilik disiplinlerinin basinda
gelmektedir. Ozellikle, dijital haber yazimi, veri gorsellestirme,
sanal topluluklar olusturma gibi alanlarda oncti roliiyle dijital
yeniliklerin kesfinde ve gazetecilik alaninda benimsenmesinde
onemli rol oynamistir (Boyle 2017). Bu cergeve igerisinde dijital
spor gazeteciligi hem igerik olusturma siireglerinde hem de bu
iceriklerin dagitimimda yasadig1 derin dontistimlerle geleneksel
gazetecilik normlarmin 6tesine gegmeye devam etmektedir.

Dijital Spor Gazeteciliginde Dilin Evrimi

Sporun giinliik hayattaki rutin ve yaygin varligi, onun olu-
sumunu ve temsilini bircok insan icin siradan ve 6nemsiz hale
getirmistir. Bu durum, 1rk, etnik koken, cinsiyet, cinsellik, en-
gellilik ve yas gibi faktorler nedeniyle hala katilim ve adil tem-
sil konusunda karsilasilan engellere ragmen devam etmektedir.
Bu bakimdan spor, toplumsal olanin daha genis alanindan izole
edilmesine olanak tanimamaktadir. Boylece, spor basarisi ve
basarisizlig1 ideolojik olarak ulusal, irksal, etnik ve cinsiyet gii-

cli ve becerisinin gostergelerine dontistirmektedir (Rowe,
1991).

Spor, belirli kiiltiirel bigimlerin ve ideolojik temellerin yan-
simasi olarak, dil ve diger iletisimsel uygulamalar aracilifiyla
organize edilmekte, yiirtirltige konmakta ve yeniden tiretilmek-
tedir. Bu stireg, sporun dogasinin aslinda toplumsal ve kiiltiirel
olarak sekillendirilmis oldugunu ortaya koymaktadir (Demir,
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2023). Sporun toplumsal ve kiiltiirel bir cerceve olarak merkezi-
ligi, onun giindelik yasamdaki yerinden kaynaklanmaktadir.
Bu durum, sporun bir¢ok dilde yer alan deyimler ve metaforlar
araciligryla yansitilmasimi saglamaktadir. Spor hem anlam olus-
turma hem de izleyici yorumlarim yonlendirmek igin yaygin bir
metaforik kaynak olarak kullanilmaktadir. Ayn1 zamanda, spo-
run igsel degeri ve popiilerligi goz oniine alindiginda, tirtinlerin
satilmasi ve tanitilmasi i¢in de 6nemli bir arag olarak islev gor-
mektedir. Bu baglamda, spor yalnizca bir eglence ve rekabet
alan1 olmakla kalmamakta, aym1 zamanda kiilttirel, ticari ve
sosyal bir giic kaynagina dontismektedir (Mean ve Halone,
2010; Halone ve Mean, 2010).

Sporun toplumsal, kiiltiirel, politik ve ekonomik olarak bir
gili¢c olmasinin yan sira giindelik hayatin 6nemli bir parcasi ola-
rak “bir yasam tarzma” doniismesi, spor gazetecilerinin top-
lumsal ve meslek igerisinde statiilerinin ytikselmesine neden
olmustur (Cerrahoglu, 2004). Ozellikle 1990'larda yasanan diji-
tal doniisim, spor gazeteciligi alanini derinden etkileyerek
mevcut yapilarin yeniden sekillenmesine yol agmustir. Bu stireg-
te spor gazetecileri, dijital medya ortaminin kimliklerini ve
mesleklerini yeniden sekillendirdigini deneyimlemeye basla-
mustir. Internet, haber sunumunu koklii bir sekilde doniistiir-
miis, geleneksel haber kuruluslarin ise haber kaynaklarmin ar-
tik bir tik uzaginda oldugu gercegiyle yiizlestirmistir. Bu du-
rum, izleyicilerle dijital baglantinin kaginilmaz bir gereklilik ha-
line geldigi bir donemi isaret etmektedir. Sosyal medya, spor
haberciligini yalnizca yerel bir diizeyde degil, ayni zamanda ki-
silerarasi, kiiltiirlerarasi ve uluslararasi bir kamusal alana do-
nustiirmustiir. Artik herkes her an, her saniye haber, bilgi, go-
rus ve fikir paylasma firsatina sahiptir. Bu durum, haberin daha



Spor Gazeteciliginde Dilin Dijital Déntiglimu 207

hizli ve daha genis kitlelere ulasmasini saglarken, ayn1 zaman-
da icerik treticilerinin etkilesimde bulunabilecegi daha genis
bir izleyici kitlesi olusturmustur (Creedon, 2014).

Spor gazeteciligi, gazeteciligin ¢evrimici platformlara tasin-
dig1 ve spor kiltiirti etrafinda genellikle taraftar odakli birgok
yeni bilgi kaynaginin ortaya ¢iktig1 bu doniisiim siirecinde 6ncii
bir konumda yer almistir. Bununla birlikte, basili gazetecilikte
yasanan ekonomik kriz, diger sektorlere kiyasla spor gazetecili-
gini daha geg etkilemis, ancak etkisi hissedildiginde, sektor cali-
sanlarmin ciddi bir doniisim siirecine girmesini zorunlu kil-
mistir (Boyle, 2017). Bu baglamda, gazeteciligin finansmani,
alanin yeni dinamiklerini belirlemede merkezi bir rol tistlenmis
ve gazeteciligin yortingesini sekillendiren temel bir faktor hali-
ne gelmistir. Spor gazeteciligi alaninda faaliyet gosteren profes-
yoneller, dijital platformlarin sundugu hiz (Sherwood ve Nic-
holson, 2012) etkilesim (Sheffer ve Schultz, 2010) ve veri odaklh
habercilik (Wiske ve Horky, 2021; Horky ve Pelka, 2017) gerek-
liliklerine uyum saglamak ve mesleki pratiklerini yeniden ta-
nimlamak durumunda kalmistir. Bu stireg, spor gazeteciliginin
geleneksel normlarla dijitallesmenin getirdigi yenilikler arasin-
da bir denge kurarak daha karmasik, ¢cok katmanli ve uyarlana-
bilir bir yap1iya evrilmesine neden olmustur.

Gazetecilik, kiiresel diizeyde finansal ve kurumsal zorluk-
larla karsilastik¢a, bu durum, gesitli alt alanlarda “gevresel ak-
torler” olarak adlandirilabilecek yeni oyuncularin ortaya ¢ik-
masma zemin hazirlamistir. Spor gazeteciligi baglaminda, bu
egilim ozellikle takim medyas: tizerinden somutlasmaktadir. Ta-
kim medyasindaki profesyoneller, goriiniirde gazetecilere ol-
dukca benzeyen isler iistlenmekte ve bu durum, spor ve medya
kompleksindeki yerlesik giic dengelerini dontstiirmektedir



208 Demir

(Perreault ve Bell, 2022). Ozellikle dijitallesmeyle birlikte sosyal
medya aglarinda gazetecilerin takim medyasinin bir parcasi ha-
line gelmesi dilsel ifadelere de yansimstir. Mirer (2019), takim
medyasinin bagimsiz spor gazetecilerinin pek ¢ok islevini tek-
rarladigini ancak bu medyanin yalmzca takimlarimin taraftarla-
rina hizmet eden bir dil ve takimin 6tesindeki bir toplulugu
otekilestiren ifadeler kullandigimi savunmaktadir. Bu baglam-
da, takim medyasimin sundugu igerikler ve kullanilan dilin ge-
nellikle taraftar odakli oldugunu ve objektif bir gazetecilik an-
layisindan ziyade, taraftarlarin baglilik duygularini pekistirme-
yi amaclamaktadir.

Yine takim medyasinin, sosyal medya aglarinda takipgi kit-
lesiyle kurdugu yakin iliski nedeniyle, mesleki statii, prestij ve
standartlar agisindan bazi profesyonel sorunlar ortaya ¢ikarmais-
tir. Bu sorunlarin basinda ise haber dilinin nesnellikten 6znelli-
ge dogru kaymasi gelmektedir (Demir, 2023). Dijital platformlar
sayesinde, spor gazeteciligi artik sadece profesyonel gazeteciler
tarafindan degil, ayn1 zamanda dijital taraftarlar tarafindan da
sekillendirilmektedir (Daum ve Scherer, 2018). Taraftarlar, sos-
yal medya ve diger dijital araglar tizerinden sporla ilgili icerik
tiretme ve etkilesimde bulunma yetenegine sahip olduklarin-
dan, spor gazeteciliginin performatif yonleri, bu kitlenin etki-
siyle yeniden tamimlanmustir (McEnnis, 2020). Bu durum, spor
gazetecilerinin geleneksel profesyonellik anlayislariyla gelisen
yeni bir dinamigi giindeme getirmektedir. Ozellikle dijital plat-
formlarda, takipgilerin igerik iiretme ve tartismalara katilma
ozgirliigi, spor gazeteciliginin profesyonel standartlarini sor-
gulatan bir etki yaratmaktadir. Dolayisiyla, spor gazetecileri,
mesleklerini stirdtirebilmek icin sadece geleneksel gazetecilik
becerilerine degil, ayn1 zamanda dijital medya ve izleyici etkile-



Spor Gazeteciliginde Dilin Dijital Déntiglimu 209

simi konusundaki becerilere de sahip olmak zorundadir (Ncu-
be, vd., 2023). Bu, spor gazeteciliginin daha 6nce yalnizca uz-
manlar tarafindan kontrol edilen alanlarin, artik daha genis bir
katihmci kitlesi tarafindan dontsttirtildtigii bir stireci isaret et-
mektedir. Bu durum, spor gazeteciliginin, diger gazetecilik di-
siplinlerinden farkli olmayan bazi temel dinamiklere sahip ol-
dugunu ve elestirilerin cogunun bu ortak 6zellikleri g6z ardi et-
tigini gostermektedir.

Spor gazeteciliginin hakim oldugu dil toplumsal, kiilttirel ve
politik baglamlar1 da igeren oldukca genis kapsamli bir stireci
temsil etmektedir. Ozellikle geleneksel toplumlarda hegemonik
ataerkil yapiya siirdiirmeye odakli 6nemli bir arag olarak 6n
plana ¢ikan spor gazeteciligi, soylemlerin genis kitlelere yayil-
masinda ve benimsenmesinde etkin rol oynamaktadir (Cleland
vd., 2021). Geleneksel spor gazeteciliginde oldugu gibi sosyal
medya aglarinda gazetecilerin kullandig1 hegemonik dil, aslin-
da ataerkil toplum yapisinin bu aglara yansimasi olarak gergek-
lesmektedir. Bu aglarda tiretilen soylemler, giindelik hayatta
tiretilen ideolojilerin yayilmasmin baslica araci sayilmaktadir
(Akgtin ve Deniz, 2020). Bu gticli ve kiiresel aglarda yaratilan
hegemonik erkekligi giiclendirici stylemler, toplumsal bir yap1
icerisinde genis kitlelere sunulmaktadir (Serazio, 2019).

Spor gazeteciliginin meslekli simirlar1 igerisinde baslayan
(Hardin ve Shain, 2005) ve haber diliyle devam eden kadinlara
yonelik olumsuz ¢agrisimlar tasiyan dilin varlig1 spor gazeteci-
liginde “dogallastirilmis” bir alan olusturulmasina neden ol-
mustur. Ornegin, “aglamak” terimi, kadmlara 6zgii bir zayiflik
gostergesi olarak algilanirken, erkeklere atfedilen gti¢, miicade-
le ve kazanma arzusu gibi 6zellikler son derece olumlu bir se-
kilde degerlendirilmektedir (Bonaut, vd., 2024). Bu tiir dilsel ve
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sembolik kaliplar, kadin sporcularin ve gazetecilerin toplumsal
algisin1 olumsuz etkileyerek, spor medyasinda cinsiyet esitsiz-
ligini yeniden tiretmektedir (Demir ve Ayhan, 2022). Sosyal
medya aglarinda gazetecilerin ve basin kuruluslarnin tirettigi
haberlerde kullanilan basarisizlik, cinsiyetcilik, kisisel yasam,
magazinlestirici ve kuigtik diistirticti ifadelerin 6n planda oldu-
gu dil kullamcilar da etkilemektedir. Kullanicilar bu tiir ifade-
ler iceren haberlere yaptiklar: yorumlarda kadin bedenini vur-
gulayan, cinsiyetci stereotipler ve karsilastirma iceren olumsuz
ifadeler kullanan yorumlar yapmaktadir. Bu da geleneksel ve
dijital spor igerik iireticileri tarafindan sunulan spor haberlerine
iliskin kullanic1 yorumlarinin yer alan dilin, spor diinyasindaki
ve spor medyasindaki ataerkil ve egemen yapiy1 desteklemesi-
ne yardimci olmaktadir (Ayhan ve Demir, 2022; Scovel vd.,
2023).

Diger taraftan dijitallesmeyle birlikte sosyal medya aglarin-
da spor gazetecileri, 6znel, duygusal ve giinliik bir tislup kulla-
narak profesyonel statiilerini kaybetmekte ve genellikle itibar-
sizlastirilabilen basit yorumculara dontismektedir. Bu tiir bir dil
kullanimi, nezaketsiz konusmalarin yayilmasma zemin hazir-
lamaktadir. Dijital spor gazeteciliginin 6zellikleri duygu, kutup-
lasma, gosteriscilik ve etkilesim ile karakterize edilmesinin yar
sira yerellestirilmis nefret sdylemleriyle ideolojik boyutlara ula-
sabilmektedir (Bonaut, vd., 2024). Geleneksel spor basminda
oldugu gibi dijital spor basinina da yonelen bir diger elestiri
noktasi spor takimlariyla olan iliskilere yoneliktir. Bu iliski, ha-
berlerin ve igeriklerin degerlendirme bigimlerini sartlandirmak-
ta ve dolayisiyla tarafli haber tiretimine yol agmaktadir (Boyle,
2006).
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Degerlendirme

Medya kuruluslari, varliklarin stirdiirebilmek adima, ¢ogu
zaman dilin normlarina aykir1 bir yaklasim benimseyerek hedef
kitlenin beklentilerine uygun bir dil kullanmayz tercih etmekte-
dir. Spor basini, kullandi8 dille diger alanlara kiyasla daha ser-
best davranmakta, farkli alanlardan aldig1 metaforlar sikca kul-
lanmakta ve kisilestirme ile vurgu tekniklerine daha fazla bas-
vurmaktadir. Bu dilsel stratejilerin temel amaci, okuyucunun
dikkatini cekmek ve onu metin igerisinde tutmaktir (Gerek, vd.,
2015). Ancak bu dilsel anlatimlar gesitli toplumsal ve kiiltiirel
sorunlar1 da beraberinde getirmistir. Spor basininda, 6zellikle
futbol haberlerinde, argo ifadelerin ve deyimlerin siklikla kul-
lanildig1 gozlemlenmektedir (Kaya, 2002). Spor gazeteciliginde
argo bir dille karakterize edilen, yiiksek oranda metafor ve ya-
banc1 sodzctiklerin baskin oldugu dil kullanimi, toplumun en
onemli kiiltiirel varlig1 olan dilin yozlasmasina neden olabil-
mektedir (Demir ve Baloglu, 2019).

Spor basmunin en cok elestirildigi noktalarn basinda ise
dogasinda bulunan hegemonik yap1 gelmektedir. Spor basini-
nin hegemonik yapisinda bulunan ataerkil séylemler ise sosyal
medya aglar1 araciligiyla daha da fazla yayilmaya ve normalles-
tirilmeye baslanmistir (Demir ve Baloglu, 2024). Bu alanda kul-
lanilan ataerkil bir dilin hakimiyeti, toplum i¢inde hegemonik
soylemlerin yayilmasina ve normallestirilmesine katkida bu-
lunmaktadir (Talimciler, 2012). Sosyal medya aglar1 gibi ano-
nimligin, filtrelenmemis bilginin dolasiminin hizli ve herkes ta-
rafindan erisilebilir oldugu etkilesimsel yapilar, dijital hegemo-
nik erkeklik soylemini artiran bagimsiz aglar haline gelmistir
(Demir ve Baloglu, 2024). Dijital hegemonik erkeklik soylemleri
araciligiyla spor basininda kadinlarin kiiltiirel olarak degersiz-
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lestirilmesine katkida bulunan pek ¢ok dilsel kural bulunmak-
tadir. Bunlar arasinda eril jenerikler, cinsiyet isaretlemesi, ad-
landirma uygulamalari, betimleyici dilbilim, sporun metaforik
dili, kiilttirel soylemlerde spor dili ve alt kiilttirel dil yer almak-
tadir. Kadin sporunun dilsel olarak kiigiiltiilmesinin bir baska
yolu ise asimetrik cinsiyet isaretleme stirecidir. Bu stirecte, dil-
sel agidan erkekler isaretlenmemis bir kategori olarak kabul
edilirken, kadinlar isaretlenmis bir kategori olarak tanimlan-
maktadir. Kadinlarin atletik etkinlikleri siirekli olarak “kadmnla-
rin” etkinlikleri olarak etiketlenirken, erkeklerin etkinlikleri sa-
dece atletik etkinlikler olarak adlandirilmaktadir. Boylece, ka-
dinlar “6teki” olarak isaretlenirken, erkekler evrensel norm ola-
rak tanimlanmakta ve kabul edilmektedir (Segrave, vd., 2006).
Bu durum spor gazeteciligi alaninda cinsiyetci dil ve stereotip-
lerle miicadele etmenin, daha kapsayici ve esitlikci bir spor kiil-
ttirti yaratilmasi igin kritik bir 6neme sahip haline geldigini gos-
termektedir (Ayhan ve Demir, 2022).

Sonug¢

Spor ve spor gazeteciliginin dijitallesmesi beraberinde kul-
lanilan dilin de dijjital olarak dontistimiine yol a¢mistir. Gele-
neksel kitle iletisim araglarinda dilsel soylemler sadece kitle ile-
tisim araclar1 ve gazeteciler araciligiyla yayilirken sosyal medya
aglariyla birlikte bircok aktoriin devreye girdigi bir siire¢ halini
almistir. Sosyal medya aglarinda, basin kuruluslari, spor gaze-
tecileri, taraftar/kullanicilar ve sosyal medya platformun kendi
yapisinin da benimsedigi dil aracihigiyla 6zellikle hegemonik
dilsel soylemler artarak devam etmektedir (Demir ve Ayhan,
2022). Dijitallesmeyle birlikte haber tiretim stirecine bir¢ok ak-
tortin (kullanici/taraftarlar, algoritmalar, troll/bot hesaplar vb.
gibi) dahil olmas1 spor gazeteciliginin kendine has dilinin de-
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gismesine neden olmustur. Bu degisim olumludan 6te olumsuz
cagrisimlar icermektedir. Spor gazeteciliginde hakim olan 6zel-
likle cinsiyetci ve erillestirilmis dil kullanim1 daha da artmistir.
Diger taraftan spor gazetecilerinin kullandiklar: dil itibariyle ta-
rafsizliklar1 daha fazla sorgulanmaya baslanmis ve ta-
kim/taraftar gazeteciligi gibi olgular tartisilmaya baslanmustir.
Kurumsal baskilarin daha az gortiniir oldugu ve hissedildigi di-
jital platformlarda spor gazetecileri daha “6zgiir” hareket et-
mekte ve “kendilerine has tisluplarini” gelistirerek daha fazla
kisisellestirilmis bir dil kullanimin1 6n plana g¢ikarmaktadir.
Spor gazetecileri elestirilere maruz kalmasina ragmen ¢agin ge-
reklilikleriyle de uyumlu olarak sosyal medya aglarinda kulla-
nic1/taraftar odakli kisisellestirilmis dil kullanimina devam et-
mektedir.
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baslica nedeni, her yeni teknolojinin izleme deneyimini daha

ust bir seviyeye tasimasidir.

Sinema endiistrisi, teknolojik yeniliklere hizla uyum sagla-
yarak gelismis ve toplumsal etkisi nedeniyle sanatsal ve bilim-
sel incelemelerin odak noktas: olmustur. Sosyoloji, iletisim bi-
limleri, psikoloji ve felsefe gibi sosyal bilimlerin koklii alanlari,
bu yapimlar tizerine odaklanarak toplumsal, teknolojik ve eko-
nomik faktérlerin endiistri tizerindeki etkilerini incelemistir.
Sinema endiistrisinin karmasik yapisi ve sanatla i¢ ice gecmis
dogas1 nedeniyle, bilim insanlar1 ve dustintirler tiirleri birbirin-
den ayirarak inceleme gabasi icine girmistir.

Bu tiirlerden biri, sinema sanatmin bir parcasi olan ve sine-
manin dogusundan bu yana varhigin stirdiiren kisa filmdir. Si-
nema endiistrisi i¢in 6nemli bir diger tiir olan belgesel film ise
belirli bir donemi isaret eden olaylar1 topluma anlatma gaba-
sinda olan ve gercekligi yonetmenin perspektifiyle yeniden su-

nan bir tiir olarak tanimlanmustir.

Bir oykiiytii, olay1 veya olguyu kisa stirede anlatarak izleyi-
cide belirli duygular uyandirmay1 amaglayan kisa filmler, ba-
zen sinemanin geleneksel anlat1 kaliplarindan beslenen, bazen
ise bu kaliplara bagkaldirarak yeni anlatim denemeleri ortaya
koyan bir tiir olarak degerlendirilmistir. Kisa filmler, sinemanin
icadindan gintimiize kadar bir¢ok yonetmen, yapimc1 ve sanat-
sever icin sinemayz erisilebilir ve denenebilir kilmus; sinema ta-
rihinde 6nemli kirilma noktalarmi tetikleyerek sinemanin top-
lumsal alanda 6nemli bir aktor haline gelmesinde rol oynamus-

tar.

21. ylizy1l, sinema alaninda da yeniliklerin tartisimasin ge-

rektirmis ve sinemarnun, fotograf tiifeginden yapay zekaya ka-
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dar uzanan seriiveninde tiretim modelleri ile kullanilan kame-
ralarin siirekli degisimine tanuklik etmistir. Bu tiretim siiregleri,
temelde 'analog' ve 'dijital' olmak tizere iki kategoride ele alin-
mustir. Bu galismada, yakin ge¢miste kullarulan teknolojilerin
terk edilmesi konusuna deginilmis ve kisa filmler ile belgeselle-
rin tretim siireclerinde teknik ekipmanlarin dijitallesmesine
yonelik kavramsal bir ¢erceve sunulmustur.

Kisa Film ve Belgesel Film

Sinema sanati, kesfinden bu yana teknolojik gelismelere du-
yarli ve yeniliklere kendini hizla uyarlayan bir yapiya sahip
olmus, giintimiizde biiyiik bir endistri haline gelmistir (Kacar
ve Ulug, 2024). Sinema sanatinin 6zii ve anlami, gercekliktir. Bu
baglamda, belgesel turti de giictinii gercekliginden alir. Bir
filmde bize sunulan diinya, insanlar1 ve olaylariyla tanidigimiz,
bildigimiz bir diinyadir. Ancak, zaman ve mekanin gercekte as-
la olmayacak bir sekilde islenmesiyle olusturulan bu diinya, ya-
santimizdan biiytk farkliliklar gosterse de bu diinya ile biiyti-
diik, onun dilini 6grendik ve ona alistik. Bu diinyay1 anlatan
goriintiiler, herkes icin aymn dili konusur. Hareketli goriintiiler,

herkesin anlayabilecegi evrensel bir dil olusturur.

Kisa film, her seyden once stire olarak kisa olan bir film ti-
riidiir. Konusunu kisa bir siirede anlatan ve ifade eden, zamani
yogun bir sekilde kullanarak izleyiciyi kisa stireli bir yolculuga
¢ikaran bir yapidir. Bu yolculugun sonunda, izleyiciyi baslan-
gictaki ruh halinden farklh bir duygu ve diisiince durumuna ta-
sir. Kisa filmler bir (1) dakikadan daha kisa olabilecegi gibi, ge-
nellikle en fazla 30 dakika uzunlugundadir. Ancak, yaygn ola-
rak kabul goren siire sinurlar1 1 dakika ile 10 dakika arasindadir

(Can, 2020). Kisa film, sinemanin tarihiyle birlikte baslamistir.
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Uzun metrajli filmlerin tiretilmesinden once, kisa filmler sinema
filmi olarak adlandiriliyordu. O dénemin kosullarinda, sinema-
nin temelini olusturan bu tir, izleyiciler igin sinemayla ilk ta-
nmisma noktast olmustur. Guntimiizde ise kisa film, yedinci sa-

natin ayrilmaz bir parcasi olarak yerini almistir.

Kisa film, amator ve profesyonel sinemacilar tarafindan
farkli yaklasimlarla ele alinmustir. Pek ¢ok profesyonel sinema-
cinin ge¢misine bakildiginda, filmografilerinde en az birkag kisa
filme rastlamak miimkiindiir. Ancak bu durum, kisa filmin yal-
nizca amator sinemacilarin ugrasi oldugu anlamina gelmemeli-
dir. Bircok uzun metrajli film geken yonetmenin zaman zaman
kisa filmler cektigi gortilmektedir. Bu durumun temel nedenle-
rinden biri, kiigiik btitceli yapimlarin yénetmene sagladig: yara-
tic1 ozgiirliiktiir. Bu tarz calismalar genellikle deneysel bir yapi-
ya sahiptir. Uzun metrajli yapimlarda denemesi riskli goriilen
hikéayeler ve yontemler, kisa filmlerde siklikla tercih edilen bir

yol olmaktadir.

Kisa filmin ¢ekilme nedenleri yalnizca ekonomik kaygilara
dayanmaz. Kisa film, bash basina ayr1 bir sinema formudur ve
uzun metrajli filmlere gecis icin bir arag olarak gortilmemelidir
(Guizeloglu, 2002).

Gintimuizde kisa film, amator sinemacilarin profesyonel ca-
lismalara gegis oncesi deneyim alani olarak goriilmektedir. An-
cak en usta sinemacilar dahi firsat buldukga kisa film ¢cekmekte
ve bu alanda eserler tiretmeye gayret etmektedir. Bu nedenle,
kisa filmi yalmizca amator bir ugras olarak degerlendirmek

dogru olmayabilir.

Kisa filmin tercih edilmesinde sanatsal gerekgelerin yani sira

ekonomik nedenler de etkili olmaktadir. Sinema, pahal1 bir ug-
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ras oldugundan, amatorler icin ¢ogu zaman bir hayal olarak
kalmaktadir. Kisa film ise bu hayali gercege doniistiirmek igin
bir ara¢ sunmaktadir. Yonetmen, diistincelerini ve duygularim
izleyiciye bu tiir araciligiyla aktarirken gercekleri tim giplakli-
giyla degil, sanatsal bir dille sunmaktadir. Kisa filmin gtizelligi
de bu sanatsal ifadede yatmaktadir (Balkenhol, 2002).

10-20 dakika uzunlugundaki kisa belgeseller, kurmaca ol-
mayan kisa filmler olarak kabul edilir ve genellikle kisa film
festivalleri ile yarismalarinda 'Belgesel Film' kategorisinde de-
gerlendirilir. Belgesel film kavrami, 6zel prodiiksiyon akimlari-
nin ve ilgi gruplarinin etkisiyle bireysel calisan, belirli amaglar
giiden yonetmenlerin; film tarihgilerinin ve elestirmenlerin ¢a-

lismalar1 ve yaklasimlar: dogrultusunda sekillenmistir.

Genel olarak belgesel film, insan duygularmin agirlikta ol-
madig1, eglenceden uzak bir tiir olarak kabul edilir. Belgesel
film belgeye dayanmakta ve var olan gercekligi kayit atmna al-
maktadir (Can ve Avlar, 2023). Bir belgesel, asil giictinii dogal-
ligindan ve gercekliginden alir. Belgesel bir yapimda, sembolik
karakterler yerine canli ve gercek insanlari 6ne gikaracak ifade
ve yontemlerin kullanilmasi gerekir, ¢iinkii izleyici yalnmizca 6y-
kuld filmlerde degil, belgesel yapimlarda da insami gérmek is-
ter. Izleyici, yalmzca insanlarin fotograflarini ya da onlar1 yansi-
tan gorsel malzemeleri degil, ayn1 zamanda canli ve gergek bi-
reyleri gormek ister. Hangi konu ele alinirsa alinsin, izleyici,
olaylarin merkezindeki insani hissetmek ve tanimak ister. Bu
nedenle, belgesel sinemada insana yer vermek esastir. Canli ve
derin bir belgesel yapim gerceklestirebilmek icin insan unsuru-
nun merkeze alinmasi ve etkili bir sekilde gosterilmesi gerekli-

dir. Belgesel tiirti, oykiilii filmlerden farkli ara¢ ve yontemlere
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sahip oldugu i¢in uzay ve zaman, bu tiirde ¢ok daha ozgiir bir
sekilde ele alinabilir (Kiintigen, 2001).

Belgesel sinema, gerceklerin tasiyicist ve aktaricisi olarak,
toplumla yakindan ilgili konular1 kayit altina alarak gecmis ile
gelecek arasinda koprii vazifesi goriir ve bu bilgileri gelecege
tasir. Bu stirecte onemli olan, kaynagin (gercekligin) 6zii bo-
zulmadan, tiim dogalligiyla aktarilmasidir (Avlar, 2024).

Belgesel, insanlara icinde yasadiklar1 diinya hakkinda bilgi
sunar. Bu tiir, diinyann gesitli ve genellikle ulasilmas1 zor yon-
lerini kesfederek, farkli cografyalarda yasayan insanlari, doga-
y1, tim canlilar1 ve cansiz varliklar sergiler. Belgesel, insanlar1
diger insanlarla, diinya ile ve doga ile belgesel araciligiyla iliski-
lendirir. Diinyay1 ve insanlari, cogu zaman goriilemeyecek yon-
leriyle izleyiciye tamitma, yorumlama ve degerlendirme firsati
sunar. Ayrica, belgesel yalnizca simdiyi arastirmaz; gegmisi yo-
rumlar ve gelecege iliskin ongoriilerde bulunur. Bu yontyle
belgesel, diinyaya dogrudan etkide bulunan ve miidahale eden
bir izlence ttrtdiir.

Yukarida belirtilen tiim bu 6zellikler bir araya geldiginde,
belgesel film; gerceklere dayanan, belgelemeye 6nem veren, in-
sanlar1 bilgilendiren, bilinglendiren ve aym zamanda artistik
ozellikler tastyan bir tiir olarak karsimiza cikar (Cereci, 1997).

“Belgesel” kavraminin kesin bir tanimin1 yapmak zor, hatta
imkansizdir. Bu alanda ¢alisan farkl kisiler farkli tanimlar ver-
mektedir. Ote yandan belgeselde kullanilan teknikler siirekli bir
evrim gecirmektedir. En ug noktada, belgeseller haber program-
larina yaklastiklar1 kadar dramalara da yaklasabilmektedirler
(Parsa-Cetintahra, 2000). Uretime devam edildigi takdirde, ya-

pilan tanimlar eksik kalacak ve yeni tanimlar yapilmaya devam
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edilecektir. Belgesel film, toplum yasaminin, kiiltiirel ozellikle-
rinin belgelenmesini, aktarilmasini ve toplumsal bellek olustu-

rulmasini saglamaktadir (Avlar, 2022).

Belgesel sinemanin temeli insana ve topluma dayanur. Bel-
gesel sinemanin varolus nedenlerinden biri toplum ile kurdugu
iliskidir, bu baglamda belgesel sinema bir sanat formu olarak
toplumsal yapiyla diger sanatlara oranla daha dogrudan baglar
kurmakta ve bu yapiy1 daha dolaysiz bigcimde yansitmaya ca-
lismaktadir (Aytekin, 2013). Rotha’ya (2000) gore, belgesel si-
nema bir yonetmen icin diistincelerini ifade noktasinda ve top-
lumun bakiglarim belli bir konu tizerine odaklamada gticlii bir
ara¢ konumundadar.

Tiirkiye’de Kisa Film ile Belgesel Filmlerin Uretim ve
Gosterim Kosullarina Dair

Tirkiye'deki kisa film yapim ve tiretim kosullar1 incelendi-
ginde, kisa filmlerin genellikle Iletisim Fakiiltesi veya Giizel
Sanatlar Fakiiltesi'nin ilgili boliimlerinde okuyan 6grenciler ta-
rafindan, amator bir yaklasimla ve sinirli imkanlarla tiretildigi
goriilmektedir. Bu filmler, cogunlukla kisitli atolye imkanlar
veya fakiilte destekleriyle gerceklestirilmektedir. Sinema Genel
Mudiirltigi'niin uzun yillardir sagladigi senaryo ve yapim des-
tegi disinda, kisa film tiirti kurumsal anlamda yeterli ilgiyi
gormemistir.

Kisa filmle ilgilenen birgok kisinin, bu tiirii bir an 6nce asil-
mast gereken bir engel ya da ana hedefe ulasmada bir ara durak
olarak gordugii dikkati cekmektedir. Profesyonel anlamda si-
nema filmi tireten bireylerin biyografileri ve filmografileri ince-
lendiginde, ¢ogunun ge¢miste birkac kisa film cektigi ancak

uzun metrajli filmler tiretmeye basladiktan sonra kisa filme geri
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donmedigi goriilmektedir. Bu yaklasim, kisa filmin tiretim ko-
sullarmin iyilesmesini ve kurumsallasmasini geciktiren bir un-

sur olarak degerlendirilmektedir.

Tiirkiye'de kisa film alanina yatirim yapan veya bu tiirii tes-
vik eden kurumsal yapilarin eksikligi de dikkat ¢ekicidir. Sine-
ma Genel Mudiurligi tarafindan saglanan senaryo ve yapim
destegi disinda, kisa filme yonelik tesvik mekanizmalar1 olduk-
¢a sinirlidir. Bu durum, kisa film tiretimini ekonomik ve sanat-
sal agidan zor bir stireg haline getirmektedir.

Turkiye'de kisa filmlerin gosterim alanlar1 incelendiginde,
benzer bir eksiklik dikkat cekmektedir. Film festivallerinin ini-
versite ogrencileri i¢in ayrilmis boliimleri disinda, kurumsal an-
lamda kisa filmlerin gosterilebilecegi ulusal bir kanal ya da diji-
tal bir platform neredeyse bulunmamaktadir. Ogrenci Filmleri
Festivallerinin yarisma seckileri ve 6zel gosterim platformlar:
haricinde, kisa filmler genellikle yalnizca bireylerin kisisel sos-
yal medya hesaplarinda izleyiciyle bulusabilmektedir. Bu ko-
nuda bireysel ¢abalar, gosterim kosullarinin iyilestirilmesi igin

yeterli olmamaktadir.

Turk sinema tarihine bakildiginda, Tirkiye'de belgesel fil-
min oldukca kokli bir gegmise sahip oldugu goriilmektedir. Si-
nemanin ortaya ¢ikisindan kisa bir siire sonra, 6nce gosterimle-
rin baslamasi ardindan Fransiz sirketi Pathe gibi firmalarin ka-
meramanlarmnin Tirkiye’ye gelmesiyle, hem tiretim hem de
gosterim faaliyetleri gerceklestirilmistir. Yerli ve yabanci kame-
ramanlar tarafindan kayit altina alman mekénlar, tarihsel kisiler
ve olaylar oldukca erken tarihlerde belgelenmistir. Sinema ta-
rihgilerinin belirttigi gibi, Tiirkiye’de sinema aslinda belge film-

lerle baslamustir. Birinci Diinya Savast ve Kurtulus Savasi sira-
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sinda gekilen belge goriintiileri, daha sonra bu goriintiilerden
tiretilen Zafer Yollarinda gibi belgeseller, Tiirkiye'de belgesel
sinemanin daha kurumsallasmus bir yapiya sahip olmasi1 gerek-
tigine isaret etmektedir. Ancak mevcut durum bu beklentiyi

karsilamaktan uzaktir.

Bilim ve sanatin kesisim noktasinda yer alan belgesel filmin
tiretim kosullarina bakildiginda, diizenli ve kurumsal anlamda
yalmzca Sinema Genel Midiirligii'niin katkist oldugu gortil-
mektedir. Her yil diizenli olarak verilen bu simirli destegin di-
sinda, belgesel film tiretimine yonelik kayda deger bir katk:
saglandigini sdylemek zordur. TRT Belgesel gibi platformlar ve
dijital mecralarda belgesel filmlerle karsilasiimaktadir. Ancak
bu yapimlarin ne kadarinin belgesel sinema, ne kadarinin bilgi-
sel sinema oldugu tartisma konusudur. Ozellikle, 'belgesel' ad1
altinda tretilen, Amerikan yapimlarimin kotti versiyonlarmi
andiran, eglence dozu yiiksek yapimlarin desteklendigi goriil-
mektedir. Ancak bu yapimlar, gercek anlamda belgesel sinema
kapsaminda degerlendirilemez ve herhangi bir kisisel ya da

toplumsal sorunu ele alma islevini yerine getirmemektedir.

Uretimine destek verilen bu tiir yapimlar, belgesel sinemay1
kendi temel gorev ve sorumluluklarindan uzaklastirarak onu
daha cok eglencelik, gorsel bir oyalama aracina dontsttirmek-
tedir. Bu yapimlari izleyenler, genellikle bu filmlerden anlamh
bir bilgi veya i¢gorii kazanamamakta, yalnizca zamanlarini har-
camus olmaktadir. Dolayisiyla, koklii bir gegmise sahip ve in-
sanlarin toplumsal gelisimine 6nemli katkilar saglayabilecek bir
tur olan belgesel sinema, Tiirkiye’de tiretim kosullar1 agisindan
hala kurumsallasamamustir. Belgesel sinema, tiniversitelerde ve

atolyelerde siirli sayida akademisyen ve 6grencinin ¢abalarry-
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la, Bakanlik destegi disinda herhangi bir kurumsal destek bu-

lamadan tiretilmeye calisilan bir alandir.

Gosterim agisindan degerlendirildiginde de benzer bir tablo
ortaya ¢ikmaktadir. Tiirkiye'de belgesel sinemanin gosterim
alanlari, genellikle film festivalleri ve yarismalarla siurl kal-
maktadir. Ulusal kanallar ve dijital platformlar ise ¢ogunlukla
eglencelik, bilgisel veya gosteri toplumuna uygun yapimlar ya-
yinlamay tercih etmektedir. Bu durum, belgesel sinemanin ge-
nis kitlelere ulasmasini ve toplumsal etki yaratmasini onemli

olgtide sinirlandirmaktadir.

Dijitallesme stireci incelendiginde, belgesel sinemanin film
kurgu stireglerini de temelden degistirdigi goriilmektedir. Ge-
leneksel kurgu odalarinin yerini dijital kurgu yazilimlar1 almis-
tir. Bu yazilimlar, film yapimcilarina daha 6nce miimkiin olma-
yan bir esneklik ve hiz kazandirmistir. 1Z1eyicilere etkileyici ve
dinamik hikayeler sunabilmek igin daha fazla arag ve segenek
sunan bu yazilimlar, belgesel sinemanin anlatimsal giictini
onemli 6lctide artirmustir. Dijital kurgu stirecleri, belgesel ya-
pimcilarina aninda geribildirim alma ve hizli degisiklikler
yapma imkani saglamistir. Eskiden montaj odasinda gtinler ve-
ya haftalar alan stirecler, dijital kurgu sayesinde saatler icinde
tamamlanabilmektedir. Bu hizli ve esnek montaj stirecleri, bel-
gesel sinemanin hikdye anlatimini daha dinamik ve etkileyici
hale getirmistir. Dijital kurgu sadece kesim ve montaj stiregleri-
ni degil ayn1 zamanda belgesel sinemada gorsel efektlerin kul-
lanimini da degistirmistir. Bilgisayar destekli efektler, belgesel
yapimcilarina gergekligi daha da vurgulama ve izleyiciye daha
etkileyici gorsel deneyimler sunma imkani tammustir. Ozellikle

belgeselde kullanilan grafik, animasyon 6geleri ve diger gorsel
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efektler, izleyiciye karmasik konular1 anlamada yardimci olmak

icin kullanilmaya baslanmistir (Koca ve Com, 2023).

Yeni medya ile sinemanin mekéana bagimlilig: giderek orta-
dan kalkmaya baslamis ve gorsel-isitsel icerik tiiketimi bireyin
giindelik hayatinin tiim cografyasina dogru genislemistir (Con-
nell, 2012). Dijital medya platformlarinin geleneksel medya ku-
rumlariyla biitiinlesmesi de bu alani hizla genisletmeye basla-

mastir.

Internet, bir bilgi edinme arac1 olarak belgesellerin erisilebi-
lirligini artirmis ve potansiyel etkilerini ve izleyici katilimini da
genisletmistir (Lopez vd., 2018).

Teknolojik gelismeler, toplumlarin bircok alaninda kokli
degisimlere yol agmis ve farkh disiplinlerde yenilik¢i dontistim-
leri tesvik etmistir (Ig,liyen, 2022; Tiryaki ve Karakus, 2022). Ay-
rica, interaktif belgesel uygulamalari, sosyal degisim ve katilimi
kolaylastirmak icin yeni medyanin katilimci dogasindan yarar-
lanmaya baglamistir. Sonug olarak, yeni medya ve internetin
belgesel sinemadaki rolii ¢ok yonlii ve dontstiirtictidiir. Yeni
medya, izleyicilerin yorum ve algilarini sekillendirmekten top-
lumsal hareketlerin dinamiklerini etkilemeye kadar belgesel
diinyasin1 6énemli ¢lctide etkilemistir. Teknoloji gelismeye de-
vam ettikge, dijital platformlarin geleneksel medya kurumlariy-
la biittinlesmesi ve belgesel film yapiminin demokratiklesmesi
belgesel sinemanin gelecegini sekillendirmeye devam edecektir
(Koca ve Com, 2023).

Dijital dagitim platformlarinin belgesel sinema tizerindeki
etkisi son yillarda giderek artan bir ilgi konusu olmustur. Dijital
ortam, film endiistrisinin dagitim altyapisin1 énemli 6lgtide et-

kilemis, dijital platformlarin yayginlasmasi ve izleyici kitlesinin
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genislemesi film dagitim stratejileri ile izleyici kiiltiirtindeki
dontistimit hizlandirmustir (Su, 2022; Sogiitliiler ve Baser, 2023).
Bu degisim, belgesel filmler icin kitlesel fonlama ve cevrim ici
fonlama gibi simdiye kadar ¢ok az ilgi goren yeni finansman ve
dagitim yollarinin kesfedilmesine de yol agmustir (Serensen,
2012). Ayrica, belgesel film festivalleri, festival alaninin Gtesin-
deki ticari dagitim boslugunu doldurmak icin 6zel video-on-
demand (VOD) platformlariin olusturulmas: da dahil olmak
tizere gevrim i¢i dagitim girisimlerine baslamustir (Vallejo & Ta-
illibert, 2023).

Covid-19 pandemisinin sinemalar ve video (VOD) plat-
formlar tizerindeki etkisi, Dogu Avrupa'daki film festivalleri-
nin tarihine ve pandemi sirasinda festivallerin faaliyetlerine
odaklanarak, zorlu zamanlarda film dagitiminda dijital plat-
formlarin gelisen roliine 151k tutan 6nemli bir ¢alisma alani ol-
mustur (Hanzlik ve Mazierska, 2021). Buna ek olarak, dijital
diinyanin gelisimi, 6zellikle YouTube gibi alternatif medya ara-
ciligiyla belgesel film endiistrisine dahil olan aktivistler icin ge-
nis bir alan saglamustir (Rospitasari, 2021).

Dijital ¢ag, belgesel yapim pratiklerinde ve izleyici erisimin-
de de degisikliklere yol acmis, kurgusal olmayan hikaye anla-
timinun dijital ortamda gelisen kitlelerle aktif bir sekilde etkile-
sim kurma potansiyeli ortaya ¢ikmustir. Ayrica, talep tizerine
VOD platformlarinda belgesel yapimlarinin yiikselisi, arastirma
belgeselini en etkili gazetecilik formatlarindan biri olarak sag-
lamlastirmis ve dijital platformlarin belgesel icerik tizerindeki
etkisini artirmistir (Camarero, 2021).

Dijital dagitim platformlarinin belgesel sinemaya etkisi, film

dagitiminin internete tasinmasi, yeni finansman ve dagitim yol-
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larmin kesfedilmesi, video platformlar: ile dijital platformlarin
belgesel yapim pratikleri ve izleyici erisilebilirligi, izleyicilerin
farkli ortamlarda film izleme pratikleri gibi farkli alanlarda ol-
mustur.
Yapim Teknigi Acisindan Kisa Filmler ve Belgesel Filmler
Analog Kameralar ve Kurgu Sistemleri ile Yapilan Filmler

Yiiz yili askin bir ge¢mise sahip olan sinema, 3 mm’den 75
mm’ye kadar degisen boyutlardaki filmlerle biiytilii goriintiileri
beyaz perdeye aktararak varhigim stirdirmiistiir. 1960 yilinda
NASA'nin uzay uguslar ic¢in gelistirdigi, ortasindan delikli 3
mm film, bu ailenin en kiictik tiyesidir. Ailenin en biiytik tiyesi
ise Lumiere Kardesler tarafindan 1900 Paris Fuari’'nda yapilan

gosterimde kullanilan 75 mm filmdir.

Film sanati, genis kitleleri izleyici konumunda tutarak onlar1
icine almistir. Ancak videonun teknolojisi, genis kitlelerin kati-
limin1 saglama agisindan filmden 6nemli olctide farklidir. Vi-
deo, fotograf gibi genis kitleleri yalnizca izleyici degil, ayn1 za-
manda yaratict bir pozisyona tasimustir. Film sanat1 ise ayni
zamanda bir endiistridir ve film yapimcilar: bu endiistrinin bir
pargasi olarak, bagimsiz calismaktan ziyade sistemin icinde yer
alir.

Video, bir film gibi end{istri {irtinti olarak ortaya ¢ikmasina
ragmen, teknolojik gelisimi sayesinde bireyin tek basina tiretim
yapabilecegi bir diizeye ulasmistir. Video sanatgisi, bireysel ola-
rak tretim gerceklestirebilir. Elektronik gortintiiyti gesitli or-
tamlarda kullanan sanatcilar, eski bir arag olan televizyonu yeni

bir tat olarak video sanati seklinde sunmuslardir (Kilig, 2003).

Klasik video kasetlerle yapilan kisa filmler bu grupta deger-
lendirilmektedir. (VHS, SVHS, BETACAM, Hi8 gibi...) Hatta bu
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ytizden Video Art olarak da anilmaktadir. Dijital Video (DV)
kasetlerin yakin zamanda yayginlasmaya baslamasiyla da
DV’ler de bu grupta kabul edilmektedir.

Dijital teknolojinin gelisimine baghh olarak DV kameralar,
Video Aktarim Kartlar: ve Dijital Kurgu programlar biiyiik ge-
lismeler gostermistir. Tim bu imkanlar kullarularak gekilen ki-
sa filmler yabanci kisa film festivallerinde, “Computer Film”
olarak anilmaya baslamustir. Terim her ne kadar yeni olsa da ki-

sa zamanda yayginlasacag1 ongoriilmektedir.

DV kamera tireticilerinin 35 mm film standardini hedefleme-
lerinden bu yana, sinemanin dijitallesmeye dogru kaydigi, di-
ger formatlarin yavas yavas omriinii tamamladig1 goriilmekte-
dir (Durmaz, 1999).

Sinemanun ilk yillarindan bu yana hala yaygin olarak kulla-
nilan 8-16-35 mm filmler kullanarak ¢ekilen filmler bu katego-
ride degerlendirilmektedir. Kimyasal isleme dayandigimdan
heniiz kalitesine bagka formatlarca ulasilamamstir. Goriintii
kalitesi cogu kisa film {iireticisini cezbetse de ekipmanin, banyo-
sunun ve kurgusunun pahali olusu kisa filmlerde kullanimin
siirlamaktadir.

Dijital Kameralar ve Kurgu Sistemleri ile Yapilan Filmler

Son yillarda sayisal video teknolojilerinde yasanan gelisme-
ler, 6zellikle DSLR (Digital Single-Lens Reflex) fotograf makine-
lerinin ¢ok yiiksek ¢oziiniirliige sahip hareketli gortintiiler kay-
dedebilme olanag1 saglamastyla dikkat cekmektedir. ilk olarak
kisa film ve klip yapimcilar1 {izerinde etkili olan bu gelisme,
zamanla animasyon ve sinema filmlerinin yaratilmasinda da

kullanilmaya baglanmistir. DSLR fotograf makineleri, goriintii
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tiretim maliyetlerinin diismesine katkida bulunarak genis bir
kullanici kitlesine hitap etmistir.

Full HD ¢ekim yapabilen, objektifi degistirilebilen ve ytiksek
bir alan derinligi saglayan DSLRler, giiniimiizde amator, pro-
fesyonel ve bagimsiz film yapimcilarinin yani sira alternatif vi-
deo prodiiksiyonlarinda énemli bir arag haline gelmistir. Ozel-
likle HDSLR olarak adlandirilan HD kalitede ¢ekim yapabilen
Canon 5D Mark III, Nikon 800D gibi full-frame modeller, 35

mm film kalitesine yakin goriintiiler sunmaktadir.

Bu alanda devrim yaratan ilk HDSLR fotograf makinesi olan
Canon 5D Mark II, 35 mm film karesi boyutlarinda (36 x 24
mm) CMOS sensore sahiptir. Bu sensor, yiiksek kaliteli goriin-
ttilerin tiretilmesini saglamaktadir. 21.1 megapiksel ¢oztintirliik,
tum detaylarin kolayca yakalanmasina olanak tanirken, 6400
ISO'ya kadar cikan 151k hassasiyeti, diistik 1s1kl1 ortamlarda dahi

basarili gekimler yapilmasini miimkiin kilmaktadir.

Profesyonel anlamda bir film kamerasindan bekledigimiz
degistirilebilir objektif/lens cesitliligi, alan derinligi, az 1s1kl1 or-
tamlarda ¢ekim yapabilme gibi 6zellikleri biinyesinde barindi-
ran DSLR teknolojisi, gortintti tiretim maliyetlerini dtstirerek,
ozellikle kisa film ve belgesel yapimcilari, ilgili 6grenciler ve
yapim sirketlerine bagh olmayan bagimsiz film {ireticileri igin
kendi filmlerini sinema estetigine daha yakin bir sekilde gercek-
lestirme imkani sunmustur (Ankaraligil, 2013).

Kisa Film ve Belgesel Uretiminde Yeni Bir Soluk: Mirror-
less (Aynasiz) Fotograf Makineleri

Fotograf makineleri, dogal ve gercege yakin goriintii ve vi-
deo performansi sunmasinin yani sira, portatiflikleri ve hizla-

riyla bir¢ok kullanicinin ihtiyaglarini karsilayan, yiiz yili askin
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bir gecmise sahip teknolojik tirtinlerdir. 1985 yilinda dijital fo-
tograf makinelerinin piyasaya stirtilmesiyle dijital dontisim
hizlanmustir. Fotograf ile film {iretim stireglerinin garpict bir se-
kilde doniisiimii hem akademik hem de sektor gevrelerce ka-
bul gormistiir (Husa, 2012).

Yakin gecmisteki teknolojik doniisiim siireclerinden once,
pazarin onciileri olan fotograf ve kisa film {ireticilerinin tercihi
genellikle 35 mm formatinda calisabilen makineler, ardindan
ise SLR (Single Lens Reflex) ve DSLR (Digital Single Lens Ref-
lex) fotograf makineleri olmustur. Dijital sensorlerin icad: fo-

tograf ve film endustrisinde bir devrim yaratmistir.

[k aynasiz, degistirilebilir lensli fotograf makinesi olan Leica
M8 2006 yilinda tamitilmistir. Bunu takip eden dénemde Fuji,
Olympus, Panasonic ve Sony gibi markalar, m4/3 ve APS-C
sensorlere sahip modellerle (her ikisi de geleneksel 35 mm for-
matindan daha kiigiik sensorlerdir) bu teknolojik devrime kat-
kida bulunmustur. Pazarin biiyiik markalar1 olan Canon ve Ni-
kon gibi buiytik tireticiler, aynasiz fotograf makinesi pazarina
ciddi bir giris yapmak i¢in 2018 yilinin Eyliil ayi beklemistir
(Prislipsy, 2019).

Bu kiiresel sirketlerin aynasiz, degistirilebilir lensli fotograf
makinelerini piyasaya sunmasi, modern fotografciik ve kisa
film tiretim siireglerine 6nemli katkilar saglamis; bu siireg, kisa
film ve belgesel film tiretim pratiklerini yeniden sekillendirmis-
tir.

DSLR kameralar, goriintiiyii gérmek icin lense giren 15181 bir
pentaprizma tizerine yansitmak tizere ayna kullanan, eski SLR
(Tek Lensli Refleks) filmli muadillerine benzeyen yapiya sahip

kameralardir. Deklansore basildiginda sozii edilen ayna yerin-
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den yukariya kalkarak 1sigin film/sensor tizerine diismesini
saglar. Bu nedenle DSLR makinelerin govdesi, fotograf veya
videonun olusturulmasini saglayan ayna, pentaprizma ve oto-
matik odaklama sensoriiniin varligi nedeniyle agirdir (Mukher-
jee, 2024). Yeni nesil aynasiz fotograf makineleri ayna sistemi ve
pentaprizmast bulunmayan, daha hafif, giiclit video perfor-
mans1 sunmastyla bilinen fotograf makineleridir. Asagida sunu-
lan gorsel aynali ve aynasiz fotograf makinelerinin birbirinden

ayrilan temel noktalarini gostermesi agisindan dnemlidir.

Shutter unit

v

Ligit Light

Image sensor

DSLR Mirrorless

Kaynak: (www.canon.com)

Aynasiz fotograf makinesi, kompakt veya DSLR bir fotograf
makinesinin boyutuna ve {iretim yapisina benzer bir modelde
tiiketiciyle bulusmustur. Aynasiz fotograf makinesi ayna siste-
mi veya pentaprizmasi olmayan ancak DSLR fotograf makine-
sine esdeger ve ¢ogu zaman daha istiin yeteneklere sahip fo-
tograf makineleridir (Marthawiharjo vd. 2022). Sz konusu ma-
kineleri birbirinden ayiran en 6énemli ve belirgin fark, 1sik ve

sensor arasinda ayna mekanizmasinin bulunmamasidir.
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Kisa film ve belgesel film tiretim siireclerini koklii bigimde
dontstiiren s6z konusu teknolojik atilim, 6zellikle aynasiz ma-
kinelerin gti¢lti video performansi sunabilmesi sebebiyle sekto-
ri yakindan etkilemistir. Sony, Canon, Nikon, Fuyjifilm, Olym-
pus, Panasonic, Leica gibi 6nde gelen firmalar video perfor-
mansi agisindan 2K (2560 x 1440-1440p), 4K (3840 x 2160-2160p),
8K (7680 x 4320-4320p) goriintii kaydedebilen, giderek yiiksek
kare hizlarina ulasan makineler iiretmistir. Bu makineler ayni
zamanda DSLR makinelerin ISO performanslarindan daha ge-
lismis ISO performanslarina sahiptir. Bu durum kisa film ve
belgesel tireticilerin karanlik ¢ekim kosullarinda ytiksek 1s1k
donanimlarina ihtiyacimi azaltmakta, daha hizli bir ¢ekim ola-
nag1 sunmaktadir. Aynasiz fotograf makineleri oldukga porta-
tiftir ve bu durum 6zellikle video kameralarin biiytiik, agir yapi-
lar1 sebebiyle ortaya ¢ikan nakledilme ve kullanim gticliigiini
de ortadan kaldirmaktadir. S6z konusu etmenler kisa film ve
belgesel iiretim dinamiklerinin, aynasiz fotograf makineleriyle
yeniden sekillenmesine olanak tanimistir. Aynasiz fotograf ma-
kinelerinin sundugu dijital olanaklar; ¢ekim, kurgu ve kurgu
sonrasi islemlerin hizla gerceklestirilebilmesine de aracilik et-
mistir.

Sonug¢

Turkiye'de kisa film ve belgesel tiretim kosullar1 incelendi-
ginde, bu alanlarin yeterince kurumsallasamadig1 ve ¢ogunluk-
la bireylerin yan1 sira sinirli sayidaki fakiilte atolyelerinde go-
rev yapan akademisyenlerin ve dgrencilerin ¢abalariyla bugtine
geldigi gortilmektedir. Dijitallesme stirecleri kisa film ve belge-

sel iiretimini ve gosterimini kolaylastirmis; yapim stireglerinin
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hizlanmasina ve maliyetlerin diismesine nemli katkilar sagla-

mastir.

Dijital teknolojinin gelismesiyle hareketli gortintii tiretimi de
gelismis ve bu durum kisa film ve belgeselin ilerlemesine kat-
kida bulunmustur. Temalarin senaryoda etkileyici goriintiilere
dontistiirtilmesinde dijital teknolojinin sundugu olanaklar yeni
firsatlar yaratmistir. Goriintiiler {izerinde diistincenin ve hayal
glictiniin smirlarimi zorlayan teknikler, artik daha kisa stirede
uygulanabilmektedir. Duistik maliyetleri ve yiiksek goriintti ka-
litesiyle dijital kameralar, son dénemde 6grenciler, kisa film
yonetmenleri, belgeselciler ve bagimsiz sinemacilar tarafindan
sikca tercih edilmektedir.

Yeni nesil dijital kameralar ve kurgu sistemleri, profesyonel-
lerin, kisa film ve belgesel iireticilerinin diisiik maliyetlerle film
tiretebilmesine olanak saglamustir. Bu teknolojiler, film ¢ekimini
kolaylastirmis ve gorsel ile isitsel islemlerin kisa stirede gercek-
lestirilmesine imkan tanimustir. Bilgisayar teknolojisiyle tiretilen
goriinttiler, kisa film ve animasyon film alanlarinda biiytik bir
devrim yaratmistir. Dijital teknoloji, kisa film ve belgesel ala-
ninda ¢alismak isteyen amatorler ve profesyoneller igin adeta
sayisal bir devrim gerceklestirmistir.
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Dijital Kapitalizm: Yapay Zekd Caginda Emek,
Platformlar, Veri ve Tiiketim
Muhsin Samet Okur *

Girig

Dijital kapitalizm, Amerika Birlesik Devletleri'nde 1. Diinya
Savasi'nin ardindan gelisen ve bilgisayarlar ile kitle imha silah-
lar1 gibi yiiksek teknolojili silahlarin, kiiresel savasin lojistigi
icin gerekli bilgi islem taleplerini artirmasiyla sekillenen bir
kavramdir. Bu cercevede Amerika Birlesik Devletleri'nin kiire-
sel gtictinti destekleyecek kalic1 bir savas ekonomisinin kurul-
masiyla birlikte yeni bir siyasi-ekonomik yap1 ortaya c¢ikmaya
baslamistir (Schiller, 2023, s. 526). Bu baglam, teknolojik yenilik-
lerin, savaslarin ve ekonomik yapidaki dontistimlerin birbirle-
riyle bagim ortaya koymaktadir.1960'lardan 1970'lere kadar,
bilgi ve iletisim teknolojisi gelistikce ve bilgi hizmetleri endist-
risi buytidiikce, sanayi sonras: bilgi teorisi Bati'da yayginlas-
maya baglamistir. Ozellikle 1970']ler sonrasinda ABD'li segkinle-
rin, David Harvey'in ifade ettigi sekliyle (2010, s.26-129)
mekansal organizasyonlarla karli piyasa biiytimesini yeniden
saglamaya calismalar1 ve bunu takip eden ¢ok yonli yapilanma

stirecinde, bilgi ve iletisim ekseni énemli bir rol oynamustir. Bu
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cercevede ortaya ¢ikan dijital kapitalizm, temel olarak internet
baglantilar1 araciliiyla gerceklesen kapitalist ekonomik faali-
yetleri ifade etmektedir (Mahatma, 2021, s. 244). Dijital kapita-
lizmin belirleyici 6zelligi, 6zel sirketlere ait olmasi ve 6zel sir-
ketler tarafindan yonetilmesidir. Kapitalizm her zaman soyut
bir deger sistemi ile o sistemin fiziksel ve insani digsallagsmala-
rinin bir birlesimi olmustur. Ancak giintimiizdeki dijital sebeke-
ler sayesinde bu ikisinin biitiinlesmesi daha da yogunlasmustir.
Bugiin genis bir ag yapist ile birbirine bagli olan telefonlar, di-
zustli bilgisayarlar, kablolar, modemler, devasa sunucular ve
baz istasyonlari, finansallasmis kapitalizmin nicelige cevrilebilir
islemlerinin somutlasmuis halleridir (Crary, 2022, s.15).

Dijital kapitalizm, ¢cagdas medya teorileri gercevesinde ince-
lendiginde, belirsiz bir kavram oldugu ve birden fazla olguyu
ayni anda kapsadig1 goriilmektedir. Bu olgular, {iretim aragla-
rindaki, miilkiyet iliskilerindeki, is¢ilerin ¢alisma bicimlerindeki
ve sirketlerin yonetim anlayislarindaki dontisiimlere isaret et-
mektedir (Pace, 2018, s.1-2). Schiller (1999), interneti ve buna
bagl telekomiinikasyon sistemlerini, kiiresellesmenin berabe-
rinde getirdigi finansal ve ekonomik akislarin uluslararasilas-
masi ile ekonomik faaliyetlerin ulusétesi bir boyut kazanmasi-
nin kritik bir dontim noktas1 olarak degerlendirmektedir. Schil-
ler (1999) ve Fuchs (2013), Web 2.0'mn her iki tarafinda yer alarak
dijital medya sonras: kapitalizmin ilk yorumlarm ortaya koy-
muslardir. Dijital kapitalizm calismalart agisindan nominalist
egilimleriyle 6ne gikan Schiller, (1999) iiretim, sahiplik ve yone-
tim alanlarindaki gelismeleri haritalandirarak bir kavramsallas-
tirma cergevesi olustururken, Fuchs (2013) ise yapisal bir cerce-

ve ¢izmistir.
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Schiller, (1999) dijital kapitalizmi ti¢ farkl: perspektiften ta-
nimlar. {lk olarak, dijital medyamn ulusotesi tiretim ve kontrol
yapilarini yonlendiren merkezi bir arag olarak islev gordiigii bir
tarihsel donemin altin1 ¢izer. Bu yaklasimda, dijital teknolojiler
kapitalizmin isleyisi igcin gerekli tiretim stireclerinin temel un-
surlar1 haline gelmistir. Ikinci olarak, dijital kapitalizmi, dijital
aglarin 6zel miilkiyete dayanan bir miilkiyet rejimi olarak ta-
nimlar. Ugiincii olarak ise dijital kapitalizm, dijital aglarla yap1-
landirilmis bir yonetim bicimi olarak ele alimir ve bu tanim,
modern sirketlerin ig isleyisinde dijital medyanin giderek artan

Oonemini vurgular.

Fuchs ise (2013), dijital kapitalizmin yapisim1 daha yapisal
bir cercevede ele alarak incelemeye calisir; ancak bu yaklasim,
gelismelerin detaylarina yeterince odaklanmaz. Dijital emek te-
orisini gelistirirken Marx ve Hegel'in diistincelerine dayanarak,
kapitalist tiretim giiclerini, tiretim araglar1 (teknolojiler), tiretim
nesneleri ve emek tizerinden agiklar. Fuchs'a gore dijital tekno-
loji, bu ti¢ unsuru donustiirerek "ulusotesi enformasyonel kapi-
talizm" olarak adlandirdig: bir stireci sekillendirir. Fuchs, (2019,
s. 419-425) bilgi ve enformasyon teknolojisinin tiretim araclarini
dontistiirerek, meta {iretimi icin kritik araglar haline geldigini
savunur. Bu metalar, biiytiik 6lgiide enformasyonel 6zellikler ta-
sir ve uretildikleri emek, biiyiik oranda enformasyon teknoloji-
leri tarafindan sekillendirilir. Ona gore bu yeni kapitalizm, {ire-
tim makineleri, iiretilen metalar ve ¢alisma bigimleri arasindaki
i¢ ice ge¢mislik sayesinde enformasyon teknolojileriyle derin bir
bag kurar. Bununla birlikte, bu yaklasimlar dijital kapitalizmin
tam olarak anlasilmasinda bazi eksiklikler barindirmaktadir
(Pace, 2018, s. 3-4).
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Pace (2018, s. 5), Schiller ve Fuchs'un teorilerinden farkl: ola-
rak dijital kapitalizmi diyalektik bir perspektiften inceler. Kapi-
talizmi, hem bigimsel 6zellikleri hem de somut tarihsel gelisme-
ler dizisini iceren soyut bir sistem olarak degerlendiren Pace,
ayn1 zamanda kapitalizmin tezahiirlerinin stirekli olarak kendi-
ni asan dinamik yapilar olduguna vurgu yapar. Onun perspek-
tifinde, dijital teknolojilerin kapitalizmin yapisal egilimlerine
aracilik ettigi siirecler, alanlar ve anlar biitiint “dijital kapita-
lizm’ olarak tamimlanir. Bu baglamda, dijital kapitalizm, serma-
yenin yapisal ihtiyaglariin dijital kosullara gore yeniden sekil-
lendigi bir yontem olarak goriiliir. Schiller'de bu cercevede
(2023, s.527) kapitalizmin dijital karekterine vurgu yaparak
kendi yaklasiminin sinurlarinda bir kapitalizm tartismasi yap-
maktadir.

Kapitalizm, dijital teknolojinin kullamimiyla dijital kapita-
lizm asamasina ge¢mis, dijital emegin yayginlasmasi, veri dege-
rinin 8ne ¢ikmasi, dijital platformlarin ingasi ve dijital sermaye-
nin olusumu gibi yeni degisimleri beraberinde getirmistir, an-
cak kapitalizmin dijital cagdaki bu dontistiimii sadece ¢evresel
ifade bicimindedir ve kapitalist 6zel sistemin dogas1 ve art1 de-
ger arayisi degismemistir. Diinyanin teknolojik devriminde ve
endiistriyel dontistimiinde 6ncii bir giic olan dijital teknoloji,
tretim yontemlerini ve yasam tarzlarii derinden degistirerek
tim ekonomik ve sosyal kalkinma stirecine giderek daha fazla
entegre olmaktadir (Bi, 2023, s.1). Giliniimiiz kapitalizm gercek-
liginin anlasilabilmesi i¢in dijital kapitalizmin, geleneksel kapi-
talist sanayilesme siirecine benzer sekilde degerlendirilmesi
faydali olacaktir. Ctinkii dijital kapitalizm, ekonomik yapiy1 ve

sektorleri yeniden organize ederken yeni dijital biiytime kutup-
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larin1 harekete geciren bir dontisiim siireci olarak tanimlanabi-
lir. Bu siirecte, tiiketici pazarlarimin bilinen biiytik teknoloji sir-
ketleri (Google, Meta, Amazon, Microsoft, Apple) 6tesine gece-
rek, talep tarafindaki kurumsal teknoloji kullanicilarinin ve
farkl tedarikgilerin de dikkate alinmasi gerekmektedir. Bu ger-
cevede Ozellikle dijital sistemler ve hizmetler, siyasi ekonomi-
nin tim alanlarini yeniden sekillendirmektedir (Schiller, 2023,
5.527).

Kapitalizmin gegirdigi bu degisim ve dontistim siireci, asa-
g1daki temel 6zelliklerle tanimlanabilir:

e Degerin temel kaynag1, sanayi kapitalizminin dogrudan
emek zamam ve niceliksel olctimlere dayali tiretkenlik
anlayisindan, bilgi ve maddi olmayan unsurlarin énce-
lik kazand1g: bir yapiya evrilmistir.

e Sabit sermayeye iliskin bilgiye kiyasla, emege dayali
bilginin baskin hale gelmesiyle tasarim, uygulama ve
tiretim stirecleri yeniden sekillenmis; yenilik faaliyetleri
yeniden yapilandirilmustir.

e Endtstriyel kapitalizmin ardisik tiretim rejimi, bilissel
ilkelere dayanan yeni bir uluslararasi isbolimii ile yer
degistirmis ve stirekli yenilik {izerine kurulu bir rejim
ortaya ¢tkmustir.

e Yazilim endiistrisi ile biyoteknolojinin birlesmesi, ino-
vasyon siireclerini doniistiiren yeni bir modelin dog-
masini saglamistir (Lebert & Vercellone, 2015, s. 38).

Dijital kapitalizmin, dijital teknolojiler ve dijital medya dahi-
lindeki tartismasinda ise Pace’e gore (2018, s. 11) djjital teknolo-
jiler, belirli {iretim tarzlarinda 6nemli bir rol oynamaktadir ve

dijital medya, bu baglamda cesitli islevler tistlenmektedir. Diji-
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tal medya, dogrudan tiretici bir teknoloji olarak hizmet verebi-
lir. Bunun yani1 sira, dijital medya, tiretim siireclerini dolayl
olarak destekleyen bir arag olarak da islev gormektedir. Dijital
medya, ayrica piyasada satilan donanim, yazilim ve dijital tiike-
tim mallar1 baglaminda bir meta olarak da islev gortir.

1. Dijital Kapitalizm’de Emek

Dijital kapitalizm baglaminda emek ve emegin doniistimii,
ekonomik ve toplumsal yapilarin yeniden sekillenmesinde
merkezi bir rol oynamaktadir. Bu dontisiim stireci igerisinde,
Manuel Castells’in (2008, 5.357) “emegin bireysellesmesi” kav-
rami, onemli bir tartisma alani olarak 6ne ¢ikmaktadir. Emegin
bireysellesmesi, bireyin is stireglerinde yalnizlasmasini mu ifade
etmektedir, yoksa kolektif isci kimliginden bireysel isciye gecis
siirecine mi atifta bulunmaktadir? Bu sorular, emegin bireysel-
lesmesinin dijital kapitalizmin emek yapilar: tizerindeki etkile-

rini anlamak agisindan kritik bir 6neme sahiptir.

Castells’in “emegin bireysellesmesi’ stirecini yalnizca ¢alisma
sekillerinde meydana gelen dontistim tizerinden degerlendir-
medigi goriilmektedir. Ona gore; teknolojinin getirdigi interak-
tif ag hem esneklik hem uyarlanabilirlikte artis saglarken, bir
yandan sermayenin hareketliligiyle emegin yerellesmesini karsi
karstya getirmistir. Ciinkti Castells’e gore kiiresel akis icinde
kiiresel bir sermaye piyasas1 varken, kiiresel bir isgticii piyasasi
yoktur. Isgiicii piyasasi kiiresel akis iginde birbirine bagimli ha-
le gelmektedir. Ancak bu emegin kiiresellesmesi anlamina gel-
memektedir (Yalnizoglu, 2021, s.22). Nitekim dijital kapitalizm,
esnek calisma diizenlemeleri ve uzaktan ¢alisma gibi pratiklerle
emegin orgiitlenisini ve deneyimlenisini radikal bir sekilde do-

nustirmustir (Yilmaz, 2023, s.101). Emegin bireysellesmesi, sa-
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dece ekonomik bir dinamik degil, ayn1 zamanda djjital teknolo-
jiler araciligiyla giiclendirilen kontrol, denetim ve veri odakl
tretim stiregleriyle sekillenen bir ekonomik ve toplumsal degi-
simi de ifade etmektedir. Dijital teknolojinin gitincellenmesi ve
yinelenmesi ile ortaya ¢ikan yeni emek bigimleri, emegin cagri-
simlarini biiyiik olciide genisletmistir. Yeni bir emek bicimi ola-
rak dijital emek, dijital cagda deger yaratmanin 6nemli bir kay-
nagidir. Dijital emegin temel bigimleri maddi emek, "gayri
maddi " ve bu ikisinin karma bicimi olarak ayrilmaktadir.

Dijital kapitalizm stirecinde, emegin dontisimii, dnceden
bedensel ¢alismaya odaklanan miibadele stirecinin, zihinsel sii-
regleri ve gorevleri de kapsayacak sekilde genislemesiyle karak-
terize edilmistir. Bu dontistim stirecinde dort temel degisim 6ne
cikmaktadr:

1. Uretim ve y6netim siireglerinin bilgiye dayali doniisii-
miiniin gerceklesmesi ve otomasyonun yayginlasmasi,

2. Uretimde hem iiriinlerin hem de siireclerin daha esnek
hale gelmesi,

3. Uretim ve karar alma mekanizmalarinin merkeziyetsiz
hale gelmesiyle birlikte, ag tabanli bir yapi cercevesinde
yeni hiyerarsik modellerin ortaya ¢ikmasi,

4. Isletmeler arasinda ve is boliimleri icerisinde, sektorel
smirlar1 asarak sektor ici ve sektorler arasi is birliginin
gliclendirilmesi (Schmeder, 2015, s. 65).

Bu doniistim siireglerinde, telekomtinikasyon hem gelismis
hem de az gelismis ekonomilerde temel bir 6n kosul olarak ko-
numlanmistir (Chakravarty & Schiller, 2011, akt. Yilmaz, 2023,
s. 103). Basta Schiller olmak tizere dijital kapitalizm teorisyenle-

ri, internet ve ona bagli telekomiinikasyon sistemlerini, kiiresel-
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lesmenin getirdigi finansal ve ekonomik akislarin uluslararasi-
lasmasini, ekonomik eylemlerin ulusétesilesmesinde 6nemli bir
dontm noktas: olarak gormektedir (Baslar, 2013, s. 827). Diger
yandan Ag teknolojisi sadece piyasa mekanizmalarini miikem-
mellestirmeyi hedeflememekte, ayn1 zamanda calisma hayatini
da donustiirmektedir. Ag teknolojilerinin yayginlasmasi yeni
tiretim bicimlerini de beraberinde getirmektedir (Fisher, 2010, s.
233- 239). Bu baglamda digerlerinden ayr1 ve yalitilmis olan
tireticinin emegi 6ne gikar ve bu calisma bicimi yayildikga isin,
yapilma bicimi de parcalanmaktadir. Bu stirecte parcalanma ile
kastedilen isgiictiniin digsallastirilmas: ve esneklestirilmesidir
(Yilmaz, 2023, s.105). Castells (2008, 5.358) enformasyon cagiyla
calisma iliskilerinde belirleyici olan calisma siiresi ve mekan
tizerindeki esnekligin, geleneksel calisma seklinin pargalanma-
sina neden oldugunu ifade eder.

Dijital kapitalizmin emek ile iliskisinde deginilmesi gereken
diger bir husus, is yerindeki sosyal iligkilerle birlikte emegin iz-
leme, inceleme ve kontrol altinda tutulmasidir. Dijital Taylo-
rizm olarak tanimlanan, geleneksel Taylorizm’'in belli kurallari-
n1 takip eden ancak asil islevi bir panoptikon olan bu sistemde;
algoritmaya dayali, kodlanan, dijitallesen bir standartlastirmay-
la beraber bireyin senkronizasyonu s6z konusudur (Brown, La-
uder, & Ashton, 2012, s.71). Dijital Taylorizm, temelde calisan-
lar1 diistik tcretler ve is gtivencesizligi ile karsi karsiya birakir-
ken, isverenler, esnekligi artirarak maliyetlerini diistirmeyi ter-
cih etmektedir.

Bu baslik altinda incelenmesi gereken bir diger konu, yati-
rimdir. Dijital sermaye, geleneksel sermaye gibi maksimum ge-

tiri elde etmeye calisirken, dijital kapitalizm finansal sermaye
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ile i¢ ice gegmistir. Borsa, bitcoin gibi dijital finansal araglar,
yiiksek risk getirisi ve engellerle karakterize edilen djjital ser-
maye yatirimlarint daha gortiniir kilmaktadir. Bu stireg, emegin
yeniden yapilandirilmasini da beraberinde getirmektedir. Diji-
tal kapitalizm, is giictiniin daha esnek ve giivencesiz hale gel-
mesine yol agarken, borsa ve bitcoin gibi yatirim araglar1 birey-
sel kazang firsatlar1 sunmakla birlikte, emek stireglerinin birey-
sellesmesine neden olmaktadir. Bu durumda, dijital sermaye ve
finansal piyasalarin yiikselisi, emek tizerinde baski yaratmakta,
toplumsal esitsizlikleri derinlestirmektedir. Emek, dijitallesen
ekonomi i¢inde daha fazla riskle kars1 karsiya kalmakta, is gii-
vencesizligi ve sendikasizlasma stirecleri hiz kazanmaktadir
(Y1lmaz, 2023, s.16-17; Ding & Chai, 2023, 5.40).

2. Dijital Platformlar: Veri ve Politika

Meta, X, Google, Amazon ve Tiktok gibi dijital platformlar
halihazirda dijital toplumun &nemli alt yapilaridir. Insanlar
cevrimigi islerini tamamlamak, sosyal etkilesimlerde yer almak
ve eglenmek icin bu platformlara giivenmektedir. Dijital kapita-
lizmin ytiztini olusturan bu platformlar, kullanicilar ve tiretici-
ler arasindaki iliskiyi yeniden tanimlarken ayni zamanda, is gii-
cli tizerindeki baskiy1 artiran ve gelir esitsizligini derinlestiren
yeni bir ekonomik yap1 insa etmektedirler (Bi, 2023, s.1-2).

Dijital platformlarin da dahil oldugu kapitalist sistemlerde
dijital algoritmalar, tiretim-yatirim yonlerinin etkili bir sekilde
tahmin edilmesini saglayarak sermaye operasyon siireclerinin
zamaninda kontrol edilmesine imkan vermektedirler. Yeni inte-
raktif aracilarin insas1 ve kiralanmasiyla dijital platformlar, in-
sanlarin dijital cagda etkilesime girmesi icin yeni bir ortamdir

ve siber uzayda tedarikgiler, tiiketiciler, yatirimcilar ve reklam-
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cilar gibi cesitli dijital kullanicilar i¢in merkezi bir konum ola-
rak hizmet vermektedir (Bi, 2023, s.3). Bunlar ayni zamanda di-
jital platform sahipleri tarafindan veri toplamak icin kullarulan

ana mekanlardir.

Nick Srnicek (2017, s.50-56) dijital platformlar: iki ya da da-
ha fazla grup arasinda etkilesimi miimkiin kilan, farkl: kullani-
cilar1 bir araya getiren aracilar olarak hizmet veren djjital altya-
pilar olarak gormektedir. Platformlar temel bir ayrimda bes tii-
re ayrilmaktadir: reklam platformlari, bulut platformlari, en-
dustriyel platformlar, tirtin platformlari ve yalin platformlar.
Burada ayrimi yapilan ancak biittinciil olarak degerlendirilmesi
gereken tim dijital platformlar, sosyal etkilesim aracilari, altya-
pilar1 haline geldikge, dijital kullanicilar ve fiziksel isletmelerin
dijital platformlara farkl: sekillerde kira 6dedigi yeni bir tiir ki-

ralama iliskisini de beraberinde getirmektedir.

Ayni zamanda Srnicek’in (2017) temel iddiasi, dijital kapita-
lizmle 21.ytizyilda, 6zel bir hammadde ttirti olan veriyi ¢ikar-
maya ve kullanmaya odaklanildigidir. Ona gore, 21. yiizyilda,
basit faaliyetleri dijital veri formatina doniistiirmek icin gerekli
teknolojiler giderek daha erisilebilir ve diisiik maliyetli hale
gelmistir. Dijital tabanl1 iletisime gecis, veri kaydetme stirecle-
rini oldukga kolaylastirmistir. Bu durum, biiytik 6lcekli yeni ve-
ri kaynaklarmin olusmasini saglamus; bu veriler, tiretim stirecle-
rini iyilestirmek, tiiketici egilimlerini anlamak, calisanlar: izle-
mek, yeni tirtin ve hizmetler gelistirmek (6rnegin, akill: telefon-
lar, otonom araclar) ve reklamcilara pazarlama firsatlar1 sun-
mak gibi amaglarla kullanilan yeni endiistrilerin ortaya ¢ikma-
sina zemin hazirlamistir. Dijital kapitalizm ile yeni endiistriler

ortaya c¢ikmasi, geleneksel kapitalizme benzer cergeveler suna-
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bilir. Ancak djjital kapitalizm, teknolojideki giincel degisimin
ozgunliiguni yakalayarak, ge¢misle kiyaslandiginda kullanila-
bilecek veri miktarini esi goriilmemis diizeyde biiytik hale ge-
tirmistir. Bununla birlikte, internet genisledikge ve sirketler isle-
rinin tim yonleri igin dijital iletisime bagimli hale geldikgce, ve-
riler giderek daha kiymetli hale gelmistir. Bu baglamda, veriler
temel kapitalist islevi desteklemektedir. Algoritmalarin gelisti-
rilmesi yoluyla rekabeti artirmak, is giictiniin koordinasyonunu
saglamak ve dis kaynak kullammim yayginlastirmak, tiretim
stireclerinin daha verimli, esnek hale gelmesine olanak tani-
maktadir. Ayrica, diisiik kdr marjina sahip tirtinlerin yiiksek
kar marjina sahip hizmetlere dontistiirtilmesini mtimkiin kil-
maktadir. Bu stirecte, veri analizi, yeni veri tireten verimli bir

dongii yaratmaktadir (Srnicek, 2023).

Dijital veriler ile algoritmalar, yakalanabilen, tahmin edilebi-
len, kontrol edilebilen sosyal olgularin yelpazesini genisleterek,
sosyal diinyanin yeni yonlerinin finansallasarak kapitalizme ek-
lemlenmesini saglamistir (Sadowski, 2019, s.6-7). Bu eklemlen-
me, sirketleri veri merkezli bir manti§a gore birtindirmus ve
genisletmistir. Ayrica sirketler rakiplerinin bagiml oldugu alt-
yapmun kontroliinii ele gecirmek igin veri ¢ikarimlarini yeni
alanlara yaymak istemektedir. Boylece piyasalar1 yatay olarak
ele geciren sirketler, bu tiir yatay genislemenin bir sonucu ola-
rak, platform firmalar1 dahilinde rekabeti farkli alanlarda de-
vam ettirmektedir. Amazon (baslangicta bir kitapg1), Google
(baslangicta bir arama motoru) ve Meta (baslangigta bir sosyal
ag sitesi) iken artik cok gesitli pazarlar tizerinde kontrol sahibi
olmak icin bolge savaslarina girmektedirler (Térnberg, 2023,

s.5). Diger yandan, eski adiyla Twitter, yeni adiyla X olarak bi-
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linen platform, Elon Musk tarafindan Ekim 2022'de satin alina-
rak Musk'in diger girisimleri olan Tesla, SpaceX ve Neuralink
gibi sirketlerin teknolojik ekosistemine entegre bir vizyonla ye-
niden yapilandirilmaya baslanmistir. Bu satin alma, Musk'in
"her sey uygulamas1" konseptine dayal1 bir dijital platform insa

etme stratejisinin bir parcasi olarak degerlendirilmektedir.

Dijital kapitalizm dahilinde platformlar (ya da Big Tech sir-
ketleri) piyasa tizerindeki hakimiyetlerini artirmis olmalarimin
yani sira politik giiclerini de kiiresel 6lgekte genisletmislerdir.
Oyle ki, Stern'in (2011, akt. Tornberg, s.1) "sirket-devletler" ola-
rak adlandirdig1 yeni bir form olarak ortaya ¢ikarak esi benzeri
goriilmemis bir gii¢ ve zenginlik seviyesine ulagmuslardir. Bu
yapilar sadece ticareti degil ayni zamanda hukuku, toprag: ve
ozgurlugu, kisacas1 hayati1 diizenleme yetkisine sahip sirketleri
ifade etmektedir. Platformlar, Hecht'in (2009, s.15) "teknopoli-
tika" olarak adlandirdig: siyasi hedefleri olusturmak, somutlas-
tirmak veya hayata gecirmek icin teknolojiyi stratejik olarak
kullanmaktadirlar. Bu durum, ekonomik ve siyasi dengeleri
yeniden sekillendirmektedir. Platform sahipleri sadece devlet-
ler tizerinde diizenleyici bir etki yaratmaya degil, ayn1 zamanda
kendilerine ait bir egemenlik bicimi elde etmeye de ¢alismakta-
dir. Platformlar altyap: tasarimi ve veri ¢itkarma yoluyla 6nemli
bir kontrol uygularken, diizenleyici sorumluluklardan kagin-
mak i¢in genellikle tarafsizlik sdylemini stirdiirmeye calismak-
tadirlar. Ancak bugiin, ABD, Cin gibi biiytik devletler platform-
larla olan iligkilerini platformlara stratejik yatirimlar yaparak,
Avrupa ise diizenleme yoluyla egemenligini korumaya calisa-
rak siirdiirmektedir. Cin'in devlet kontroliindeki TikTok, Av-

rupa ve ABD'deki en 6nemli sosyal medya platformlarindan bi-
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ri haline gelirken, Bat1 yakasinda Cin etkisine ve dogrudan veri
¢ikarimina maruz kalmak halen tartisilan bir sorundur (Térn-
berg, 2023, s. 6). Yine X'in sahibi Elon Musk'in ABD’nin tekno-
lojik sirketlerine yon veren bakis agis1 ve biirokrasi ile olan ilis-
kisi de bu hususta ¢nemlidir. ABD Baskani Donald Trump, se-
¢ilmesinin hemen ardindan Musk’t yeni kurulacak olan ‘Hii-
kiimet Verimliligi Departmani'na’ liderlik etmesi gorvelendire-
cegini belirtmistir. Bu durum, 21.ytizyil politikasinin platform-
lar ve onlar1 inga edenler olmadan var olamayacagim goster-
mektedir (Euronews, 2024).

3. Dijital Kapitalizm ve Tiiketim

Dijital kapitalizm déneminde ekonominin dijital hale gelme-
siyle tiiketim aliskanliklari ve oriinttileri degismistir. Temelde
hizmet sektoriinde, 6zellikle de dogrudan tiiketimle ilgili alan-
larda goze carpan bu degisiklik, dijital platformlarin temelde
yeni satis ve dagitim sistemleri haline gelmesidir. Is perspekti-
finden bakildiginda, Google ve Facebook esasen reklam plat-
formlaridir. Dijital kapitalizmin orttlti vaadi ashnda cagdas
tiretim sisteminin tiiketim sorununu ¢ozmektir. Dolayisiyla, di-
jital kapitalizm, ozellikle platformlar araciligiyla rasyonelles-
tirme stratejileri gelistirerek ve uygulayarak dogrudan tiiketime
odaklanir. Tiiketimin rasyonellestirilmesi, tiiketicilerin bagska
turlti satin alamayacaklar: mallara erismeleri i¢in daha verimli
yollar olusturmay1 amaglamaktadir. Dolayisiyla dijitallesme, fi-
nansallasma ve kiiresellesmenin yaninda, tiiketim sorunuyla
basa ¢ikmak i¢in tiglincti stratejidir (Staab, 2017, s.3-5). Ayrica
bu stiregte tiiketimi yogunlastirmak amaciyla tiiketicilerin tire-
tim stireglerine giderek daha fazla entegre edilmesi baska bir

onemli stratejik stirectir.
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Dijital ekonominin gelisimi, insanlarin giinliik hayattaki tii-
ketim bigimlerini doéniistiirerek, tiiketimi ¢ok daha rahat, cesit-
lendirilmis, kisisellestirilmis bir deneyim haline getirmistir. Bu-
na ek olarak, gelisen dijital ekonomi lojistik, depolama ve tiike-
timin arkasindaki diger baglantilar1 optimize ederek dolasimda
aracilarin maliyetlerini distirmiis ve hizlandirmistir (Ding &
Chai, 2023, 5.37). Dijital kapitalizm sayesinde, art1 degerin ger-
geklestirilmesinin ayrilmaz bir parcasi olan tiiketim daha 6nce
goriilmemis olciide modernize edilmistir. Diger yandan dijital
kapitalizm, tiiketimi onemli 6l¢iide optimize etmesine ragmen
ayni zamanda tiiketicileri yaygin risklere de maruz birakmustir.
Bunlardan ilki bilgi giivenligi riskidir. Daha fazla kolaylik kar-
siliginda tiiketiciler kisisel bilgilerine erisim izni vermek zorun-
da kalmakta, bu da veri giivenligini riske atmaktadir. Dijital
kapitalizmle birlikte gelen ikinci risk ise diistik bilgi kalitesidir.
Dijital kapitalizm devasa veriyi diisiik maliyetle bir araya geti-
rirken, kullanicilar igin bilgi kalitesi ve gesitliligi bununla birlik-
te gelismemistir. Ugiincii risk, bilgi dagmiklhigidir. Dijital kay-
naklardan yararlanarak kendini gelistirme potansiyeline sahip
olan gencler, yetiskinler ve yaslilar, cogunlukla ¢evrimici eglen-
celere odaklanmaktadir. Dikkat dagitic1 unsurlar filtreleyerek
dijital kaynaklar1 verimli kullanma becerisi, bireysel hareketlilik
ve ulusal teknolojik gelisim igin kritik 6neme sahiptir (Ding &
Chai, 2023, 5.37-38).

4. Dijital Kapitalizm’in yeni penceresi ‘yapay zeka’

Giintimiiz kapitalizmi, biiytik olgtide yapay zekanin etkisi
altindadir. Giindelik yasamda gerceklestirilen aktiviteler ve et-
kilesimler, yapay zeka temelli algoritmalar tarafindan tiretil-
mekte ve yonlendirilmektedir (Giinay, 2024, s. 743). Dijital kapi-
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talizm, karar alma siireclerini gelistirmek, operasyonlari otoma-
tiklestirmek ve miisteri deneyimlerini iyilestirmek amaciyla ya-
pay zekay: kullanmaktadir. Yapay zeka, tiretkenlik ve ekono-
mik biliytimeyi artirma potansiyeline sahip olup, algoritmalar
araciligiyla sagladig i¢ goriilerle karar alma stireclerinde etkin
rol oynamaktadir (Fox, 2024, s. 316). Bu durum, ekonomik faa-
liyeti tegvik etmekte ve inovasyonlar: artirmaktadir. Ancak, ya-
pay zekanin kapitalist sisteme entegrasyonu, isten ¢ikarilma ve
glivencesizlikle ilgili ciddi endiselere yol agmaktadir
(Crawford, 2022, s. 219). Yapay zeka teknolojilerinin ilerlemesi,
bazi is rollerinin ortadan kalkmasi, issizlik ve sosyal bozulma
gibi olumsuz sonugclara yol agma riski tasimaktadir. Ayrica, ya-
pay zeka sistemleri veriler tizerine insa edilmistir ve 'biiyiik ve-
rilerin' toplanmasi ve kullanilmasi, gizlilik, giivenlik ve riza gibi
onemli sorunlar1 giindeme getirmektedir (Crawford, 2022, s.
224).

Bir diger tartisma konusu, yapay zekayi bir sektor olarak ele
alarak, teknoloji sirketlerinin bu alandaki potansiyel kullanim-
larm ve gelisimini incelemektir. Bu durum, bilgi islem giictin-
deki ve gelismis algoritmalardaki ilerlemeyle birlikte, 2010'lar
sonrasinda ticari bir gatisma alani yaratmis ve mevcut riskleri
artirmistir (Dyer-Witheford, Kjesen, & Steinhoff, 2022, s. 49-50).
Bugiin yapay zeka teknoloji sirketlerinin etrafinda sekillenen
girisimler, ciftcilikten biyoteknolojiye, egitimden magazaciliga
kadar genis bir yelpazeye yayilmakta ve nis alanlar yaratmaya
calismaktadir. Yapay zekd, bu baglamda, biiyiik kar elde etme
arzusunun bir yansimasi olarak, idealist bir amactan uzak bir
konumda bulunmaktadir. (Edwards, 2020, s. 18). Yapay

zekdnin sermaye ile iligkili en 6nemli motivasyonu, sistemdeki
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akiciigr en verimli sekilde saglamaktir. Sistemdeki hizlanma,
dolasimin en kolay sekilde gerceklesmesiyle baglantilidir. Dola-
stimin hizlanmasi, sermaye giicliniin iiretim stireclerinden art1
deger elde etme dongtistint baslatmakta ve bu durum, sistemin
sermaye lehine gii¢ kazanarak hizlanmasimna olanak tanimakta-
dir. Yapay zeka, akiskanlik hizinin ve yogunlugunun tiretimin-
de, tiim noktalar arasinda baglantilar kurarak piirtizleri ortadan
kaldirmak yerine, her seyin dogal olarak piiriizsiiz ve diiz ol-
masin saglayarak sistemin giivencesini olusturacaktir (Giinay,
2024, s. 478). Yapay zeka ve dijital kapitalizmin bir diger 6nemli
unsuru ise devlettir. Bugiin, yapay zeka sektorii, devletlere
“ulusal gtivenlik” gerekgesiyle rakiplerine kars: kullanabilecek-
leri teknolojik gticii saglamaktadir. Dijital teknolojilerin ytikse-
lisiyle birlikte, devlet-sermaye etkilesimleri Soguk Savas sonrasi
kiiresellesme caginda yalnizca ABD'de degil, diinya capinda
benimsenmistir (Dyer-Witheford, Kjosen, & Steinhoff, 2022, s.
58-59). Devletlerin yapay zeka teknolojileriyle kurdugu iliski,
bu tiir stratejik sektorlerdeki gelismelerle dogrudan baglantili-
dir. Yapay zeka, yalnizca ekonomik veya idari islevlerin opti-
mize edilmesinde degil, ayn1 zamanda devletlerin ulusal gii-
venlik ve savunma kapasitelerini artirmasinda da merkezi bir
role sahiptir.

Sonug

Dijital cagda, hemen her seyin dijitallestirilebilir oldugu bir
gerceklik ortaya ¢ikmustir. Bu stirecte, dijital kapitalistler biiyiik
veri teknolojileri ve cesitli izleme araclar1 araciligiyla bireylerin
yasam tarzlarini ve tiiketim tercihlerine dair verileri analiz et-
mekte, bu sayede gergek faaliyet yoriingelerini toplamakta ve

hesaplamaktadir. Dijital kullanicilarin ¢evrimigi ortamda ger-
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ceklestirdigi her eylem, silinemez bilgi izleri birakmakta; basit
bir tiklama veya g6z atma dahi biiyiik miktarda kisisel veri, ya-
ni 6z bilgi tiretmektedir.

Ancak, bireylerin tirettigi bu ¢z bilgi, dijital kapitalistlere
dogrudan kar ya da deger saglamamaktadir. Dijital platformlar
tarafindan toplanan veriler, filtreleme, siniflandirma ve algo-
ritmik islem siireclerinden gecirildikten sonra, kapitalist sistem
icin deger tastyan kiigtik bir bilgi kiimesi ayristirilmakta ve tica-
ri meta olarak paketlenmektedir. Bu ayristirilmis bilgiler, eko-
nomik anlamda biiytik faydalar ve sosyal gii¢ potansiyeline sa-
hip bir veri kaynagina dontismektedir. Dijital kapitalistler, kul-
lanicilarin gevrimici davranislarini izleyerek ve tirettikleri bilgi-
leri analiz ederek hedefli reklamlar ve finansal tirtinler gelistir-
mekte, ayn1 zamanda kar maksimizasyonu amaciyla piyasa ya-

tirrmlarini optimize etmektedir.

Dijital kapitalizm, degeri olan artakalan verileri ayiklamak
icin karmasik algoritmalar gelistirmekte, kullanicilarin irettigi
bilgilerin biiytik bir kismu belirli dijital alanlarda saklanmakta
ve ¢ikarilmay1 beklemektedir. Bu gomiilii bilgilere bireylerin
erisememelerinin temel nedeni, ana akim djjital platformlarin
ve veri algoritmalarinin kapitalist tiretim sistemi tarafindan
kontrol edilmesi ve yonlendirilmesidir. Kullanicilara sunulan
icerikler, dikkatle sec¢ilmis goriinttiler, sesler ve bilgilerden iba-
rettir.

Eger 6z bilgiye dayaly, is birligine acik ve uyumlu bir dijital
alan olusturmak, sanal varliklar ile gercek bireyler arasinda
olumlu bir etkilesim saglamak ve gomiilii 6z bilgilerin gortntir
hale gelmesini saglamak isteniyorsa, mevcut dijital platformla-

rin ve kar odakli algoritmalarinin yapist yeniden tasarlanmals;



Dijital Kapitalizm

seffaflik, etik degerler ve kullanici odaklilik ilkelerine dayali
yeni bir model gelistirilmelidir. Dijital kapitalizmi kirmak igin,
verilerin toplumsal miilkiyeti saglanmali ve kullanicilarin veri-
ler tizerinde tam kontrol sahibi olmalar1 garantilenmelidir. Al-
ternatif ekonomik modeller ve isbirligi ile siirdiirtilebilirlik
odakl: dijital platformlar olusturulmali, dijital okuryazarlik arti-
rilmali ve kullanicilar veri giivenligi ile mahremiyet konusunda
bilinglendirilmelidir. Yasal diizenlemelerle dijital platformlar
denetlenmeli, toplumsal hareketler ve aktivizm gticlendirilme-
lidir. Devletler ve djjitallesmeyi merkeze koyan sivil toplum
kuruluslari, adil bir dijital ekosistem insa etmek i¢in gerekli sii-
regleri ve politikalar1 gelistirmelidir. Ancak bu sekilde, veri ve
dijital tiretim araglar1 tizerindeki tekeller kirilmali ve dijital ka-
pitalizmin insa ettigi veri kozasindan kurtulunarak daha genis,
ozgtirlestirici bir dijital alana ulasilmalidir.
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